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Einleitung

Ein roter Damenschuh im Vordergrund, im Hintergrund Wolkenkratzer, die in einen
strahlend blauen Himmel ragen. Auf den ersten Blick nichts AuRergewdhnliches, ein
schones Bild in kraftigen Farben, mit klarer Aussage. Werbung fir Damenschuhe in

einer tschechischen Zeitschrift."
Doch handelt es sich dabei wirklich nur um ein einfaches Reklamebild?

Keineswegs, denn diese Werbung verrat weitaus mehr als den Ort, an dem man
jene Schuhe kaufen kann. Die abgebildeten Elemente sind vielmehr Steine eines
Mosaiks, das lber komplexere Zusammenhange Auskunft gibt. Gerade deshalb
dient dieses Bild meiner Arbeit als Leitmotiv. Denn genau wie das Reklamebild sind
die folgenden Kapitel eine Synthese von mehreren Phdnomenen, anhand derer sich
die Modernisierung, oftmals wahrgenommen als Amerikanisierung, in Deutschland
und in der Ersten Tschechoslowakei manifestierte: die Stadt, die moderne Frau und

das Feuilleton.

Die Skyline im Bildhintergrund steht also symbolisch fur die moderne Weltstadt, fur
eine US-amerikanische Grofistadt. Der Wolkenkratzer verkorpert Kraft, Energie,
Fortschritt und Macht. Er ist ein Himmelsstirmer, der alles bisher Dagewesene
ubertrifft. Die Wolkenkratzerstadt als Sinnbild der USA, des Landes der unbe-
grenzten Méglichkeiten, demonstriert Uberlegenheit. — Auf allen Gebieten? Nicht

ganz, wie sich zeigen wird.

Der Ubergrofle Damenschuh im Vordergrund dagegen besticht durch sein kraftiges
Rot, durch die Farbe der Macht, eine Farbe, die Aufsehen erregt und eine Frau
unibersehbar macht. Er ist flr jene Frau gedacht, die aus dem Ersten Weltkrieg als
Siegerin hervortrat. Ihr wurden Blrgerrechte zuerkannt, fir die sie lange gekampft
hatte, es eréffneten sich ihr neue Mdéglichkeiten. Sie wurde zur selbstsicheren Frau,
die sich ihres Wertes bewusst war. Sie verdiente ihr eigenes Geld, — lebte, wenn
mdglich allein und kleidete sich wie die Filmstars, die sie im Kino und in popularen
Magazinen sah. Die Neue Frau erfuhr plétzlich eine gesellschaftliche Aufwertung, in
erster Linie Uber ihr eigenes Leben, was zur Veranderung ihrer gesellschaftlichen

Rolle fuhrte und dies wiederum zur Wandlung der Begriffe feminin und maskulin.

Wenn indes die USA als Vorbild fur alles galten und der Feminisierungsdiskurs
Kernstick des Modernisierungs- bzw. Amerikanisierungsdiskurses war, reprasen-

tierte dann die US-Amerikanerin den Prototyp der modernen Frau?

! Bata (Werbung fiur Damenschuhe). In: Eva, Jg. XI, Nr. 5, (1.3.) 1939.



Das Hauptinteresse dieser Arbeit liegt daher in der Untersuchung des Moderni-
sierungsprozesses, der sich an den Weiblichkeitsimaginationen und Weiblichkeits-

entwirfen am deutlichsten manifestierte.

Der Modernisierungsprozess war eine logische Folge der historischen Umwal-
zungen und Veranderungen im politischen, wirtschaftlichen, sozialen, gesellschaft-
lichen und kulturellen Kontext. Allerdings gab es nach 1918 nur zwei Weltmachte,
zwei entgegengesetzte Pole, die als Vorbild fir den Weg in die Moderne dienen
konnten: die USA und die Sowjetunion. Es hiel, alles wirde ,bolschewisiert* oder

“2

,amerikanisiert® werden.

In der vorliegenden Arbeit bildet das Modell Amerika den Untersuchungsgegen-
stand. Es reprasentierte all das, wonach Europa strebte: eine hoch entwickelte
Industriegesellschaft, demokratische Verhaltnisse und das Versprechen, dass alles
moglich sei. Die USA galten als Land, in dem die Zukunft, so, wie man sie sich

ertraumte, bereits gegenwartig war.

Das Amerika-Modell der Zwischenkriegszeit in Deutschland ist in zahlreichen
Arbeiten untersucht worden, weniger fundiert allerdings fur die Zeit nach 1933. Eine
Untersuchung im Kontext der Ersten Tschechoslowakischen Republik jedoch ist
ganzlich neu. Der Hauptbeitrag der vorliegenden Arbeit liegt daher einerseits darin,
die Einseitigkeit der Amerika-Perzeption im deutschen Feuilleton auf der Alltags-
ebene im Zeitraum von 1918 bis 1938 durch einen Vergleich mit der Wahrnehmung
in der Tschechoslowakei zu relativieren. Andererseits wird ein Beitrag zur tsche-

chischen Feuilletonforschung unter den genannten Aspekten geleistet.

Das Feuilleton

Die modernen Massenmedien, die Presse und das Kino, bildeten das Gesicht der
Moderne ab und pragten es zugleich. Sie schufen Konturen, die das Lesepublikum
nur noch auszumalen brauchte. Insbesondere das Feuilleton, als populares Genre
der 1920er-Jahre, das Alltagsphanomene erkundete, bietet ein aussagereiches

Spiegelbild jener Zeit.

Grundlage meiner Untersuchung sind die einschlagigen neuesten deutschen
Forschungsarbeiten, mit deren Hilfe ein Raster erstellt werden soll, das mir die Be-

urteilung des Feuilletons in der Ersten Tschechoslowakischen Republik unter den

2 Lernet-Holenia, Alexander: Die Schénheit der Greta Garbo. In: die neue linie, Jg. Il, H. 8,
(April) 1931, S. 12.
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drei Hauptaspekten dieser Arbeit ermoéglicht. Eine solche Analyse fehlte bisher

ganzlich und gehdrt zweifellos zu den Desideraten der Forschung.

Den Hauptteil der vorliegenden Arbeit nimmt die Erschliefung von Primarquellen
ein. Bei diesen Quellen handelt es sich um die Tageszeitungen Berliner Tageblatt
und Lidové noviny.® Beide Zeitungen sind im Hinblick auf ihre liberale Einstellung
sowie auf Themenauswahl, Platzierung und Qualitat des Feuilletons &ahnlich
aufgebaut. Einziger auffallender Unterschied ist, dass Lidové noviny deutlich mehr
Karikaturen aufweist als das Berliner Tageblatt. Lidové noviny galt als unabhangige
Zeitung mit pro-tschechoslowakischer Grundstimmung, die meisten Feuilleton-
autoren gehorten zur so genannten Freitagsrunde, einem intellektuellen Kreis mit
starker Anbindung an Regierungskreise, deren Mitglied auch Prasident Masaryk
selbst war. Weitere Priméarquellen sind die représentativen Zeitschriften* Die
Dame®, die neue linie und Eva. Alle Quellen wurden aufgrund ihrer hohen Breiten-

wirksamkeit, Themenrelevanz und Qualitat ausgewahlt.

Die Untersuchung des Feuilletons ist angesichts der Menge an Quellenmaterial und
der Methodenproblematik eine Herausforderung flr die Forschung, weshalb es
lange am Rande des Forschungsinteresses stand. Erhohte Beachtung seitens der
deutschen Forschung ist seit den 1990er-Jahren zu beobachten. In der soziali-
stischen Tschechoslowakischen Republik war die Erforschung der Zwischenkriegs-
zeit und auch die Feuilletonuntersuchung aus politischen Griinden nicht erwiinscht.
Die gegenwartige tschechische Feuilletonforschung beschaftigt sich inzwischen
Uberwiegend mit Textsammlungen und Werkausgaben von bedeutenden Feuilleto-
nisten. Motivgeschichtliche Untersuchungen und systematische Auswertung ein-

zelner Periodika dagegen fehlen.

Die vorliegende Arbeit erganzt das deutsche Feuilletonkorpus mit bisher unbe-
kanntem Material, insbesondere fir die Zeit nach 1933. Entschieden aber leistet sie
einen Beitrag zur systematischen Untersuchung des tschechischen Feuilletons im
genannten Zeitraum. Dadurch wird ein Vergleich des deutschen mit dem tsche-
chischen Feuilleton Uberhaupt erst ermoglicht, der ein deutlich differenziertes Bild

der Modernisierung in Europa vermitteln kann.

3 Das Berliner Tageblatt erschien in Berlin von 1872 bis 1939. Lidové noviny erschien ab
1893 in Brinn und von 1920 bis 1945 in Prag. Untersucht wurden die Jahrgéange 1918 bis
1925, 1928, 1933, 1936 und 1938.

4 Vgl. Schaffling, Rosa Friderika: Die représentativen Zeitschriften, ihre Entwicklung und
Bedeutung in Deutschland, Italien, Frankreich, England und in den USA. Minchen, 1949.
® Die Dame erschien von 1912 bis 1943 in Berlin, die neue linie von 1929 bis 1943 in
Leipzig. Eva wurde in Prag von 1928 bis 1943 herausgegeben.
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In der friheren deutschen Feuilletonforschung wurde das Feuilleton als kleine Form
verstanden, der verschiedene Textsorten zugeschrieben wurden (Kritik, Essay,
Kommentar, Interview, Glosse u. a.) und die im Hauptteil einer Zeitung in der Sparte
Unter dem Strich sowie in der Kulturbeilage erschien. In der neuesten Forschung
hat sich das Verstandnis von Feuilleton gewandelt. Es wird nicht mehr als Textform
betrachtet, die an konkrete Formen oder an eine Platzierung innerhalb der Zeitung
gebunden ist, sondern als ,Ort der Vermiz‘z‘lung“6 verstanden, an dem Diskurse uber
wichtige Alltagsphanomene stattfinden. Im Kontext der gesamten Zeitung wird es
als Medium betrachtet, das Interessantes und Wissenswertes nicht nur festhalt,
sondern perpetuiert und mitkonstituiert. Es verbindet die gelebte Wirklichkeit mit der

Reflexion dartiber und beteiligt sich somit an der Konstruktion der Wirklichkeit.

Gerade die Formenvielfalt machte das Feuilleton in den 1920er-Jahren zum idealen
Medium einer Zeit, in der sich gerade verschiedenste Trends und Kulturrichtungen
gleichzeitig etablierten. Vereint wurde diese Vielfalt eben in dieser signifikanten
Sprachlichkeit, im Stil des Feuilletons, der unterhielt und zugleich zum Nachdenken
anregte oder provozierte. Sehr oft waren Texte mehrdeutig und daher fur jeden zu-
mindest zuganglich, je nach Wissenstand und Bildungsgrad konnte der Leser die
einzelnen Bedeutungsebenen mehr oder weniger enthillen. Ein ideales Genre, um

die Vielfalt des modernen Grof3stadtalltags abzubilden.

Amerika

Amerika, seinerzeit automatisch mit den Vereinigten Staaten von Amerika gleich-
gesetzt, wurde im Feuilleton als Weltmacht und moderne, multiethnische, demo-
kratische Gesellschaft dargestellt. Es verfugte nicht nur Gber materiellen Reichtum,
sondern auch uber Innovationen und Rationalisierung in allen Bereichen. Es ist
daher verstandlich, dass sich der Modernisierungsdiskurs mit dem Amerikani-
sierungsdiskurs Uberschnitt und das Land der unbegrenzten Méglichkeiten als

Vorbild und negatives Beispiel zugleich galt.

Die moderne Massenpresse schuf und gestaltete das Bild Amerikas. Aus der
bisherigen Forschung geht hervor, dass auf der einen Seite die USA als machtig,
erfolgreich und hoch zivilisiert beschrieben wurden, wodurch sie zum Ideal fir

Industrialisierung und Fortschritt erwuchsen. Auf der anderen Seite, gab es aber

6 Kaufmann, Kai: Zur derzeitigen Situation der Feuilleton-Forschung. In: Kaufmann, Kai;
Schutz, Erhard (Hrsg.): Die lange Geschichte der Kleinen Form. Beitrage zur
Feuilletonforschung. Weidler Buchverlag Berlin, 2000, S. 12.



12

das imaginierte Amerika, das als Leinwand fungierte, auf die alle Wiinsche oder
Angste projiziert werden konnten. Eine Projektionsflache, auf der man den Weg fiir

die eigene Zukunft sehen konnte.

In der vorliegenden Arbeit wird nachgewiesen, dass das jeweils imaginierte
Amerika-Modell sehr unterschiedlich ausfiel und welche Betrachtungsweisen es im
Einzelnen gab. Deutschland, das als Verlierer aus dem Ersten Weltkrieg hervorging,
sah in den USA vor allem einen Wegweiser fir den Wiederaufbau. Auch die
Hoffnung, mit Hilfe technologischer Modernisierung erneut Weltmacht zu werden,
spielte dabei eine Rolle. Amerika interessierte daher in erster Linie als Inbegriff der
Industrialisierung, technologischer Erneuerung und Rationalisierung von Arbeits-
und Produktionsprozessen. Die Grundstimmung in der CSR war hingegen eine
vollig andere. Erst der Krieg und die Unterstitzung aus dem Ausland, insbesondere
durch die Emigranten in Amerika, ermdglichten Uberhaupt die Entstehung der
Republik. Es herrschte eine positive Aufbruchsstimmung und ein genereller Aufbau-
wille. Auch hier wurde Amerika als Vorbild fur die Industrialisierung betrachtet, aber
im Vergleich zu Deutschland war die CSR viel offener gegeniiber amerikanischen
Einflissen in allen Bereichen. Es lasst sich also feststellen, dass die Projektionen
von Amerika im deutschen und tschechischen Feuilleton zwar ahnlich, aber nicht

identisch waren und eben in entscheidenden Punkten Differenzen aufwiesen.

Beispiele hierfur sind der Kultur- und der Feminisierungsdiskurs, jene Themenbe-
reiche, mit denen man sich bei den Debatten um die Amerikanisierung besonders
heftig auseinandersetzte. Ersterer war vor allem in Deutschland sehr ausgepragt,
wo man sich als Kulturnation verstand und sich daher kulturell Uberlegen fuhlte.
Argumentiert wurde einerseits damit, dass sich die Kultur der jungen ameri-
kanischen Nation erst im Anfangsstadium befand. Die européische Kultur dagegen
kénne auf eine lange Geschichte zurlckblicken, sei somit ausgereifter und daher
Uberlegen. Eine zweite Argumentationslinie stiitzte sich auf die verbreitete Uberzeu-
gung, dass in den USA die Frau das geistige und kulturelle Leben bestimmte. Die
amerikanische Kultur, die mit der Massenkultur gleichgesetzt wurde, sei deshalb

feminisiert und der europaischen Hochkultur, der ménnlichen Kultur, unterlegen.

In der Tschechoslowakischen Republik war die Situation — wie bereits angedeutet —
anders. Der Erste Weltkrieg erst ermdglichte ihre Entstehung, und die USA spielten
dabei eine unterstiitzende Rolle. Die Anfangsjahre stellten die Republik, die von
zwei unterschiedlichen slawischen Ethnien gebildet wurde, zunachst einmal vor die
Aufgabe, eine gemeinsame Identitdt und Kultur zu konstituieren. Die Tschecho-

slowakei gehdrte angesichts ihrer Kulturgeschichte zum europaischen Hochkultur-
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kontext, aber als Kultur im Werden musste sie nicht zwingend eine so starke Ab-
wehrreaktion gegeniber der amerikanischen Massenkultur entwickeln, wie es in
Deutschland der Fall war. Dementsprechend proamerikanisch war beispielsweise

die linksorientierte tschechische Avantgarde gesinnt.

Amerika galt fur beide Lander als Modell der modernen Gesellschaft schlechthin
und somit als ein moéglicher Weg in die Zukunft. Wichtig ist dabei zu betonen, dass
jenes Amerika eine Imagination war, ein Sammelsurium von eigenen Projektionen,
Wiinschen und Angsten. Gerade deshalb enthlillt seine Darstellung viel mehr (iber
den Schreibenden als Uber das Beschriebene und ermdglicht es dadurch, Ruck-

schlisse auf die Gesellschaft zu ziehen, welcher der Schreibende entstammte.

Die Stadt

Der urbane Raum ist Entstehungsort und gleichzeitig Vorbedingung fir die Heraus-
bildung der modernen Industriekultur. Die Grof3stadt — eine Mischung aus Kulturen,
Lebensentwirfen, Freiheiten, Meinungen, Moden, Farben, Gerauschen, Gerlchen
— bot den idealen Entfaltungsraum fir den modernen Menschen, insbesondere fiir
die moderne Frau. Denn die Stadt war der Ort, an dem die Moderneprojektion er-
probt und realisiert wurde, Trager und Archetyp der Modernitét der 20er-Jahre war

die Frau. Das Medium, das dies festhielt und mitkonstituierte, war das Feuilleton.

Das Vorbild fur die moderne GrofRRstadt schlechthin war die US-amerikanische
Wolkenkratzerstadt. Speziell die Weltstadt New York diente als Synekdoche Ame-
rikas. Somit ist verstandlich, dass sich alle Stadte, die sich als modern verstanden
oder als solche verstanden werden wollten, an diesem Vorbild orientierten. New
York wurde als vergegenwaértigte Zukunft betrachtet, die man bewunderte und der
man nachstrebte. In den Vergleichen damit und in etlichen Imitationsversuchen
spiegelten sich die enormen Geltungsambitionen der jeweiligen Stadte, wie am

Beispiel von Berlin und Prag dokumentiert wird.

Die Amerikanisierung der Stadt manifestierte sich zunachst in ihrer Gestaltung im
modernen Bauen. Nur eine moderne, rational geordnete Umgebung konnte den Be-
durfnissen des modernen Menschen gerecht werden. Das Motto hiel® Funktionalitat.
Alte Formen und Materialien wurden durch neue, scharfe, klare Formen und kuhle
Materialien — Stahl und Glas — ersetzt. Zudem diente die amerikanische Stadt als

Innbegriff fir die Urbanisierung, als genereller Ausdruck der modernen Alltagskultur.

Bemerkenswert ist, dass Berlin den europaischen Augen als amerikanisch galt,

wahrend amerikanische Augen New York als européisch erachteten. Berlin sah in
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New York ein Vorbild, welches ihm dazu verhelfen sollte, den ersehnten Weltstadt-
status zu erlangen. Wie der Vergleich mit New York zeigen wird, gab es Parallelen,
die solch eine Uberlegung bestérken: in erster Linie die schnelle Stadtentwicklung in
jeglicher Hinsicht und die Geschichtslosigkeit, die Bereitschaft zu wachsen, sich zu
verandern, ohne sich nach der Vergangenheit umzusehen. In diesem Sinne war
Berlin als jungste und modernste europaische Metropole durchaus als amerikanisch

zu bezeichnen.

Prag hingegen war eine Stadt mit Tradition, derer sie sich sehr bewusst war; es war
bemiht auf dem Alten das Neue aufzubauen. In diesem Sinne war es eine durch
und durch europdische Stadt. Seine Ambition war es gleichwohl, eine moderne

Metropole zu werden, die wiirdig die neue Republik reprasentierte.

Bei der Urbanisierung Prags lassen sich, insbesondere im Bezug auf den Bau- und
Verkehrsdiskurs, bei dem die Strale zum Gradmesser der Modernitat erwuchs,
zwei Vorbildperspektiven beobachten: Einerseits ist es die direkte Linie zwischen
Prag und New York. Hierbei wird New York unmittelbar als Vorbild betrachtet. Des
Weiteren ist es die Linie Prag — Berlin — New York. Als Vorbild fur die Urbanisierung

dient in diesem Fall Berlin.

Wahrend Berlin im Diskurs Berlin — New York als Beobachter fungiert, wird es im
Diskurs Prag — Berlin selbst zum Gegenstand der Beobachtung und folglich der In-
spiration. Der Vergleich von Berlin und Prag lasst deutlich erkennen, dass die US-
amerikanische Grofstadt in Europa ein Vorbild fir moderne Metropolengestaltung
war und zwischen der Urbanisierung und Amerikanisierung eine Wechselbeziehung

bestand.

Die Frau

Der rote Schuh wird in der Metropole von der Neuen Frau getragen, die zum
Phanomen ihrer Zeit, zum Alltagsmythos wurde. Es waren die kesse Berlinerin und
die reizende Pragerin, die das Gesicht der jeweiligen Stadt pragten. Die vorliegende
Arbeit wird deutlich machen, dass in der Zwischenkriegszeit nicht mehr der Mann
der Gestalter der Gesellschaft und Trager des Fortschritts war, sondern die Neue
Frau zur Tragerin von modernen Werten und der modernen Lebensweise wurde.
Sie war diejenige, die von der Modernisierung am offensichtlichsten profitierte, da
sie ihr zum gesellschaftlichen Aufstieg verhalf. Gerade dieser urbane Frauentypus
reprasentierte daher alles, was modern war. Dies manifestierte sich zunachst an

ihrem AuReren, aber vor allem an ihrer ganzen Lebensweise. Sie arbeitete, stu-
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dierte, war selbstandig und unabhangig. Ihr Prototyp war die Angestellte. Die Neue
Frau war Medienkonsumentin, Medienobjekt und Medienprodukt zugleich. Das

traditionelle weibliche Rollenbild wurde bei ihr auf3er Kraft gesetzt.

Nach 1933 wird als neu jene Frau diskutiert und inszeniert, die das neue Reich
reprasentieren soll. In der nationalsozialistischen Ideologie war die Frau offiziell die
Huterin von Heim und Familie und die Kameradin des Mannes. Ihre Pflicht war der
Dienst am Volk. Die vorliegende Arbeit beweist jedoch, im Einklang mit einigen
Ansatzen zuvor’, dass in der Presse des Dritten Reichs tatsachlich ein viel diffe-
renziertes Frauenbild dargeboten wurde. Die Analyse von Darstellungen der Frau
im Zeitraum von 1933 bis 1938 zeigt deutlich, dass das Frauenbild keineswegs so
eindimensional und koharent war, wie auch am Beispiel der Diskussion Uber
Frauenbeschaftigung im Berliner Tageblatt nachgewiesen wird oder an der Dar-
stellung von Leni Riefenstahl, die ein entschiedener Gegenpol zur Frau in ihrer
traditionellen Rolle war. Die Frau fungierte als gesellschaftliches Modell, das instru-
mentalisiert wurde. Bei den Quellen handelt es sich um Zeitschriften, die das Dritte
Reich im Ausland reprasentieren sollten. Daher ist es nachvollziehbar, dass gerade
diese Zeitschriften nicht das Bild der deutschen Frau zeigten, wie es im Inland pro-
pagiert wurde. Im Gegenteil: abgebildet wurden Frauen, die sich dulRerlich nicht von
der Neuen Frau unterscheiden. Sie fliegen Flugzeuge, lenken Automobile, treiben
Sport und tragen die neueste Mode. Es sind kaum Bilder auszumachen, die blonde

Frauen mit Gretchenzopf in Tracht und bei der Hausarbeit zeigen.

Dabei ist selbstverstandlich zwischen den Zeitschriften zu unterscheiden. Wahrend
in Die Dame das Feuilleton apolitisch bleibt, beschaftigt sich das Feuilleton in die
neue linie mit den traditionellen Frauenaufgaben wie Haushaltsfihrung, Kinderver-
sorgung, Kochen u. &. Die bildliche Darstellung der Frau ist in beiden Zeitschriften

jedoch ahnlich.

Die Frau in der CSR war Bestandteil der nationalen Emanzipation und in diesem
Kampf dem Mann ebenbirtig. Die Emanzipation der Frau wurde als notwendiges
Mittel verstanden, das sie zur gewlnschten aktiven Mitgestaltung der neuen
tschechoslowakischen Gesellschaft befahigte. In diesem Sinne sprach man in der
CSR von der nové Zena (neuen Frau). Dies ist der Hauptunterschied im Vergleich
zur deutschen Frau, die keine konstituierende Rolle Ubernehmen musste und sich

vollig auf die Erlangung ihrer Blrgerrechte konzentrieren konnte. Paradoxerweise

! Bertschik, Julia: Mode und Moderne. Kleidung als Spiegel des Zeitgeistes in der
deutschsprachigen Literatur (1770 - 1945). Béhlau Verlag Kéin, 2005.
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wurde ihr diese Rolle erst im Verlauf des Dritten Reichs zuteil. Der Neuen Frau, im
Sinne des deutschen Feuilletons, entspricht in der CSR die dnesni (heutige) oder
die moderni (moderne) Frau. Diese kleidete sich nach der gleichen Mode und

pflegte denselben Lebensstil.

Sowohl in Deutschland als auch in der Tschechoslowakei wurde Amerika als ,das
Dorado der Frau“® wahrgenommen. Die Emanzipation galt hier als vollendet und die
Amerikanerin als der Prototyp der emanzipierten Frau. Das Bild der Amerikanerin
war in beiden Landern ahnlich. Man schilderte sie als aktiv, gepflegt, praktisch,
selbstbewusst, aber auch oberflachlich. Thematisiert wurde sie in beiden Landern

vor allem im Zusammenhang mit ihrer gesellschaftlichen Rolle und Stellung.

In Deutschland war die Uberzeugung verbreitet, dass die amerikanische Frau unbe-
grenzte Macht Uber die amerikanische Gesellschaft, vor allem aber tiber den Ameri-
kaner habe und diese Feminisierung des gesellschaftlichen und kulturellen Lebens
in Amerika wurde keineswegs immer als ideal angesehen. Als Ausdruck jener Ver-
weiblichung empfand man die populare Massenkultur, die auch in Europa Zuspruch
fand. Es wurde daher die Sorge laut, dass solche amerikanischen Verhaltnisse
auch in Deutschland Fuld fassen konnten, eine Amerikanisierung, die eine Nivel-
lierung der deutschen Kulturgesellschaft herbeifihren wirde. Die starken Femini-
sierungsangste sind in den Kontext des gesellschaftlichen Wandels einzuordnen

und daher als Reaktion auf die Neue Frau zu verstehen.

In der CSR galt die Amerikanerin hingegen bereits seit dem 19. Jahrhundert als
Emanzipationsvorbild. Anfangs war sie — vor allem in ihrer Funktion als Griinder-
mutter — Vorbild fur die tschechische Frau. Das zeigt sich deutlich an den Themen-
bereichen, die in Zusammenhang mit ihr diskutiert wurden: Emanzipation, gesell-
schaftliches Engagement, Bildung und Arbeit. Die Frauenemanzipation war in der
CSR — verglichen mit Deutschland — zugunsten der nationalen Emanzipation zeitlich
verschoben. Das scheint auch der Hauptgrund daflr zu sein, dass die Ame-

rikanisierung im Allgemeinen in der CSR nur vereinzelt negativ geschildert wurde.

Die vorliegende Arbeit flihrt vor Augen, dass nach 1918 die Frau zur Tragerin und
zum Aushangeschild gesellschaftlicher Veranderungen wurde. Die Modernisierung
der Gesellschaft fuhrte zur Neubewertung von Geschlechterrollen und zum Auf-
brechen traditioneller Geschlechterbilder. Der Feminisierungsdiskurs grindete da-

rauf, dass die Frau zur Tragerin mannlicher Eigenschaften wurde, und der Mann

8 Anonym: Kurze lustige Geschichten aus dem Leben der Frauen in den USA. In: Die Dame,
Jg. 49, H. 23, (September) 1922, S. 38.
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zum Trager von weiblichen. Der klassische Begriff Geschlecht wurde aul3er Kraft

gesetzt, die Geschlechter naherten sich an, der moderne Mensch galt als androgyn.

Die Europaerinnen, hier vertreten durch die Deutsche, die tschechoslowakische
Frau und Sowjetrussin, verkérpern Variationen der Emanzipation. Sie demon-
strierten ihre Zugehorigkeit zum modernen Frauentypus einerseits durch ihr Aus-
sehen, andererseits durch ihre Lebensweise. Die Amerikanerin galt als der Prototyp
der emanzipierten Frau. Im Gegensatz zu der weiblichen Europaerin, galt die
Amerikanerin als zu ménnlich. Das ist ein Widerspruch in sich, da gerade der
weibliche Einfluss der Amerikanerin fir die Amerikakritiker und Antifeministen
schuld an der Feminisierung Amerikas sein sollte. War die emanzipierte Frau also

immer noch weiblich, oder nicht?

Nur im Rahmen der historischen Zusammenhange ist die Antwort auf diese Frage
zu finden: Der Erste Weltkrieg fuhrte zu einem grundlegenden gesellschaftlichen
Wandel. Das ménnliche Zivilisationsmodell, als dessen Vertreter sich Europa,
insbesondere Deutschland verstand, wurde in seinen Grundfesten erschittert. Man
suchte nach moglichen Auswegen und Gegenmodellen. Die USA, die aus diesem
Krieg als starkste und erfolgreichste Weltmacht hervortraten, dienten als Modell fur
den Weg in die Moderne. Gleichzeitig wurden aber in das amerikanische Zivili-
sationsmodell die eigenen Modernisierungsangste hineinprojiziert und im Femini-

sierungsdiskurs offen zutage traten.
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1 Das Feuilleton als mediales Diskursfeld am Beispiel des
Berliner Tageblatts von 1918 bis 1938

,Die GroB3stadt ist ein ,Diskurs’, eine ,Sprache’, eine ,Schrift’, und wer sich in ihr bewegt, ist
.eine Art Leser’ (R. Barthes), sie ist ein komplexes ,Textgewebe’ (M. de Certeau), ein
Palimpsest (W. Sharpe/ L. Wallock), und sie hat wie ein literarischer Text so viele Inter-
pretationen, wie jene Leser hat. 9

Die Massenmedien, Presse und Kino, wurden in den 1920er-Jahren zu einem mal}3-
geblichen Bestandteil der industriell-technologischen Modernisierung und beein-
flussten das Bewusstsein und die Wahrnehmung des Massenpublikums. Sie reflek-
tierten nicht nur das gesellschaftliche Geschehen, sondern gestalteten es in hohem

Ausmalfd mit:

LVor allem aber griffen die Medien in die Alltagsgewohnheiten ein. Sie boten andere soziale
Réume an, andere Gesellungsformen, Zeitplanungen und Freizeitprédferenzen, und erzeug-
ten, so darf man vermuten, andere Leitbilder der Persénlichkeit, auch die Imitation von
filmischen Verhaltensmustern, Training neuer, schneller, sprung- und reflexhafter Sehge-
wohnheiten.“'°

Die systematische Untersuchung des Feuilletons der 1920er- und 1930er-Jahre
wurde bisweilen nicht ausreichend als Gegenstand literaturwissenschaftlicher For-
schung bericksichtigt. Dies ist einerseits der Materialfiille, andererseits der Pro-
blematik des Feuilletons als Forschungsgegenstand geschuldet. Die vorliegende
literaturwissenschaftliche Untersuchung dagegen will dem Ansatz der jlngsten
Feuilletonforschung Folge leisten, die das Feuilleton als Bestandteil der zeit-
genodssischen medialen Kommunikation versteht, in deren Rahmen wichtige Dis-
kurse ausgetragen wurden. Diese Diskurse wiederum geben Aufschluss Uber die

Themen, die die Offentlichkeit von einst bewegten.

,Mit einem erweitetem Literaturbegriff und einer epistemologischen Umwertung der
Kommunikationsverhéltnisse zwischen Presse und Lesepublikum einhergehend, richten sich

neue Interessen auf das Feuilleton und auf seine Rolle im Diskurs der Offentlichkeit.'"

Es handelt sich bei der vorliegenden Arbeit also um eine empirische Studie, die das

Feuilleton der ausgewahlten Quellen im Hinblick auf die drei Hauptaspekte dieser

® Smuda, Manfred (Hrsg.): Die Grof3stadt als Text, Wilhelm Fink Verlag Minchen, 1992, S.
7.

1% Schiitz, Erhard; Wegmann, Thomas: Medien. In: Berg, Christa (Hrsg.): Handbuch der
deutschen Bildungsgeschichte. C. H. Beck Verlag Miinchen, 1989, S. 373.

" Todorow, Almut: Das Feuilleton der ,Frankfurter Zeitung“in der Weimarer Republik. Zur
Grundlegung einer rhetorischen Medienforschung. Max Niemeyer Verlag Tubingen, 1996, S.
57.
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Arbeit analysiert, deren thematische Schwerpunkte herausarbeitet und diese Ergeb-
nisse interkulturell vergleicht. Die Untersuchung des Feuilletons wird dabei als Bei-
trag zur kulturorientierten Literaturwissenschaft verstanden, da sie die Erforschung
eines historisch-soziologisch-kulturellen Zusammenhangs ermdglicht und den Rezi-
pienten — die Offentlichkeit — mit einbezieht. Als Ausgangspunkt diente mir die
These, dass die Untersuchung von Feuilletontexten und deren Analyse aus interdis-
ziplinarer Sicht nicht nur fruchtbares, sondern notwendiges Mittel zur Erweiterung
des bisherigen Wissenstandes Uber die Alltagskultur in unterschiedlichen geopoli-

tischen Kontexten ist.

In der Tschechoslowakei begann eine differenzierte Auseinandersetzung mit der
Zwischenkriegszeit erst in den 90er-dahren des 20. Jahrhunderts, das Feuilleton
wurde bisweilen jedoch aufder Acht gelassen. Der Vergleich beider Republiken —
Deutschland und CSR — im Zeitraum von 1918 bis 1938 ermoglichte auRerdem,
Kenntnis dariber zu gewinnen, ob und wie unterschiedlich die Begleiter-
scheinungen des Modernisierungsprozesses in diesen zwei Nachbarstaaten wahr-
genommen wurden, die ein langjahriger kultureller und geistiger Austausch verband.
Diese Arbeit soll damit einen Beitrag zur Ergédnzung und Erweiterung der deutschen
Feuilletonforschung leisten, und zwar im Bezug auf die untersuchten Primarquellen
sowie auf den Zeitraum von 1918 bis 1938. Gleichzeitig soll sie mittels des Ver-
gleichs mit dem tschechischen Feuilleton zum besseren Verstandnis der Feuilleton-

landschaft im mitteleuropaischen Kontext beitragen.

Als Untersuchungsraster dient mir hierfur der Amerikanisierungsdiskurs, der im
mitteleuropdischen Raum, im Rahmen des Modernisierungsdiskurses gefihrt
wurde. Insbesondere interessiert mich in diesem Zusammenhang der Urbani-
sierungs- und Feminisierungsdiskurs. Folglich werde ich mich auf Feuilletontexte
konzentrieren, welche sich diesen Themenkreisen widmen und vor allem mit der
Wahrnehmung des Modernen und des Amerikanischen im deutschen und
tschechoslowakischen Kontext befassen. Im Mittelpunkt des Forschungsinteresses
soll dabei zudem der Umgang mit diesen Themen in Bezug auf die Wirklichkeits-

bewaltigung stehen.

Wie sich zeigte, wies das Berliner Tageblatt zahlreiche Berichte Uber Amerika auf,
insbesondere Uber seine Wirtschaft und populare Kultur. Somit bietet diese Zeitung
ein breites Spektrum der Amerikawahrnehmung im Zeitraum von 1918 bis 1938.

Besonders interessant sind hierbei die Feuilletons des bedeutenden Theaterkritikers
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Alfred Kerr, der 1922 (iber seine New Yorker Eindriicke' und 1924 (ber das
,Yankee Land“"® regelmaRig fiir das Berliner Tageblatt berichtete. Sie lassen ein
klares Deutungsmuster der deutschen Amerikawahrnehmung erkennen, von dem in
den folgenden Kapiteln die Rede sein wird. Aus meiner Analyse geht hervor, dass
die Anzahl der Feuilletons, die sich mit dem Topos Amerika befassten, ab dem Jahr
1924 deutlich stieg. Dieser Umstand spiegelt die Begeisterungswelle der Deutschen

fur Amerika, die nach dem Inkrafttreten des Dawes-Plans in jenem Jahr entbrannte.

Meine Untersuchung zeigt, dass der Amerikadiskurs in Deutschland auch nach
1933 unverandert fortgefuhrt wurde, vor allem im Bezug auf den Themenbereich
Wirtschaft. Zwar kam es im Bezug auf die Diskussion uUber die Rolle der Frau zu
einer Verlagerung des Diskurses in der nationalsozialistischen Gesellschaft, andere
Bestandteile des Amerikadiskurses blieben dagegen im GroRen und Ganzen unver-
andert, wie etwa die Wahrnehmung des amerikanischen Films oder der ameri-

kanischen Grof3stadt. Dies Iasst sich wie folgt begriinden:

,Das Feuilleton bot am ehesten die Mbéglichkeit, abweichende Positionen zu artikulieren,
aber auch hier war der Spielraum begrenzt, die kontinuierliche Nichtbeachtung von NS-
Themen eher als die offene Kritik m()'glich.“14

Das Feuilleton als modernes publizistisches und literarisches Genre war der ideale
Ort flr die Verbindung von Hoch- und Massenkultur, von Fakten und Fiktionen, mit
denen ein Orientierungswissen geschaffen wurde, das in der Riickbindung Einfluss
auf die Konstruktion der Wirklichkeitswahrnehmung hatte, wie sich an den unter-

suchten Phanomenen zeigen wird.

1.1 Stand der Feuilletonforschung

Die Schwerpunkte der friihen Feuilletonforschung lagen auf den feuilletonistischen
Publikationen der 20er-, 30er- sowie der 50er- bis 60er-Jahre des letzten Jahrhun-

derts. Hierbei sei die ,/Inhalt-Form-Haltung-Definition“ Wilmont Haackes' erwahnt.

12 Vgl. Kerr, Alfred: New Yorker Eindriicke. Titanenkirmef3. In: Berliner Tageblatt (BT),
17.5.1922, AA. Und Kerr, Alfred: New Yorker Eindriicke. Theater. In: BT, 11.6.1922, MA.
' Kerr, Alfred: Yankee Land. In: BT, 1.6.1924, MA.

14 Schutz, Erhard; Wegmann, Thomas: a. a. O., S. 395.

'® Haacke, Wilmont: Feuilletonkunde: Das Feuilleton als literarische und Journalistische
Gattung. Handbuch des Feuilletons Bd. Il. Emsdetten, 1951. Diese Definition gilt in der
neuesten Forschung als Uberwunden.
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Nach den 60er-Jahren fand so gut wie keine Untersuchung des Feuilletons mehr
statt. ,Die Forschung ist bei einem heute veralteten Stand der Feuilletonkunde der
sechziger Jahre stehengeblieben, Quellenforschung bis in die letzten Jahre hinein

ist so gut wie nicht mehr betrieben worden*'®

, stellt Todorow in ihrer Untersuchung
von 1996 fest. Das Feuilleton wurde lange Zeit von der Literaturwissenschaft aus-
gegrenzt, da man ihm vorwarf, oberflachliches Konsumgenre zu sein, und damit
keine ernstzunehmende literarische Quelle. Erst Ende der 80er-Jahre wurde die
Feuilletonforschung von der Literaturwissenschaft wieder aufgenommen. Dabei sei
vor allem Georg Jager erwahnt, der die wesentlichen Aufgaben der Feuilleton-

forschung formulierte. "’

Die gegenwartige Feuilletonforschung betrachtet Texte nicht mehr isoliert, sondern
bewertet das Feuilleton in seinem Kontext. Kaufmann behauptet zudem: ,Es ist
heute so gut wie unméglich geworden, véllig unspezifisch von Feuilleton als Genre
oder gar vom Feuilletonismus als Stil zu reden.'® Die bisherige Feuilletonforschung
hat bei weitem noch nicht das ganze Forschungsfeld erschlossen. In der Vergan-
genheit war es vorwiegend die Literaturwissenschaft, die sich im Zeichen eines

Lerweiterten Literaz‘urbegriffs“19

mit dem Feuilleton beschaftigte. Neuere Unter-
suchungen fanden aber auch innerhalb der Kommunikations- und Sozialgeschichts-

forschung statt.

Eine umfassende Feuilletonerforschung, die das Feuilleton der bedeutendsten
Zeitungen systematisch erfasst, fehlt fast vollig. Eine Ausnahme ist die komplexe
Untersuchung des Feuilletons der Frankfurter Zeitung wahrend der Zeit der Wei-
marer Republik von Almut Todorow. Ich schlieRe mich der Argumentation Todorows

an, die davon ausgeht, dass das Feuilleton

Je nach Zeitungstyp, Lesermilieu, Verbreitungsgebieten und historischen Umstédnden so
belanglos geschwétzig Artikel aufhdufen [kann] [...], Feuilleton kann aber auch wichtige
alltagskulturelle, kiinstlerisch und wissenschatftliche Vermittlungsaufgaben erfillen und ein

'® Todorow, Almut: Das Feuilleton der ,Frankfurter Zeitung“in der Weimarer Republik. Zur
Grundlegung einer rhetorischen Medienforschung. a. a. O., S. 3.

7 Jager, Georg: Das Zeitungsfeuilleton als literaturwissenschaftliche Quelle. Probleme und
Perspektiven seiner ErschlieBung. In: Martens, Wolfgang (Hrsg.): Bibliographische
Probleme im Zeichen eines erweiterten Literaturbegriffs: 2. Kolloquium zur bibliographischen
Lage in der germanistischen Literaturwissenschaft, Weinheim, 1988, S. 53 - 71. Eine
Zwischenbilanz der Feuilletonforschung der letzten zwanzig Jahre wird im von Kai
Kaufmann und Erhard Schiitz herausgegebenen Sammelband geboten: Die lange
Geschichte der Kleinen Form. Beitrége zur Feuilletonforschung. Weidler Berlin, 2000.

'® Kaufmann, Kai: a. a. O., S. 11.

'® Ebenda, S. 11.
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bedeutendes Diskursfeld fiir 6ffentliches Nachdenken und &sthetische oder gesellschafts-
politische Innovationen ausbilden |[...]. «20

Bei den bisher erfolgten empirischen Einzeluntersuchungen wird meist eine Feuille-
tonauswahl nach thematischen oder personenbezogenen Kriterien getroffen. Diese
Herangehensweise durchdringt die Feuilletonlandschaft nattrlich nur sehr begrenzt.
Darliber hinaus fehlt es beispielsweise bei Editionen zu einzelnen Autoren oft an
historischer Kommentierung, wodurch die jeweiligen Feuilletontexte nur mehr einge-
schrankt rezipiert werden konnen. Kaufmann fordert daher eine hermeneutische
Verknupfung von Texten und Kontexten, damit die Zusammenhange deutlich zutage
treten kdénnen.?' Dies kann zusatzlich durch die Zusammenarbeit von mehreren
wissenschaftlichen Disziplinen, wie der Publizistik, Geschichte, Literatur und Me-

dienwissenschaften, optimiert werden. Denn, wie es Todorow ausdriickt,

Jajls Publikationsort zahlreicher Informationen und mit unterschiedlichem Geltungsanspruch
vorgetragener Auffassungen Uber die zeitgenéssische Kultur und Gesellschaft ist das
Feuilleton ein Forschungsgegenstand von erheblicher kommunikationssoziologischer, zeit-
historischer und kultureller Aussageféhigkeit sowohl wie von literarischem und literatur-
soziologischem Belang. «22

Die Redaktion einer Zeitung sowie ihre politische Orientierung bestimmten, an
welches Leserpublikum sich das Feuilleton jeweils wandte. Fir die Feuilleton-
forschung kénnten die Informationen dariber, welcher Autor wo und in welchen
Kontexten verdffentlicht hat, wichtige Hinweise geben, so Schitz. Als Beispiel flhrt
er Joseph Roth an, der sowohl fur den konservativen Berliner Bérsen Courier wie
auch fiir die Frankfurter Zeitung Feuilletons verfasste.?* Mit der politischen Funktion
des Feuilletons setzt sich auch Bernd Sésemann® auseinander. Sésemann macht
deutlich, dass, auch wenn das Feuilleton auf den ersten Blick apolitisch gewesen
sein mochte, die Auswahl der Themen, die Darstellungsform des Autors und die

Platzierung des Feuilletons innerhalb der Zeitung durchaus einiges uber die Einstel-

%0 Todorow, Almut: Das Feuilleton der ,Frankfurter Zeitung® in der Weimarer Republik. Zur
Grundlegung einer rhetorischen Medienforschung. a. a. O., S. 4.

21 Vgl. Kaufmann, Kai: Zur derzeitigen Situation der Feuilleton-Forschung. a. a. O., S. 10 -
24,

%2 Todorow, Almut: Das Feuilleton der ,Frankfurter Zeitung® in der Weimarer Republik. Zur
Grundlegung einer rhetorischen Medienforschung. a. a. O., S. 46.

z Vgl. Schiitz, Erhard: ,Ich zeichne das Gesicht der Zeit". Skizzen zu Feuilleton und
Feuilletonforschung aus der und zu der Zeit von 1918 und 1945. In: Kaufmann, Kai; Schiitz,
Erhard (Hrsg.): a.a. O., S. 177 - 188.

24 Vgl. Sésemann, Bernd: Politik im Feuilleton — Feuilleton in der Politik. Uberlegungen zur
kommunikationshistorischen Bedeutung literarischer Texte und zur ihrer medienwissen-
schaftlichen Interpretation. In: Kaufmann, Kai; Schutz, Erhard (Hrsg.): a. a. O., S. 40 - 59.
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lung des Herausgebers aussagte. Die Leitartikel entsprachen von der Form her
nicht einer sachlichen Nachricht, vielmehr waren sie ,Denkbilder”, in denen ein
Autor auf der ersten Seite Stellung zum aktuellen Geschehen nahm und dessen
Auffassung hochst wahrscheinlich auch der Ansicht der jeweiligen Zeitungs-
redaktion entsprach. S6semann pladiert deshalb dafir, auch die Leitartikel als poli-

tische Feuilletons zu betrachten.

Die Abgrenzung des Genres Feuilleton ist schwer, da es sich hierbei um sehr ver-
schiedene Textsorten handeln kann, wie etwa eine Glosse, Theaterkritik, Stadtbe-
schreibung, Satire, Kurzgeschichte oder einen Reisebericht, Essay oder politischer
Kommentar. Zudem ,ist [es] doch gerade die Eigenart des Feuilletons, dass es sich
nicht eindeutig auf einen bestimmten Inhalt. bzw. eine bestimmte Form festlegen
lasst.?® Das Feuilleton ist ein literarisch-publizistisches Textgenre, das im medialen
Kontext der kommunikativen Offentlichkeit verstanden werden muss. Dabei kénnen
sich die Texte auf hdchst unterschiedliche Kontexte beziehen, die jeweils Bestand-
teil des o6ffentlichen Diskurses und oft meinungsbildend sind. Somit ist nicht immer
eindeutig zwischen einem erst vom Feuilleton hervorgerufenen Diskursen und
einem natirlich entstandenen zu unterscheiden. Nichtsdestotrotz kann die Unter-
suchung des Feuilletons — unter Berticksichtigung des historischen, kulturellen und
sozialen Kontextes — die Kenntnis Uber zeitgendssische Auseinandersetzungen in
der Wissenschaft sowie im Alltag einer Epoche vertiefen. Bestétigt wird diese Auf-
fassung auch in den jiingsten Feuilletonuntersuchungen von Barbara Wildenhahn?®
und Bernd Schmidt-Ruhe?’. Wahrend Wildenhahn das Feuilleton als Diskursfeld fiir
die Literaturkritik beleuchtet, beschaftigt sich Schmidt-Ruhe mit der Analyse des
Wissenschafts- und Technikdiskurses. Schmidt-Ruhe geht in seiner Arbeit davon
aus, dass nicht nur der Themenkreis Kultur und Literatur als Diskursfeld fungiert, in

dem sich die Imagination mit dem Faktischen verbindet. Vielmehr schlussfolgert er:

,Das Feuilleton schreibt sich als ,Medium’ des Wissens (liber das Wissen und Meinen in den
Diskurs mit ein. Es ist kein neutraler Behdélter, der das Wissen zeitneutral transportiert und

% Kaufmann, Kai: Zur derzeitigen Situation der Feuilleton-Forschung., a. a. O., S. 14.

% Wildenhahn, Barbara: Feuilleton zwischen den Kriegen. Die Form der Kritik und ihre
Theorie. Wilhelm Fink Mianchen, 2008.

" Schmidt-Ruhe, Bernd: Fakten und Fiktionen. Untersuchungen zur
Wissenschaftsberichterstattung im deutschsprachigen Feuilleton der Tagespresse des 20.
Jahrhunderts. Konstanzer Online-Publikations-System (KOPS) 2007, http://www.ub.uni-
konstanz.de/kops/volltexte/2007/2314/.
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exponiert, sondern fiir das darin generierte Wissen zugleich Entstehungskontext wie
Resonanzhintergrund. «28

Die deutsche Feuilletonforschung konzentrierte sich Uberwiegend auf die Unter-
suchung des deutschen Feuilletons. Vereinzelt ging die Erforschung des deutsch-
sprachigen Raums Uber die Landesgrenzen hinaus, konzentrierte sich dann aber
vorwiegend auf die Selbst- und Fremdwahrnehmung von Stadten sowie auf den
Vergleich der zwei wichtigsten deutschsprachigen Zeitungsstadte: Wien und
Berlin.”® Eine Feuilletonforschung, die (iber den deutschsprachigen Kontext hinaus-
geht, ist ganzlich neu und nach wie vor ein Desiderat. Gerade in der heutigen Zeit,
in der die politischen Grenzen zwischen den west-, mittel- und osteuropaischen
Landern geschwunden sind, ist es angebracht, auch die geistigen und kulturellen
Grenzen niederzureien. In den 20er- und 30er-Jahren waren die Weimarer Repu-
blik, Osterreich und auch die Tschechoslowakische Republik Bestandteil eines ge-
meinsamen mitteleuropaischen Kulturraumes. Die Feuilletonforschung sollte daher

nicht nur interdisziplindr, sondern auch interkulturell verfahren.*

1.2 Zur Begriindung der Quellenauswahl

Das Feuilleton war ein Genre, das von der Grof3stadt geschaffen wurde und das
diese wiederum immer aufs Neue erschuf. Es war ein Genre, das sich intensiv mit

der Urbanisierung der Stadte auseinandersetzte.

Fir die Zwecke der vorliegenden Untersuchung wahlte ich Quellen, die in Berlin
und Prag erschienen. Bei den deutschen Publikationen handelt es sich um Feuille-
tontexte des Berliner Tageblatts (siehe insbesondere im 1., 2. und 3. Kapitel), der

Frauen- und Modezeitschrift Die Dame sowie der Gesellschafts- und Reisezeit-

*® Ebenda, S. 30.

29 Vgl. Jager, Christian; Schitz, Erhard: Stédtebilder zwischen Literatur und Journalismus:
Wien, Berlin und das Feuilleton der Weimarer Republik. DUV Wiesbaden, 1999.

%0 Davon, dass der interkulturelle Ansatz der Feuilletonforschung erkannt wurde, zeugt auch
ein von der Dusseldorfer Heinrich-Heine-Universitat in Zusammenarbeit mit dem Zentrum fur
mediale Studien der sozialwissenschaftlichen Fakultat der Karlsuniversitat in Prag (Fakulta
socialnich véd Centrum medialnich studii, Unvierzita Karlova) geplantes Projekt, das leider
nicht realisiert wurde. Das Ziel des Projekts war die Zusammenstellung einer bilingualen
Datenbank des in Deutsch und Tschechisch geschriebenen Prager Feuilletons aus der Zeit
der Ersten Tschechoslowakischen Republik. Als Forschungsquellen sollten die wichtigsten
deutschsprachigen und tschechischen Tageszeitungen dienen, so etwa Bohemia, Prager
Tagblatt, Prager Presse, Narodni listy und Lidové noviny, die im Zeitraum von 1919 bis 1923
archiviert wurden. Das bestehende Archiv sollte fir eine Internetdatenbank digitalisiert wer-
den und die interdisziplinare und komparative Forschung im Medien- und Kulturbereich
unterstiitzen. Geplant waren zusatzlich Kommentare zu Biographien und Werken der Ver-
fasser sowie weitere Erlauterungen. Auch der Zeitraum des Archivs sollte erweitert werden.
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schrift die neue linie (siehe 4., 5. und 6. Kapitel). Bezlglich der Tschechoslowakei
wurden die Zeitung Lidové noviny und die Zeitschrift Eva (siehe 7. und 8. Kapitel)

ausgewahlt.

Bei der Quellenauswahl konzentrierte ich mich auf Zeitungen, die in Berlin er-
schienen sind, hohe Auflagezahlen erreichten und denen eine meinungsbildende

Funktion zugesprochen werden kann.

Zunachst erwog ich die Untersuchung von drei Zeitungen: einer liberalen Tages-
zeitung, einer konservativen und einer Boulevardzeitung. Vorab analysierte ich aus
diesem Grund stichprobenartig die Jahrgange 1920 und 1928 der Boulevardzeitung
B. Z. am Mittag. Es zeigte sich allerdings, dass ,die schnellste Zeitung der Welt*
zwar einen hohen Verbreitungsgrad hatte, ihre Berichterstattung Gber Amerika aber

zu wenig differenziert und lediglich auf Sensationen und Klischees ausgerichtet war.

In Folge dessen konzentrierte ich mich bei den Tageszeitungen fortan auf drei Zei-
tungen, die weiterhin eine unterschiedliche politische Ausrichtung und eine hohe
Auflagezahl aufwiesen, die aber in ihrem Niveau den Zielen meiner Untersuchung
mehr entsprachen: auf den Berliner Bérsen Courier, die Deutsche Allgemeine Zei-

tung und das Berliner Tageblatt.*'

Die Deutsche Allgemeine Zeitung war eine libe-
ral-konservative. Ich untersuchte die Jahrgange 1919 bis 1921. Hierbei zeigte sich,
dass mit Amerika zusammenhangende Themen — sofern es sich nicht um politische

oder wirtschaftliche Berichte handelte — verhaltnismaRig selten vertreten waren.

Beim Berliner Bérsen Courier untersuchte ich den Zeitraum von 1918 bis 1925.
Zwar handelt es sich um eine politisch konservativ orientierte Zeitung, jedoch war
das Feuilleton unter Chefredakteur Emil Faktor liberal ausgerichtet. Es verof-
fentlichten hier dieselben Autoren wie im Berliner Tageblatt, beispielsweise Klabund,
Roda Roda, Franz Kaiser, lwan Goll, Anton Schnack, Hermann Bahr, Herbert
Ihering, Walter Rathenau, Monty Jacobs, Oskar Loerke, Mynona, Else Lasker-
Schiller, Fritz Lang, Stefan Zweig, Walter Hasenclever, E. E. Kisch, Theodor Heuss,

Oskar Bie, Carl Zuckmayer oder Gabriele Tergit.

Das Berliner Tageblatt war eine burgerlich-demokratische Tageszeitung, die 1872
vom Mosse-Verlag gegriindet wurde und bis 1939 erschien. Das Berliner Tageblatt

erzielte hohe Auflagezahlen, Mitte der 1920er-Jahre erschien es taglich in der

*" Naheres zu den Zeitungen: Koszyk, Kurt: Deutsche Presse 1914 - 1945. Geschichte der
deutschen Presse Teil lll. Colloquium Verlag Berlin, 1972.
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Morgen- und Abendausgabe. 1919 betrug die Auflage rund 300 000 Exemplare®,
die Tages- und die Wochenausgabe hatten zudem je eine Beilage. Das Berliner
Tageblatt gehdrte zu den flihrenden und wichtigsten liberalen Zeitungen auf dem
Markt und sprach eine breite Bevoélkerungsschicht an. Seine Qualitat hatte das Ber-
liner Tageblatt Theodor Wolff zu verdanken, der dort von 1906 bis 1933 Chefredak-
teur war und auch auf die Gute der Feuilletonbeitrage achtete. Zu den Autoren, die
fur diese Zeitung schrieben, gehdrten unter anderen der Theaterkritiker Alfred Kerr
sowie die Feuilletonisten Kurt Tucholsky, Joseph Roth, Gabriele Tergit und Egon

Erwin Kisch.

Wahrend der Sichtung der Stichproben wurde mir bewusst, dass die Untersuchung
von drei deutschen Zeitungen — die wiederum die Untersuchung von drei in der
Tschechoslowakei erschienenen Zeitungen erfordern wirde — mit einem zu hohen
zeitlichen und finanziellen Aufwand verbunden waére. Ich entschloss mich deshalb,
nur eine deutsche Zeitung auszuwahlen, die sich in Bezug auf die Themenwahl am
besten fur die Zwecke meiner Untersuchung eignen wirde. Das Berliner Tageblatt
erwies sich schliellich als die geeignetste Quelle fur die vorliegende Untersuchung,
dank seiner liberalen Ausrichtung, seines Verbreitungsgrades und der hohen Quali-
tat der Feuilletonbeitrage, wodurch es als reprasentativ flr eine breite burgerliche
Bevdlkerungsschicht gelten kann. Der Amerikanisierungsdiskurs wurde hier unter
verschiedenen Gesichtspunkten behandelt, was eine differenzierte Betrachtungs-

weise ermadglichte.

Im Hinblick auf die Haufigkeit der relevanten Themenbereiche wahlte ich fur meine
Untersuchung die Jahrgange 1918 bis 1925, 1928, 1933, 1936 und 1938 aus.
Zuvorderst war festzustellen, dass im Feuilleton erst ab dem Jahr 1920 langsam
eine Abkehr von der Kriegsthematik und die Aufnahme neuer Themenerfolgte. Ab
1922 schliel3lich wird Amerika im Feuilleton immer haufiger thematisiert. Nach der
Einfuhrung des Dawes-Plans zur Verbesserung der wirtschaftlichen Lage im Jahre
1924 (siehe Kapitel 2) verstarkte sich diese Tendenz zusatzlich. Die Jahre 1924,
1925 und 1928 geben Aufschluss Uber den Amerika- und Amerikanisierungsdiskurs

wahrend der Stabilisierungsphase der Weimarer Republik.

32 Koszyk, Kurt: Deutsche Presse 1914 - 1945. Geschichte der deutschen Presse a. a. O.,
S. 23. Infolge der Inflation sank seine Auflage auf 250 000, in den Folgejahren auf 140 000.
Vgl. Graf, Rudiger: Die Zukunft der Weimarer Republik. Krisen und Zukunftsaneignungen in
Deutschland 1918 - 1933. Oldenbourg Muinchen, 2008, S. 49. 1931 sank die Auflage auf 60
000. Vgl. Todorow, Almut: Das Feuilleton der ,Frankfurter Zeitung®in der Weimarer
Republik. Zur Grundlegung einer rhetorischen Medienforschung. a. a. O., S. 85.



27

Das Jahr 1933 ist ein Umbruchsjahr und der Beginn einer radikalen politischen
Umorientierung Deutschlands. Im Zusammenhang mit dem Feuilleton galt in der
Forschung bisweilen die Auffassung, dass es nach 1933 keine wichtige Rolle mehr
in der Presse spielte und dass es sich nicht weiterentwickelte. Neuere Feuilleton-
untersuchungen, zu denen auch die vorliegende Analyse des Berliner Tageblatts

zahlt, widersprechen diesen Annahmen, mit den Worten von Schitz ausgedriickt:

s~Jedenfalls kann keine Rede davon sein, dass mit der Ersetzung des Feuilletons durch den
Terminus ,Kulturpolitischer Teil’ es keine Vielfalt der Formen und insbesondere keine ,Kleine
Form’ gegeben habe. Eher verdichtet sich der Eindruck, dass es nach der kurzen Um-
bruchsphase 1933 / 1934, [...], nicht nur zur Stabilisierung, vielmehr zu einer konti-
nuierlichen Ausweitung gekommen ist. «33

Bei der Untersuchung des Zeitraumes von 1933 bis 1938 stand daher im Fokus
meines Interesses die Fragestellung, ob und wie sich der Amerikadiskurs im Dritten
Reich veranderte, welche Bestandteile dieses Diskurses in den Vordergrund und

welche in den Hintergrund traten.

Neben einer Fllle von Zeitungen erschienen auch zahlreiche Zeitschriften und Ma-
gazine, die das groRstadtische Leben in den 1920er-Jahren pragten. Es gab
Frauenzeitschriften unterschiedlichen Niveaus und politischer Ausrichtung, unter
anderem etwa jene, die im Sinne der birgerlichen Frauenbewegung politisch enga-
giert waren (z. B. Die Frau im Staat), oder solche, die sich an politischen Parteien
orientierten (z. B. Die Kommunistin). Auch gab es parteiunabhangige Zeitschriften,
wie beispielsweise Die Frauentribiine oder ,Unterhaltungs- und Modeblétter wie
,Die Dame’ oder ,Die elegante Welt’, die sich nicht mit politischen Themen
beschéftigten.* Zu den bekanntesten Frauen- und Gesellschaftszeitschriften
zahlten Die Dame, die neue linie oder die Elegante Welt. Die Untersuchung von
Frauenzeitschriften lag lange Zeit auerhalb des Forschungsinteresses, deshalb ist

die Anzahl an Sekundaérliteratur gering.*

% Schiitz, Erhard: ,Ich zeichne das Gesicht der Zeit“. Skizzen zu Feuilleton und
Feuilletonforschung. a. a. O., S. 186.

% Bock, Petra; Koblitz, Katja (Hrsg.): Neue Frauen zwischen den Zeiten. Edition Hentrich
Berlin, 1995, S. 245,

% Wahrend der hier vorliegenden Untersuchung stellte sich heraus, dass — bezogen auf die
konkrete Frauenthematik — jene Zeitschriften, da eben Frauenzeitschriften, weitaus ergie-
bigere Quellen waren als das Berliner Tageblatt. Dennoch ist das BT als adaquate Quelle zu
betrachten, welche die Tendenzen der Berichterstattung in den Zeitschriften bestatigt.
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Forschungsmethoden

Das Feuilleton vermittelt ein Weltbild, das es gleichzeitig selbst mitentwickelt. Es
wird in der Feuilletonforschung als stark kontextgebunden verstanden, was seine

Untersuchung vor eine interdisziplinare Herausforderung stellt:

,Das Feuilleton selbst muss als ein Ort der Vermittlung untersucht werden, an dem sich
Literatur, Publizistik, Gesellschaft, Wirtschaft und Politik wechselseitig durchdringen. Darin
besteht das Problem und die Erkenntnischance der Feuilleton-Forschung. «36

Kaufmann ist der Uberzeugung, dass die Feuilletonforschung heuristische Modelle
braucht, ,welche die Text-Kontext-Verhéltnisse und -Zusammenhdnge umfassend
beschreiben.” Um das Feuilleton in seiner Komplexitat erfassen zu kénnen, d. h.
sowohl die textliche, inhaltliche Seite als auch seine Einbeziehung in den breiteren
historischen, gesellschaftlichen und kulturellen Kontext, sind mehrere Methoden

notwendig, wie es Todorow zusammenfasst:

»~Exponierte Diskurse miissen paradigmatisch (iber das Zeitungsganze hinweg mit dem Blick
der historischen Diskursanalyse untersucht, die Isolierung der Sparten gegeneinander muss
aufgegeben werden: Nicht nur, wo organisiert sich ein Diskurs in der Tageszeitung, sondern
auch, welche Diskurse werden in welchen Ressortkontexten wie mit welchen textuellen und
visuellen Mitteln in die Debatte gebracht und verhandelt [...]. «37

Im Rahmen der vorliegenden Arbeit wird das Feuilleton — im Einklang mit der
neuesten Forschung — als Diskursfeld verstanden, das die 6ffentliche Auseinander-
setzung mit Alltagsphanomenen, die die zeitgendssische Gesellschaft bewegten,
dokumentiert. Deshalb wurden sowohl Feuilletontexte Unter dem Strich wie auch
Texte, die im Zeitungsganzen und in den Kultur- und Sonderbeilagen erschienen,
untersucht. Dabei wird davon ausgegangen, dass das Feuilleton ein bedeutendes
zeitgenoOssisches Zeugnis ist, das zum tieferen und differenzierteren Verstandnis
der Vergangenheit beitragen kann. Es stellt eine ideale Quelle dar, um die Selbst-
wahrnehmung wahrend des Modernisierungsprozesses zu erschlieBen. Zusam-

menfassend kann gesagt werden:

,Das Feuilleton, das Ensemble des damaligen Kulturjournalismus wie das scheinbar endlos
fortlaufende Muster seiner Texte, war das Medium, das die Konstruktion von Wirklichkeit
taglich erneuerte, die Gegensétze wie die Muster der Wahrnehmung prégte, Werte fort-
schrieb, verdnderte oder ersetzte — als ein Prozel3 von Tag zu Tag. Wie kaum eine andere
Abteilung im Archiv der kulturellen Geschichte kann die des Feuilletons Auskunft geben (iber

3% Kaufmann, Kai: Zur derzeitigen Situation der Feuilleton-Forschung. a. a. O., S. 12.

%" Todorow, Aimut: Das Feuilleton im medialen Wandel der Tageszeitung im 20.
Jahrhundert. Konzeptionelle und methodische Uberlegungen zu einer kulturwissen-
schaftlichen Feuilletonforschung. In: Kaufmann, Kai; Schitz, Erhard (Hrsg.): a. a. O., S. 33.
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die Selbstwahrnehmung der Zeit, liefert die intellektuell bestimmende Schreiberschaft das
facettenreiche Selbstbild in der sozialen Realitdt der Epoche. «38

Als Untersuchungsmethode, die dem Feuilleton in diesem Sinne am besten gerecht
werden kann, kommt folglich eine Kombination aus heuristischer und hermeneu-
tisch-analytischer Methode™ in Frage, bei gleichzeitiger Beriicksichtigung der Me-
thoden der sozialgeschichtlichen Literaturwissenschaft*, bei denen auch die Rezi-

pienten mit einbezogen werden.

1.3 Die deutsche Presselandschaft der 1920er-Jahre

»By the end of the nineteenth century, most city people read newspapers and, often enough
only newspapers. [...] Yet popular newspapers did more than introduce the metropolis; they
calibrated readers to its tremulous, machine-tempered rhythms. They fashioned ways of
looking in addition to fashioning looks, and they trained readers how to move trough streets
and crowds in addition to guiding them among sensational sights. [...] That is why the turn-
of-the-century metropolitan newspaper is the most suitable entryway into the nature of urban
experience. AT

Anfang des 20. Jahrhunderts anderte sich das Leseverhalten der breiten, finanziell
schwacheren Bevolkerung, der Prozess ihrer Alphabetisierung war bis 1914 fast
vollig abgeschlossen. Zentrum der Presseindustrie wurde Berlin. Peter Fritzsche
konstatiert in seiner Untersuchung zur Pressegeschichte Berlins um die Jahrhun-
dertwende: ,[...] Berlin had the greatest newspaper density of any city in Europe.“*
Ein reiches Angebot an Zeitungen und Zeitschriften, das heutzutage nicht mehr
vorstellbar ist, versorgte die Stadtbewohner mehrmals taglich mit Nachrichten aus
der Stadt und Uber die Stadt. Die Presse und die Grof3stadt waren miteinander ver-
woben zu einem Gespinst aus Informationen und Sensationen, und das Grof3stadt-
publikum war ihr Konsument und Produzent zugleich. Die Grol3stadt stellte das
nach Nachrichten gierige Massenpublikum zur Verfigung, und die Presse gestaltete
die Wahrnehmung der Grofstadt. Die Zeitung als das wichtigste Massenmedium,
erflllte nicht nur die Rolle des Nachrichtenlberbringers, sondern sie ibte auch eine

meinungsbildende Funktion aus. Die Zeitung war zugleich ein 6ffentliches Forum, in

%8 Jéager, Christian: Nachwort; In: Jager, Christian; Schitz, Erhard (Hrsg.): Glénzender
Asphalt. Berlin im Feuilleton der Weimarer Republik. Fannei & Walz Berlin, 1994, S. 336.
39 Vgl. Uwe, Japp: Hermeneutik. In: Brackert, Helmut; Stickrath, Jorn (Hrsg.):
Literaturwissenschaft. Ein Grundkurs. Rowohlt Reinbek, 2000, S. 581 - 593.

40 Vgl. Schon, Erich: Sozialgeschichtliche Literaturwissenschaft. In: Brackert, Helmut;
Stlckrath, Jorn (Hrsg.): a. a. O., S. 606 - 618.

*! Fritzsche, Peter: Reading Berlin 1900. Harvard University Press Cambridge, 1996, S. 15.
“? Ebenda, S. 16.
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dem die Eindricke und Wahrnehmungen des Alltags ihren Ausdruck fanden.
Deshalb ist sie das geeignetste Medium fir eine Untersuchung der urbanen
Erfahrung wahrend der 20er-Jahre und der frihen 30er-Jahre. Die Entwicklung des
Pressewesens und die standig wachsende Anzahl von Zeitungen, Zeitschriften und
Magazinen erreichte in den 1920er-Jahren ihren Hohepunkt. Bis heute ist diese An-
zahl an Zeitungen und Zeitschriften nicht wieder Ubertroffen worden. Seit der Jahr-
hundertwende konzentrierte sich in Berlin darlber hinaus der Grolteil der Uber-

regionalen Presse.

.Um die Jahrhundertwende kamen von rund 7000 Zeitungen und Zeitschriften, die in
Deutschland vertrieben wurden, allein in Berlin rund 1100 heraus. 1928 waren es infolge der
durch die Erschiitterungen zwischen 1914 und 1923 erfolgten Konzentrationen im Presse-
wesen immerhin noch je 100 Tageszeitungen und Wochenblétter sowie ca. 400 Fach-

zeitschriften.“*®

Die Publizistik konzentrierte sich insgesamt auf wenige Erscheinungsorte, ,vor
allem auf Berlin, wo 1927 31,8 % aller deutscher Zeitschriften erschienen, und auf
Miinchen.“* Fiir das Jahr 1928 wurde errechnet, dass in Berlin 2633 Zeitungen und
Zeitschriften herausgegeben wurden, von denen die meisten zweimal taglich er-

schienen, und das sechsmal pro Woche.*®

Die groRen Verlagshauser wie Scherl, Mosse und Ullstein hatten ihren Sitz eben-
falls in Berlin. Die wachsende Konkurrenz unter diesen und die zahlreichen Innova-
tionen des technologischen Herstellungsprozesses fiuhrten zur Entwicklung neuer
Produkte, die sich sowohl an das Massenpublikum wie auch an speziellere Ziel-
gruppen richteten. Man suchte nach Méglichkeiten, sich dem Zeitgeist anzupassen,
um konkurrenzfahig zu bleiben. Nach amerikanischem Modell entstanden die
Boulevardblatter, wie z. B. die B. Z. am Mittag. Das Format der Zeitungen anderte
sich, es wurde kleiner und handlicher, die Schrift wurde modern und Schlagzeilen
wurden eingefuhrt, die — zusammen mit Bildern — Geschichten erzahlten. Robert

Musil meinte:

3 Erbe, Michael: Aufstieg zur Weltstadt. In: Rytlewski, Ralf; SU3, Werner (Hrsg.): Berlin. Die
Hauptstadt. Vergangenheit und Zukunft einer europdischen Metropole. Bundeszentrale fir
politische Bildung Bonn, 1999, S. 69.

“ Schitz, Erhard; Wegmann, Thomas: a. a. O., S. 389.

45 Vgl. Bienert, Michael: Die eingebildete Metropole. Berlin im Feuilleton der Weimarer
Republik. Metzler Verlag Stuttgart, 1992, S. 7. Siehe auch: Theuer, Werner: Zeitungsstadt.
In: Hickethier, Knut u. a. Mythos Berlin. Zur Wahrnehmungsgeschichte einer industriellen
Metropole. Eine szenische Ausstellung am Anhalter Bahnhof. Asthetik und Kommunikation
Verlags-GmbH Berlin, 1987, S. 167 - 170.
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,Das Blatt ist die typische Erscheinung im GroRstadtleben der zwanziger Jahre, berechnet
auf einen zerstreuten, (iberreizten Leser, der daran gewbhnt ist, sich in der Mittagspause die
letzten Tagesnachrichten nahezu ausnahmslos, wie eine neutrale ,Néhrfliissigkeit’
zuzufiihren.“*®

Der Leser wurde morgens, nachmittags und abends lGber das Geschehen in seiner
Stadt und in der Welt auf eine leicht verstandliche Weise informiert. Um es mit den
Worten von Alfred Doblin zu sagen: ,zehntausend Zeitungen, zwanzigtausend Be-

richte, fiinf Wahrheiten“*’

Die Presse begann, sich zu modernisieren. Das Bild Gbernahm dabei zunehmend
die Rolle der Worte, oft viel eingangiger als Worte, avancierte es zum nahezu
wichtigsten narrativen Mittel der Boulevardzeitung. Damit auch die Tageszeitungen
furs breite Publikum noch interessanter wurden und die Leserschaft vergroert, ent-
wickelte man Beilagen, die den verschiedensten Geschmackern entsprachen. So
gab z. B. spezielle Beilagen fur den Sportfan oder Bastler, fir die Frau, fur den
Reiselustigen. Auch die vielen lllustrierten, die Zeitungsromane und die Wochen-

magazine deckten den Bedarf der Leser nach Information und Unterhaltung.

1.3.1 Der Reporter und die Reportage

In den 1920er-Jahren kam es durch die Literarisierung von publizistischen Texten
zu einer Erweiterung des Literaturbegriffs. Am meisten verbreitet waren die mo-
dernen Kurzformen Feuilleton und Reportage. Sie trafen den Nerv der Zeit, denn sie
waren informativ, pointiert und aktuell zugleich. Der Reporter war das Gegenstiick
zum stillen Beobachter, dem Flaneur. Er lie} die Eindriicke nicht auf sich zukom-
men und einwirken, sondern begab sich zielgerichtet ins Dickicht der Grofstadt, auf
der Suche nach dem Stoff fur seine Reportagen. In den 1920er-Jahren war er eine
pragende Figur der GrofRstadtlandschaft. Siebenhaar macht in diesem Zusam-
menhang deutlich, dass der Reporter ein Produkt der US-amerikanischen Presse-
landschaft war, nach deren Muster sich die deutsche Presse in jener Zeit entfaltete.
Im Reporter fand die moderne Grofstadt einen idealen Partner: sie versorgte ihn
tagtaglich mit Informationen und Sensationen, bot ihm eine breit gefacherte Leser-

schaft — und er verschaffte ihr tagtaglich Publizitat.

%6 Zitiert nach Bienert, Michael: a. a. O., S. 10.

*" Déblin, Alfred: Berlin und die Kiinstler. In: Beyer, Manfred (Hrsg.): Die Vertreibung der
Gespenster. Autobiographische Schriften, Betrachtungen zur Literatur, Aufsétze zur Kunst
und Literatur., Ritter & Loenning Berlin, 1968, S. 83.
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LAmerika hat den Reporter erfunden. Er wurde an der Schwelle zum 20. Jahrhundert der
erste wirkliche Feldforscher der Gro3stadt, ihr sezierender Ethnologe und ,urbaner Kund-
schafter’ (Rolf Lindner) zugleich. Anders als dem Flaneur war dem ,City Editor’— wie er sich
damals noch nannte — jedes elitdre Pathos der Distanz fremd, er agierte notorisch neugierig
als interessegeleiteter Splirhund im Dickicht der Stadte. [...] Er war Jager, Sammler, Schniif-
fler, Chronist, Analytiker, Enthliller, Ankldger, Anwalt — von morgens bis mitternachts. «“48

Wie auch das Feuilleton setzte sich die Reportage insbesondere mit dem aktuellen
Geschehen und mit verschiedenen Facetten des Alltags auseinander. Soziale
Themen standen dabei oft Mittelpunkt. Die Reportage erfiillte sowohl die Funktion
der Berichterstattung als auch die der Unterhaltung, denn die Tatsachen mischten
sich bei einigen Autoren haufig mit literarischen Ausschmiickungen. Man denke
hierbei etwa an Egon Erwin Kisch, der die Reportage schlieBlich zu einem litera-
rischen Genre emporhob. Der amerikanische Soziologe Robert E. Park bemerkte
bereits Ende der 1920er-Jahre: ,,Nachrichten’ und ,Erzédhlungen’ sind sich nun
schon so &hnlich, dass es zuweilen schwierig ist, die beiden auseinanderzu-
halten.“° Die Aufgabe des Reporters bestand darin, sowohl das Gewdhnliche wie
auch das Ungewohnliche des Grofstadtalltags aufzudecken und zu hinterfragen.
s,Der Reporter-Blick hinter die Kulissen der ,roaring twenties’ bietet Einsichten in
Mentalitét und soziale Befindlichkeit der Epoche.”® Die Reportage war — neben
dem Feuilleton — ein Ort, an dem sowohl die Vorziige wie auch die Schattenseiten

des modernen Grofistadtalltags aufgedeckt wurden.

1.3.2 Das Feuilleton als Reisefuhrer durch die imaginierte Stadt

Das Genre des Feuilletons bildete sich im 18. Jahrhundert in Frankreich heraus. Bei
seiner frihesten Erscheinungsform handelte es sich um ein Annoncenbeiblatt,
spater entwickelte sich daraus die Sparte Unter dem Strich, die ,wechselnd mit
Annoncen, Mitteilungen, Rétseln oder politischen und literarischen Kommentaren
gefiillt worden war, ausschliel3lich der Pariser Theaterberichterstattung vorbehal-

ten'. Schon das franzosische Feuilleton war ein stadtisches Genre, das in erster

48 Siebenhaar, Klaus (Hrsg.) Nachwort. In: Wilder, Billy; Der Prinz von Wales geht auf
Urlaub. Berliner Reportagen, Feuilletons und Kritiken der zwanziger Jahre. Fannei & Walz
Berlin, 1996, S. 150.

49 Zitiert nach Gabler, Neal: Das Leben, ein Film. Die Eroberung der Wirklichkeit durch das
Entertainment. Berlin Verlag Berlin, 1999, S. 90.

0 Ependa, S. 152.

*" Todorow, Aimut: Das Feuilleton der ,Frankfurter Zeitung“in der Weimarer Republik. Zur
Grundlegung einer rhetorischen Medienforschung. a. a. O., S. 9.
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Linie das kulturelle Leben in Paris schilderte. Es war der Flaneur®, der begann,
seine Beobachtungen des Stadtalltags im Feuilleton niederzuschreiben. Am Anfang
jener Stadtbeschreibung steht das 1782 entstandene und von Louis Sébastien
Mercier verfasste Werk Tableau de Paris. Mercier behauptete sogar: ,Flir das
Tableau de Paris bin ich so viel herumgelaufen, dal3 ich mit Recht sagen kann, es
mit den Beinen geschrieben zu haben.”®® Das Interesse Merciers galt dem ganz-

heitlichen Wesen und Geschehen der Stadt:

Jlhre sémtliche Bevoélkerungsklassen durchforschte ich, und um das widerspruchsvolle
moralische Profil der gigantischen Kapitale besser zu treffen, scheute ich auch nicht vor den
durch Abgriinde von jeglichem Uberflu3 getrennten Schattenseiten des Lebens zuriick. x4

Und Mercier gelang es in der Tat, mit seinem Werk ein facettenreiches Bild der

Grol3stadt Paris zu zeichnen.

In Deutschland ist es die Kdllnische Zeitung, die 1838 erstmals das Genre Unter
dem Strich Ubernimmt. Als Forschungsgegenstand wird das Feuilleton dagegen erst
1876 von Ernst Eckstein entdeckt. Insgesamt setzten sich ,[k]lare Prinzipien der
Stoffanordnung durch die interne Zeitungsorganisation filir den ganzen Zeitungs-
inhalt [...] endgliltig erst gegen Ende des 19. und zu Beginn des 20. Jahrhunderts
durch.“®® Zu dieser Zeit begannen das Feuilleton und andere Textformen, die das
Besondere und Aktuelle der Grof3stadt einfingen, eine immer bedeutendere Rolle im

Zusammenhang mit der Stadtwahrnehmung zu spielen.

LAt the end of the nineteenth century, feuilleton sketches, short stories, line drawings, motion
pictures, and ,real life* eyewitness accounts became increasingly popular, since these
formats caught so well the occasional and surprising aspects of the metropolis. »%6

In den 1920er-Jahren schlieBlich bringt Franz Hessel, der von Walter Benjamin als
,Vorzeigeflaneur” bezeichnet wurde, die Kunst des Flanierens und des deutschen
Stadtfeuilletons zu einer Blute. Mit seinen Beobachtungen, die er 1929 in seinem

Buch ,Ein Flaneur in Berlin® festhielt, schuf er eine ,,ergangene” Stadtbeschreibung

52 Prigge, Walter: Geistesgeschichte und Stadtgeschichte: Wien, Frankfurt, Paris. Eine
Skizze. In: Prigge, Walter: Stadtische Intellektuelle. Urbane Milieus im 20. Jahrhundert.
Fischer Verlag Frankfurt am Main, 1992, S. 35.

%3 Wellmann, Angelika: Der Spaziergang. Stationen eines poetischen Codes. Wirzburg,
1991, S. 131.

* Ebenda, S. 130.

*® Todorow, Aimut: Das Feuilleton der ,Frankfurter Zeitung“in der Weimarer Republik. Zur
Grundlegung einer rhetorischen Medienforschung. a. a. O., S. 11.

%8 Fritzsche, Peter: a. a. 0., S. 9.
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Berlins im Sinne Merciers. Er charakterisiert den Spazierganger, den Flaneur als

1

einen ,Leser®, ,der ein Buch nur zu seinem Zeitvertreib und Vergniigen liest". 57

Das Flanieren, der Vorgang des ziellosen Spazierengehens und Beobachtens,
scheint auf den ersten Blick gar nicht in das moderne Berlin jener 20er-Jahre zu
passen. Und Hessel selbst klagte, dass das Flanieren®® in Deutschland nicht {iblich
sei, denn er werde nicht fiir einen Beobachter, sondern eher fiir einen Taschendieb
gehalten. Die Impressionen von der Stadt fligte Hessel zu einem Textgewebe von
bildhafter Qualitat zusammen und schuf somit ,[e]in Lehrbuch der Kunst, in Berlin
spazieren zu gehen, ganz nahe dem Zauber der Stadt von dem sie selbst nichts
weil. Ein Bilderbuch in Worten.**®

Der Stadtraum ist der Entstehungsort und zugleich der Bezugspunkt des Feuille-
tons. Sein Verfasser, der Flaneur, begab sich zunachst als MuRigganger, spater wie
ein Detektiv auf Entdeckungstour durch den urbanen Raum. Beim Schreiben ver-
band er das Gesehene mit dem Wissen Uber die Stadt, die er selbst erlebte und
hinter deren Oberflache er blickte. Im Sinne Hessels wurde das Schreiben zum Ent-
decken und das Feuilleton zum Stadtfihrer nicht nur durch die wirkliche bzw.
gelebte Stadt, sondern auch durch die imaginierte Stadt. Daher sind diese Texte als
Geschichts- und Gesellschaftsfiuihrer zugleich zu verstehen. Das Feuilleton ist ein
interaktives Genre, macht das Lesen zur Suche. Es bezieht den Leser mit ein, mit
all seinem Vorwissen und seiner Erfahrung, und gestattet ihm somit, sich seine
eigene Wirklichkeit zu konstruieren. Gleichzeitig verbindet das Feuilleton Alt und
Neu in Form und Stil, schafft eine Briicke zwischen Hoch- und Massenkultur. Ihm
gelingt das Kunststlck, eine zeitlose Aussage Uber die jeweilige Zeit zu treffen,

obwohl es an eine konkrete Zeit und einen konkreten Ort gebunden ist.

*" Hessel, Franz: Die Kunst, spazieren zu gehen. In: Hessel, Franz: Ermunterungen zum
GenuB3. Arsenal Berlin, 1987, S. 107 - 111.

%8 Vgl. Prigge, Walter: a. a. O., S. 35. Vgl. zum Thema Flaneur auch: Kéhn, Eckhardt:
Strallenrausch. Flanerie und die kleine Form. Versuch zur Literaturgeschichte des Flaneurs
bis 1933. Arsenal Berlin, 1989. Voss, Dietmar: Die Riickseite der Flanerie. Versuch liber ein
Schliisselphdnomen der Moderne. In: Scherpe, Klaus R. (Hrsg.): Die Unwirklichkeit der
Stadte. Grol3stadtdarstellungen zwischen Moderne und Postmoderne. Rowohlt Reinbek,
1998, S. 37 — 60. Plath, Jérg: Liebhaber der GroBstadt: Asthetische Konzeptionen im Werk
Franz Hessels. Igel Verlag Paderborn, 1994.Und: Landgrebe, Christiane; Kister, Cornelia:
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% Opitz, Michael; Plath, Jorg: ,Geniel3e, was du nicht hast.“ Der Flaneur Franz Hessel.
Konigshausen & Neumann Wirzburg, 1997, S. 83.
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1.3.3 Das Feuilleton der 1920er-Jahre

Die 1920er-Jahre werden als die Bliitezeit des Feuilletons bezeichnet:

,ES ist erkennbar und auch schon zeitgendssisch bemerkt worden, dass die Sparte
Feuilleton sich nach dem Ersten Weltkrieg auszubreiten und auszudifferenzieren begann,
indem zunehmend Rubriken und Beilagen eingefiihrt wurden. «60

Somit bot das Feuilleton geniigend Raum fiir die Behandlung von aktuellen Themen
und Diskursen, die die Offentlichkeit bewegten. Nach 1923, wahrend der Stabili-
sierungsphase in Deutschland, kommt es zu einer Aufwertung des Feuilletons, es
wird nicht mehr als ,Nachtisch” oder als ,Eintagsfliege“ verstanden, sondern ,[e]s
emanzipiert sich vom groRen Vorbild Dichtung und beschreibt sich selbst als

eigentlich zeitgeméaRere Form von Literatur®’

. Mit seinen eigenen Mitteln reagierte
es zeitnah auf das Geschehen und spiegelte die Stimmungen und Wahrnehmungen
der Autoren, der Redaktion und eines Groldteils der Bevolkerung wider. Dies ver-

deutlicht, wie wirkungsmachtig das Feuilleton war.

In den 1920er-Jahren gab es zahlreiche Feuilletonisten, jedoch nur einigen wenigen
gelang es, literarisch wertvolle Feuilletons zu schaffen. 1927 behauptet Hanns
Heinrich Bormann: ,Es gibt in deutscher Sprache unzéhlige Feuilletonschreiber,
aber nur eine kleine Schar guter Feuilletonisten.“? Die Bliitezeit des Feuilletons ist
mit namhaften Feuilletonautoren verbunden, wie etwa Joseph Roth, Kurt Tucholsky,
Victor Auburtin, Siegfried Kracauer, Bernard von Brentano, Anton Kuh, Arnold Holl-

riegel oder Gabriele Tergit, um nur einige zu nennen.

Die besondere Qualitat des Feuilletons liegt gerade darin, dass es mehr war als nur
der ,Nachtisch®, als der es auf den ersten Blick erschien. Zwar mag sein Ton
unterhaltend gewesen sein, seine Aussagekraft verminderte dies jedoch nicht. Oft
erforderte das Verstandnis der Texte vom Leser hohe Konzentration und Kenntnis
des Kontexts. Der Feuilletonist war ein Meister der Andeutung: Ohne eindeutig Stel-
lung zu beziehen, gelang es ihm spielend, das jeweilige Thema und seine Haltung
dazu darzulegen. Joseph Roth kdmpfte auch gegen den Vorwurf der Feuilletonkritik,

dass das Feuilleton nur eine Nichtigkeit, eine Plauderei sei, und betrachtete sich

% Schiitz, Erhard: ,Ich zeichne das Gesicht der Zeit“. a. a. O., S. 181.

o1 Jager, Christian: Wachtrdume unter dem Strich. Zum Verhéltnis von Feuilleton und
Denkbild. a. a. O., S. 240.

%2 Bormann, Hanns Heinrich: Die Zeitung: Darstellung und Bericht. 1. Das Feuilleton. In:
Rockenbach, Martin (Hrsg.): Wege nach Orplid. Bd. 22., Orplid Verlag Ménchengladbach, o.
J.,,S.7.
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selbst als einen Chronisten, dessen Aufgabe es sei, das Aktuelle festzuhalten. Er

schrieb:

,Das Feuilleton ist fiir die Zeitung ebenso wichtig wie die Politik und fiir den Leser noch
wichtiger. [...] Die moderne Zeitung braucht den Reporter nétiger als den Leitartikel. Ich bin
nicht eine Zugabe, nicht eine Mehlspeise, sondern die Hauptmahlzeit. [...] Ich mache keine
witzigen Glossen. Ich zeichne das Gesicht der Zeit. Das ist die Aufgabe einer grof3en
Zeitung. «3

Der Begriff des Feuilletons bezeichnet sowohl eine Textsorte wie auch ein Ressort,
den Kultur- und Unterhaltungsteil einer Zeitung. Als Textsorte ist das Feuilleton
zwischen Literatur und Journalismus angesiedelt. Im Laufe der Zeit erweiterten sich
die Formen und auch das Themenspektrum, mit dem sich das Feuilleton beschaf-
tigte, was seine eindeutige Bestimmung manchmal erschwerte, denn es konnte sich
genauso um eine Skizze, Kritik, Causerie, Kurzgeschichte oder um einen Essay
handeln. 1927 konstatiert Bormann deshalb: ,Was das Feuilleton ist, lasst sich po-
sitiv kaum, negativ nur in grossen Umrissen aussagen. Seine Grenzen sind leichter
deutlicher zu machen als seine Formen und [sein] Gehalt.“** Gleichzeitig beschrieb
er den Umstand, dass es nur einige Zeitungen gab, in denen das Feuilleton ein um-

grenzter Textkorpus war:

,Oft rechnet man ihm noch den laufenden Roman zu, fast tiberall auch dem unterhaltenden
Teil, der Erzéhlungen, Skizzen, Novellen usw. umfasst, bis zu den Ausldufern: der Schach-

und Raétselecke. Nur wenige grosse Zeitungen wahren dem Feuilleton sein Eigengesicht.
'l. 1[65

Und trennen es von dem allgemeinen Unterhaltungstei
Das Feuilleton reagierte auf das aktuelle Geschehen, es war fiir den jeweiligen Tag
bestimmt, dennoch lag der Anspruch des literarisch hochwertigen Feuilletons darin,
einen dauerhaften Wert zu schaffen. Obwohl nicht alle Feuilletonbeitrage diesen An-
spruch erflllen konnten, gab es einige Autoren, denen dies gelang. Paul Fechter,
der das Feuilleton in Dichtung und Journalismus untersuchte, kam zu dem Ergeb-
nis: ,/m guten Feuilleton wird in der Tat der Versuch unternommen, unter Um-
stdnden mit dichterischen Mitteln Dienst am Tage zu tun.“® Laut Bormann ist das
»,gute® Feuilleton ein ,Kunstwerk des Journalismus“®” Seiner Auffassung nach
waren es vielmehr der Stil und die Schreibfertigkeit als der Inhalt, die ein ,gutes”

Feuilleton ausmachten. Er behauptete:

83 Zitiert nach Primm, Karl: a. a. O., S. 81.
o4 Bormann, Hanns Heinrich: a. a. O., S. 4.
® Epbenda, S. 4.
% Ependa, S. 3.
® Ependa, S. 5.
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L,Damit es nicht doch blosse Betrachtung, blosses Referat usw. bleibt, [muss] ein Mehr hin-
zukommen: Die Formkraft des Schreibenden. [...] so dass der Leser nicht nur mit dem Was,

sondern gleichermassen, ja besonders mit dem Wie gefangengenommen wird. 8

Der Feuilletonstil hatte einen oftmals kritischen und haufiger noch ironischen bis
sarkastischen Unterton, der den Leser herausfordern und gleichzeitig unterhalten

sollte. In der Brockhaus-Definition aus dem Jahr 1930 heif3t es:

»Im allgem. wird im Feuilletonstil das Erlebnis, der Gedanke, die Stimmung des Schriftstel-
lers in freier Gedankenfolge mit geistvoller und witziger Ausdrucksform: Wortspiele, Anti-
these, Paradoxa stark betont, um den Leser rein durch die Form der Darstellung
anzuziehen.“®®

Die Kenntnis zeitgendssischer Auseinandersetzungen mit dem Feuilleton ermdglicht
einerseits einen Einblick in seine Entwicklungsgeschichte. Gleichzeitig liefern sie ein
Zeugnis der wachsenden Bedeutung des Genres und dokumentieren seine Rele-
vanz nicht nur als moderner Textsorte, sondern als Darstellungsmittel, das sich an
der Konstituierung der medialen Offentlichkeit beteiligte und die zeitgendssische
Welterfahrung pragte.

1.4 Das Feuilleton des Berliner Tageblatts von 1918 bis 1933

Das Berliner Tageblatt war wahrend der Weimarer Republik eine der bedeutendsten
liberalen Tageszeitungen, ,eine grof3stadtische Zeitung liberaler Observanz im Welt-
maBstab“’®. Mit seinem Feuilleton bot es — neben anderen bedeutenden Zeitungen
— ein Forum fir die Entfaltung eines ,gesellschaftlichen und kulturrédsonierenden
Diskurs[es]""
Wolff, das Feuilleton wurde von 1921 bis 1932 von Fred Hildenbrandt geleitet und

war fir sein hohes Niveau bekannt. Fir die Theaterkritik war bis 1933 Alfred Kerr

. Der Chefredakteur des Berliner Tageblatts war bis 1933 Theodor

zustandig, fur die Literatur- und Theaterkritik Fritz Engel, fir die Film- und Literatur-
kritik Leo Hirsch. Das Berliner Tageblatt erschien zweimal taglich als Morgen- und
Abendblatt, am Sonntag erschien es nur einmal. Die Morgenausgabe war umfang-

reicher als die Abendausgabe. Die Sonntagsausgabe hatte mehrere Beilagen.

%8 Ebenda.

% Der gro3e Brockhaus. Handbuch des Wissens in 20 Bénden. Bd. 6. Leipzig, 1930, S. 206.
70 Oschilewski, Walter Georg: Zeitungen in Berlin im Spiegel der Jahrhundertwende. Haude
& Spenersche Buchhandlung Berlin, 1975, S. 180.

" Todorow, Aimut: Das Feuilleton der ,Frankfurter Zeitung“in der Weimarer Republik. Zur
Grundlegung einer rhetorischen Medienforschung. a. a. O., S. 12.
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Das Feuilleton befand sich auf der ersten Seite Unter dem Strich. Dabei handelte es
sich meist um eine Kurzgeschichte, eine Skizze oder um einen Essay und setzte
sich auf der zweiten Seite Unter dem Strich fort. Das politische Feuilleton — der Leit-
artikel — befand sich in der rechten Spalte der ersten Seite. Weitere Feuilletons
waren in den Beilagen zu finden. Die Anzahl der Beilagen erhdhte sich in der Mitte
der 1920er-Jahre; es erschienen beispielsweise das Handelsblatt, das lllustrierte
Sportblatt, das Reiseblatt, die Literarische Rundschau’, verschiedene Sonderbeila-
gen und sogar eine spezielle Berlinseite”. VVon der hohen Qualitat der Feuilletonbei-
trage zeugen schon die Autoren, welche hier verdffentlichten, wie Heinrich Mann,
Stefan Zweig, Lion Feuchtwanger, Arnold Hodllriegel, Victor Auburtin, Roda Roda,
Alfred Polgar, Herbert lhering, Egon Erwin Kisch, Anton Kuh, Kurt Tucholsky,
Klabund, Otto Flake, Walter von Molo, Paul Bloch, Max Brod, Hermann Hesse, Fred
Hildenbrandt, Anton Schnack, Gabriele Tergit, Claire Goll, Erich Mihsam, René

Schickele u. a.

Im Kontext dieser Arbeit standen bei der Feuilletonanalyse die Themenbereiche
Stadt, Frau und Amerika im Vordergrund. Die liberale Einstellung des Berliner Tage-
blatts spiegelte sich deutlich gerade auch in der Auseinandersetzung mit diesen

Themen, wie insbesondere im 2., 3. und 6. Kapitel gezeigt wird.

1.5 Das Feuilleton des Berliner Tageblatts von 1933 bis 1938

Nach der ,Machtergreifung” Hitlers wurde das Berliner Tageblatt vom 10. bis zum
13. Marz 1933 verboten, nach einem Redaktionswechsel wurde das Verbot wieder
aufgehoben. In den Jahren 1934 bis 1936 war sein Chefredakteur Paul Scheffer,
ihm folgte der Nationalsozialist Erich Schwarzer, der bis 1938 tatig war. Das Feuille-
ton wurde bis 1936 von Erich Pfeiffer-Belli und Paul Fechter geleitet, danach bis
1938 von Karl Korn und schlief3lich 1939 von Wilmont Haacke. Fur die Theaterkritik
war von 1934 bis 1936 Herbert lhering zustandig. Das Berliner Tageblatt erschien
weiterhin zweimal taglich, einmal wochentlich erschienen die Beilagen Weltspiegel,
Modenspiegel, Technische Rundschau, Haus / Hof / Garten und die /llustrierte Gra-
tiszeitschrift. Infolge der Gleichschaltung der Presse nach 1933 kam es zu einer
Politisierung des Berliner Tageblatts und zum Ruckgang der Auflagenzahlen. Trotz

zahlreicher Versuche, diesem Prozess entgegenzuwirken, gelang es nicht, die

2 |n: BT, 3.8.1924, MA.
3 n: BT, 1.5.1928, MA.
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Popularitat der Zeitung wieder zu erhdéhen. 1939 wurde das Berliner Tageblatt

schlieBlich eingestellt.

Viele namhafte Feuilletonisten der 1920er-Jahre, die entweder jldischer Herkunft
oder politisch nicht konform waren, mussten die Redaktion 1933 verlassen. Vorher
weniger bekannte oder junge Autoren wie Peter Bamm, Paul Fechter, Paul Scheffer,
Erik Reger, Erich Pfeiffer-Belli, Bruno Manuel, Hans Huffzky, Wilmont Haacke, Will
Vesper oder Helene von Nostitz, schrieben nun flr das Berliner Tageblatt. Margret
Boveri, die hier seit 1934 tatig war, schrieb in ihrer Autobiografie, dass die damalige
Redaktion aus einer Mischung von ,lauten Anfédngern“ und den ,Resten vom alten

“l4

Berliner Tageblatt“" bestand.

Die Haltung der Nationalsozialisten dem Feuilleton gegeniiber war ambivalent.
Einerseits wurde dieses Genre als Bestandteil der entarteten Kultur der Weimarer
Republik verpont, andererseits war es bei einer breiten Leserschaft immer noch

sehr beliebt und lief3 sich somit flir die Zwecke des Regimes nutzen.

Die vorliegende Untersuchung wird belegen, dass es weder bei der Platzierung des
Feuilletons innerhalb der Zeitung noch im Hinblick auf seine Haufigkeit Verande-
rungen gab. Auch die Textformen scheinen sich nicht geandert zu haben. Das
Feuilleton erschien weiterhin auf der ersten Seite Unter dem Strich, im Kulturpoli-
tischen Teil sowie als Bestandteil von Beilagen, z. B. in Die Briicke, die am Sonntag
erschien und aus den Teilen Literatur der Zeit und Film der Zeit bestand. Weitere
Beilagen waren die Medizinische Umschau, Technik der Zeit, Ulk und Das
Reiseblatt.

Zwar wurde die Presse im Sinne der nationalsozialistischen Ideologie politisiert, und
die Autoren unterlagen der politischen Zensur. Dennoch gab es Unterschiede, in
welchem Grad die Zeitungen politisiert waren, und es gab Nischen, in denen apoli-
tisch geschrieben werden konnte. Eine dieser Nischen war das Feuilleton. Davon
zeugt unter anderem die Tatsache, dass im Berliner Tageblatt auch nach 1933
Autoren wie Franz Hessel, Else Lasker-Schiler, Stefan Zweig, René Schickele,
Hans Natonek, Iwan Heilbutt oder Friedrich Schnack verdffentlichen konnten.
Besonders haufig waren ferner die Autoren Peter Bamm und Paul Fechter ver-
treten. Davon, dass das Feuilleton auch nach 1933 ein fester Bestandteil des
Berliner Tageblatts blieb, zeugen die folgenden Zeilen aus dem Jahre 1938, welche

die Sparte Feuilleton ganz im Sinne der 20er-Jahre charakterisieren:

“ Vgl. Boveri, Margret / Johnson, Uwe (Hrsg.): Verzweigungen. Eine Autobiographie. DTV
Minchen, 1982, S. 240.
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J-..] Erfillt von jhrem hohen Range,
Tanzt bald in Moll

Und bald in Dur,

Jje nach dem Wechsel der Belange,
Die Sparte, die man heisst: Kultur.
Auch wiegt sie gerne sich mitunter
Im Takt des Schlagers der Saison,
Nickt jedem heiter zu und munter,

Doch nennt sie sich dann — Feuilleton.“”

7> Bubendey, Friedrich: So tanzt die Presse. In: BT, 6.2.1938.
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2 Der Amerika-Diskurs als Bestandteil des

Modernisierungsdiskurses in der Weimarer Republik

~Amerika ist schon so oft entdeckt worden und wird von jedem neu entdeckt, es gehért ge-
radezu zum guten Ton eines Weltmannes, Amerika zu entdecken. Und doch miisste man,
um Amerika zu entdecken, wie es ist, und es unter eine Formel zu bringen, vorerst ge-
storben, und hernach auf dem Schauplatz seines Urteils wieder auf die Welt gekommen
sein. [...] Ach was, Amerika liegt am Monde, und es ist ein Mangel an Positivismus, sich
darauf zu beziehen. Amerika gibt’s (iberhaupt nicht. «76

Die Neue Welt wurde seit ihrer Entdeckung als VerheiBung des Neubeginns und als
Land der unbegrenzten Mdglichkeiten wahrgenommen. Im Europa des 20. Jahrhun-
derts, das durch politische und gesellschaftliche Umwalzungen gekennzeichnet war,
wurde die Auseinandersetzung mit Amerika zu einem der wichtigsten Diskurse, der
nicht nur das Politische und Okonomische, sondern auch den Kultur- und Alltagsbe-
reich umfasste. Die USA standen fiir Demokratie, technischen Fortschritt und wirt-
schaftlichen Reichtum, flr eine moderne multiethnische und multikulturelle Gesell-

schaft. Zudem galten sie als Vorbild flr eine rationalisierte Gesellschaft schlechthin.

~,ES muls daher zwischen der Debatte (iber das Modell der USA im besonderen und (iber die
Auseinandersetzung um dessen Vorbildhatftigkeit fiir den deutschen bzw. europédischen Weg
in die Moderne im allgemeinen unterschieden werden |[...]. «7

Nach dem Ersten Weltkrieg stiel3 die Vorstellung von amerikanischen Gesellschafts-
verhaltnissen in Deutschland jedoch teilweise auf grof3e Ablehnung, vor allem inner-
halb der konservativen intellektuellen Kreise sowie bei den zur Sowjetunion ten-
dierenden Linken. Wobei an dieser Stelle gleichzeitig hervorgehoben werden muss,
dass der aufgeschlossene, liberale Teil der Bevolkerung, insbesondere die junge

Generationen, Uber jene amerikanische Kultur begeistert waren, weil sie als Auf-

76 Mdller, Robert: Der Roman des Amerikanismus. Zitiert nach: Goktlrk, Deniz: Klinstler,
Cowboys, Ingenieure ... Kultur- und mediengeschichtliche Studien zu deutschen Amerika-
Texten 1912 - 1920. Wilhelm Fink Verlag Minchen, 1998, S. 211.

" Schmidt, Alexander: Reisen in die Moderne. Der Amerika-Diskurs des deutschen
Biirgertums vor dem Ersten Weltkrieg im européischen Vergleich. Akademie Verlag Berlin,
1997, S. 33. Schmidt untersucht und vergleicht anhand von Amerika-Reiseberichten,
Essays usw. die burgerliche Mentalitat in Deutschland, England, Frankreich und Italien vor
1918. Amerika dient ihm dabei als Topos, anhand dessen er die birgerliche Auseinander-
setzung mit der zeitgendssischen Gesellschaft und Modernisierung darstellt. Er analysiert
die stereotypen Vorstellungen tGiber amerikanische Gesellschaftsstrukturen, die amerika-
nische Mentalitat, die Rolle der Frau und der Familie sowie die amerikanische Grof3stadt. Er
kommt zu dem Ergebnis, dass Amerika bei allen burgerlichen Eliten der untersuchten
Lander gleichermalfen als Modell fur die Modernisierung galt, vor allem in den Bereichen
Wirtschaft und Gesellschaft. Vgl. hierzu auch: Becker, Frank; Reinhardt-Becker, Elke
(Hrsg.): Mythos USA. ,Amerikanisierung“ in Deutschland seit 1900. Campus Verlag
Frankfurt / New York, 2004.
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lockerung und Demokratisierung der verkrusteten deutschen Gesellschaftsver-

haltnisse betrachtet wurde.

Die Debatten um die Amerikanisierung in der Zwischenkriegszeit reprasentieren
somit einen Diskurs, der die Auseinandersetzung mit dem Modernisierungsprozess
und mit den sich daraus ergebenden Veranderungen innerhalb der eigenen Kultur
widerspiegelt. Zwar konnten die Deutschen wirtschaftlich nicht mit den USA kon-
kurrieren, in ihrer kulturellen Entwicklung aber flihlten sie sich unschlagbar und den
US-Amerikanern Uberlegen. Dieses kulturelle Erbe galt es zu beschitzen, war es
doch das Einzige, was dem nationalen Stolz geblieben war. Amerika, das die wirt-
schaftliche Vormacht hatte, wurde eine héhere Kultur nicht zuerkannt; diese sprach
man ausschlieBlich Europa, der alten Welt zu. Dennoch ist ein Zusammenhang
zwischen dem Modernisierungs- und dem Amerikanisierungsdiskurs eindeutig zu
belegen, so Deniz Gokturk: ,Egal, ob die Modernisierungsprozesse positiv oder

negativ bewertet wurden, sie wurden als Amerikanisierung aufgefasst.“’®

Da also die gesellschaftliche Modernisierung bzw. die Globalisierung in der
Forschung der 1920er-Jahre malfigeblich als Amerikanisierung diskutiert wurden,
soll dieser Amerikanisierungsdiskurs das Leitmotiv der vorliegenden Arbeit bilden.
Das 2. Kapitel greift die Ergebnisse jener Forschung auf, fasst sie zusammen und
erganzt sie, einerseits um die Analyse der Amerika-Wahrnehmung nach 1933,
andererseits um den Vergleich des Amerikanisierungsdiskurses in der Tschecho-
slowakei. Anhand ausgewahlter Feuilletontexte werde ich darlber hinaus darlegen,
wie die vermeintliche Amerikanisierung wahrgenommen und dargestellt wurde und
welchen Einfluss die Perzeption von Amerika auf den Alltag von 1918 bis 1938
hatte. Dabei sei betont, dass das Bild Amerikas ein Konstrukt war, das nicht mit den
realen US-amerikanischen Verhaltnissen gleichzusetzen ist. Vielmehr offenbart
dieses Konstrukt allgemeine Vorstellungen, die von der modernen Massenpresse

generiert und verbreitet wurden.

Amerika wird in dieser Arbeit als Vergleichseinheit von gesamtgesellschaftlichem
Ausmalfl nicht nur innerhalb der deutschen, sondern auch der tschechoslowa-
kischen Gesellschaft (7. Kapitel) untersucht. Als BezugsgrofRe dient dabei der ur-
bane Kulturkontext (3. Kapitel), der wiederum einen weiteren wichtigen Bestandteil
des Amerikanisierungsdiskurses generierte: den Feminisierungsdiskurs, der als

geistiger und kultureller Prozess verstanden wurde (5. und 8. Kapitel).

8 Goktiirk, Deniz: a. a. O., S. 87.
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2.1 Der Amerika-Diskurs vor 1918

Alfred Kerr schrieb 1899 Uber das 19. Jahrhundert: ,Die starksten fortschrittlichen
und die starksten rickschrittlichen Gewalten sind aus Deutschland gekommen [...].
Das 19. Jahrhundert war das deutsche Jahrhundert.“”® Dem Deutschen Kaiserreich
gelang infolge der Industrialisierung in den 1870er- und 1880er-Jahren ein rascher
wirtschaftlicher Aufstieg, was ihm eine Position unter den wichtigsten Industrie-
machten sicherte. Kaiser Wilhelm Il. verfolgte zunehmend eine Politik, die das Land
als Weltmacht etablieren sollte.®° Noch ,1914 lag das Deutsche Reich gemeinsam
mit GroRbritannien in der Industrieerzeugung hinter den USA weltweit auf dem
zweitem Platz.“®" Der Erste Weltkrieg unterbrach diese Entwicklung, und die Folgen
des Krieges waren flr die Deutschen sowohl schmerzliche als auch pragende Er-
fahrungen. Der Zerfall des Kaiserreichs bedeutete den Verlust der politischen und
okonomischen Souveranitat, was fir das deutsche Selbstbewusstsein ein schwerer
Schlag war. ,Durch die Niederlage und die Revolutionsereignisse vom Herbst 1918
war der bis in die letzte Phase des Krieges gehegte wilhelminische Traum von der,

Weltmacht Deutschland’ zerstort worden.“%?

Die Wahrnehmung der USA fand im Kaiserreich aus der Position wirtschaftlicher
Konkurrenz statt; Amerika wurde vor allem auf ein Land der effizienten Okonomie

reduziert. Czaja, der sich in seiner Arbeit®® damit beschaftigt, welche Auswirkungen

9 Kerr, Alfred: Mein Berlin. Schaupléatze einer Metropole. Aufbau-Verlag Berlin, 1999, S.
163.

80 Vgl. hierzu: Sésemann, Bernd: Exerzierfeld und Labor deutscher Geschichte. Berlin im
Wandel der deutschen und européischen Politik zwischen 1848 und 1933. In: Rytlewski,
Ralf; SUR, Werner: a. a. O., S. 100 - 120.

®" Erbe, Michael: a. a. O., S. 64.

82 Mayer, Dieter: Die Epoche der Weimarer Republik. In: Zmegaé, Viktor (Hrsg.): Geschichte
der deutschen Literatur vom 18. Jahrhundert bis zur Gegenwart. Bd. 1ll/1 1918 - 1945.
Athendum Verlag Weinheim, 1994, S. 1.

83 Czaja, Marek: Die USA und ihr Aufstieg zur Weltmacht um die Jahrhundertwende: Die
Amerika-Perzeption der Parteien im Kaiserreich. Duncker & Humblot Berlin, 2006. Czaja
analysiert in seiner Arbeit die Auseinandersetzung der deutschen Parteien mit Amerika und
amerikanischer Weltpolitik. Dabei kommt er zu dem Schluss, dass dabei parteipolitische
Interessen im Vordergrund standen und dass jene Auseinandersetzungen vor allem als
Bestandteil eines innenpolitischen Machtkampfes zu verstehen sind. Zur politischen
Beziehung des Kaiserreich zu den USA siehe auch: Reiling, Johannes: Deutschland: Safe
for Democracy? Deutsch-amerikanische Beziehungen aus dem Tétigkeitsbereich Heinrich
F. Alberts, kaiserlicher Geheimrat in Amerika, erster Staatsekretédr der Reichskanzlei der
Weimarer Republik, Reichsminister, Betreuer der Ford-Gesellschaften im Herrschaftsgebiet
des Dritten Reichs 1914 bis 1945. Franz Steiner Verlag Stuttgart, 1997. Reilings Beitrag zu
den deutsch-amerikanischen Beziehungen im 20. Jahrhundert besteht in der Beschreibung
der Tatigkeitsbereiche jenes Geheimrats Heinrich Albers in 1914 bis 1945. Albers war
Mitglied der aufstrebenden Mittelschicht und typischer Vertreter eines Deutschen, wie es im
Vorwort heif3t. Er war von 1914 bis 1917 in Amerika stationiert, wo er auf neutralen US-
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der Aufstieg der USA auf die politischen Diskussionen der deutschen Parteien hatte,
stellt fest, dass der deutsche Amerika-Diskurs gegen Ende des 19. Jahrhunderts
beginnt. Bereits seit 1880 war in Deutschland — so Czaja — im Agrar-, aber auch im
Industriesektor der wachsende Konkurrenzdruck durch die Vereinigten Staaten zu
spuren. ,Das Amerika der ersten Jahre des 20. Jahrhunderts prasentierte sich den
Zeitgenossen in einem neuen Licht, als ein Neuling auf der Weltbuhne mit enormen

wirtschaftlichen Potenzial und auRenpolitischer Bedeutung.“®*

Die Auseinandersetzung mit Amerika wurde zum Modell flir den innenpolitischen
Kampf, in dessen Rahmen Uber die wirtschaftliche und politische Situation im Kai-
serreich diskutiert wurde. Man suchte nach Moglichkeiten, der technologischen und
okonomischen Uberlegenheit Amerikas begegnen zu kénnen. Die Notwendigkeit,
sich vor der US-amerikanischen Konkurrenz zu schitzen, beférderte schon um die
Jahrhundertwende den Gedanken an ein gemeinsames europaisches Vorgehen im
Bezug auf die weltweiten Einflussspharen und Besitzstande. Um 1890 wurde das
Mitteleuropa-Konzept entwickelt, der Plan eines Abwehrblocks gegen die USA. Die
~Weltreichslehre® ging davon aus, dass Deutschland drei Weltreichen gegenuber-
stehe, gegen die es sich schitzen musse: dem Britischen Reich, dem Panameri-

kanismus und dem Panslavismus.

Die Position des Kaiserreichs gegentber Amerika war eine ambivalente: Einerseits
wurde es — wie gesagt — zunehmend als wirtschaftlicher Konkurrent betrachtet,
andererseits fand im Kaiserreich ein vergleichbarer Modernisierung- und Industriali-
sierungsprozess statt: ,The centre of resistance to American principles in Europe
lies in Berlin, and the leader against and great protagonist of Americanisation is the

Kaiser of Germany.“®

Der wirtschaftliche Aufschwung zu Ende des 19. Jahrhunderts veranderte schlief3-
lich die Beziehung zu den USA, die nun zu einem Urlaubsziel wurden — selbstver-
standlich nur fur jene, die Uber die nétigen finanziellen Mittel verfligten. Und das

Interesse an diesen Reisen war groR®®:

amerikanischen Boden gegen die Feinde Deutschlands, vor allem gegen GroRbritannien
arbeitete, was in den USA zu Verstimmungen gegeniber Deutschland fuhrte.

84 Czaja, Marek: a. a. O., S. 325.

8 Stead, William Thomas: The Americanisation of the World: or the Trend of the Twentieth
Century. H. Markley London, 1902, S. 65.

& n der Folge erschienen zahlreiche Reisebeschreibungen und -tagebticher. ,In den ersten
Jahren vor dem Ersten Weltkrieg wurde der deutschsprachige Literaturmarkt geradezu
tiberschwemmt von Blichern (iber die Vereinigten Staaten.” Oltmann, Joachim: Stadt der
Zukunft, Reich des Bbésen. Wie New York, Weltmetropole des Fortschritts, bei den
Deutschen aus dem Kaiserreich Sehnstichte weckte — und Vernichtungsfantasien. In: Die
Zeit, Nr. 37, (September) 2002, S. 94.
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L,IMit] der wilhelminischen Ara des preuBisch-deutschen Kaiserreichs (und der einsetzenden
Hochkonjunktur) begann sich der Blick auf Amerika zu verdndern. Aus dem Land der Zu-
flucht wurde ein touristisches Reiseziel. [...] Politiker, und Professoren, Dichter und reiche
Damen, Adlige und Arbeiter kamen und schrieben |[...]" 87

Schmidt, der sich in seiner Untersuchung auf Reiseberichte und -essays stlitzt, ver-
sucht, den deutschen Amerika-Diskurs in einen breiteren gesellschaftlichen Rah-
men einzubinden. In seiner Arbeit zum Amerika-Bild des deutschen Birgertums im
Kaiserreich konstatiert er die ,Modellfunktion fremder Gesellschaften® und die
Funktion Amerikas als ,Projektionsfldche” der Befindlichkeiten und Wuinsche des
Betrachters.® Somit stehe fest, dass Amerika ein Leitbild der Moderne war: Es er-

madglichte den Europaern, die Zukunft anhand konkreter Beispiele zu diskutieren.

LDer Begriff ,Amerikanisierung’ war jedoch in der Kaiserzeit nicht durchgehend negativ be-
setzt, manche zeitgendssischen Beobachter sahen in amerikanischen Produktionsweisen
und Wirtschaftsformen durchaus ein Vorbild fiir Deutschland. Es (iberwog die Skepsis
gegeniber einer durch Amerika verursachten Auflésung traditioneller Lebensweisen und des
wachsenden amerikanischen Einflusses auf Deutschland und Europa. «89

Die Deutschen sahen sich vor 1918 als eine Kulturnation, im Besitz einer traditions-
reichen Hochkultur. Die US-Amerikaner wurden demgegenuber als eine junge
Nation oder eine Nation im Werden bezeichnet. Dieses Werden machte sich auch
darin bemerkbar, dass ihre Kultur noch nicht ausgereift sei. Als die Massenkultur be-
gann, sich ihren Weg nach Europa zu bahnen, waren sich die Kritiker sicher, dass
eine derartige kulturelle Nivellierung nur aus Amerika kommen kénne. In diesem Zu-
sammenhang sprach man ausdricklich von der amerikanischen Zivilisation, nicht

1

von ihrer Kultur. ,Der Begriff ,amerikanische Gefahr’™ hatte daher ,auch eine kultur-

und gesellschaftspolitische Komponente™ .

Der Hauptunterschied zwischen dem Amerika-Diskurs vor und nach 1918 bestand
also darin, dass er vor 1918 aus einer sicheren Machtposition heraus geflihrt
wurde, nach 1918 dagegen aus der Position einer geschwachten deutschen Nation,

die den Krieg verloren hatte.

War die Debatte um Amerikanisierung oder Européisierung der Kontinente, die auch ein
Reflex auf die im Kern vergleichbaren Entwicklungen der modernen Industriegesellschaften
im Zeichen der kapitalistischen Hochindustrialisierung war, vor 1914 noch Ausdruck euro-

8 Ebenda.

88 Schmidt, Alexander: a. a. O., S. 27.
89 Czaja, Marek: a. a. O., S. 25.

% Ependa, S. 329.
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pdischen Selbstbewulltseins gewesen, so stand das Gefiihl europdischer Unterlegenheit
nach 1918 im Vordergrund und polarisierte die Meinungen entsprechend der Situation. 91

Zu den Begriffen Amerikanismus und Amerikanisierung

Um die Jahrhundertwende bezog sich der Begriff Amerikanismus in erster Linie auf
eine Wirtschaftsform. Gleichzeitig bezeichnete er die politischen Verhaltnisse der

USA, d. h. die Vorstellung von demokratischen Verhaltnissen.

,Der Begriff ,Amerikanismus’ taucht in Europa vor 1900 auf. Er bezeichnet die Vorstellung
amerikanischer Industrieller, wonach eine effiziente, marktwirtschaftlich organisierte Bedarfs-
gliterindustrie den Ausgleich sozialer Gegensétze auf friedlichem Weg bewerkstelligen
kénne.“%

Gepragt und einer breiten Offentlichkeit vermittelt wurde der Begriff Amerikani-
sierung 1901 von dem englischen Schriftsteller William T. Stead mit seiner Schrift
The Americanisation of the World. Dort heil3t es: ,, The advent of the United States of
America as the greatest of World-Powers is the greatest political, social, and
commercial phenomenon of our times.”® Stead argumentiert kulturpolitisch, unter
Amerikanisierung versteht er in erster Linie den Prozess der Naturalisierung von Im-
migranten, aus denen amerikanische Biirger geformt wurden.** Gleichzeitig defi-
nierte er den Begriff Amerikanisierung aber auch als Sammelbegriff flr die indus-
trielle Moderne Uberhaupt. Diese aullerte sich in der Rationalisierung aller Bereiche
und in einer trivialen Massenkultur, die schliel3lich — so seine Vorhersehung — die

ganze Welt erfassen wirden.

,Das Wort von der ,Amerikanisierung’ meinte fiir William T. Stead, der es 1901 prégte, eine
kulturelle Praxis, in der die Vielfalt sozialer und mehr noch ethnischer Herkiinfte in den
Vereinigten Staaten zu einer einheitlichen ,Nation’ umgeformt wurden. Er sah in der
homogenisierenden Dynamik allerdings schon damals eine Tendenz, die nicht nur auf eine
Gesellschaft begrenzt bleiben wiirde. Vielmehr vermutete er darin eine Entwicklungspers-
pektive, die schlielllich die ganze Welt erfassen wiirde. “%®

Stead ging davon aus, dass die USA auf dem Weg zur ékonomischen und poli-
tischen Weltmacht nicht aufzuhalten seien und dass sich Europa damit werde aus-

einandersetzen mussen. Er sah die Vereinigten Staaten als ein Land, das durchaus

" Ebenda, S. 296.

92 Bingens, Christoph: Amerika am Werk. ,Das Werk® und der Amerikanismus. In:
archithese, H. 5, 1994, S. 59.

9 Stead, William Thomas: a. a. O., Preface.

% Ebenda, S. 61.

% Ludtke, Alf; MarRolek, Inge; Saldern, Adelheid von: Amerikanisierung: Traum und
Alptraum im Deutschland des 20. Jahrhunderts. Franz Steiner Verlag Stuttgart, 1996, S. 9.
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positive und exportfahige Vorziige zu bieten hatte, die fir deren Erfolg ausschlag-
gebend waren: ,[...] three of the American secrets [which] are capable of export.
The first is Education; the second is increased incentives to Production; and the

third is Democracy.”®®

Um die Jahrhundertwende ist also eine Modellfunktion der Amerikanisierung, ver-
bunden mit der gesellschaftlichen und kulturellen Veranderung, nicht zu tbersehen,

wenngleich diese noch weniger stark ausgepragt war als nach 1918.

2.1.1 Der Amerika-Diskurs in der Weimarer Republik

Die ersten Jahre der Weimarer Republik waren von den Folgen des Krieges ge-
pragt: von wirtschaftlichem Niedergang, Inflation, Versorgungsknappheit und poli-
tischen Auseinandersetzungen. Die Beschaftigung mit Amerika®” war eng mit der
Reflexion dieser eigenen Realitat und einer mdglichen Zukunft verknipft. Frank
Trommler beschrieb dies in seiner umfassenden Untersuchung, in der er die Be-
ziehungen zwischen den USA und Deutschland innerhalb der letzten 300 Jahre dar-
stellt und beide Lander in politischer, wirtschaftlicher sowie in kultureller und gesell-
schaftlicher Hinsicht vergleicht. Trommler kommt zu dem Schluss: ,Europa scheint
Amerika und den Amerikanismus als ein Ventil fiir seine Schwierigkeiten zu benut-
zen, mit den entfremdenden Wirkungen der Modernisierung fertigzuwerden.“® Der
Verfasser stitzt sich in seiner Darstellung auf eine These von Daniel J. Boorstin, die
in den 1950er-Jahren aufgestellt wurde und die das Selbstverstandnis der USA

gegeniiber Europa charakterisiert: ,Wir stehen fiir all das, was Europa nicht ist.”*

% Stead, William Thomas: a. a. O., S. 147.

o Vgl. Berg, Peter: Deutschland und Amerika 1918 - 1929. Uber das deutsche Amerikabild
der zwanziger Jahre. In: Historische Studien. Heft 385, Matthiesen Verlag Lubeck /
Hamburg, 1963. Siehe auch: Schiitz, Erhard: Romane der Weimarer Republik. a. a. O., S.
12. Vgl. zum Thema der Weimarer Republik auch: Peukert; Detlev J. K.: Die Weimarer Re-
publik, Frankfurt am Main, Suhrkamp, 1987; Sésemann, Bernd: Exerzierfeld und Labor deut-
scher Geschichte. Berlin im Wandel der deutschen und européischen Politik zwischen 1848
und 1933. a.a. 0., S. 100 - 120.

% Trommler, Frank (Hrsg.): Amerika und die Deutschen. Bestandsaufnahme einer 300-
jahrigen Geschichte. Westdeutscher Verlag Opladen, 1986, S. 667.

% Zitiert nach ebenda, S. 667. Vgl. auch: Klautke, Egbert: Amerika in Widerstreit.
Vergleichende Untersuchungen zur Auseinandersetzung mit den Vereinigten Staaten in
Deutschland und Frankreich wéhrend der ,Klassischen Moderne®, 1900 - 1933, Heidelberg,
2003. Klautke untersucht in seiner Arbeit die gesellschaftlichen, politischen und ékono-
mischen Strukturen und Konflikte, die die Industriegesellschaften wahrend der Klassischen
Moderne (1890 - 1930) pragten. Er versteht die Begriffe Amerikanisierung und Amerikanis-
mus als eine Mdglichkeit der Zeitgenossen, den soziokulturellen Wandel zu erfassen und zu
deuten, da beide Begriffe eine moderne Entwicklung charakterisieren und ,,dehnbar®und
»Ssuggestiv“ genug waren fir zahlreiche individuelle Interpretationen.
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2006 erschien ein von Angelika Linke und Jakob Tanner herausgegebener inter-
disziplindrer Sammelband, der die Wahrnehmung der USA in Europa und unter
anderem die Wechselwirkung zwischen den USA und Deutschland untersucht. Da-
rin wird argumentiert, dass Amerika viel mehr als eine Bezeichnung sei: ,Das Wort
steht fiir ein Kulturmodell, eine Lebensweise, eine Zukunftsvision.“'®® Die Unter-
suchung verdeutlicht, dass bei der Wahrnehmung Amerikas Faszination und Be-
drohung nah beieinander lagen. Ferner wird die These bestatigt, dass das Reden
Uber Amerika in Europa vor allem bedeutet, genuin europaische Probleme zu ana-
lysieren. Von einer Selbstamerikanisierung Europas kann dann gesprochen werden,

wenn in Europa ahnliche Problemfelder auszumachen sind:

~,ES geht nun vielmehr um die Frage, ob und in welchem Ausmall Europa selbst gewéhlte,
gewollte Verédnderungen durchlaufen muss, wie sie fiir Amerika als typisch konstatiert
werden. Amerika ist dann nicht mehr zugleich verlockende und abschreckende ,andere
Welt’, sondern Amerikanisierung erweist sich als Prozess, der zur Signatur der Moderne
wird, d. h. zu einem Wort, das einen widerspriichlichen und vielschichtigen kulturellen Aus-
tausch- und Wechselwirkungsprozess prdgnant zusammenfasst. «101

Peter Berg verweist — mit Bezug auf Lutkens — auf eine Position aus den 1920er-
Jahren, die das Phanomen in diesem Sinne bereits damals charakterisiert hatte. Sie
besagte der Amerikanismus ware ,als Gesamterscheinung nichts Einzigartiges, auf
den amerikanischen Kapitalismus Beschrénktes®, sondern als ,notwendige Ent-

ﬂ.n'] 02

wicklung einer jeden modernen industriellen Gesellscha zu betrachten. Der

Amerika-Diskurs war somit ein Weg, um mit der Modernisierung und den Veran-

derungen, die sie mit sich brachte, fertig zu werden, so Peukert pointiert:

,Wenn sich also das Bild des ,Amerikanismus’ in den zwanziger Jahren sowohl mit nega-
tiven wie mit positiven Vorzeichen auffinden 148t, standen hier keineswegs blol3 Reaktion
gegen Fortschritt, Modernitat gegen Traditionsverhaftung. [...] Daneben stand aber auch
eine ,Amerikanismus’-Diskussion, die um die Zukunft der Humanitét in der schrankenlosen
Industriegesellschaft Besorgnisse formulierte [...]. «103

100 Linke, Angelika; Tanner, Jakob: Amerika als ,gigantischer Bildschirm Europas®. In: Linke,

Angelika; Tanner, Jakob (Hrsg.): Attraktion und Abwehr. Die Amerikanisierung der
Alltagskultur in Europa. Bohlau Verlag Kdln, 2006, S. 2.

%" Ebenda, S. 16.

102 Berg, Peter: a. a. O., S. 147.

1% peukert, Detlev, J. K.:a.a. O., S. 181.
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2.1.2 Der Amerika-Diskurs von 1933 bis 1938

Nach vorherrschender Meinung war die nationalsozialistische Wahrnehmung der
USA und der US-amerikanischen Kultur eine abwertende. Die neuesten Unter-
suchungen — wie auch meine Analyse — zeigen indes, dass das Verhaltnis der
Nationalsozialisten zur amerikanischen Kultur eher als ambivalent zu bezeichnen
ist."* Die USA galten selbst zu deren Zeit als Wegweiser im Bereich der wissen-

schaftlichen und technologischen Entwicklung.

»~Schon der deutsche Wirtschaftsaufschwung nach 1933 wurde mit dem amerikanischen Bei-
spiel verglichen. ,Es ist seltsam’, bemerkte ein amerikanischer Historiker, ,dal3 sowohl viele
Beflirworter als auch Gegner des Amerikanismus auf die Hitlerbewegung ihre Hoffnung
setzten. Insofern Amerika als Inspiration gewirkt hatte, war es sein Geist der Initiative, seine
Dynamik, seine Zukunftsorientierung gewesen, denen man nacheiferte. 105

Henry Ford, der sich selbst antisemitisch gedulert hatte, blieb auch im Dritten
Reich ein Vorbild fir die Rationalisierung der Arbeit. Ridiger Hachtmann behauptet

sogar:

JFord ist ein wichtiger Schilissel, der erklart, warum selbst die borniertesten Nazis spéte-
stens ab 1934/35 Technikbegeisterung, Amerikanisierung und Rassismus komplikationslos
miteinander vereinbaren konnten.“'%®

Meine Untersuchung des Feuilletons jener Zeit zeigt, dass Amerika auch wahrend
des Dritten Reichs als Thema in der Presse stark vertreten war. In der Berichter-
stattung des Berliner Tageblatts sowie in den Zeitschriften Die Dame und die neue
linie informierte man weiterhin nicht nur Gber politische und wirtschaftliche Nach-
richten aus den USA, sondern prasentierte auch das Gesellschaftsleben und die
Kultur sowie Sensationsnachrichten aller Art. Obwohl man die amerikanische Kultur
Grinden ablehnte, wurden erstaunlicherweise nicht nur wirtschaftliche, sondern
auch kulturelle Beziehungen zwischen dem Dritten Reich und den USA gepflegt.

Zudem gab es im Bereich der Kunst einen Austausch. In den oben genannten

104 Vgl. hierzu: Gassert, Philipp: Amerika im Dritten Reich. Ideologie, Propaganda und

Volksmeinung 1933 - 1945. Franz Steiner Verlag Stuttgart, 1997.

1% Trommler, Frank (Hrsg.): a. a. 0., S. 669. Vgl. auch: Arntzen, Helmut: Ursprung der
Gegenwart. Zur Bewusstseinsgeschichte der Dreiliger Jahre in Deutschland. Belz
Athenaum Verlag Weinheim, 1995.

106 Hachtmann, Rudiger: ,Die Begriinder der amerikanischen Technik sind fast lauter
schwébisch-alemannische Menschen*: Nazi-Deutschland, der Blick auf die USA und die
~Amerikanisierung” der industriellen Produktionsstrukturen im ,Dritten Reich”. In: Ludtke, Alf;
MarRolek, Inge; Saldern, Adelheid von: a. a. O., S. 43. Siehe auch: Nerdinger, Winfried:
Modernisierung — Bauhaus — Nationalsozialismus. In: Nerdinger, Winfried (Hrsg.): Bauhaus-
Moderne im Nationalsozialismus. Zwischen Anbiederung und Verfolgung. Prestel Verlag
Minchen, 1993, S. 15.
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Periodika konnte man Berichte ber Ausstellungen neuer deutscher Kunst in den
USA oder (iber Erfolge des ,new German dance“'”” in den USA lesen. Der US-
amerikanische Film wurde in den Zeitungen und Filmzeitschriften weiterhin bespro-
chen und in der Regel positiv gewertet.'®® AuRerdem erschienen in der deutschen
Presse haufig Werbeanzeigen flir Amerika-Reisen wie auch Reiseberichte von

Amerika-Besuchern, die sich von jenen vor 1933 nicht immer unterschieden. '

Es kann also festgestellt werden, dass die USA — trotz nationalsozialistischer Politik
— in den Augen der Offentlichkeit wenig an Faszination verloren hatte."'® Einerseits
wurde die urbane Kultur, der man vorwarf, jidisch zu sein, als ,entartet” betrachtet,
andererseits verhinderte dies nicht, dass eben diese Kultur weiterhin in einigen Be-

reichen akzeptiert wurde — wenn sie in das eigene ideologische Bild passte.

2.2 Moderne Massenmedien: Amerika im Kino

“Glorreich ist unsere Epoche. Es ist uns gelungen, dem lieben Gott nachzuweisen, dal3 die
Erschaffung der Welt ein dilettantisches Unternehmen war, das heute von jedem besseren
Filmunternehmer in den Schatten gestellt wird. An Stelle der geistigen und kiinstlerischen
Genul3mittel fiir einige Wenige haben wir die Serienfabrikation fiir die Masse gesetzt. Uns
interessieren nur noch Fragen der Schnelligkeit und der Quantitat. Wir sind Reisende, und
zur Nahrung fabrizieren wir uns die Ersatzmittel selbst. Das Grammophon, der Rundfunk
und der Tonfilm sind der Kunstdiinger unserer Kultur. Es lebe die Konserve!“!"!

107 Anonym: Uber ,The new German Dance.” In: die neue linie, Jg. V1, H. 3, (November)

1934, S. 15. ,'The new German dance’, diese vier Worte sind keine Ubersetzung, sondern
ein internationaler Begriff, mit dem das Ausland den modernen kiinstlerischen Tanz
bezeichnet. Damit wird das schépferische Ursprungsland anerkannt, wo sich seit 20 Jahren
der neue Tanzstil entwickelte: Deutschland. [...] Ohne das die breite Offentlichkeit in
Deutschland sich des Ruhmes bewul3t wére, der neue deutsche Tanz hat (iber alle ent-
sprechenden Versuche in anderen Léndern gesiegt, in Europa und in Amerika, und selbst
fur die Japaner ist er eine klare Vorstellung. [...] Das allen Arbeiten Gemeinsame scheint mit
zu sein die Tendenz zum Kultischen im Sinne einer Kunst, die entsprechend unserer gei-
stigen Lage weniger aus der Gemeinschaft herauswéchst, als diese Gemeinschaft als ein
Geistiges mitschaffen hilft, und zweitens der Wille zum Symbol als dem Ausdruck einer ver-
nunftméaflig nicht beschreibbaren Sehnsucht nach allgemeingdltiger Verbildlichung zeitge-
méer Problematik. Dieser Tatbestand wurde in Amerika als typisch deutsch begriffen [...].*
198 7. B. Pfeiffer-Belli, Erich: Filmhumor — deutsch und amerikanisch. In: BT, 22.12.1936,
AA. Verglichen wird ein deutscher und ein amerikanischer Film, als Sieger geht der ameri-
kanische Film ,Ich lebe mein Leben® mit Joan Crawford hervor, der als ,ausgezeichnet"
charakterisiert wird; gelobt wird die Fotografie, die Schauspielkunst sowie der Humor.

109 Als Beispiel sei hier genannt: Fechter, Paul: Welt mit anderen Mal3en. In: die neue linie,
Jg. VI, H. 12, (August) 1935, S. 6.

1o Vgl. hierzu z. B.: Kater, Michael H.: Gefédhrliche Attraktion. Der Reiz amerikanischer
Unterhaltungskultur auf Jugendliche im Dritten Reich. In: Linke, Angelika; Tanner, Jacob
(Hrsg.):a.a. 0., S. 177 - 193.

"1 Zuberbuhler: Das Leben aus der Konserve. In: die neue linie, Jg. Il, H. 10, (Juni) 1931, S.
19.
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Die modernen Massenmedien, Kino und Presse, gestalteten die Wahrnehmung von
Amerika auf wirksame Art. 1924 hiel3 es Uber die Funktion des Kinos: ,Der Film
produziert die Lebensliige, die wir brauchen.“'*?> Anfangs war in Deutschland das
Filmpublikum klein, und das Publikum der Kintopps bestand aus Arbeitslosen und
Armen. In den Jahren 1910 bis 1920 kam es zu einer Literarisierung des deutschen
Kinos, vor allem die expressionistischen Filme erhoben einen kinstlerischen An-
spruch. Ganz anders verhielt es sich in Amerika, wo das Kino schon in den 1910er-
Jahren seinen Schwerpunkt eher auf den Unterhaltungswert setzte. Fur Deutsch-

land hingegen konstatiert Peukert:

LHatte der Vorkriegsfilm seine Anriichigkeit und seine Ndhe zum Konsumentenpublikum der
Groschenhefte noch nicht abstreifen kénnen, wurde das Kino im Ersten Weltkrieg hoffahig,
als sich sein Propagandawert herausstelite.“'"®

Erst in der Weimarer Republik wurde der Film schlie8lich zur Massenunterhaltung.
Die Kinos zogen aus den dunklen Hinterhéfen an vornehmere Standorte; am Kur-
furstendamm und an anderen zentralen Orten wurden Kinopalaste gebaut. Diese
Palaste mit ihrer prunkvollen Ausstattung flhrten den Besucher in eine nicht all-

tagliche Umgebung:

,Die Architektur dieser Vergniigungspaldste mit ihren luxuribsen Innenausstattungen,
bombastischen Foyers und extravagant dekorierten Wénden und Decken verkiindete, dass
diese Welt sich vom ,wirklichen Leben’ abhebe.“™

Deutschland gehorte zu den wichtigsten europaischen Filmproduzenten, und Berlin
war eines der bedeutendsten Filmzentren. Die in Babelsberg gegrindeten Film-
studios produzierten Filme fur den in- und auslandischen Absatzmarkt. , 7929 exis-
tierten in Berlin 363 Kinos, und 79 Filmgesellschaften in der Stadt produzierten in
diesem Jahr 173 abendfiillende Filme.“'"® Die heimische Filmproduktion dominierte
den deutschen Markt und exportierte gleichzeitig Filme ins Ausland (unter anderem
auch in die Tschechoslowakei). Ab Mitte der 1920er-Jahre wurde — als eine Folge
des Dawes-Plans — die deutsche Filmproduktion eingeschrankt und vermehrt Holly-

woodfilme eingefiihrt.""®

"2 viertel, Bertold: Eine Minute Pause. In: BT, 19.11.1924, MA.

"3 peukert, Detlev J. K.: a. a. 0., S. 172.

4 Kaes, Anton: Massenkultur und Modernitéat. In: Trommler, Frank (Hrsg.): a. a. O., S. 661.
"% Schebera, Jirgen: Damals in Neubabelsberg. Studios, Stars und Kinopaléste der
zwanziger Jahre. Edition Leipzig, 1989, S. 8.

18 Kaes, Anton: a. a. O., S. 661.
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Es waren gerade die Hollywoodfilme, welche die europaischen Vorstellungen von
Amerika besonders pragten. Verhaltensweisen und Aussehen der US-amerika-
nischen Schauspieler pragten die Vorstellung davon, was als amerikanisch zu
gelten habe. Man imitierte, was in diesen Filmproduktionen dargeboten wurde, in
der Uberzeugung, man ahme das Amerikanische in Kleidung, Gestik und Mimik
nach. Das Amerikanische war eine Bezeichnung, die alle Vorstellungen von dem,
was modern und schick war, subsumierte. Der US-amerikanische Film beeinflusste

die ,Sehgewohnheiten des Publikums“"’

in Europa malfgeblich. Viele Kritiker der
amerikanischen Kultur beklagten seine Ausbreitung uber die USA hinaus, wie zum
Beispiel Halfeld, der meinte: ,Der Film, so ungemein wichtig fiir die Menschen-
formung in Amerika, ist bedeutsamstes Zeugnis dieser feminisierten Kultur, dem

sich ja heute leider alle Grenzen &ffnen.“''®

Die Filmfabrik Hollywood war fur das deutsche Publikum von besonders groflem
Interesse, wovon regelmafige Berichte Uber neue Filme und Stars zeugen. Die
typisch amerikanischen Filme galten im Allgemeinen — und im Vergleich zu den
europaischen Filmen — als weniger anspruchsvoll, was oft durchaus als Vorteil be-
trachtet wurde. So schreibt 1925 Ernst Blass: ,Die Amerikaner machen das
himmlische Kino — wir das irdische, sie machen Werk — wir Prosa, sie Arien ohne
Worte — wir Berichte ohne Worte.'"® Eben der Umstand, dass jene Filme ange-
nehme Unterhaltung boten, war der Grund, warum sie sich beim deutschen Publi-
kum grolier Beliebtheit erfreuten. Gleichzeitig formten sie die Vorstellung von
Amerika und von den amerikanischen Lebensumstanden. Obwohl es sich dabei nur
um eine Fiktion handelte, hielten viele Zuschauer sie fiur Realitat. Das Kino bot
einerseits Ablenkung, andererseits hoffte man, darin auch eine Anleitung zu finden,
wie sich das eigene Leben verbessern lieRe. Maurice Dekobra beschreibt den

Hollywoodfilm als einen ,Wehrwolf*:

,Dieser Wehrwolf ist der Film. Er ist Menschenfresser. [...] Er fri3t lllusionen. Er sduft Trénen.
Er magnetisiert die Unvorsichtigen, und verfiihrt die Utopisten. [...] Es gibt kaum noch einen

"7 peukert, Detlev J. K.:a. a. 0., S. 173,

8 Halfeld, Adolf: Amerika und der Amerikanismus. Kritische Betrachtungen eines
Deutschen und Europé&ers. Diederichs Jena, 1927, S. 224. Adolf Halfeld war der
bekannteste Amerika-Kritiker der 1920er-dahre. In seiner Kritik manifestiert sich eine
konservative Position, die unter anderem an Oswald Spenglers Untergang des Abendlandes
anknupft. Er kritisiert verschiedene Bereiche der US-amerikanischen Gesellschaft. In Bezug
auf die amerikanische Kultur unterstellt er Unreife und Feminisierung, womit er eine ubliche
konservative Auffassung der Zeit aufgreift, welche die amerikanische Zivilisation der
deutschen Kultur direkt gegeniberstellit.

"9 Blass, Ernst (Dr.): Filmkritik. In: BT, 22.7.1925, AA.
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andern Ort auf der Welt, wo soviel Mdnner und Frauen dafiir biiBen miissen, dal3 sie vom
Leben zuviel erwartet haben.'*°

Als typisch amerikanisch galt im Zusammenhang mit dem Kino der Begriff Happy-
End. Er bezeichnete nicht nur das positive Ende einer Geschichte, sondern symbo-
lisierte das typisch amerikanische optimistische Lebensgefiihl. Es befriedigte all
jene, die sich nach Harmonie und Glick, nach dem Glauben an das Gute im Leben
sehnten. Das deutsche Kino verfolgte derweil weitaus hohere Ziele: Es spiegelte die

Realitat wider. 1927 wird dies in der Dame folgendermalden beschrieben:

sIn gebildeten Kreisen wird jetzt héufig lber happy end gesprochen, — man sagt, die
Amerikaner hétten happy end erfunden, so wie die Engldnder week end erfunden haben.
Wéhrend aber week end allgemein gebilligt wird, scheint es zum guten Ton oder zum guten
Geschmack zu gehéren, da8 man happy end miBbilligen mul8. Héchstens a3t jemand
einmal die Entschuldigung gelten, es komme von dem starken Optimismus der Amerikaner
her, — eine junge Nation, noch ein biBchen kindisch, begreiflicherweise. Aber wir mit unserer
alten Kultur! Fiir uns bedeutet happy end eine Banalitét, es ist unkiinstlerisch, wir haben das
tragische Lebensgefiihl. 121

Das Zitat verweist eben — mit ironisierendem Unterton — auf jenen Kulturdiskurs:
Wahrend die deutsche (hohe) Kultur, die sich ernsten Dingen widmet, dement-
sprechend ernstgenommen werden will, wird der amerikanischen (niederen) Kultur
vorgeworfen, sie wolle nur unterhalten und somit keinen Mehrwert leisten. Tatsache

bleibt, dass der Film — selbst eine lllusion —die lllusion Amerika schuf.

2.3 Amerikanisierung des deutschen Zeitungsmarkts

,Das erste Tor, durch das die Unterhaltung hindurch- und ins Leben hineinschliipfte, um sich
anschlieBend seiner zu beméchtigen, war der Journalismus. 122

Amerika war auf dem gesamten Gebiet des Verlagswesens ein inspirierendes
Vorbild, vor allem eben im Bereich der Boulevardpresse und der Magazine'®. In
den USA war das Tabloid — neben dem Film — das wichtigste Unterhaltungsmedium.
Der Text erflllte hierbei eine sekundare Aufgabe, die Bilder dagegen die primare.

Geschichten wurden nicht mehr nur geschrieben, sondern gezeigt. Dies hatte

120 Dekobra, Maurice: Der Wehrwolf von Hollywood. In: Die Dame, Jg. 58, H. 15, (April)

1931, S. 42.

121 Reve, Ludwig: Happy End. In: Die Dame, Jg. 55, H. 25, (September) 1928, S. 16.
122 Gabler, Neal: Das Leben, ein Film. Die Eroberung der Wirklichkeit durch das
Entertainment. Berlin Verlag Berlin, 1998, S. 73.

123 Vgl. Schiitz, Erhard: Romane der Weimarer Republik. a. a. O., S. 36.
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soziale wie auch gesellschaftliche Hintergriinde. Die USA waren ein Immigrations-

land, und nur wenige arme Einwanderer waren des Englischen machtig:

,Eine ganze Kultur entstand, um entwurzelten und verwirrten eingewanderten Arbeitern
dabei zu helfen, sich in ihrem Leben in der neuen Umwelt zu orientieren. Besonders die
Massenbléatter von William Randolph Hearst und Joseph Pulitzer verstanden sich als Vor-
kdmpfer der Einwanderer und der Armen in der industriellen Wel. «124

Die Tabloids passten sich den Anforderungen des weniger anspruchsvollen oder der
englischen Sprache nicht machtigen Publikums an und versorgte es mit Nach-
richten, die Uberwiegend aus Bildern bestanden. Halfeld kritisierte das Tabloid als
meinungsbildendes Masseninstrument, das Uber eine angepasste und beschdnigte
Wirklichkeit berichtete:

»50 haben Tabloid und Jazz dieselbe psychologische Wurzel. So kommt es, dass der Film in
Amerika erfolgreich wie nirgendwo wurde. [...] Die S&ulen seiner Produktion sind Scheinlu-
xus und Scheinoptimismus, die Traumwelt der Masse. [...] Film und Tabloid werden zu-
sehends die typenbildenden Méchte der Massenmentalitat. «125

Halfeld bezog seine Kritik nur auf Amerika, doch dasselbe hatte er Uber die Wei-
marer Republik sagen kdnnen, denn dort erfreute das Kino ebenfalls ein Massen-
publikum, und der Typ der amerikanischen Boulevardzeitungen'? fand zunehmend

auch beim deutschen Publikum Zuspruch.

Emil Dovifat untersuchte die Geschichte der amerikanischen Presse und publizierte
seine Ergebnisse 1927 unter dem Titel Der amerikanische Journalismus. Mit einer
Darstellung der journalistischen Berufsbildung. Er vermerkte: ,Die Penny-Presse
hat in Amerika die Massen zur Zeitungslektiire erzogen. Das war um 1835.“'%" Wo-
durch die in der Penny-Presse erschienenen Nachrichten gekennzeichnet waren
und was Dovifat im Allgemeinen als fur die US-amerikanische Presse typisch emp-

fand, beschrieb er folgendermalien:

124 Kaes, Anton: a. a. O., S. 652.

'2% Halfeld, Adolf: a. a. O., S. 243.

126 pen Verleger Rudolf Mosse z. B. inspirierte eine Amerikareise, nach der er die
Boulevardzeitung BZ am Mittag grindete.

127 Dovifat, Emil: Der amerikanische Journalismus. Mit einer Darstellung der journalistischen
Berufsbildung. Deutsche Verlags-Anstalt Stuttgart, 1927, S. 83. Dovifat untersucht in seiner
wissenschaftlichen Arbeit die Entwicklung und die Technologien des amerikanischen
Pressewesens der 1920er-Jahre. Er vergleicht dieses auch mit dem zeitgendssischen
deutschen, das sich seiner Meinung nach in einer Krise befande und sich entscheiden
musse, wie es sich verandern kdnne.
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LZweierlei Ursachen bestimmen die Rolle der Nachricht in der amerikanischen Zeitung. Tat-
sachensinn und Sensationslust. Beide Ursachen sind nicht einander entgegengesetzt,
sondern sie ergdnzen sich. Sensationslust ist die Romantik der Tatmenschen. «128

Auch Dovifat bemiht zur Charakterisierung der Amerikaner die gelaufigen Stereo-
typen: Sie sind Geschéftsleute, ,, Tatmenschen®. Seiner Meinung nach erschopfe sie
der Tatendrang dermal3en, dass sie Erholung brauchten, ein Bedirfnis, dem sich

die Presse anpasse.

Tatsache bleibt, dass sich die Presse gegen Ende des 19. Jahrhunderts zu moder-
nisieren begann. Die technologischen Innovationen bei der Zeitungsherstellung
nach angelsichsischem Vorbild'® eréffneten neue Mittel im Kampf um den Leser.
Breite Bevolkerungsschichten sollte angesprochen werden, also die Masse, die
man durch attraktive Berichterstattung zu gewinnen suchte. Der Erfolg bezeugte,

dass die Anpassung an ein neues Publikum gewinntrachtig war.

In Folge der Industrialisierung und Urbanisierung anderte sich — auch in Deutsch-
land — der Lebensrhythmus; er wurde durch ein neues Tempo gekennzeichnet.'*°
Das Massenpublikum nahm sich keine Zeit mehr zum Lesen, sondern nur noch Zeit

zum Konsumieren:

,Der Mensch wird Denkmaschine, Produktionsapparat und ahnungsloser Wiederkaufer
abgestempelter Anschauungen. [...] Die Magazine setzen allwéchentlich fiir zwanzig und

dreilig Millionen Amerikaner die Grenzen des guten Geschmacks fest [... ]“131,

heil’t es bei Halfeld kritisch tUber die US-amerikanischen Verhaltnisse.

'?® Ependa, S. 86.

129 \/gl. Erbe, Michael: a. a. O., S. 69 - 70.

130 Vgl. Simmel, Georg: Die Gro3stadte und das Geistesleben. In: Das Individuum und die
Freiheit. Essays, Wagenbach Berlin, 1984, S. 192 - 204. Der Soziologe beschrieb
ausflhrlich die Verhaltensweisen des zeitgendssischen Grof3stadters und sprach dabei
auch von der Reizlberflutung, welcher er ausgesetzt sei, sowie von einer ,Steigerung des
Nervenlebens*. Zum Zusammenhang von Nervositat und Amerikanisierung in den 1920er-
Jahren siehe auch: Radkau, Joachim: Amerikanisierung als deutsches Nervenproblem. Von
der nervésen zur coolen Modernitét. In: RWTH Aachen; Stiftung Bauhaus Dessau (Hrsg.):
Zukunft aus Amerika. Fordismus in der Zwischenkriegszeit. Siedlung Stadt Raum. Stiftung
Bauhaus Dessau, 1995, S. 106 - 123.

*! Halfeld, Adolf: a. a. O., S. 32.
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2.4 Die Perzeption Amerikas im deutschen Feuilleton der 1920er-

Jahre

Die grofiten deutschen Verlage, Ullstein, Scherl und Mosse mit Sitz in Berlin, be-
herrschten den Zeitungsmarkt der Weimarer Republik. Das einmalig reiche Angebot
an Tageszeitungen und Zeitschriften bot genligend Raum flr Amerika-Betrach-
tungen.™? Vor allem nach 1924 ist im hier untersuchten Berliner Tageblatt ein
Anstieg der Berichterstattung aus und Uber die USA zu vermerken. Es handelte sich
dabei um verschiedenartige Nachrichten: 6konomische Meldungen, Reiseberichte,
Betrachtungen der amerikanischen Lebensweise, Neuigkeiten aus Hollywood,

Skurriles usw.

Auch in der Dame erschienen zahlreiche solcher Nachrichten, insbesondere aus
Hollywood und Uber das Privatleben der Filmstars, aber auch das Alltagsleben der
»,Normalamerikanerin® (wie man sie sich vorstellte) spielte eine Rolle. In der neuen
linie hingegen waren verhaltnismaRig wenige Berichte Uber Amerika ausfindig zu
machen, was der Politik der Zeitschrift geschuldet war, die vorsah, sich auf

deutsche Themen zu konzentrieren (vgl. hierzu die Kapitel 4, 5 und 6).

Trotz der zahlreichen Amerika-Berichte stimme ich mit dem Zivilisationskritiker

Halfeld Uberein, der behauptete:

,Man weil8 immer noch herzlich wenig von Amerika. So ist auch der Amerikanismus zu-
nédchst nichts als eine Bezeichnung fiir die undeutlichen und von naiver Bewunderung
zeugenden Vorstellungen, die der Durchschnittseuropder heute von Amerika besitzt — eine

Legende, der, wie gesagt, Film und Zeitungen den Weg bereiteten. !>

Wie Halfeld zurecht feststellte, stammten viele Vorstellungen, die man Uber die USA
hatte, meist nicht aus eigener Erfahrung, schlieflich konnte sich nicht jeder eine
Reise nach Amerika leisten. Man orientierte sich deshalb vorwiegend an einem von
den Massenmedien geschaffenen und propagierten Amerika-Bild, das fir real ge-
halten wurde. Insbesondere das Medium Zeitung bot Raum fir eine 6ffentliche Aus-
einandersetzung mit der modernen Industriekultur, als deren Ursprungsland die Ver-
einigten Staaten galten. Erheblichen Anteil an dieser Auffassung hatten jene, die

ihre eigenen Amerika-Erfahrungen schilderten: ,Wer von Amerika erzéhlt, der ist

132 Zur Berliner Presselandsacht siehe Fritzsche, Peter: Reading Berlin 1900. Harvard

University Press Cambridge / London, 1996. VIg. auch: Oschilewski, Walter G.: Zeitungen in
Berlin. Im Spiegel der Jahrhunderte. Haude & Spenersche Verlagsbuchhandlung Berlin,
1975. Und: Koszyk, Kurt: Deutsche Presse 1914 - 1945. Geschichte der deutschen Presse.
Teil Ill. Colloquium Verlag Berlin, 1972.

'3 Halfeld, Adolf: a. a. O., S. XIII.
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gewbhnlich viel zu sehr geneigt, das Exzentrische hervorzuheben, das Wolken-

kratzige.“'>*

Jene, die weniger Glick hatten und keine persodnliche Erfahrung mit dem fernen
Kontinent machen konnten, stiitzten sich bei ihren Texten Uber die USA, den Ameri-
kanismus oder das Amerikanische auf allgemein gebrauchliche Stereotypen. Bei
einer grolten Anzahl von Texten ist es nicht immer mdglich zu erkennen, ob der
Autor tatsachlich in Amerika gewesen war oder nicht. Die standardisierten Ansichten
Uber die USA vermitteln uns derweil ein klares Bild von der zeitgendssischen

Amerika-Wahrnehmung.

Neben dem Begriff der Amerikanisierung finden in diesem Diskurs haufig auch die
Bezeichnungen Amerikanismus, Amerikanisation oder Amerikanitdt Verwendung,
alle hatten jedoch die gleiche Bedeutung. Anders verhalt es sich allerdings mit dem
wirtschaftlichen Amerikanismus, der zu trennen ist von jenem ,Modebegriff der
Zeit"**, mit dem alle Erscheinungen bezeichnet wurden, in denen man einen US-
amerikanischen Ursprung vermutete: vom Amerikanismus im geistigen Sinne. Der
bekannteste Amerika-Kritiker Adolf Halfeld lieferte zu diesem Begriff die folgende
Definition:

J---] Amerikanisierung bedeutet, nicht zuletzt um den Preis der Lacherlichkeit, bedingungs-

losen Bruch mit der Vergangenheit und unbesehene Annahme alles Amerikanischen —
Modernitét im Kleinsten und Letzten.“'*

Die Aussage macht deutlich, dass die geistige Amerikanisierung als ein Bestandteil
jenes Modernisierungsprozesses begriffen wurde, der mit allen alten Werten und
Formen brach. In diesem Zusammenhang sahen Halfeld und eine ganze Reihe
deutscher Amerika-Kritiker die grofite Gefahr der Amerikanisierung darin, dass sie
einen kulturellen Identitats- und Werteverlust innerhalb der Gesellschaft verur-

sachen koénnte.
Der Begriff des Amerikanismus ist — trotz der grof3en Anzahl von Texten, die sich mit

seinem Wesen auseinandersetzten — schwer zu fassen, denn:

s[o]ffensichtlich bezeichnete der Begriff ,Amerikanismus’ nicht den tatsdchlichen Einfluss
amerikanischer Kultur, sondern wurde befrachtet mit internen Entwicklungen der deutschen

134 Hollriegel, Arnold: Ein New-Yorker Symposion. Die beste amerikanische Geselligkeit. In:

BT, 26.12.1928, MA.
135 Berg, Peter: a. a. O., S. 132.
138 Halfeld, Adolf: a. a. O., S. 162.
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Gesellschaft, die man grob unter dem Begriff der Modernisierung zusammenfassen
kénnte. "

Nicht nur, dass nach Meinung der Kritiker die Amerikanisierung eine Nivellierung
der deutschen Kultur bedeutete, man beflrchtete sogar, dass deren Ausbreitung
eine ,Monotonisierung“'*® der Welt zur Folge haben kénnte. Dies mag insofern
nachvollziehbar sein, als die Industrialisierung in vorher ungekanntem Ausmalf} die
Produktion von identischer Massenware ermoglichte und die Medialisierung des
American way of life durch Presse und Film ein breites Publikum in seinen Bann
z0g. So hiel3 es 1925:

»,Von Amerika kommt jene furchtbare Welle der Einférmigkeit, die jedem Menschen dasselbe
gibt, denselben Overallanzug auf die Haut, dasselbe Buch in die Hand, dieselbe Flillfeder
zwischen die Finger, dasselbe Gesprdch auf die Lippe und dasselbe Automobil statt der
FiRe. <™

Die Bezeichnung amerikanisch war mehrdeutig; je nach Sachverhalt und Kontext
konnte sie eine abwertende oder aufwertende Bedeutung haben. Manche Phrasen
mit diesem Wort wurden zu festen Redewendungen bzw. Begrifflichkeiten, die
wiederum Klischees vermittelten, z. B. das amerikanische Denken, der ameri-
kanischer Geschéftsinn, die amerikanische Art oder das amerikanische Lé&cheln.
Der Begriff amerikanisch machte sich schliellich eigenstandig und bezeichnete
nicht mehr etwas typisch US-Amerikanisches, sondern gewann — je nach Wortver-
bindung und Kontext — eine eigene Semantik, die meist nur im europaischen bzw.
deutschen Kontext verstandlich war. Amerika wurde somit ein leerer Begriff, den

jeder nach seinen Wiinschen und Bedurfnissen flllen konnte.

2.4.1 Der wirtschaftliche Amerikanismus

Um die Lage nach dem Ersten Weltkrieg zu stabilisieren, engagierten sich die USA
an der Wiederherstellung Europas. ,,Aus amerikanischer Perspektive hing der Frie-

den in Europa — oder die Entspannung — von der Errichtung eines angemessenen

137 Goktirk, Deniz: a. a. O., S. 2.

138 vgl. Zweig, Stefan: Die Monotonisierung der Welt. In: BBC. 1.2.1925, MA.

139 Ependa. In diesem Artikel sieht der Autor jedoch nicht nur die Gefahr aus Amerika,
sondern auch aus Russland kommen, wo ,derselbe Wille zur Monotonie in verwandelter
Form*drangt, ,,der Wille zur Parzellierung des Menschen, zur Uniformitét der Weltan-
schauung, derselbe fiirchterliche Wille zur Monotonie®.
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deutsch-franzésischen Gleichgewichts ab.“'*° Das war einer der Griinde, warum die
USA 1924 den Dawes-Plan einfihrten, der die deutsche Wirtschaftserneuerung be-
schleunigen sollte — und dies auch tat. Danach anderten sich in der Weimarer
Republik die politische und die 6ffentliche Stimmung gegentber den USA. Eine
Welle groRer Begeisterung fur Amerika durchstromte das Land. ,Wieviel gré3er als
gleich nach FriedensschluB3 ist jetzt, 1924, der deutsche rush auf Amerika!“'*, ver-
merkte der beriihmte Theaterkritiker Alfred Kerr, der die Eindriicke wahrend seines
USA-Aufenthalts im Berliner Tageblatt verdffentlichte. Die Deutschen sahen in den
Vereinigten Staaten ein Vorbild, nicht nur fur die Wiederherstellung, sondern fur die

Weiterentwicklung wirtschaftlicher und technologischer Prozesse.

sDer geopolitische Abstieg des ,Alten Europas’, der durch die beiden Weltkriege der ersten
Haélfte des 20. Jahrhunderts beschleunigt wurde, verlief gegenlédufig zum rasanten Aufstieg
Amerikas, das seine Dynamik aus der Substitution menschlicher Arbeit durch verwissen-
schatftlichte Technik, durch produktive, maschinengestiitzte Herstellungssysteme bezog. «142

1923 erschien in Deutschland die Autobiografie von Henry Ford Mein Leben und
Werk und I6ste Begeisterung unter Betriebswirten, Ingenieuren und Technikern,
aber auch unter den Sozialisten aus. Das Leben Henry Fords galt als Innbegriff des
amerikanischen Traums und als ein moglicher Wegweiser in der Reform der
eigenen Wirtschaft und Gesellschaft™®. Der durch Ford und Taylor repréasentierte
wirtschaftliche Amerikanismus wurde zu einem Studienobjekt. Hughes behauptet
sogar: ,[...] der Fordismus stelle eine hbhere Stufe des Kapitalismus dar, welche die
sozialistischen Elemente absorbiert habe und mehr auf das Allgemeinwohl! als auf
Gewinnstreben ausgerichtet sei.“'** Nach 1924 reisten zahlreiche Ingenieure und
Wirtschaftsexperten in die USA, um Informationen und Erfahrungen zu sammeln
und vor Ort zu lernen, wie sie die Erneuerung der Wirtschaft in der Heimat voran-
treiben konnten. Schiitz behauptet, dass in der Weimarer Republik Amerika und

« 145

~,Maschinisierung zu Synonymen wurden. Das bezeugen die Berichte von zahl-

0 Offner, Arnold A.: Forschungen zum deutsch-amerikanischen Verhéltnis. Eine kritische
Stellungnahme. In: Trommler, Frank (Hrsg.): a. a. O., S. 516.

141 Kerr, Alfred: Yankee Land. a. a. O.

142 Tanner, Jakob und Linke, Angelika: Amerika als ,gigantischer Bildschirm Europas®. a. a.
0,S. 1.

143 Vgl. hierzu: Fehl, Gerhard: Welcher Fordismus eigentlich? In. RWTH Aachen; Stiftung
Bauhaus Dessau (Hrsg.): a. a. O., S. 18 - 37.

144 Hughes, Thomas P.: Die Erfindung Amerikas. Der technologische Aufstieg der USA seit
1870. C. H. Beck Minchen, 1989, S. 292.

"% Schiitz, Erhard: FlieBband — Schlachthof — Hollywood. Literatische Phantasien liber die
Maschine USA. In: Schiitz, Erhard (Hrsg.): Willkommen und Abschied der Maschinen.
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reichen Amerika-Reisenden, unter denen sich viele Okonomen, Unternehmer und

Techniker befanden.

LAls die chaotischen Nachkriegsjahre endeten und das Thema Modernisierung ins Zentrum
der Aufmerksamkeit riickte, wurde der Begriff ,Amerikanismus’ speziell von zwei gesell-
schaftlichen Gruppierungen hochgespielt, Ingenieuren und Geschéftsleuten auf der einen
Seite und Journalisten und Intellektuellen auf der anderen.'*®

In den Berichten von Franz Westermann oder Otto Moog sind typische Reiseziele
und Eindriicke solcher Amerika-Aufenthalte nachzulesen.™’ Westermann beschrieb

“148 nd stellt somit auch klar, was

seine Reise als ,eine rein technische Studienreise
Amerika fur ihn war: ein Studienobjekt. Der Inhalt beider Reiseberichte ist sehr ahn-
lich, um nicht zu sagen: identisch. Man besichtigte die Ford-Fabriken in Detroit, sah
sich deren Produktionsabldufe an, sprach mit Ford-Arbeitern und verglich die viel
vorteilhafteren Arbeitsbedingungen und Verdienste mit den deutschen Zustanden.
Vor allem der Besitz des Autos, das sich in den USA jeder Fabrikarbeiter leisten
konnte, in Deutschland aber Privilegierten vorbehalten blieb, war fur die deutschen
Reisenden der Beweis daflur, dass in Amerika Wohlstand leichter zu erreichen sei
als in Europa und dass dieser vor allem auch jedem zugéanglich war. Wahrend des
Dritten Reiches versuchte Hitler, das Automobil ,vom Luxusartikel zum Gebrauchs-
Objekt fiir alle“'*® zu machen und orientierte sich dabei am US-amerikanischen

Wirtschaftsmodell.

Neben den Ford-Werken in Detroit wurden auch andere Fabriken in verschiedenen
Teilen des Landes besucht und beschrieben. Ein vielbesuchter Ort, in dem sogar
Touristenflihrungen stattfanden, waren die Schlachthéfe von Chicago bzw. die — wie
es bei Westermann heillt — ,Schlachtfabriken’®. Diese galten als modernste und
effektivste wirtschaftlichen Anlagen. Nach der Beschreibung dieser Fabrikanlagen
folgte in den meisten Texten die Schilderung von amerikanischen Stadten,

Menschen und Lebensweisen. Vor allem ging es den Schreibenden aber darum,

Literatur und Technik. — Bestandsaufnahme eines Themas. Klartext Verlag Essen, 1988, S.
123 - 143.

8 Trommler, Frank: a. a. O., S. 669.

Il Westermann, Franz: Amerika wie ich es sah. Reiseskizzen eines Ingenieurs. H. Meyer’s
Buchdruckerei Halberstadt, 1926. Und: Moog, Otto: Driiben steht Amerika ... Gedanken
nach einer Ingenieurreise durch die Vereinigten Staaten. Georg Westermann Verlag
Braunschweig, 1927.

'*® Ependa, S. 9.

%9 Hachtmann, Rudiger: a. a. O., S. 37 - 66.

0 Ependa, S. 64.
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sdie Erkenntnis der Grundlagen des grandiosen Wirtschaftslebens und der vollendeten
Fabrikationstechnik Amerikas mit aller Gewalt in das Gehirn des deutschen Volkes

hinein(zu)hémmern“151.

Denn ,[s]o kénnte auch uns vielleicht einmal von dem so viel verspotteten ,Ameri-
kanismus’ das wirtschaftliche und soziale Heil kommen“'*?, heillt es 1924 im
Berliner Tageblatt. Im wirtschaftlichen Amerikanismus sah man ein Mittel, die
wirtschaftliche Konjunktur anzukurbeln, die wiederum die Herausbildung einer
demokratischen Gesellschaft férdern wirde, einer Gesellschaft, in der Herkunft und
sozialer Status einen nicht an der Selbstverwirklichung hinderten. Dies versprachen
sich sowohl die Liberalen wie auch die Sozialisten vom Amerikanismus, denn
JV]iele glaubten, das Zusammenwirken von Technologie und Demokratie sei das

Wesentliche der amerikanischen Zivilisation“'3.

Zusammenfassend kann man sagen, dass in den 1920er- und 1930er-Jahren ,, Tay-
lorismus’ (wissenschatftliche Betriebsfiihrung) und ,Fordismus’ (Massenproduktion)

die Kennzeichen des ,Amerikanismus™'** waren.

2.4.2 Der geistige Amerikanismus

Im Gegensatz zur Begeisterung fiir die technologische und wirtschaftliche Ent-
wicklung der USA stand die Geringschatzung der US-amerikanischen Zivilisation,
der man eine eigenstandige moderne Kultur aberkannte. Dies geschah meistens
unter dem Vorwand, eine junge Nation brauche Zeit, um eine Kultur zu entwickeln.
Interessant ist dabei, dass dies nicht nur eine europaische Uberzeugung war,
sondern auch die US-amerikanische Selbstwahrnehmung zu entsprechen schien.

So behauptete z. B. Thomas P. Hughes:

»,Die moderne Technologie entstand in Amerika. Sogar die Deutschen, die sie selbst auf
einen hohen Entwicklungsstand gebracht hatten, erkannten an, dal3 der erste Anstol8 von
den Vereinigten Staaten ausgegangen war [...]. Doch der Begriff der technologischen Kultur
wurde in Europa definiert. Die Européer hielten den Amerikanern den Spiegel vor, in dem sie
sich als das Rohmaterial der Moderne sehen konnten, aus dem die Européer eine moderne
Kultur schaffen wollten.'>®

! Ebenda, S. 5.

152 Stein, Gunther: Ford — und unsere Not. In: BT, 31.5.1924, AA.

193 Hughes, Thomas P.: a. a. O., S. 288.

>4 Ebenda, S. 288. Vgl. auch: HauRer, Christian: Amerikanisierung der Arbeit? Deutsche
Wirtschaftsfiihrer und Gewerkschaften im Streit um Ford und Taylor (1919 - 1932). Stuttgart,
2008.

195 Hughes, Thomas P.: a. a. O., S. 288.
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In dieser Behauptung spiegelt sich die Uberzeugung wider, dass die Amerikaner gar
nicht fahig waren, eine eigenstandige Kultur herauszubilden, wenn jegliche euro-
paische Impulse fehlen wiirden."® Der geistige Amerikanismus wurde lediglich als

eine ,zivilisatorisch-kulturelle Eigenart“'*’

wahrgenommen, worin sich einmal mehr
die voreingenommene europaische Position widerspiegelte, die Unterlegenheit der
US-amerikanischen Sensationskultur gegentber der eigenen Hochkultur zu unter-
streichen. Wenn hier von Voreingenommenheit die Rede ist, so bedeutet dies, dass
in den meisten Fallen die Inferioritat der amerikanischen Kultur von Vornherein fest-
stand und eine Problematisierung dieser Pramisse gar erst nicht zugelassen wurde.
Moglicherweise war dieses deutsche Beharren auf der eigenen geistigen und
kulturellen Uberlegenheit der Schutzmechanismus einer Nation, die an einen Ent-
wicklungstiefpunkt angelangt war. Die Auseinandersetzung mit der Kultur der USA
erzwang die Beschaftigung mit der eigenen Kultur, die in Veranderung begriffen war

und sich in einem neuen, modernen Gesellschaftskontext zu verorten hatte.

Das demokratische Prinzip der US-amerikanischen Kultur wurde entweder be-
geistert aufgenommen oder als nivellierender Einfluss rigoros abgelehnt. Trotz aller
Kritik erfreute sich diese Kultur oder das, was man dafir hielt, in Europa grofder
Popularitat. ,,Amerikanismus’ avancierte in den zwanziger Jahren zur Chiffre fiir vor-

behaltlose und bindungslose Modernitat.“'*®

2.5 Die moderne amerikanische Kultur = eine Massenkultur?

In Amerika war ,bereits in der Mitte des 19. Jahrhunderts die Popularkultur viel wei-
ter verbreitet und hatte die Gesellschaft viel tiefer durchdrungen als in Europa“'®®.
Dies resultierte aus einer Entwicklungsgeschichte, die sich von der europaischen
grundlegend unterschied. Neal Gabler ist der Ansicht, dass der Grund, warum
Amerika zum Land des Entertainments wurde, in der protestantischen Religion liegt,

die sich im 19. Jahrhundert ausbreitete:

156 Vergleich hierzu auch Saldern, Adelheid von: Selbstbild im Spiegel. Amerikanische

Identitat im Verhéltnis zu Europa — die 1920er Jahre. In: Linke, Angelika; Tanner, Jakob
(Hrsg.): a. a. O. Hrsg. von, S. 117 - 136.

137 Zitiert nach: Linke, Angelika; Tanner, Jakob: Amerika als ,gigantischer Bildschirm
Europas*. a. a. O., S. 14. Vgl.auch: Otto, Viktor: Deutsche Amerika-Bilder. Zu den
Intellektuellen-Diskursen um die Moderne 1900 - 1950. Wilhelm Fink Verlag Minchen, 2006.
'%8 peukert, Detlev J. K.: a. a. O., S. 179. Peukert geht im Zusammenhang mit der
Problematik des stadtischen Wohnens naher auf die Thematik des Amerikanismus ein.

%9 Gabler, Neal: a. a. 0., S. 22.
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»Im Vergleich zu Europa, wo Kirchenmacht zentralistisch und Glaube formalisiert waren und
selbst das Gebet durch Geistliche vermittelt wurde, war der evangelische Protestantismus
eine demokratische Religion — nicht hierarchisch, sondern sehr persénlich, bodenstéandig,
expressiv und enthusiastisch. «160

Die Ende des 19. Jahrhunderts begonnenen Prozesse der Industrialisierung und Ur-
banisierung ebneten den Weg flir gesellschaftliche Veranderungen, die in den
1920er-Jahren mit voller Kraft einsetzten. ,Mit der Durchsetzung der Industriali-
sierung waren die Voraussetzungen fiir Massenproduktion und Massenkonsum ge-
schaffen worden.“'®" Infolgedessen ,wandelten sich die Formen der Offentlichkeit
fundamental. Dazu trugen politische, soziokulturelle und technische Verdnderungen
bei. Formierte Massen beherrschten das Bild.“'** Die ,Masse“ reprasentierte ein
breites und vielschichtiges Publikum, das nach einer einheitlichen Kultur verlangte,
die demokratische Aspekte hatte — demokratisch in dem Sinne, dass sie allen leicht
zuganglich und kostengunstig sein sollte. In den 1910er- und 1920er-Jahren wurde
in den USA die neue Mittelschicht zum Trager der Massenkultur — ahnlich wie in der
Weimarer Republik. Der Unterschied lag in der Zusammensetzung dieser Schicht,

woraus sich andere Anforderungen an die Kultur ergaben:

sVergleicht man die Debatten lber die Entstehung der Massenkultur in den Vereinigten
Staaten mit jenen in Deutschland, so fallen einige markante Unterschiede auf. Form und
Funktion der amerikanischen Massenkultur stellten [...] eine Reaktion auf die kulturellen
Bediirfnisse der riesigen Einwanderer-Arbeiterklasse dar und wurden von ihr geprégt. «163

Teile der Intellektuellenschicht in den USA hatten die gleiche Vorstellung von
Massenkultur und Hochkultur wie die deutschen Amerikakritiker und unterschieden

zwischen beiden sehr deutlich:

»,Nach Meinung der Vertreter des Elitdren betrachtet die Kunst jeden Zuschauer, Zuhérer
oder Leser als Individuum, dem es eine persénliche Reaktion zu entlocken galt. Die Unter-
haltung hingegen behandelte ihr Publikum als Masse, als Zahlen einer Statistik, als ,Nicht-
Mensch’[...]. «164

Ahnlich wie in der Weimarer Republik war auch in den Vereinigten Staaten der
Kampf zwischen der Hochkultur und der Unterhaltung ein gesellschaftlicher Kampf,

der jedoch friher ausgetragen wurde. Die Popularkultur wurde in Amerika ebenfalls

180 Ependa, S. 35.

181 peukert, Detlev J. K. a. a. O., S. 175.
12 Ependa, S. 165.

163 Kaes, Anton: a. a. O., S. 654.

'%4 Ebenda, S. 29, zitiert nach: Macdonald, Dwight: Against the American Grain. Essays on
the Effects of Mass Culture. New York, 1962.
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als eine Demokratisierung der Kultur verstanden. ,Unterhaltung war in erster Linie
der Triumph der Gefiihle lber die Vernunft. Im Amerika des 19. Jahrhunderts ging

es vor allem um den Triumph der Demokratie (iber die Unterdriickung.“'®

In Deutschland kam es in Folge des Ersten Weltkrieges zur Verarmung des breiten
Mittelstandes der Vorkriegszeit und schlief3lich zur Bildung einer neuen Mittel-
schicht: der Angestellten. Diese reprasentierten fortan jene Masse, die nach der
Popularkultur verlangte: ,Masse erschien als das amorphe, gleichwohl reale Phéno-
men des Zerfalls, war die soziale Macht der Moderne schlechthin, die alle kultu-
rellen Errungenschaften in Frage stellte [...].“'®® So bildete sich eine Kultur heraus,
die sich den neuen Anforderungen anpasste und durch die Inbetriebnahme neuer
Medien — des Kinos und der Presse — einen vorher nicht gekannten Verbreitungs-
grad fand: die Massenkultur. In Verbindung mit den modernen Medien sprach man
mitunter gern von Unterhaltungsobsession, von ,Lesewut®, ,Kinosucht® und

,Radiotismus*“.'®

Den Rhythmus der 1920er-Jahre bestimmte der Jazz. Nicht umsonst bezeichnet(e)
man in den USA die 20er-Jahre auch als The Jazz Age. Diese afroamerikanische

“18 ihre exo-

Musik verband man mit dem ,Triebhafte[n]*, dem ,Urspriingliche[n]
tischen Klange trafen den Nerv der Zeit. Man sprach von ,fanatisch tanzenden
Menschen“'®®, die sich im ,Gegenrhythmus“ des Fishwalks, Shimmys, Charlestons
oder Black-Bottoms rékelten. Die kriegserschopfte europaische Zivilisation und ins-
besondere die junge Generation suchte nach neuen Impulsen, die sie in den ,un-
zivilisierten'”® Klangen und Bewegungen zu finden schien, zu denen sie sich in die

Nachkriegsperiode eintanzen wollte.

Obwohl in der Weimarer Republik ein Massenpublikum genauso vorhanden war wie
in den USA, verdiente in den Augen der deutschen Kulturkritiker nur das Phanomen
der US-amerikanischen Pragung die Bezeichnung Massenkultur. Mit ihr verband
man seichte Unterhaltung, die auf Sensationelles erpicht war und nur bei einem

Publikum Gefallen finden konnte, das keinen oder zumindest keinen geschulten

1% Ebenda, S. 43.

186 | iidtke, Alf; Marfolek, Inge; Saldern, Adelheid von: a. a. O., S. 12. Vgl. auch: Kénig,
Helmut: Soziologie und Leidenschaften. Die Masse im blirgerlichen Zeitalter. Rowohlt
Reinbek, 1992.

167 Rosenhaft, Eve: Lesewut, Kinosucht, Radiotismus: Zur (geschlechter-)politischen
Relevanz neuer Massenmedien in den 1920er Jahren. In: Lidtke, Alf, MarRolek, Inge;
Saldern, Adelheid von: a. a. O., S.120.

1% Godwin, Catherina: Der Sinn der Tanzwut. In: Die Dame, Jg. 48, H. 17, (Juni) 1921, S. 5.
189 Ependa.

7% Ependa.
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Geschmack hatte. Fir ein solches Publikum hielt man das amerikanische.
Dementsprechend formuliert der Zivilisationskritiker Halfeld: ,Damit der Wert
geistiger Qualitatsarbeit im vollen Umfange, d. h. im ,Massenabsatz’ in bare Dollars
umgemlinzt werden konnte, mangelt es in den breiten Schichten an der not-
wendigen Geschmackskultur.“'"" Oder anders ausgedriickt: ,Die Masse tanzt nicht,

sie wird getanzt.“'"?

Die deutsche Bewertung der US-amerikanischen Kulturproduktion war vorwiegend
vom eigenen Uberlegenheitsgefiihl gekennzeichnet. Die europaische Kultur wurde
als eine Hochkultur des Bildungsburgertums verstanden, die es vor der fort-
schreitenden Amerikanisierung zu schutzen galt. Es ist anzunehmen, dass diese
starke Kulturkritik auch eine Gelegenheit war, das verletzte Selbstwertgefuhl der
Deutschen nach dem verlorenen Krieg wieder zu starken, denn die Kultur schien
einer der wenigen Bereiche zu sein, in denen man sich den US-Amerikanern noch

Uberlegen flhlen konnte.

Die Deutschen verstanden sich — dem Geiste des 18. und 19. Jahrhunderts ver-
pflichtet — als eine Kulturnation, die eine Hochkultur erschaffen hatte. Die um die
Jahrhundertwende aufkommenden modernen Strdomungen, wie die Avantgarde oder
der Expressionismus, blieben gleichermalien elitéar. Mit neuen Ausdrucksformen
wollte sie aufritteln, schockieren, verandern, doch gewannen sie kein grof3eres
Publikum fir sich. Die deutschen Intellektuellen hatten trotzdem verinnerlicht, sich
kulturell tendenziell von den Amerikanern zu distanzieren: ,Kultur wurde mit ,Sein’
assoziiert; Amerikaner wéren aber lediglich auf das ,Tun’ und auf materielle Werte
ausgerichtet. Kultur sei hingegen mit ,Seele’ verbunden — und Deutschland stehe
gerade in dieser Beziehung an der Spitze.“'"® Der amerikanischen, d. h. der popu-
laren Kultur wurde vorgeworfen, dass bei ihr der Warenwert im Vordergrund stehe
und sich die Interaktion mit dem Kulturrezipienten dahingehend veranderte, dass

dieser zum Konsumenten degradiert wurde:

LKultur erscheint hier als Produkt, zu welchem der Rezipient nicht das souverédne Verhéltnis
des aktiven Nutzers oder Interpreten hat, sondern dem er — in der diisteren Perspektive
einer alles nivellierenden und kommerzialisierenden Kulturindustrie — nur als passiver Kon-

sument mit dem Wunsch nach momentaner Befriedigung gegeniibertritt. 174

' Halfeld, Adolf: a. a. O., S. 41.

"2 Ependa.

173 Hughes, Thomas P.:a. a. O., S. 13.

174 Bohler, Michael: High und Low. Zur transatlantischen Zirkulation von kulturellem Kapital.
In: Linke, Angelika; Tanner, Jakob (Hrsg.): a. a. O., S. 23. Vgl. zum Thema Massenkultur
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Bei der Massenkultur handelte es sich jedoch um kein rein US-amerikanisches
Phanomen, sondern eher um das Ergebnis eines historischen Entwicklungspro-
zesses. Gleichwohl blieben die Vereinigten Staaten von Amerika unbestritten das

Ursprungsland der modernen Massenkultur.

Deren Beflirworter begeisterten sich in erster Linie fir den demokratisierenden

Charakter des Amerikanismus. Kaes formuliert es wie folgt:

,Die Berliner Avantgarde betrachtete die amerikanische Massenkultur als ein Instrument zur
radikalen Modernisierung und Demokratisierung der deutschen Kultur ebenso wie des
deutschen Lebens. Die amerikanische Massenkultur wurde nicht nur gleichgesetzt mit
Charlie Chaplin und Kino, Jazz und Charleston, mit Boxen und Zuschauersport; vor allem
reprasentierte sie Modernitdt und das Ideal eines Lebens auf der Héhe der Zeit. «175

Wie diese Feststellung nahelegt, stand bei der Auseinandersetzung mit der US-
amerikanischen Kultur der Wunsch nach einer Reform der eigenen Kultur im Vor-
dergrund. Die amerikanische Kultur war modern, weil sie den Zeitgeist aufnahm und
auszudrucken verstand und weil sie alle sozialen Schichten erreichte. Der Anspruch
nach einer Umformung der deutschen Kultur des Bildungsbirgertums in eine Mas-
senkultur nach amerikanischem Muster kann deshalb vor allem als Wille zu ihrer
Modernisierung und Demokratisierung angesehen werden. Daher kann zusammen-
fassend gesagt werden, dass Und darin liegt eine wesentliche Errungenschaft der

Weimarer Kultur, eine Kultur,

J--.] unter der jene Kunst verstanden [wird], die den Anspruch des ,Demokratischen’, das
heilst Massenhaften dieser Republik wirklich ernst nahm und sich zugleich gegen alles blof3
Reaktiondre wandite. [...] Weimarer Kultur bedeutet daher im besten Sinne stets progressive
Massenkultur.“"®

Das gekonnte Zusammenspiel von Konsum, Markt und Medien wurde zum Haupt-
merkmal der modernen Industriekultur. Im Gegensatz zur Hochkultur, die als Aus-
druck einer bulrgerlichen Elite verstanden wurde, hatte die Industriekultur einen
demokratischeren Charakter, da sie allen Schichten zuganglich war. Die Heftigkeit
der Auseinandersetzung und der Versuch, sich entschieden von der vermeintlichen
amerikanischen Kultur abzugrenzen, widerspiegelt den starken Druck, dem sich die

so genannte Hochkultur im Industriezeitalter ausgesetzt sah.

auch: Huyssen, Andreas: After the Great Divide: Modernism, mass culture, postmodernism,
Bloomington, 1986.

175 Kaes, Anton: a. a. O., S. 657.

176 Hermand, Jost; Trommler, Frank: Die Kultur der Weimarer Republik. Fischer
Taschenbuch Verlag Frankfurt am Main, 1988, S. 12.
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,Der Bereich der so genannten hohen Kultur dagegen, traditionell als Kernbereich euro-
paischer Identitdt betrachtet, erscheint als von Amerikanisierungsprozessen weniger
beeinflusst und beeinflussbar. Was der ,hohen’ Kultur passiert, ist vielmehr das Schicksal
der Verdrédngung: Sie wird, so die Wahrnehmung, ebenso wie traditionelle Volkskultur durch
amerikanische popular culture in weiten Kreisen der Gesellschaft zunehmend marginalisiert

[.].A77

Es zeigte sich deutlich, dass der kulturkritische Diskurs um Amerika in Deutschland

ein Mittel war, den Kulturwandel im Industriezeitalter zu bewaltigen.

2.6 Amerika als Zukunftsvision am Beispiel des Kulturdiskurses

Trotz der Uberzeugung von der eigenen kulturellen Uberlegenheit, stellte man sich
die Frage, welchen Weg die deutsche Kulturentwicklung einschlagen sollte und
werde. Sollte dem Modell Amerika nicht nur im wirtschaftlichen Bereich, sondern
auch im Kulturellen die Zukunft gehéren? — Viele Intellektuelle waren dagegen. Zu

den eindeutig kritischen Positionen gehdrt auch die folgende:

~Amerika kommt noch weniger fiir uns in Frage; die neue Welt ist altgeboren. Zivilisation
ohne Kultur, sie ist lberhaupt nur ein hybrider Ableger der Alten Welt, und ,Amerika auf
Europa (lbertragen, die Neue Welt in die Alte Welt gekeilt’, wére nur die Impfung eines
Organismus mit von ihm selbst ausgestof3enen Ven/vesungsstoffen.“178

In dieser Kritik zeigt sich die Negation Amerikas als kulturfahige Zivilisation, die aus
eigener Kraft und Inspiration fahig ware, etwas Wertvolles zu erschaffen. Als Be-
grindung daflr wird die Geschichtslosigkeit der USA angeflihrt. Halfeld sprach in
diesem Zusammenhang von einer ,Vergangenheitslosigkeit und von kulturelle[r]
und geschichtliche[r] Undefinierbarkeit Amerikas“'"®. Es gabe dort ,weder eine Aris-
tokratie des Geistes noch der Geburt“'®. Das amerikanische Volk sei noch jung und
der Geschmack noch nicht ausgepragt. Die amerikanische Kultur bzw. das, was
man daflr hielt, konnte den europaischen Mal3staben nicht standhalten. Amerika
verfugte zweifellos Uber eine Zivilisation, aber Uber Kultur? ,Kultur verband sich mit
Tiefe und Innerlichkeit — Eigenschaften, die amerikanischer Musik, Literatur und

«181

Theater angeblich vollig abgingen.

"7 Linke, Angelika; Tanner, Jakob: Amerika als ,,gigantischer Bildschirm Europas® a. a. O.,

S. 20. Vgl. auch: Bohler, Michael: a. a. O., S. 69 - 93.

178 Brandenburg, Hans: Ketzergedanken liber die ,neue Zeit", In: BT, 19.4.1928, AA.
" Halfeld, Adolf: a. a. O., S. 6.

"% Ependa, S. 7.

'®1 Ludtke, Alf; MarRolek, Inge; Saldern, Adelheid von: a. a. O., S. 13.
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JAlles was Geld, Organisation, Enthusiasmus und Sammlergeist zusammenbringen kénnen,
ist jetzt in Amerika in hervorragender Weise und in vollen Mal3e vertreten. Die schéne Hiille
ist da; alles, was der Alten Welt abgesehen werden konnte, ist in Bausch und Bogen,
teilweise sogar verbessert, (ibernommen worden und prunkt aus im Reichtum des Landes
und der harten, kahlen Unschénheit der amerikanischen GroBstiddte hervor. [...] Das
Ubernoglzmene ist noch nicht geistig assimiliert — die Kultur lebt, wird aber noch nicht
erlebt.”

Diese Vorstellungen mdégen unterschiedliche Griinde gehabt haben: neben der Tat-
sache, dass die deutsche Kultur nach dem Weltkrieg das einzige Gut war, dessen
Wert keiner Inflation unterlag, sicher auch der Umstand, dass die meisten Kritiker
der USA das Land selber nicht personlich erlebten und ihre Meinung lediglich von

den in Europa verbreiteten Klischees uUber die amerikanischen Kultur gepragt war.

Neben den bereits genannten kritischen und abwertenden Positionen gab es auch
gemaRigte Positionen, wie z. B. jene von Fred Hildenbrandt. Zwar war er nicht be-
geistert von der Vorstellung, dass Amerika auch Vorreiter in geistigen Dingen sein
wurde, jedoch sah er dies als Folge der fortschreitenden Entwicklung und damit als

unumganglich an:

~Ja, ich weill, wie schnell seine politische Poesie unsere romantische lbernehmen und
besiegen wird, dass Amerika der Wegq ist, den wir gehen miissen, dass es das Tor der
Zukuntft ist, aber lieben kann ich es deshalb nicht.“'®

Wie aus dem prasentierten Material ersichtlich wurde, fand die US-amerikanische
Kultur — sofern sie Uberhaupt als solche akzeptiert wurde — nur wenig Wohlwollen in
den Augen von deutschen Intellektuellen, was aber nicht heil’t, dass sie nicht durch-
aus ihre Befurworter fand. Meist handelte es sich dabei um jene, die die USA selbst
besucht hatten und sich vor Ort einen Eindruck machen konnten. So zeigt sich z. B.
Dora Sophie Keller 1931 in der Dame Uberrascht von der Qualitat des amerika-
nischen Buchgeschmacks: ,Als Deutscher ist man immer wieder erstaunt, wieviel
geistige Kost das so materiell eingestellte Amerika hervorbringt; es gibt eine Unzahl
guter und lesbarer Biicher in allen Abstufungen des Geschmacks.“'®* Joseph
Chapiro widmete sich 1928 in seinem Text Das geistige Amerika der Betrachtung
verschiedener Bereiche der US-amerikanischen Kultur, die er nicht als Massen-

kultur verstand. Chapiro bespricht die Romane von Thomas Dreiser oder Sinclair

182 Anonym: Die Frau in der amerikanischen Kultur. Aus ,Wege zum Wissen“ (Bd. 1.): ,Das

geistige Amerika von heute” von Hermann George Scheffauer, Ullstein Verl. Berlin. In: Die
Dame, Jg. 53, H. 3, (Oktober) 1925, S. 54.

'8 Hildenbrandt, Fred: Yankeeland. Eine Reise von Alfred Kerr. In: BT, 22.5.1925, AA.

184 Kellner, Dora Sophie: Was liest man in Amerika? In: Die Dame, Jg. 59, H. 10, (Februar)
1932, S. 42.
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Lewis und Theaterstiicke von Eugen O’Neal oder Sherwood Anderson. Er fordert
eine Differenzierung zwischen dem ,mechanischen® (wie er ihn nennt) und dem

sgeistigen Amerikanismus®, der meist unbekannt sei:

Wenn wir von Amerika und seinen geistigen Ausstrahlungen sprechen, so bezeichnen wir
damit meist Dinge und Begriffe, die ganz unamerikanisch sind. Jazz, Charleston, ,La magie
noire’, wie Paul Morand sein erstes Buch genannt hat, sind fiir die amerikanischen Dichter
nichts anderes als Flucht in die Exotik, der Wunsch sich von der Yankeezivilisation frei-
zumachen, ein Seelenzustand, der die ,amerikanische Tragddie’ darstellt [...] ich wollte nur
von vorneherein auf den Charakter dieser Literatur hinweisen und feststellen, dass wir
Européer irrtiimlich die Leitmotive des mechanischen Amerika mit denen des geistigen
identifizieren.'%

Weiterhin ist er der Uberzeugung, dass man sich in Europa mit der amerikanischen
Dichtung befassen miusse, diese verspreche, der nachste Exportartikel der USA zu

werden, und es auch wert sei.

Neben der Literatur fand auch das in Deutschland wenig bekannte US-amerika-
nische Theater bei denen Zuspruch, die sich wahrend ihres Amerika-Aufenthaltes
damit bekannt machten. Alfred Kerr widerlegte die Klischees lber das amerika-
nische Biihnenleben ohne jegliche Spur von Uberheblichkeit. Wahrend seines Auf-
enthaltes in den Vereinigten Staaten im Jahr 1922 publizierte er seine Reiseein-
dricke im Berliner Tageblatt, und er schrieb: ,In Berlin weiss man scheinbar mehr
tiber die Erfolge der Geschétftstheater in New-York als liber die ernsten literarischen
Biihnen, die neben dem Beifall der Kritik gleichfalls ein zahlreiches Publikum
finden.“'® Er ging noch weiter und ergriff sogar Partei fiir die Amerikaner: ,Und wer
diesem amerikanischen Volk, diesem herrlichen Jugendvolk nur die sogenannte Zi-
vilisation zubilligt, aber nicht Kultur: der ist mit unheilbarer Kurzsicht geschlagen.“'®’
Es scheint, dass die USA und der dort herrschende innovative Geist im kulturellen
Bereich Kerr sehr beeindruckten und er diese Situation ohne Voreingenommenheit
zu beurteilen vermochte. Neben Kerr duf3erte sich in der Dame auch Gustav Kauder
positiv Uber die US-amerikanische Theaterwelt und beklagte die europaische Uber-

heblichkeit und Ignoranz:

»In dem mancherlei unberechtigten intellektuellen Hochmut, den Europa noch immer gegen
Amerika hegt, gehért auch unser Kunst- und Theater-Hochmut. Nichts aber ist falscher als
die Anschauung, dal8 das amerikanische Theater noch immer nichts anderes ist als billiges
Mittelding zwischen Kino, Varieté und Tanzoperette, das nur die gedankentrdgsten
Menschen befriedigen kénne. Die Wahrheit ist, dal8 das europdische Theater sich unaufhalt-

'8 Chapiro, Joseph: Das geistige Amerika. BT, 30.8.1928, MA.

186 Krutch, Wood Joseph (Dr.): Literarisches aus Amerika. Roman, Drama, Lyrik. In: BT,
26.4.1928, MA. Krutch war Theaterkritiker der New Yorker Zeitschrift The Nation.

187 Kerr, Alfred: New-Yorker Eindriicke. Titanenfirmes. a. a. O.
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sam abwérts bewegt, der absoluten Unterhaltungsalbernheit zu, wéhrend das amerika-
nische Theater gerade umgekehrt sich unverzagt emporarbeitet. [...]. New York steht in
amerikanischem Lande draullen geradezu schon im Verruf, unertraglich ,highbrow’, dal3
heil3t tberintellektuell eingebildet geworden zu sein. Tatsdchlich kann auch ein geistig an-
spruchsvoller Mensch augenblicklich im New-Yorker Repertoire soviel Auswahl und mehr
finden als in Berlin, jedenfalls findet er hier mehr interessante Neuheiten.“'8

Meine Darstellung zeigt, dass die Wahrnehmung der US-amerikanischen Kultur in
zwei einander entgegengesetzten Positionen gipfelte. Vorherrschend war das Kili-
schee, dass die populare Massenkultur der USA eine Gefahr fir die hohe deutsche
Kultur darstellte. Die andere Position differenzierte zwischen einer populédren und
einer hohen Kultur auch in Amerika, bezogen insbesondere auf Literatur und
Theater. Beiden wurde die gleiche Wertigkeit zuerkannt wie der europaischen Kul-

tur, mehr noch wurde erste als besonders innovativ und beispielhaft verstanden.

2.7 Das ambivalente Bild des Amerikaners im deutschen Feuilleton

Die Ansichten uber die US-Amerikaner in der deutschen Presse unterlagen
ahnlichen GesetzmaRigkeiten, d. h. die Vorstellung Uber das Wesen des Ameri-
kaners orientierte sich vorwiegend an Klischees. Im Zusammenhang mit dem US-
amerikanischen Volk gebrauchte man meistens das Adjektiv jung, was so viel be-

deuten konnte wie: agil, unverbraucht und stark.

o [sowohl der] Kaugummi [...] als auch jene ganz bestimmte ldrmende Harmlosigkeit

[gelten als] besondere Kennzeichen des amerikanischen Volkes, also eines
«189

unproblematischen, traditionslosen und gesunden Menschenschlags [...]* ™",

behauptete 1928 Hans Kafka im Berliner Tageblatt. Die Rede von der Jugend der
Amerikaner konnte allerdings auch bedeuten, sie seien unerfahren und unreif.
Einerseits erkannte man also das Potenzial der US-amerikanischen Bevdlkerung an
und sagte ihr eine groRe Zukunft voraus, andererseits unterstellte man ihr fehlende
Reife.

In den gelaufigen Vorstellungen war der Amerikaner ein hart arbeitender, er-
folgreicher und hartnackiger Geschéaftsmann. Der Devise ,Time is money“ ver-
pflichtet, war er ein ,von Tempo restlos-rastlos durchdrungener Mensch“'® Be-

sonders bewundernswert schien seine Kompetenz in technischen Dingen zu sein,

188 Kauder, Gustav: LHigbrow". Modernes amerikanisches Theater. In: Die Dame, Jg. 49, H.

18, (Juni) 1922, S. 11.
189 Kafka, Hans: Lunapark. Ein Stiick Amerika versuchsweise... In: BT, 7.8.1928, MA.
'%0 Viertel, Bertold: Eine Minute Pause. In: BT, 19.11.1924, MA.
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so glaubte z. B. Otto Moog: ,,Der Amerikaner saugt die Technik mit der Muttermilch
auf.“"®' Diese Wertungen iiber den wirtschaftlichen Amerikanismus entsprechen den
zu Beginn dieses Kapitels erwahnten. Technische Geschicklichkeit, Geschaftssinn
und Tatendrang schienen in diesem Zusammenhang wichtige Merkmale eines

Amerikaners zu sein, die meist mit Bewunderung quittiert wurden.

Der Amerikaner wurde bevorzugt als Teil einer gro3en Gemeinschaft wahrge-
nommen und selten als Individuum. Auch wenn man von ihm im Singular sprach,
meinte man die Amerikaner als Volk. Halfeld verwendet in seinem Werk sogar die
Bezeichnung ,Massenmensch” der den Ruf hatte, leicht beeinflussbar und unkomp-
liziert — im Sinne von anspruchslos — zu sein. Er wurde dem ,Europder” entgegen-

gestellt und dieser ging aus dem Vergleich als Sieger hervor:

,Der Massenmensch hat keine seelische Tiefe, er kennt keine Probleme und Abgriinde, ist
zufrieden und lebt in den Tag hinein. Er besitzt kein Verstdndnis fiir die mannigfaltigen
Sorgen des Européers, den doch mindestens die politische und soziale Unrast seiner Zeit
bewegt, selbst wenn er zuféllig das Gliick haben sollte, reich geboren zu sein. Der Ameri-
kaner will durch nichts behelligt werden sein. Auch kiimmert ihn im Grunde nichts. 192

Man zweifelte nicht an den geschéftlichen Fahigkeiten der Amerikaner, doch in
anderen Lebensbereichen schien er keine Qualitdten zu besitzen. In seinem Wesen
hielt man ihn fir gutglaubig — oder gar fir naiv — und glaubte, Anlass zu haben, ihn

verspotten zu kénnen. So mokierte sich z. B. Dora Sophie Kellner in der Dame:

L,Der Amerikaner hélt sich fiir den gerissensten Geschéftsmann der Welt, er ist mil3trauisch
und vorsichtig bis zum AuBersten, wenn es sich um einen Mietvertrag, den Kauf eines Autos
oder irgendeinen anderen Kontrakt handelt — trotzdem féllt er aber auf jeden plumpen
Schwindel herein, wo es nicht um Business, sondern um l(ibernatlirliche Dinge geht.
Nirgends auf der Welt spekuliert man so erfolgreich auf den Aberglauben der lieben Mit-
menschen, nirgends findet man so viele Medien und Hellseher wie gerade im niichternen
Amerika [....].'%

Das Klischee vom naiven Amerikaner war bisweilen auch ein Mittel, die behauptete
eigene geistige und kulturelle Uberlegenheit zu wahren. Nicht nur das Wesen,
sondern auch das Aussehen der Amerikaner wurde einer strengen Beobachtung
unterzogen: Der echte Amerikaner war gut gebaut, sportlich, gebrdunt und lachelte
immer selbstzufrieden. Diese Vorstellung wurde natlrlich auch von unzahligen US-

amerikanischen Filmen lanciert. Vereinzelte Texte dokumentieren diese Beschrei-

191 Moog, Otto: a. a. O., S. 11.

192 Halfeld, Adolf: a. a. O., S. 237.

193 Kellner, Dora Sophie: Gespensterfang in den USA. In: Die Dame, Jg. 54, H. 14, (April)
1927, S. 57.
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bung und Bewertung des typisch amerikanischen Aussehens. Ein aussagekraftiges
Beispiel erschien in der Dame unter dem Titel Zuriick zum Indianer. Die Wand-
lungen des amerikanischen Gesichts. Wie aus diesem Titel hervorgeht, ist der Autor

bemdiht, die genuine Entwicklung der amerikanischen Physiognomie zu erforschen:

~Merkwiirdigerweise ist die Andhnelung des weilSen an den indianischen Typ bisher nur in
maénnlichen Antlitz Amerikas merkbar, noch nicht im weiblichen. [...] Der typische Amerikaner
ist, bei ungeféhr gleicher Lénge, etwas massiver gebaut als der Englédnder. Seine Gesichts-
ziige sind scharf und klar geschnitten, Backenknochen stérker betont, die Nase meist lang
vorspringend. Die Lippen sind recht diinn, fest geschlossen, Ausdruck eines entschlossenen
Charakters. Das Kinn ist wohlgeformt, meist ziemlich fein, aber doch energisch, willenskréf-
tig. Der Gang des Amerikaners ist gut, ruhig, wohlgelenkt, uniibereilt. Und sein Blick hat eine
tief spdhende Schérfe, die sowohl von schnellem Denken wie von Menschenkenntnis, Men-
schenversténdnis zeugt. Auch in dieser seiner Art, [...], erinnert an den Indianer, mit dem er
auch die GroBBherzigkeit, GroRRziigigkeit, Ritterlichkeit und Gastfreiheit gemeinsam hat. «194

Der Autor vergleicht die Gesichtszlige des weiBen Amerikaners mit denen der
amerikanischen Ureinwohner. Gleichzeitig wird das AuBere mit Charaktereigen-
schaften verbunden, die als indianische Tugenden aufgefasst wurden. Diese Art der
Beschreibung erinnert an die Mythisierung der amerikanischen Ureinwohner als
edle Wilde; so scheint auch der Amerikaner als ein edler Wilder des modernen Zeit-

alters stilisiert zu werden.

Zusammenfassend kann uUber die Darstellung von US-Amerikanern in der deut-
schen Presse gesagt werden, dass sie von starker Polaritat gepragt war, von einem
Bild, das zwischen Geschéftstlichtigkeit und damit verbundenem Erfolg auf der
einen und menschlicher Unzulanglichkeit und Naivitat auf der anderen Seite oszil-
lierte. Das machte den Amerikaner zu einer bewunderten und gleichzeitig belachel-
ten Figur. Er galt als ,Tatmensch“'®, der jenes junge Amerika reprasentiert, das
sich im Stadium der Zivilisation befindet, aber Uber keine Kultur verfigt. Ihm stehen
die Kulturmenschen als Vertreter einer ausgereiften europaischen Kultur

gegeniiber.'®

194 Anonym: Zuriick zum Indianer. Die Wandlungen des amerikanischen Gesichts. In: Die

Dame, Jg. 52, H. 21, (Juli) 1925, S. 12.

'%Dovifat, Emil: a. a. 0., S. 86.

1% Zur Beziehung des deutschen Feuilletons zur amerikanischen Kultur nach 1945
vergleiche: Doering-Manteuffel, Anselm: Wie westlich sind die Deutschen? Vandenhoeck
und Ruprecht Géttingen, 1999. Und: Thoma, Dieter: Unter Amerikanern. Eine Lebensart
wird besichtigt. C. H. Beck Minchen, 2000.
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3 Berlin, das ,,New York Alt-Europas*“

Berlin im Wandel der Geschichte des 20. Jahrhunderts: der Mythos, die Reichs-
hauptstadt, die geteilte Stadt und das Symbol der deutschen Einheit. Seit Berlin er-
neut zur Hauptstadt — diesmal des wiedervereinten Deutschlands — wurde, werden
Diskussionen uber seinen Weg in die Zukunft gefuhrt. Dabei wird immer wieder auf
den Mythos der 1920er-Jahre zurlickgegriffen, wovon nicht zuletzt die gegenwartige
Stadtgestaltung zeugt.

Es seien an dieser Stelle die Friedrichstadtpassagen und der Wiederaufbau des
Potsdamer Platzes erwahnt. Letzterer erinnert in seiner neu errichteten auflieren
Form — bis auf die Ampel — in nichts mehr an den Potsdamer Platz jener 20er-Jahre.
Geblieben ist jedoch der Symbolgehalt des markantesten Ortes dieser Zeit, der
Innbegriff der Modernitdt war. Dass die Architektur des Platzes an US-ameri-
kanische Stadte erinnert’®, bezeugt auch der Volksmund, der ihn als Little
Manhattan bezeichnet. Aber nicht nur das Backsteinhochhaus von Hans Kollhoff
erinnert an das Flatiron Building in New York, sondern auch die Upper Eastside
Berlin, Ecke Friedrichstral’e / Unter den Linden, erinnern an New York. Das heutige
Berlin ist mit seinen 3,5 Millionen Einwohnern nicht mehr eine der grdéfiten
europaischen Stadte, doch ist es eine aufregende Metropole im Werden, die sich

bei der Neugestaltung ihrer beriihmten Geschichte bedient.

In den 1920er-Jahren war Berlin mit Uber 4 Millionen Einwohnern nach New York
und London die drittgroRte Stadt der Welt."®® New Yorks Weltstadtstatus war unbe-
stritten, Berlin jedoch musste sich diesen erst erkampfen, wie dem Feuilleton zu
entnehmen ist. Obwohl die Ansichten Uber den Weltstadtcharakter Berlins ausein-
andergingen, ist unbestritten, dass die Stadt in jenen Jahren ein bedeutendes
geistiges, wissenschaftliches und kulturelles Zentrum von internationaler Bedeutung
wurde. Die Wahrnehmung Berlins als moderne Metropole wurde von den
Darstellungen der Presse, insbesondere vom Feuilleton, mitgestaltet und mit-

gepragt. Zusammengefasst kann daher gesagt werde:

»Slcher jedoch ist, dass das Bild des damaligen Berlins nicht vorstellbar ist ohne die
Existenz der Zeitungen darin und die Arbeit der Zeitungen daran. Berlin wurde zu dem, was

7 Dem Einfluss der USA auf Deutschland nach 1945 widmet sich Rutschky, der die BRD
als ,Musterbeispiel der Amerikanisierung”bezeichnet. Auch nach der Wiedervereinigung
beobachtet er eine fortschreitende Amerikanisierung, die sich unter anderem am Beispiel
des Potsdamer Platzes zeigt, der als eine ,,amerikanische Mall” bezeichnet wird. Rutschky,
Michael: Wie wir Amerikaner wurden. Eine deutsche Entwicklungsgeschichte. Ullstein Berlin
/ Miinchen, 2004.

"% Anonym: Viel Larm um nichts. In: BT, 28.7.1928, MA.
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seine Bewohner und seine Zeitgenossen als Berlin erfuhren und sich einbildeten, was sie
faszinierte oder schreckte, zuerst und vor allem durch das Berlin, das die Zeitungen in Berlin
entwarfen. 1%

Berlin, eine amerikanische Stadt? Gab es tatsachlich Parallelen, die einen Vergleich
zwischen Berlin und New York mdglich machen? Beide GroR3stadte verband zumin-
dest die Sonderstellung, die sie im eigenen Land innehatten. Auch wenn New York
in Europa als typisch amerikanisch wahrgenommen wurde, war es einzigartig und
keinesfalls typisch fur den Rest des Landes. Genauso galt fir Berlin vor und auch
nach 1933, dass es nicht als typisch deutsch zu bezeichnen war. 1935 hielt Paul

Fechter dazu fest:

LAber schon in New York sté3t der Fremde auf das Wort, dal8 ihm nachher im Lande wieder
begegnet: ,New York ist nicht Amerika’. Es gqilt in noch viel héherem Male, als das
entsprechende Wort fiir das Verhéltnis zwischen Berlin und dem Reich gilt. «200

Auch das schnelle Emporkommen Berlins zur Metropole verlief fast parallel zeit-
gleich zur Entfaltung New Yorks. Schon diese Tatsache, legt die Suche nach
Parallelen nahe. Meine These lautet dabei, dass — da in den 1920er-Jahren ameri-
kanisch mit modern gleichgesetzt wurde — Berlin als eine der modernsten Grol3-
stadte Europas durchaus als in diesem Sinne amerikanisch verstanden werden
kann. Bemerkenswert ist, dass, wahrend man Berlin flr eine amerikanische Stadt
hielt — Klaus Siebenhaar spricht hier sogar von der ,amerikanischsten aller euro-
péischen Metropolen®®', New York wiederum als eine européische Stadt betrachtet
wurde. Berlin galt also als die amerikanische unter den europaischen Stadten, was
aber noch nicht heil’t, dass dies tatsachlich auch so war. Deshalb ist es das Ziel des
vorliegenden. Kapitels, diese These zu prifen und die amerikanischen Zige Berlins

aufzudecken.

Thomas Bender behauptet: ,Historisch griindete New Yorks Besonderheit innerhalb
der amerikanischen Kultur in seiner engen Beziehung zu Europa. Es wurde vielfach
als eine europédische Stadt auf unserer Seite des Atlantiks angesehen.®®? Das

Européische an New York war seine durch Internationalitat gepragte Kultur. Der

199 Jager, Christian; Schiitz, Erhard (Hrsg.): Gldnzender Asphalt. Berlin im Feuilleton der

Weimarer Republik. Fannei & Walz Verlag Berlin, 1994, S. 335.

200 Eochter, Paul: Welt mit anderen MaBen. a. a. O., S. 6.

21 Siebehnaar, Klaus: Nachwort, In: Siebenhaar, Klaus (Hrsg.): Wilder, Billy. Der Prinz von
Wales geht auf Urlaub. Berliner Reportagen, Feuilletons und Kritiken der zwanziger Jahre.
Fannei & Walz, Berlin, 1996, S. 151.

202 Bender, Thomas; Herterich, Frank; Sennett, Richard: New York und seine Intellektuellen.
In: Prigge, Walter: Stédtische Intellektuelle Urbane Milieus im 20. Jahrhundert. Fischer
Verlag Frankfurt am Main, 1992, S. 186.
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berihmte Theaterkritiker Kerr war vom Kulturleben der Stadt dermal3en angetan,
dass er ihm europédische Qualitdt zuerkannte: ,New York ist eine européische
Theaterstadt.“®® Auch Arnold Héllriegel meinte, in New York Europdisches erkannt

zu haben, das sich von dem Rest Amerikas unterschied:

Llch weil3, dal3 diese solide, schon ganz ins Feinste kultivierte Stadt, die wir da genie8en, an
der ungeheuren elektrischen Maschine Amerikas, die europdische Kathode ist, und dal3 es
noch einen anderen Pol gibt, einen uneuropéischen, einen antieuropéischen.“204

Der européische Charakter New Yorks resultierte aus der Einwanderung, die gegen
Ende des 19. und zu Beginn des 20. Jahrhunderts von Europa ausging. Weiterhin
war er dem Austausch zwischen US-amerikanischen und europaischen Intellek-
tuellen zu verdanken.

In den 1930er-Jahren schliel3lich emigrierten viele Deutsche, darunter etliche
Berliner, nach Amerika, wo New York ihre erste Station war. Sie brachten Know-how
und intellektuelles und kinstlerisches Potenzial mit. Richard Sennett hob in seiner
Argumentation den positiven Einfluss der europaischen Emigranten hervor: ,Die
europdischen Emigranten der dreiSiger Jahre brachten in das intellektuelle Leben
New Yorks eine einzigartige Regsamkeit, wie wir sie heute kaum noch kennen.“**®
Unter den deutschen Emigranten waren viele, meist jludischer Herkunft, die in
Deutschland zu fuhrenden Persdnlichkeiten des wissenschaftlichen und kulturellen
Lebens zahlten und die Weimarer Kultur mitgestaltet hatten. Wie die weitere Ent-
wicklung in Deutschland hatte aussehen kénnen, wenn jene Emigranten weiter dort
gewirkt hatten, ist nicht mehr zu erfahren. Ihr erfolgreiches Wirken in Amerika lasst
aber vermuten, dass sie in jedem Fall eine Bereicherung gewesen waren. Denn
Jejrst aullerhalb Deutschlands, zumal in den tief und weit reichenden Anregungen
auf das amerikanische Geistesleben, sind die Impulse der zwanziger Jahre zu voller

«206

Wirkung gediehen.

Das Berlin der 1920er-Jahre ist bereits Gegenstand zahlreicher Untersuchungen
gewesen. Das vorliegende Kapitel tragt zur Erganzung dieser Forschung bei, indem
es den Urbanisierungsdiskurs jener Zeit als Bestandteil des Amerikanisierungs-
diskurses untersucht. Denn die Auseinandersetzung mit der Urbanisierung als
Bestandteil der Modernisierung, d. h. die moderne Stadtgestaltung sowie die damit

verbundenen Sozialisierungsprozesse, wurden im Allgemeinen als Amerikani-

203 Kerr, Alfred: New-Yorker Eindriicke. Theater: a. a. O.

2 Holiriegel, Arnold: Gefiillte Tomaten a la Liliom. In: BT, 5.1.1928, MA.
205 Bender, Thomas; Herterich, Frank; Sennett, Richard: a. a. O., S. 187.
206 Bracher, Karl Dietrich: Einleitung. In: Gay, Peter: a. a. O., S. 11.
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sierung des Alltags verstanden. Mein Interesse richtet sich vor allem darauf, die ex-
pliziten und impliziten Vergleiche Berlins mit New York sowie konkrete Dar-
stellungen der behaupteten amerikanischen Zige Berlins im Feuilleton aufzu-
spuren. Dariber hinaus werden die Grinde erértert, warum es fir die Zeitgenossen

so wichtig war, den amerikanischen Charakter der Stadt zu betonen.

Um diesen Fragestellungen nachgehen zu kénnen, wird zunachst die Entwicklung
der GrofRstadt zum Zentrum der modernen urbanen Kultur skizziert. Danach wird
auf die Wechselbeziehung zwischen Amerikanisierung und Urbanisierung einge-
gangen. Untersucht werden dabei die Kriterien, die den amerikanischen Stadt-
charakter ausmachten. Es sei an dieser Stelle betont, dass es sich bei der Vor-
stellung von einer typisch amerikanischen Stadt stets um eine Imagination handelte,
um ein Gedankenkonstrukt. Die europaische Idee von der amerikanischen Stadt
orientierte sich Uberwiegend an den US-amerikanischen Gro3stadten der 1920er-
Jahre, insbesondere an New York, aber auch an Chicago und Detroit. Zuletzt wird
die Darstellung New Yorks und Berlins von 1933 bis 1938 untersucht. Dabei kann
es sich nur um einen Ausblick handeln, weil sich die Einstellung des Dritfen Reiches
den USA gegenuber nach dem Kriegsbeginn im Jahre 1939 veranderte und
schlieRlich nach deren Kriegseintritt im Jahr 1941 verscharfte, was sich hdchstwahr-
scheinlich auch auf die Berichterstattung und Darstellung Amerikas in der

deutschen Presse auswirkte.

3.1 Die Grof3stadt als Zentrum der modernen urbanen Kultur

~Seit die Metropolen den Gehalt der Geschichte absorbieren, ist Weltgeschichte Grol3-
stadtgeschichte. «207

Die moderne Grof3stadt, wie wir sie heute kennen, bildete sich in der zweiten Halfte
des 19. Jahrhunderts heraus, infolge der wissenschaftlichen und technologischen
Entwicklung. Sie war das Zentrum von politischer Macht, Finanzkraft und moderner
Industrie, die zusammen die notwendigen Rahmenbedingungen fir die Heraus-
bildung einer modernen urbanen Lebenskultur schufen. ,Die Grof3stadt ist in erster
Linie eine volkswirtschaftliche Tatsache. Handel, Verkehr, Verwaltung, Industrie kon-

zentrieren sich aus einem gewissen O6konomischen Rationalismus., behauptete

%7 Smuda, Manfred: Die GroBstadt als Text. Wilhelm Fink Verlag Miinchen, 1992, S. 74.
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Theodor Heuss.”® Die GroRstadt war aber viel mehr als nur jene ,volkswirt-
schaftliche Tatsache®, ihre dynamische Entwicklung machte sie zum Industrie- und
Finanzzentrum und gleichzeitig zum Mittelpunkt moderner gesellschaftlicher und

kultureller Entwicklungsprozesse.

»,Geistesgeschichte ist Stadtgeschichte. Stadtische Kulturen bilden die materiellen Voraus-
setzungen fiir die Entfaltung von Intellektualitét; die Geschichte der Ideen materialisiert sich
in ihnen durch Netzwerke und Verflechtungen intellektueller Strategien, deren Zusammen-
treffen und Austauschformen spezifische urbane Milieus erzeugen |[...]. «209

Die Intellektuellen fanden in der Grof3stadt nicht nur den geeigneten Rahmen fir
ihre schopferische Tatigkeit, sondern auch ein interessiertes und vielschichtiges
Publikum. Die intellektuellen und schépferischen Kréafte, die die gesellschaftliche
wie auch die kulturelle Entwicklung des 20. Jahrhunderts pragten, gelangten in der
urbanen Umgebung zur vollen Entfaltung. Es waren diese urbanen Milieus inner-
halb der europaischen und amerikanischen Metropolen, welche zu Beginn des 20.
Jahrhunderts neue Weltbetrachtungen, Wertvorstellungen und Verhaltensregeln
sowie neue Kunst- und Literaturrichtungen hervorbrachten. Und es waren die
,Stédtischen Intellektuellen®, wie sie Walter Prigge bezeichnet, d.h. Historiker, Oko-
nomen, Architekten, Ingenieure, Soziologen, Psychologen u. a., welche die mo-
dernen urbanen Phanomene sowie auch das Phanomen der GroB3stadt selbst

wissenschaftlich zu erfassen suchten.

LErfahrbar wird die neue Ordnung gesellschaftlicher Rdumlichkeit in der Modernisierung von
gro3stédtischen Lebensweisen, die bereits durch soziale Homogenisierung und
Individualisierung, Rationalisierung und industrielle Arbeitsteilung, Geldkultur und Tempo der
Gleichzeitigkeit gepréagt sind. Und es sind vornehmlich die stadtischen Intellektuellen, die
diese Erfahrung verarbeiten: abendldndische Rationalisierung und Blirokratie (Weber),
Liebe, Luxus und Kapitalismus (Sombart), Individuum und UnbewuBtes (Freud), Steigerung
des Nervenlebens und Geldkultur (Simmel) [...]. «210

William Morris ist der Auffassung, dass die Anziehungskraft der Grolistadte darin
lage, romantisch zu sein: ,[M]it romantisch meine ich, sie sehen so aus, als wenn
dort etwas vor sich ginge.”*'! Die groRe Stadt war (und ist) ein Ort, der seinen Be-
wohnern Aktivitat, Veranderung, Innovation geradezu abverlangte und keine Stag-

nation erlaubte. An diesem Ort konnten Traume von Selbstverwirklichung, Freiheit

28 Zitiert nach: Bausinger, Hermann; Kohimann, Theodor (Hrsg.): GroBstadt: Aspekte

empirischer Kulturforschung. Berlin, 1982, S. 2.

299 prigge, Wallter: Geistesgeschichte und Stadtgeschichte: Wien, Frankfurt, Paris. Eine
Skizze.a. a. 0., S. 12.

% Ependa, S. 25.

1 Girouard, Marc: Die Stadt. Canapus Verlag Frankfurt am Main, 1987, Vorwort.
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und sozialem Aufstieg zur Realitat werden, denn flr jeden hielt die groRe Stadt eine
passende Nische bereit. Paradoxerweise forderte die Anonymitat der Grof3stadt die
Entfaltung von Individualitat, Originalitdt und Exzentrizitat, die im urbanen Raum —
ganz im Gegensatz zur kleinstadtischen oder dorflichen Umgebung — zu Vorziigen
wurden und ausgelebt werden konnten. So behauptet es auch 1929 der ameri-

kanische Soziologe Robert E. Park in seinem Aufsatz City as a Social Laboratory:

»In the freedom of the city every individual, no matter how eccentric, finds somewhere an
environment in which he can expand and bring what is peculiar in his nature to some sort of
expression. A smaller city often tolerates eccentrity, but the city often rewards it. Certainly
one of the attractions of a city is that somewhere every type of individual — the criminal and
beggar, as well as the man of genius — may find congenial company and the vice of talent
which was suppressed in the more intimate circle of the family or in the narrow limits of a
small community, discovers here a moral climate in which it flourishes. The result is that in
the city all the secret ambitions and all the suppressed desires find somewhere an
expression. »212

Die GroR3stadtbewohner wurden allerdings auch als eine einheitliche Masse wahr-
genommen. Bei der Beziehung zwischen dem Individuum und dieser Masse handelt
es sich aber nicht um eine gegensatzliche, sondern eher um eine komplementare
Wechselbeziehung. Denn die Metropole bot die ideale Gelegenheit, in der Anony-
mitat der Masse unterzutauchen oder sich aus ihr herauszuheben. Daran zeigt sich,
dass die Grol3stadt als ein Schmelztiegel zu verstehen ist. Auf dem europaischen
Kontinent bezog sich das eher auf die Klassenzugehdrigkeit, auf dem amerika-

nischen wiederum auf die nationale und kulturelle Herkunft.

,Das Erscheinungsbild der GroB3stadt wird wahrgenommen als eine Pluralitdt von Verhal-
tensweisen, Moden, Bedlirfnissen und Produkten zu ihrer Befriedigung, die auf die Lebens-
fihrung mannigfacher, arbeitsteilig ausdifferenzierter, heterogener sozialer Gruppierung zu-
riickgeht. [...] Die daraus resultierende Anonymitéat Idsst die Grol3stadtmenschen trotz aller
Vielfalt und individueller Freiheit als Masse auftreten. "

Die GrofRstadt ist eindeutig viel mehr als eine ,volkswirtschaftliche Tatsache®, sie ist
ein ,Stadtkérper”, wie es Lothar Miiller”™* ausdriickt, ein lebendiger Organismus, der
nicht nur all das aufnimmt, was um ihn herum passiert, sondern der das Geschehen
selbst provoziert, generiert und dadurch mit seinen Bewohnern in standiger Wech-

selwirkung agiert. Und gerade flr die 1920er-Jahre gilt, dass

12 Smuda, Manfred: a. a. O., S. 41.

13 Zitiert nach: Ebenda, S. 49. Vgl. auch: Hoffmann-Axthelm, Dieter: Mythos — Stadt —
Wahrnehmung. In: Hickethier, Knut u. a.: S. 41 - 58.

214 Muller, Lothar: Die GroBstadt als Ort der Moderne. Uber Georg Simmel. In: Scherpe,
Klaus R.: Die Unwirklichkeit der Stéadte. Gro3stadtdarstellungen zwischen Moderne und
Postmoderne. Rowohlt Reinbek, 1988, S. 15.
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Jl...] das, was mit dem Begriff der Zeit auch die Wissenschaft die ,Goldenen Zwanziger’
nennt, war fir die Formung und Prédgung der groRstddtischen Mentalitdt keineswegs
bedeutungslos, weil nach dem Ersten Weltkrieg erstmals ein urbaner Kulturstil entstanden
war, der schichtiibergreifende Identitatslinien bot. 215

Die Grolstadt war nicht nur das Zentrum der Moderne, sondern gleichzeitig auch
Aushangeschild des jeweiligen Landes. Somit wurde sie, die in Europa meist auch
die Hauptstadt war, zum MaRstab der Modernitat eines Landes. Berlin stand daher
stellvertretend fur die Weimarer Republik, und spater das Dritte Reich; genau wie
New York, Chicago, Detroit oder Los Angeles fir Amerika standen. Es waren die
meistbesuchten und bekanntesten amerikanischen Grof3stadte, mit denen man das
Land identifizierte, denn sie wurden in Deutschland in den Zeitungen, im Kino und in
der Werbung prasentiert. Mit ihrer GroRRe, der typischen Hochhausarchitektur und
der allgemeinen Geschaftigkeit waren deshalb gerade diese Stadte fir die meisten
identisch mit dem vermeintlichen Amerika. 1931 wird in der Dame eben diese

falsche Vorstellung der Zeitgenossen diagnostiziert:

»~Man begeht in Europa meist den Fehler, die Vereinigten Staaten nach den Metropolen New
York, Chicago, Hollywood zu beurteilen. Nichts kann verkehrter sein. Charakteristisch fiir
Amerika sind die weiten Steppen des mittleren Westens, die Industriegebiete, die un-
z&hligen kleinen und gréBeren Mittelstadte, kurz, die Heimat des Mittelstandes [...]. «218

Insbesondere jene, die Amerika nur aus den Medien kannten, wussten davon je-
doch eher gar nichts. Daher erscheint es nachvollziehbar, dass moderne Stadtge-
staltung und Urbanisierung mit der Amerikanisierung gleichgesetzt wurden, wie am

Beispiel Berlins gezeigt wird.

3.2 Berlin, die Vergniigungsmetropole — ein Stiick ,,amerikanischer

Kultur versuchsweise

sDreierlei kennzeichnet den Zustand des heutigen Durchschnittsmenschen: Kenntnisse, die
sich im Beruf erschépfen, Mangel einer von der Seele bestimmten Weltanschauung und

Vergnligungssucht. w217

1871 wurde das Preufische Berlin zur Hauptstadt des Deutschen Reiches. Die
Konzentration von Finanzkapital und Industrialisierung flhrten zur seiner raschen

Entwicklung. Der Zuwachs von Dienstleistungen foérderte die Zuwanderung von

215 Bausinger, Hermann; Kohlmann, Theodor (Hrsg.): a. a. O., S. 354.

216 Kellner, Dora Sophie: Was liest man in Amerika?: a. a. O.
#1" Schaukal, Richard von: Gedanken und Einfélle. In: die neue linie, Jg. I, H. 6, (Februar)
1930, S. 16.
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neuen Arbeitskraften, und die Stadt wuchs schlagartig. 1875 wurde Berlin zur
Millionenstadt, bis zur Jahrhundertwende stieg die Einwohnerzahl auf 1 889 00028,
Der moderne Wohnungsbau, der Ausbau der Infrastruktur und zahlreiche tech-
nische Errungenschaften, wie die Einfuhrung der elektrischen Beleuchtung, die
modernisierte Kanalisation oder die Versorgung mit kaltem und warmen Wasser,
machten das Leben in der Grof3stadt Berlin um 1900 zunehmend attraktiver. Am 27.
April 1920 wurde das Gesetz Uber Bildung einer neuen Stadtgemeinde in Kraft
gesetzt, wodurch eine der groRten Stadte der Welt — Gro3-Berlin — entstand. Die 4-
Millionen-Metropole wurde zum Mythos der 1920er-Jahre, die als die goldenen
bezeichnet werden. Fred Hildenbrandt, der einstige Feuilletonchef des Berliner
Tageblatts, beschrieb in seinen Erinnerungen die damalige Atmosphare in der

Grol3stadt wie folgt:

,Diese vielbesprochenen, vielgeriihmten und vielgepriesenen gro8en Berliner Jahre
umfassen nach der Meinung aller, die sie erlebten, ungeféhr die Zeit von 1922 bis 1932.
Und die Sache ist die: Diese zehn gro3en Berliner Jahre waren nur und ausschliel3lich fiir
folgende Leute zehn grof8e Jahre: fiir Journalisten, Schriftsteller, Theaterdirektoren, Redak-
teure, Regisseure, Schauspieler und Schauspielerinnen jeglicher Art, Tdnzerinnen und
Ténzer, Kabarettisten, Maler, Bildhauer, Zeichner, Musiker — und fiir ihrer aller Anhang. Und
allein diese Menschen in ihren Zeitungen, Zeitschriften und Biichern, ihren Theatern,
Buchhandlungen und Antiquariaten, ihren Varietés und Kabaretts, ihren Ateliers, ihren
billigen und teuren Kneipen, Destillen, Restaurant und Cafés — diese allein und natiirlich ihre
Géste, ihre Zuschauer und Zuhérer erlebten und genossen, schiluckten, tranken, soffen und

fralBen diese viel zitierten ,zehn grof3en Berliner Jahre 219

Anzunehmen ist, dass jene Jahre den Zeitgenossen im Nachhinein viel goldener
erschienen, als sie es tatsachlich waren. — In dieser Zeit, in der ,[a]lle Leiden-
schaften wach geworden [sind]: die Tanzwut, der Spielspleen, der Filmfimmel, der
Konzertraptus, der Theaterkoller?®, bildete sich der Ruf Berlins als ,Vergniigungs-
metropole Europas®®' heraus. Den Grund dafiir sah der Soziologe Siegfried Kra-

cauer in der ,Angestelltenkultur®, deren Zentrum die Stadt wurde:

~Sombart hat einmal bemerkt, dal3 unsere grolBen Stadte heute keine Industriestddte, son-
dern Angestellten- und Beamtenstédte seien. Wenn das von einer Stadt gilt, so von Berlin.
[...] Berlin ist heute die Stadt der ausgesprochenen Angestelltenkultur; das heil3t einer Kultur,
die von Angestellten fiir Angestellte gemacht und von den meisten Angestellten fiir eine
Kultur gehalten wird. Nur in Berlin, wo die Bindungen an Herkunft und Scholle so weit

18 S6semann, Bernd: Exerzierfeld und Labor deutscher Geschichte. Berlin im Wandel der
deutschen und européischen Politik zwischen 1848 und 1933. a. a. O., S. 102.
219 Hildenbrandt, Fred: ... ich soll dich griiBen von Berlin. 1922 - 1932. Berliner Erinnerungen
%%mz und gar unpolitisch. Ehrenwirth Verlag Miinchen, 1966, S. 25.

Edel, Max (Dr.): Reiz und Betdubung. Ein Beitrag zur Krankheit unserer Zeit. In: BT,
24.11.1919, AA.
21 Kahler, Hermann: Berlin — Asphalt und Licht. Die gro8e Stadt in der Literatur der
Weimarer Republik. Dietz Verlag Berlin, 1986, S. 37.
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zurlickgedréngt sind, dal3 das Weekend groBe Mode werden kann, ist die Wirklichkeit der
Angestellten zu erfassen. Sie ist auch ein guter Teil von der Wirklichkeit Berlins. «222

Die Grofstadt bot ein reiches Unterhaltungsangebot, und die Freizeitkultur wurde
zum festen Bestandteil der modernen urbanen Lebensflihrung. Auffallend ist, dass
sich die rationalisierte Lebensweise nicht nur in der Arbeit, sondern auch in den
modernen Freizeitaktivitadten manifestierte. So ist beispielsweise 1928 im Berliner

Tageblatt zu lesen:

,ES ist nachmittags finf und Feierabend in den Bureaus. [...] Ein ununterbrochenes
Menschenband schiebt sich durch die Strassen. [...] Jeder hat noch etwas vor fiir den
Abend. Tempo und Hast sind fast wie am Morgen. [...] , und der Berliner stiirzt sich in die
Ruhezeit mit dem selben Fanatismus wie in die Arbeit.“**®

In jenen Jahren erlangte die Revue grof3e Popularitat. Die unterhaltungshungrigen
Berliner pilgerten an den Abenden in die Scala, den Admiralspalast oder den
Wintergarten. Auf der Bihne wurde getanzt, gesungen, jongliert, eben alles ge-

boten, was das Publikum erheiterte.

LAIS neues Blihnengenre eroberte die Ausstattungsrevue zu Beginn des Jahrhunderts die
Theater der Metropolen der Welt. Nachdem sie sich in Paris etabliert hatte, setzte sie sich in
London, New York und in den friihen zwanziger Jahren auch in Berlin durch. «224

Zu den bekanntesten Revuen gehdrten die der Regisseure Erich Charell und
Friedrich Hollander. Charell holte sich die Anregungen fiir seine Shows aus New
York. Er engagierte sogar Paul Whitman und dessen Jazz-Orchester. Jeden Abend
wurden schillernde Revuen mit einheimischen und auslandischen Stars aufgefihrt,
etwa mit den englischen Tiller Girls oder amerikanischen Jazzkapellen. Obwohl die
USA nicht das Ursprungsland der Revue waren, wurde sie als Paradebeispiel der
amerikanischen Unterhaltungskultur verstanden. 1929 charakterisierte etwa die aus
Berlin stammende ,populérste Revuetdnzerin New-Yorks®, Gilda Gray, die den

Shimmy erfunden haben soll, die Revue als eine ,amerikanische Kunstform®

222 Kracauer, Siegfried: Die Angestellten. Kulturkritischer Essay. Gustav Kiepenhauer Verlag

Leipzig / Weimar, 1981, S. 15.

23 Meyer, Kurt: Der Berliner hat Herz ... Trotz Tempo und Hast! In: BT, 8.5.1928, MA. Vgl.
auch: ,Berlin, diese tiichtige Weltstadt, arbeitet emsig und grausam, nicht nur in den
Betrieben, — auch fiir den Betrieb. O ernste, halsbrecherische Sachen,
Vergniigungsindustrie!” Hartmann, Walter Georg: Drei Weltstédte um Weihnachten —
London, Paris, Berlin. In: die neue linie, Jg. |, H. 4, (Dezember) 1929, S. 8.

24 Giazitzidis, Katja: Eine goldene Zeit fiir den Tanz — die Zwanziger. In: Bock, Petra; Kob-
litz, Katja (Hrsg.): Neue Frauen zwischen den Zeiten, Edition Hentrich Berlin, 1995, S. 210.
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,Eine leichte, eine minderwertige [...], aber eine der wenigen Kunstformen, die Amerika aus
sich selber geschaffen hat. [...] Die Grundlage, auf der dies alles aufgebaut ist, ist der
Rhythmus, der amerikanische Rhythmus, der Rhythmus des amerikanischen Lebens und
der amerikanischen Seele. [...] Sie ist keine gro3e Kunst und kein gro3er Tanz, aber sie hat
eine sehr echte, elementare Natur.“**®

In dieser Aussage finden sich alle gangigen Klischees und Vorurteile sowie die
ambivalente Haltung gegenlber der amerikanischen Kultur wieder. (vgl. das 2. Ka-
pitel). Den Amerikanern wird die Fahigkeit zuerkannt, eine ansprechende und publi-
kumswirksame Art der Unterhaltung zu erfinden, die man zwar durchaus konsumiert
und popularisiert, von der man sich allerdings auch distanziert, indem man deutlich
macht, zwischen hoher und niederer Kunst unterscheiden zu kdnnen, wodurch man
die Zugehorigkeit zur héheren, d. h. européischen, Kultur manifestiert. Im Allge-
meinen wurde der amerikanischen Kultur vorgeworfen, dass sie zielgerichtet auf die
Erwartungen eines Massenpublikums zugeschnitten und somit kommerzielle und
seichte Unterhaltung sei. Sie ,[galt als] fabrikmé&Big und berechnend und die Revue
mit einem raschen bunten Szenenwechsel, der auf eine héchst mégliche Publi-
kumswirksamkeit ausgerichtet war, erinnerte an eine ,fast industrielle Fertigung’, fiir
die Amerika als Beispiel stand.?*® Folglich wurde jede Unterhaltungsart, die auf ein

Massenpublikum abzielte, als amerikanisch wahrgenommen.

3.3 Sport — der kulturelle Vermittler amerikanischer Verhaltensweisen

Um die Jahrhundertwende begann das Interesse flir Sport und Kérperkultur zu
steigen, wie z. B. die Wandervogel- oder die moderne Tanz- und Gymnastikbe-
wegung zeigt. Aber erst in den 1920er-Jahren wurde der Sport zum Massenamii-

sement — laut Halfeld zum ,Zeitvertreib der dumpfen Massen“??’. Berlin war das
w228

LHerz des Sportlebens“~" und Zentrum der Sportpresse.

,Der Sport erlebte in der zu Gro3-Berlin zusammengeschlossenen Stadt einen ungeahnten
Aufschwung. Er war jetzt nicht mehr die Sache einiger weniger Aktiver, er interessierte viel-
mehr ein Millionenpublikum. Rekordsport und Sportshows waren auf die Grof3stadt
angewiesen [...]. «229

225 Anonym: Gilda-Gray: Die amerikanische Revue. In: Die Dame, Jg. 52, H. 2, (Oktober)

1924, S. 2.

% Giazitzidis, Katja: a. a. O., S. 211.

??" Halfeld, Adolf: a. a. O., S. 202.

*%8 pfister, Gertrud: Sportstadt Berlin. In: Sportmuseum Berlin (Hrsg.): Sport in Berlin.
Kulturhistorische Schétze aus der Olympia-Stadt. , Verlag Dirk Nishen Berlin, 1991, S. 10.
?° Ependa, S. 13.
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Nicht nur die Sportaktivitaten an sich, sondern auch die Besuche von Sportveran-
staltungen waren aullerst populare Freizeitaktivitaten. ,Die sportaktiven Berliner —
1928 etwa 5 % der Bevolkerung — waren nur eine kleine Minderheit gegeniiber den
Sportenthusiasten, die als Zuschauer Ablenkung, Unterhaltung und Spannung
suchten.“?® Das Publikum setzte sich aus allen Bevélkerungsschichten zusammen,
von einfachen Arbeitern bis zu Filmstars. 1919 wird es im Berliner Tageblatt
ironisierend als eine vielfaltige Gesellschaft geschildert: ,Revolutionsgents, Nigger,
geistige Hiite mit blitzenden Scherben vor dem aktivistischen Auge, Strallenbahner
mit der lieben Frau und allen Kindern, Schauspieler, Fahrstuhlfiihrer, Schldchter-
gesellen, Karikaturisten ... zarte Frauen.“®" Alle Anwesenden verband ein starkes
Gemeinschaftsgefihl, zumindest fir die Dauer der Sportveranstaltung. Sportler und
Zuschauer verschmolzen zu einer ,Massenphysiognomie®; der Einzelne zahlte nicht
mehr, wie es z. B. im Berliner Tageblatt heil3t: ,Der Einzelne und seine Seele
versinken auf dem bescheidenen 15-Mark-Platz véllig in das Nichts der Finf-
tausend, [...].*** Die Masse hielt das gemeinsame Sporterlebnis zusammen, ,das

‘

Gesamtgebilde der Kraft und Anmut‘, das man aus ,einer respektvollen Entfernung’

beobachtete, ,um nicht durch Einzelheiten gestért zu werden®.

Die Sportveranstaltungen wurden zum gesellschaftlichen Ereignis, wo man sah und
gesehen wurde. Inshesondere moderne Sportarten, wie der Boxkampf und das
Sechstagerennen, erfreuten sich grof3er Beliebtheit. Es waren die USA, die als die
,Geburtsstatte®® solcher Sportarten galten. Die Amerikaner wurden namlich als
Meister der publikumswirksamen Inszenierung betrachtet, um die es bei jenen
Sport-Events in erster Linie ging. Die Wettkdmpfe wurden als Shows inszeniert, was
auch daran deutlich wird, dass die Zuschauer wahrend der Pausen mit musi-
kalische Einlagen unterhalten wurden: ,Die Kapelle schmettert einen flotten Fox-
trott, einen schmissigen Shimmy und ab und zu fiir die &lteren Herrschaften einen

schmalzigen Walzer. Aber nur dann, wenn nicht gespurtet wird.“**®

Wie sehr den Zeitgenossen bewusst war, dass es sich bei den Veranstaltungen um
inszenierte Unterhaltung handelte, wird daran ersichtlich, dass man fiir deren Be-

schreibung Parallelen zum Film zog:

20 Ependa.

Bl Brennert, Hans: Boxer. In: BT, 18.8.1919, AA.
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233 Engel, Fritz: Stadion. In: BT, 25.7.1919, AA.
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,Die Nacht wird kiirzer und klirzer. Die Massen wanken kaum. Aus den Logen fixieren immer
noch Hunderte von Menschen das bunte Kreiselbild. Der Film regiert hier. Weibliche und
maénnliche Stars. [...] Die Leute von der Leinwand wissen, warum sie kommen, sie sehen
ein gutes Stiick aus der eigenen Welt. Das Sechstagerennen ist filmisch, ist ein kilome-
terlanger, rekordlanger Kinostreifen. «236

Auch der Boxer bewegte sich wie ein Schauspieler im Ring und setzte seine
Schlage publikumswirksam in Szene. So wurde beobachtet: ,Tatsdchlich wird weni-

ger gehauen als gesehen, wie man, wohin man hauen kénnte.“*’

Besonders interessant ist auRerdem, inwiefern sich der Wandel der Frau auch im
Sport widerspiegelte. Einerseits begann die vom Korsett befreite Neue Frau (siehe
4. Kapitel), selbst Sport zu treiben, andererseits wurde sie zum Sportfan. Vor allem
der ménnliche Boxsport faszinierte sie, einige, z. B. Vicki Baum oder Marlene
Dietrich, praktizierten diese Sportart sogar. Das zarte Geschlecht prasentierte seine
harte Seite. Im Berliner Tageblatt etwa wird eine Dame portraitiert, die regelmafig
Boxkampfe besucht. Sie schreckt auch kein Blut ab; fir alle Falle tragt sie stets
Kdélnisch Wasser bei sich. Wichtig ist ihr jedoch zu betonen: ,Ich empfinde librigens

die Bilder dieser Shows keineswegs erotisch. Nur &sthetisch. ?*

Aus der Gleichsetzung von Sport mit Unterhaltung folgte, dass die Sportler — wie die
Filmhelden — zu Stars wurden. Dies verdeutlicht auch die folgende Beschreibung

eines Boxers:

,Der eine hat schon Rothaut — der andere, ein bildhiibscher Kerl wie aus dem Film ge-
stiegen, in dem er sanfte Rollen spielt, bleibt weill wie kiihles Elfenbein — er verabfolgt seine
StéBe [...] mit sprilhenden Augen, mit kiihlem, edlem Gesicht, hart, entschlossen, mit
ergreifender Gebdrde, als bedrénge er auf der Filmwand den Trotz der Austernprinzessin
oder einer anderen auf Seide schlafenden Frauenfee. >

Dass die Sportler zu Helden des Tages avancierten, mag mehrere Grinde haben:
Einer ist, dass es in der Zeit nach dem Ersten Weltkrieg an o6ffentlichen Demon-
strationen von Starke, Kérperbeherrschung, Schnelligkeit und Erfolg mangelte. Die
Sportler, die Uber diese Eigenschaften verfligten, wurden daher zu Tragern des

modernen Heldentums.

Wahrend in den 1920ern der Sport als Mittel individueller Ertichtigung und Koérper-
kultur verstanden wurde, diente er nach 1933 in erster Linie der gemeinschaftlichen

Volksertlichtigung. Besonders pragnant wird dies in folgendem Vergleich formuliert:

3¢ Ependa.
237 Brennert, Hans: Boxer. a. a. O.
28 Ependa.
29 Ependa.



85

,ES wird heute in Deutschland nicht weniger Sport getrieben als im alten
Griechenland, wahrscheinlich wird heute sogar Kérperkultur von der Gesamtheit
des Volkes wichtiger genommen als damals.“**® Der Sport war — so die Argu-
mentation des Autors — im Dritten Reich zweckgebunden, und zwar als Starkung fir

die Arbeit, zum Wohle der Gemeinschaft.

,Wir haben in erster Linie einen Beruf. Fir ihn uns gesund zu erhalten, das ist bei uns der
Sinn des Sports. Es ist fiir uns eine bewusste Anstrengung flir den héheren Zweck, besser
arbeiten zu kénnen. Damals war es ein Selbstzweck, weil kérperliche Vollkommenheit
letztes, fast religiéses Ideal war. «241

Das Dritte Reich brauchte starke Menschen, geistig wie korperlich. Begriffe wie
Starke, Kraft, Wille und Ausdauer kennzeichneten den idealen deutschen
Menschen. Die Nationalsozialisten instrumentalisierten den Sport fir ihre Zwecke:
~Im Sport verfolgten die Nationalsozialisten die gleichen Strategien wie in anderen
Lebensbereichen: Gleichschaltung, rassische Auslese und Ausmerzung [...].“**?
Wahrend der 1920er-Jahre wurde das Sportfeld zu einer virtuellen Arena, in welcher
der Wettkampf eine Befreiung von den Sorgen des Alltags bot. Man identifizierte
sich mit den Sporthelden, die stellvertretend fir alle einen Kampf ausfochten. Im
Nationalsozialismus hingegen wurde der Sport vor allem zur Disziplinierung und

politischen Instrumentalisierung missbraucht.

Wenn man das Leben als Uberlebenskampf versteht, spielt das Moment der Wett-
bewerbsfahigkeit und Starke eine wichtige Rolle. Um sich den Herausforderungen
der Modernisierung stellen zu kdénnen, musste man sich — wie ein Boxer — auf
seinem Weg durchboxen. Das Land, das als Vorbild dafir diente, dass dies jeder
muss, aber auch schaffen kann, waren die USA. Somit ist plausibel, dass eben jene
Sportarten, die als amerikanisch galten, auch Trager amerikanischer Werte wurden,
die man fur nachahmungswert hielt. Eine duferst aufschlussreiche Verknupfung
zwischen Sport und Amerikanismus stammt von Frank Becker. In seiner Dis-
sertation untersucht er ,die ,Vertextung’ des Sport-Diskurses” und ,sein ,Eindringen’
in die Literatur und seine Verarbeitung zum Interdiskurs“.?** Dabei analysiert er das
Thema Sport anhand von Zeitschriften- und Zeitungstexten, Essays, Bichern und

Traktaten. Becker versteht den Sport als einen ,,Symbolspender’ fiir eine ,ameri-

240

20.
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kanische’ Modernisierung, [...] also fiir eine politische, soziale und kulturelle

Entwicklung, die mit der Weimarer Republik kompatibel war?*,

Der Sport wurde bereits von den Zeitgenossen als Paradigma der modernen
Industriekultur aufgefasst. Dies wird — unter anderem — 1931 in der neuen linie
thematisiert. In den ironisch als ,ketzerisch“ bezeichneten ,Gedanken liber den
Sport?*® setzt sich der Autor mit der Beziehung von Sport und Kunst auseinander.
Er stellt fest, dass der zeitgendssische Sport zur Kunst emporgehoben und mit den
Mitteln der Literatur- und Kunstkritik beschrieben wird. Die Kunst- und insbesondere

die Literaturproduktion, bediente sich wiederum der Sportmetaphorik:

,Kunst des Fullballspiels, des Boxens, des Laufens usw. Und tatséchlich empfinden die vom
Sportgeist (Sport-Geist!) Erfiillten den Sport als Kunst, nicht etwa nur im Sinne von
Kunstfertigkeit, sondern gleichwertig mit Geisteskunst. Das Ful3ballspiel wird dem Drama
gleichgesetzt, das Boxen ist ein spriihender Dialog, der elegante Hochsprung wird zum
Iyrische/274GGedicht, das ausgearbeitete System eines Léufers ist Philosophie und Kunst in
einem.”

Diesen Umstand wertet der Autor in diesem Sinne als ,,Minderwertigkeitserkldrung
und Beiseitelegung der Kunst und des Geistes*?*’ Der Wandel, verursacht durch
die Massenmedien und die Sportkultur, wurde als Nivellierung der Kultur im Allge-
meinen verstanden. Auch diesbezilglich wurden die USA als Ursprungsland ver-
standen, und jener Kulturwandel daher als Amerikanisierung. Von Kulturkritikern
wurde die als typisch amerikanisch geltende Aufwertung des Sportes abgelehnt,
Lder ,Kanonenkult’, d. h. die Heroisierung der Sportler, das Rekordprinzip, die Kom-

merzialisierung oder auch die Sensationsgier der Sportzuschauer. “**®

Becker stellte in seiner Untersuchung im Zusammenhang von Sport und Ameri-

kanismus fest:

,Der Amerikanismus liefert den politisch-sozialen ,Mythos’, der bei der Griindung der
Republik fehlte. Er zeigt den Weg auf, der vom Boden der Republik aus eingeschlagen
werden kann und in die Zukunft einer Wohlstandsgesellschaft weist. Diese Perspektive wird
in Bildern und Symbolen anschaulich, die aus einem populdren Feld der aktiven und
passiven Freizeitgestaltung stammen: der Sport illustriert alle Aspekte und Ausprédgungen
der amerikanischen Zukunftsvision. “**°

24 Ependa.
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3.4 Parallelen zwischen New York und Berlin um 1900

New York galt als modernste Stadt der Welt und pragte in den 20er Jahren die
deutsche Vorstellung von der amerikanischen Grof3stadt. New Yorks Entwicklung zu
einer modernen Metropole begann — ahnlich wie im Falle Berlins — mit der Indus-
trialisierung in den 80er-Jahren des 19. Jahrhunderts und war eng mit der gleich-
zeitigen Einwanderungswelle aus Europa verbunden. ,Gegen Ende des 19. Jahr-
hunderts hatte sich New York zur gré8ten Stadt der Welt und zum bedeutendsten
Zentrum der Fertigung entwickelt. AuBerdem war es das finanzielle und industrielle

Kontrollzentrum fiir eine internationale Wirtschatft [...]."**

Infolge der Einwanderung aus Siid- und Osteuropa wuchs die Bevélkerung von 1,9
Millionen im Jahr 1880 auf 4,8 Millionen im Jahr 1910. New York wurde zum melting
pot, zum Schmelztiegel verschiedener Kulturen. Die Einwanderer erhofften sich die
Moglichkeit zum sozialen Aufstieg, die das Land ungeachtet ihrer nationalen und
sozialen Herkunft zu bieten schien. Sie nahmen oft schlecht bezahlte Arbeiten an
und hausten in Mietskasernen mit ungendgender hygienischer Ausstattung.
Kriminalitat breitete sich in den Vierteln der Einwanderer aus. lhre Lage verbesserte
sich erst um die Jahrhundertwende. ,Ab 1901 schrieb ein neues Wohnungsbau-
gesetz erheblich bessere Sanitdranlagen, Beliiftung und nun auch Elektrifizierung
vor.®®' Infolge von Industrialisierung, Zuwanderung und Entfaltung des
Dienstleistungssektors stieg — ahnlich wie in Berlin — die Anzahl der Angestellten-
berufe. Es sei an dieser Stelle betont, dass zeitgleich auch das kulturelle Leben

New Yorks eine rasante Entwicklung verzeichnete.

Berlin wiederum brauchte ungefahr 50 Jahre, um sich von der Provinzstadt zu einer
der modernsten Metropolen der Welt zu wandeln. Wie bereits gezeigt wurde, haben
Presse und Werbung das Image des modernen Berlins zu einem betrachtlichen Teil
mitgestalteten. Sie schufen in den 1920er-Jahren den ,Mythos Berlin“®*?, der sich in
den folgenden Jahrzehnten verfestigte. Oftmals entsprach die Darstellung der Stadt

253
d

in der Presse allerdings eher einem idealen als dem realen Abbild*>, was viel Uber

die Wunschvorstellungen der Zeitgenossen aussagt.

20 Fainstein, Norman |.: Transformationen im industriellen New York: Politik, Gesellschaft
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Es ist auffallig und interessant zugleich, dass in einer Vielzahl von Texten Berlin als
eine amerikanische Stadt dargestellt wird. Von der Jahrhundertwende bis zu der
Zeit vor dem Ersten Weltkrieg wurde Berlin am haufigsten mit Chicago verglichen.
So behauptete Walther Rathenau 1902: ,Spreeathen ist tot, und Spreechikago
wéchst heran.®** Mark Twain bezeichnete Berlin wiederum als ,européisches Chi-
cago” und Thomas Mann sprach von der ,scharfen Luft der preulBisch-amerika-
nischen Weltstadt®®. Meine Untersuchung des Feuilletons im Berliner Tageblatt
ergab, dass Chicago zwar auch in den 20er-Jahren fir wichtig erachtet wurde, Ver-
gleiche mit Berlin jedoch nicht mehr gelaufig waren. Stattdessen begann man zu

dieser Zeit Berlin vermehrt mit New York zu vergleichen.

,Berlin and New York after 1870 experienced a kind of stimulation and growth different from
that of other cities. Berlin and New York became creatures and creators of a new
technology, the technology of a second industrial revolution and urban development. [...] the
second industrial revolution that shaped the rapid development in New York and Berlin
involved the new power sources of electricity and internal combustion;, new materials such
as steel, glass, and reinforced concrete; the development of intraurban and highway trans-
portation; and the organization of massive systems of production and communication. »256

1901 behauptete Stead, dass sich Amerikaner in Hamburg oder Berlin wie zu
Hause flihlten, weil sie dort dieselbe eifrige Energie splrten wie in den USA. Dabei

bezog er sich auf die rasante Urbanisierung der Stadte um 1900.

»There are no more Americanised cities in Europe than Hamburg and Berlin. They are
American in the rapidity of their growth, American in their nervous energy, American in their
quick appropriation of the facilities for rapid transport. Americans find themselves much
more at home, notwithstanding the difference of language, in the feverish concentrated
energy of the life of Hamburg and of Berlin than in the more staid and conservative cities of
Liverpool and London. »257

Ein weiterer Vergleich zwischen New York und Berlin stammt von dem New Yorker
Henry F. Urban. Urban verbrachte einige Zeit in Berlin und veréffentlichte 1911
seine Beobachtungen in dem Buch Die Entdeckung Berlins®®. Auf eine unter-

haltende Weise beschreibt er das Berlin der 1910er-Jahre. Gleich am Anfang zitiert

Stadtebilder zwischen Literatur und Journalismus: Wien, Berlin und das Feuilleton der
Weimarer Republik. a. a. O.
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Urban den US-amerikanischen Schriftsteller George Ade, der Berlin 1908 mit
Chicago verglich, und bekundet, dass er selbst die Hauptstadt mit New York zu
vergleichen gedenkt und nach Gemeinsamkeiten und Unterschieden zwischen
beiden Stadten suchen will. Zwar gibt Urban zu, dass dies nicht einfach sei, doch

kommt er zu folgendem Schluss:

»,Mit New York la3t sich Berlin schwerer vergleichen, weil New York eine Seestadt mit deren
eigenartigen Ziigen ist. Immerhin lassen sich genug Vergleiche ziehen. Jedenfalls ist Berlin
ein gewaschenes, gestérktes und gebligeltes New York [...]. 259

3.5 Die Darstellung New Yorks und Berlins im Feuilleton des Berliner
Tageblatts von 1918 bis 1933 im Vergleich

In den untersuchten Feuilletons wurden die US-amerikanischen Grof3stadte
bevorzugt thematisiert, insbesondere New York; Schilderungen Uber andere Teile
der USA gab es verhaltnismaRig wenige. Besonders interessant sind die Berichte
des berihmten Theaterkritikers Alfred Kerr, der das Land mehrmals besuchte und
Uber seine Reisen in den Jahren 1922 und 1924 fir das Berliner Tageblatt
berichtete.”® Er zeigte sich begeistert von New York, das er als ,die groBartigste
Stadt der Welt®®" ansah. Er erkannte deren Einzigartigkeit und behauptete: ,New

York ist nicht Amerika, doch seine wichtigste Stadt.**

Ahnlich kénnte man die Stellung Berlins innerhalb der Weimarer Republik be-
schreiben. Beide Stadte waren Entstehungsorte der modernen urbanen Kultur, die
einerseits mit Begeisterung, aber von vielen auch mit Misstrauen aufgenommen
wurde. Beide Stadte wurden von GrofRstadtkritikern gerne als ,Babel” bezeichnet.
Das Geldverdienen galt als der Lebenssinn der Amerikaner, und gerade in New
York soll die Macht des Dollars besonders prasent gewesen sein: ,New-York ist

Babel. Hier ist der Turmbau, hier, neben dem Englischen, das babylonische

% Ependa, S. 3.

%9 Kerr reiste vor dem ersten Weltkrieg, 1922 und 1924 nach Amerika. Er bereiste das
ganze Land. In seinen Feuilletons zieht er Vergleiche zwischen Amerika vor und nach dem
Ersten Weltkrieg und beschreibt auch die Veranderungen in der Beziehung zu Deutschland.
Er berichtet GUber die amerikanische Lebensweise, Kultur, Menschen, Eigenarten. Ferner
sg)richt er von Treffen mit Deutsch-Amerikanern.
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Sprachgewirr. In diesem Babel ist es die gréf3te aller Siinden, den Wettlauf

zwischen Dollar und Ware nicht mitzumachen.

Jenseits der disteren Babylon-Gleichnisse verbanden die Grof3stadte auch andere

Aspekte. So wurden in den 1920er-Jahren beide als ,Elektropolis“®*

gepriesen. Die
Elektrifizierung wurde zum Zeichen der Modernitat. Die Abendlichter, die das Stadt-
bild pragten, bestanden aus bunten Reklametafeln und beleuchteten Auslagen; sie
wurden zum charakteristischen Grof3stadtphdnomen. So schwarmte Arnold Hoéll-

riegel 1928 vom nachtlichen Broadway:

,Ein Canon aus Wolkenkratzern am Tage, eine Alpenschlucht aus Geschéftsgebduden; jetzt
in der Nacht schwindet vollends die Wirklichkeit [...] Kulissen aus Glas und Stahl und Stein
und Nebel und Licht, aus dem Kosmos herabgehéngt, [...]. Und Licht ist auf Licht gestickt,
l&uft Giber das Licht, tanzt, buntes Licht (iber weiBes Licht [...].“*®®

Die Lichtreklame, so typisch sie fur die US-amerikanischen Stadte langst war, war in
Berlin bis in die 1920er-Jahre hinein kaum vorhanden. Die Belebung der Wirtschaft
fuhrte zu erhdhter Produktion, und diese wiederum verlangte nach einem grofieren
Absatzmarkt. Deshalb wurden ab Mitte der 20er-Jahre ,Leuchtwerbung und
Reklamefliige endgiiltig zu Attraktionen groRstédtischen Lebens |[...].“*®® Schon
1921 schrieb Victor Auburtin diesbezlglich:

~Man mul3 ndmlich richtig verstehen, dal3 die Blicke des Menschen eine Energiequelle dar-
stellen, die wirtschaftlich ausgenutzt werden wie das Gefélle eines Wasserfalls. An Stellen,
auf die das Publikum héufig hinsieht, stellt man Tafeln auf, die diese Blicke auffangen, dann
kauft das Publikum und férdert so die nationale Produktion.“*®’

Auch das nachtliche Stadtbild Berlins begann die Lichtreklame zunehmend zu
dominieren. Der Kurflirstendamm, die elegante Einkaufsstralle mit Cafés, vor-
nehmen Etablissements und Kinopalasten, wirkte wie ein Magnet auf die Berliner
und Berlin-Besucher. Nachts erleuchteten Auslagen und farbige Reklametafeln
diese Flaniermeile, die das moderne Berlin reprasentierte. Tagsuber lockten die
feinen Einkaufe und abends das Amusement. Die ,Stadt der Lichter” erstrahlte vor

allem hier Abend fiir Abend in heller Pracht.
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J1...] Bewegung, Tempo, Buntheit. Effekt ist alles. [...] Jahrmarkt der Weltstadt ist draullen am
Kaiserdamm. Theater von lbermorgen [...]. Alles wirbt, schreit, blitzt: Hierher sehen! Grelle
Farbe, wilder Rhythmus. Jazzbandstimmung. [...] Reklame! Reklame! Tempo! Tempo! —
Effekt! Effekt! — Stehenbleiben! Schauen! Kaufen! [...] Berliner Tempo! Reklamentempo

[..].7%%8

Dass es sich bei jenem bunten Licht um Reklame handelt, spiegelt das wahre
Wesen der modernen Kultur wider, in der sich Zeitgeist mit Kommerz verbindet. Die
Stadtbeleuchtung kann deshalb zu Recht als Indikator der Fortschrittlichkeit Berlins
dienen. So sah es auch Amédée Ozenfant, der die Modernitat der Stadt begeistert

mit ihrer Elektrifizierung begrindete:

LAIso Berlin um Mitternacht. Paris, Stadt des Lichts? Nichts mehr davon, jammervoll! Berlin,
Paradies der Elektrizitét. [...] Wenig Neonlicht und Gas, dafiir gewaltige faustische und me-
phistophelische Wunder: riesige Schnérkel preisen die hunderttausend Uberfliissigkeiten der
Zivilisation an, vom Auto bis zum Parfum. Lichtsdulen machen die Nacht sonnenhell; farben
sogar die preuBlische Nacht blau-weil3-rot: liebenswiirdige Zauberei der Wunderfee
Elektrizitat. [...] In Berlin nichts vom Himmel, alles kiinstlich, ich meine: Werk des Menschen;
keine européische Stadt ist gro3stadtischer. «269

Die moderne Groldstadt kann als eine Fabrik betrachtet werden, die tagsiber pro-
duziert und nachts mit Hilfe der Reklame verkauft. Sie ist bei Tag und Nacht wach
und vor allem immer geschaftig. Die Stadt ist das Produkt des modernen Menschen,
der die Natur mit Technik, mit dem kunstlichen Licht bezwungen hat. Die grelle
Abendbeleuchtung dient als Metapher der modernen Industriezivilisation, der die
USA als Vorbild dienten.

3.5.1 Der Berliner Gro3stadtverkehr

LAber die Geschwindigkeit massiert mir die Seele und gibt mir einen gewissen alkoholischen
Schwung. «270

Das urbane Grolstadtleben brachte Phanomene hervor, die die Grofstadt-
wahrnehmung und das Verhalten der Grol3stadtbewohner pragten. Das Tempo, die
Faszination fur Bewegung und Schnelligkeit wurden zum Ausdruck des Zeitgeistes
und die verdichtete Infrastruktur zum Kriterium fir die Modernitat einer GrofRstadt.

Bezeugt wird dies von zahlreichen Feuilletons, die sich mit dem Grol3stadtverkehr

%8 5. W.: Reklame, Reklame, Reklame... Der Hexensabbat am Kaiserdamm. Die
Reichsreklamenmesse. In: BT, 28.4.1925, AA.

29 Ozenfant, Amédée: Weekend Berlin. In: Querschnitt, H. 5, 1931, S. 297.

"% Wetschek, J. L.: Im Fordwagen. In: BT, 27.8.1925, AA.
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und seiner Entwicklung beschéftigten.?”’ Der Bau neuer StraRen und die Einfilhrung
und Erweiterung gunstiger o6ffentlicher Verkehrsmittel machten Berlin zu einer Stadt
mit fortschrittlicher Infrastruktur. Wie wichtig die Verkehrsentwicklung fiir die Zeitge-
nossen war, bezeugt auch ein 1925 im Berliner Tageblatt erschienener Text, in dem

der GroR3stadtverkehr beschrieben wird:

,Die Stralle spiegelt sich, putzt sich, der Asphalt glédnzt wie eine Grammophonplatte, der
Apparat der Stralle ist aufgedreht: tausende Menschenstimmen, Autohupen, trabende
Pferde, Klingeln, ratternde Motorréader, Elektrische, Wagenrollen; der Rhythmus bricht ab,
setzt ingzoppelten Tempo wieder ein: Es dirigiert ein Polizist das Jazzbandorchester der
Stral3e.*”

Die neuen Verkehrsmittel und die asphaltierte Strale wurden zu Kennzeichen der
modernen Urbanitat, die spater im Nationalsozialismus als ,Asphalt-Kultur™

verpont wurde.

,Das Asphalt, jenes schwarze bis brdunliche Gemisch aus Bitumen und Mineralien, ist eines
der alltaglich erfahrbaren Indizien einer neuen Zeit, die in den Zwanziger Jahren der
Moderne eine gesteigerte Wahrnehmbarkeit verlieh. Wéhrend draullen in den Provinzen
noch Kopfsteinpflaster verbreitet sind, [...] glénzt in Berlin der Asphalt.“*"

Der Potsdamer Platz, an dem 1924 die erste Ampel in Betrieb genommen wurde,
war der wichtigste Verkehrsknotenpunkt. Das lebendige Durcheinander von Auto-
mobilen, Omnibussen, StraRenbahnen und eilenden Passanten machten daraus
weitaus mehr als ein Verkehrszentrum; sie erhoben den Platz zum Wahrzeichen
des modernen Berlins. Die Berliner suchten nach Lésungen fur die immer neu auf-
kommenden Verkehrsprobleme, und New York diente dabei oft als Vorbild.?”
Nachdem am Potsdamer Platz jene Ampel installiert wurde, bemerkte Fritz Zielesch
1925: ,Endlich haben wir den Signalturm und die Einbahnstralle nach New-Yorker

Muster. %™

Das Automobil wurde in den 20er-Jahren zum Attribut des modernen und flexiblen
Menschen. Es war nicht nur ein einfaches Transportmittel, sondern ein Statussym-

bol und Zeichen eines neuen Lebensgeflihls, bei dem Begriffe wie Freiheit und Un-

2n Vgl. Hildenbrandt, Fred: Zirkus Potsdamer Platz. In: BT, 8.8.1924, AA. Und: Lauringer,
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abhangigkeit im Zentrum standen. Da es sich um einen Luxusartikel handelte, galt
der Automobilbesitz in Deutschland als Mal3stab fiir Wohlstand. Diesen Luxus zu

erlangen, wurde vor allem fir den neuen Mittelstand — die Angestellten — zum Ziel.

sDie Schicht, die wirklich fanatisch, mal3los und liber ihre Kraft arbeitet, die schuld ist an der
Statistik, dass in Berlin momentan noch mehr gearbeitet wird als in Amerika, — ist die
mittlere. Natdirlich, denn es ist die, die nach oben gelangen will, wo man das Auto hat, und
die flirchten muss, nach unten gedrdngt zu werden. [...] Feiertage ohne Auto — erholen,
ausruhen — ohne Auto? Nein! Lieber durcharbeiten und dadurch die Wartezeit verkiirzen.“*’’

In den USA war der Ford-Wagen so glnstig, dass er im Prinzip fir jedermann er-
schwinglich war, sogar flur Arbeiter. Dies wurde als Ausdruck der wirtschaftlichen
Uberlegenheit und des US-amerikanischen Wohlistands gesehen, als Umstéande,

nach denen man sich selbst sehnte.

3.5.2 Die deutsche Hochhausdebatte — der Wolkenkratzer als Symbol der
modernen amerikanischen Grof3stadt

Die deutsche Hochhausdebatte®®

war ein weiterer wichtiger Bestandteil des
Amerikanisierungsdiskurses der 20er-Jahre. Sie veranschaulicht das Streben

Berlins nach dem Status einer modernen Weltstadt.

Die an der Debatte beteiligten Architekten pladierten fir eine Einfihrung des Wol-
kenkratzers in Deutschland, weil sie sich davon eine Lésung der Wohnungsnot
versprachen wie auch ihren Wunsch nach einem neuen Bauen darin erflllt sahen.
Beriihmte Architekten wie Peter Behrens, Walter Gropius oder Mies van der Rohe
diskutierten teilweise offentlich — und mitunter auch im Berliner Tageblatt — Uber
diese neue Bauweise und Uber die moderne Gestaltung Berlins. Die meisten
Entwirfe, die 1922 beim Wettbewerb fir die Gestaltung der Friedrichstral3e
eingereicht wurden, waren Hochhauser, nach dem Vorbild US-amerikanischer

Wolkenkratzer.

Den ersten pragenden Eindruck bei allen Besuchern New Yorks hinterlieBen die
Freiheitsstatue und die Skyline von Manhattan. ,Vorubergleitend an der Freiheits-

statue und an dem panoramaartig an uns vorbeiziehenden Stadtbild mit seinen in

" Kafka, Hans: Automobile, Automobile ...! Querschnitt durch einen Freitag. In: BT,
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der Sonne liegenden Wolkenkratzern ist der Dampfer am Morgen in die riesigen

Hafenanlagen eingelaufen [...]**"

, schrieb begeistert Franz Westermann Uber seine
Ankunft in New York. Der Wolkenkratzer, dieses in den Himmel ragende Bauwerk
war ein in Stein, Stahl und Glas graviertes Symbol der Macht und Starke — und die
Stadt New York reprasentierte beides. Der Wolkenkratzer wurde gleichzeitig zu
einem beliebten Motiv in Kunst, Literatur und Werbung. Immer, wenn ein
weltmannischer Charakter, Macht oder Erfolg dargestellt werden sollten, ver-
wendete man den Wolkenkratzer als Gestaltungselement. Haufig tauchte er in

Zeitungsreklame auf, sogar in Kaffeewerbung.

.Die Begeisterung nahm in den folgenden Jahren solche Ausmalle an, dal3 viele Zeitge-
nossen sie als (lbersteigert und wirklichkeitsfremd empfanden und vom ,Hochhausfieber’,
der ,Turmhausepidemie’ oder gar dem ,Schrei nach dem Turmhaus’ sprachen. Das Hoch-
haus, vor dem Krieg im wesentlichen als ein interessantes amerikanisches Kuriosum, gele-
gentlich auch als Symbol eines menschenverachtendes Kapitalismus apostrophiert, schien
plétzlich die Deutschen direkt anzugehen. Viele empfanden es nun als Symbol fiir den
eigenen wirtschaftlichen Fortschritt, internationales Prestige und ein Ende von Wohnungsnot
und Arbeitslosigkeit. Gleichzeitig etablierte sich das Motiv des Hochhauses in der Kunst und
in vielen Bereichen der Alltagskultur der Weimarer Republik. Es tauchte in der Literatur, in
Kinofilmen und Werbeanzeigen auf oder wurde als Kinderspielzeug vermarktet. 280

Das neue Bauen, dem der Weg geebnet wurde durch namhafte Architekten wie
Peter Behrens oder Hermann Muthesius, machte es sich zur Aufgabe, ,moderne

Bauten fiir moderne Menschen®’

zu schaffen. Das Ziel dieser Architektur war es,
Funktionalitat und Schoénheit zu verbinden, woflir neue Konzepte entwickelt und

neue Materialien verwendet wurden.

,Glas und Stahl — hart, glatt, nlichtern — sind die Materialien scheinloser gesellschaftlicher
Transparenz. [...] Alles Stilisierende ist den Gro3stddtern der 20er Jahre unertréglich; sie
fordern das Unaufféllige, Anonyme, das sich an der massenweisen Gestaltung gleicher
Gebrauchsgegenstande schult. «282

So wurde beispielsweise bei der Raumplanung daran gedacht, dass eine vdllig
neue Konzeption und Ausstattung des Kichenraums die Haushaltsfihrung far
Frauen erleichtern konne. Auch Junggeselle und Junggesellin, deren Anzahl stieg,

wurden von den Architekten mit entsprechenden Wohnraumen bedacht. Trotz des
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23 verbesserte sich in den 1920er-Jahren die

oft beklagten Wohnungsmangels
Situation auf dem Wohnungsmarkt, und ,Berlin wurde nach 1925 zu einem Zentrum
des modernen Sieldungsbaus, in dem Bauhausarchitekten Wohnungen flir die

lohnabhéngigen Massen entwarfen. %

In der deutschen Diskussion um das Hochhaus gab es sowohl etliche Gegner wie
auch Befirworter. Peter Behrens war Uberzeugt, dass Hochhauser fiir Berlin uner-

I&sslich seien, um seinen Weltstadtcharakter zum Ausdruck bringen zu kénnen:

~Wer Amerika kennt, weil3, dass das Hochhaus die allein zweckméflige Bauart ist, die das
Zentrum einer Weltstadt verlangt. Aus Griinden der ZweckméaRigkeit sollte man sich auch in
Berlin schon léngst zu dem durch das Hochhaus bestimmten Charakter der City, in der nicht
der Kleinladen vorherrscht, sondern die Groorganisationen einschlie8t, entschlossen
haben [...]. Ist Berlin eine Weltstadt, so sollte das nicht nur statistisch erwiesen werden

kénnen, sondern in seiner Gestalt zum Ausdruck kommen. «285

Erich Mendelsohn wiederum sprach sich in derselben Diskussion dagegen aus,
Berlin ganz und gar in eine Wolkenkratzerstadt zu verwandeln. Er pladierte flr den

Bau von Hochhdusern mit europaischen Ausmafen und nur an manchen Orten.?%®

Dass sich Berlin beim Hochhausbau an US-amerikanischen Vorbildern orientierte,
davon zeugte z. B. auch der geplante Bau des ,ersten City-Wolkenkratzers |[...]
Leipziger-Ecke-Friedrichstrasse”. Dabei handelte es sich um ,ein riesiges, nach
amerikanischem System eingerichtetes Geschéftsgebéude, ein fiir Berlin voéllig

neuartiges Turmhaus®’

— das allerdings nicht gebaut wurde. Ein tatsachlich reali-
siertes Beispiel flr die vom Turmhaus inspirierte Architektur stellte das 1929 er-
offnete Kaufhaus Karstadt am Hermannplatz dar, das auch im Detail stark an einen
US-amerikanischen Wolkenkratzer erinnerte. ,,Wir haben den amerikanischen
Traum verwirklicht’, hiel3 es vollmundig in einem anlésslich der Einweihungsfeier

herausgegebenen Handbuch iiber die Architektur des Baus.“?®

Die Gestaltung Berlins war eine besondere Herausforderung fur Architekten, da sie

architektonische Formen finden wollten, die den modernen GrofR3stadtcharakter Ber-
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lins unterstreichen sollten. Gleichzeitig war es notwendig, der wachsenden Bevdlke-
rung entsprechenden Wohnraum zur Verfiigung zu stellen. Zwar wurde Berlin keine

Wolkenkratzerstadt, doch diente sie als Experimentierfeld der modernen Architektur.

3.6 Berlin — das ,,New York Alt-Europas*

Berlin als eine amerikanische Stadt? Auf den ersten Blick mag dieser Zusammen-
hang nicht nachvollziehbar erscheinen. Wenn man aber bertcksichtigt, dass der
Begriff amerikanisch mit modern gleichgesetzt wurde, wird diese Behauptung

Uberzeugender. Paul Westheim konstatiert:

,Berlin ist keine ,Kunststadt’, aber ist eine lebendige Stadt, vielleicht die lebendigste auf dem
européischen Kontinent. Berlin hat eine Vitalitit wie sonst nur die amerikanischen
Wolkenkratzerstédte. “*%°

Harold Nicolson formuliert es noch direkter: ,Berlin ist das New York Alt-Europas. “?*°

Jener Vergleich von Berlin und New York fand auf mehreren Ebenen statt. New York
galt als Vorbild der Stadtentwicklung, fir das moderne Bauen und die Verkehrs-
regelung. Gern wurden aber auch die Lebensverhaltnisse von New York und Berlin
gegenubergestellt. So erschien beispielsweise 1928 in der Beilage des Berliner
Tageblatts ein Text von Glnther Stein, dem US-Wirtschaftskorrespondenten der
Zeitung, mit der Uberschrift Was kostet das Leben in New-York?*'. Stein verglich
die Lebenshaltungskosten in New York und Berlin. Dabei berucksichtigte er die Aus-
gaben fir Wohnungsmiete, Essen und Trinken, Dienstboten, Kleidung, Unterhalt
eines Automobils, Krankheitsfalle und Freizeitaktivitaten. Die betroffenen Themen
und diese Art des Vergleichens zwischen New York und Berlin waren in den Texten
verbreitet und dokumentierten den Anspruch Berlins, sich selbst als eine Welt-

metropole zu sehen.

Den amerikanischen Stadten wurde Geschichtslosigkeit und Einférmigkeit im Ver-
gleich zu den europaischen Stadten vorgeworfen, was als Zeichen der jugendlichen
US-amerikanischen Kultur gedeutet wurde. Diese Geschichtslosigkeit, d. h. die
fehlende Kultur und Eigenart, soll auch der Grund fir die Vergnigungssucht der

US-Amerikaner gewesen sein, wie aus folgendem Vergleich hervorgeht:
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»Eine européische Stadt ist ein Stiick Geschichte, den Bediirfnissen des heutigen Tages
angepasst. Eine amerikanische Stadt ist fast immer génzlich von heute. [...] Allen diesen
Stédten ist eine groRe pathetische Langweile gemeinsam und eine gewaltige Lust, ihr zu
entgehen. Aber das Vergniigen, eine so wichtige Funktion wie das Essen und ebenso
industrialisiert, ist reizlos wie das amerikanische Essen.“?%

In diesem Sinne ist auch Berlin nicht in der Geschichte verankert und kann daher
als geschichtslos betrachtet werden. Es ist eine Stadt die vorwarts schaut, niemals
nostalgisch zurlickblickt, und standig im Werden ist. Richard Huelsenbeck be-

zeichnet es in seinem Feuilleton als ,eine Bewegung ohne Mittelpunkt®:

,Diese Stadt, dieses brausende Verkehrszentrum, dieser prachtvoller Irrwitz von Lichtern,
Motoren, Dynamos und Betonklbtzen, diese grolartige Mischung von Dieben, Kommer-
zienréten, Diplomaten, Hausbesitzern und Schrebergértenanwértern hat keine eigentliche
Tradition. Sie zieht dich nicht in sich hinein wie Paris, sie nagelt dich nicht fest wie Moskau,
sie frisst dich nicht auf wie New York und Shanghai. Berlin ist eine Bewegung ohne
Mittelpunkt. [...] Da gibt es in New York die Clam showder, die beriihmte Muschelsuppe, in
Shanghai sind die Chinesen (immerhin noch sehenswert), in Paris haben dir Verlaine und
Maupassant das Beispiel fiir Wochenendlieben gegeben. Und in Berlin [... J24%%3

Wie bei Huelsenbeck herauszulesen ist, hat Berlin — im Gegensatz zu anderen be-
deutenden GroRstadten — keine typische Eigenheit vorzuweisen. Seiner Uber-
zeugung nach wirde das Flair New Yorks die Menschen férmlich auffressen. Berlin
vermoge dies jedoch nicht, weil ihm das gewisse Etwas fehle, das eine Stadt einzig-
artig macht. Stellt aber nicht bei ndherer Betrachtung gerade dies jenes Potential
dar, das es ihm ermdglichte, in den 20er Jahren die amerikanischste Stadt Europas

zu werden?

Huelsenbecks Zeitgenossen teilten eher selten seine Uberzeugung, gerade im
raschen Aufstieg Berlins zu einer modernen Grofistadt schienen sie seine beson-
dere Eigenart zu entdecken und gerade die Rasanz dieser Entwicklung kann als

amerikanisch betrachtet werden.

JAIS Parvenue vollzieht sie [die Stadf] den Aufstieg der Weltstadt in atemberaubendem
Tempo. Diese exzessive Kompensation von Entwicklung in nur wenigen Jahrzehnten ist
eine der Ursachen fiir Schnelligkeit und nervige Hektik, die fiir diese Stadt charakteristisch
werden. [...] In der Rigiditdt und Radikalitét allenfalls mit New York vergleichbar, geht Berlin
bedenkenlos mit seiner eigenen Geschichte um und opfert sie einem schier rastlosem
Fortschrittsglauben. Beinahe mit jeder Generation wechselt es sein Stadtbild aus, wobei der
Traum einer gldnzenden Metropole die ,gréf3te Mietskasernenstadt der Welt’ (Werner
Hegemann, 1930) gebiert. «294

292 Hsliriegel, Arnold: Die amerikanische Normalstadt. Von Mainstreet zu Mainstreet. BT,

2.9.1928, MA.
293 Hyelsenbeck, Richard: Berlin ... Endstation. In: Gunther, Herbert (Hrsg.): a.a. 0., S. 325.
29 Schichte, Wolfgang: Die unsichtbare Stadt. In: Hickethier, Knut u. a.: a. a. O., S. 105.
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Die Amerikanisierung — oder besser gesagt, der Wunsch nach einer solchen —
betraf verschiedene Lebensbereiche, und auch der amerikanische Charakter
Berlins machte sich ist auf vielfache Weise bemerkbar, beispielsweise in der Gast-
wirtschaft.?®® Auch das Vergniigen passte sich dem amerikanischen Trend an; nicht
nur das Kino oder die Revue boten amerikanische Unterhaltung, sogar der
Lunapark wurde nach US-amerikanischem Vorbild gestaltet. Hans Kafka betrachtet
diesen Amerikanisierungsprozess kritisch und hinterfragt seine Folgen: ,Ein Stiick
Amerika versuchsweise; es fragt sich, ob dafiir ein Stiick altes Europa eingetauscht

werden musste — und welches. %%

Hat Berlin wirklich etwas fir seinen amerikanischen Charakter eintauschen
mussen? Das, was als Amerikanisierung verstanden wurde, war eine Urbanisierung
als Folge der Modernisierung. Kurt Tucholsky meint dazu spéttisch: ,Berlin vereint
die Nachteile einer amerikanischen Grol3stadt mit denen einer deutschen
Provinzstadt. Seine Vorziige stehen im Baedecker.”*” Doch diese Vorziige wurden
eben nicht nur vom Baedecker, sondern auch von der Presse, insbesondere im
Feuilleton, und in der Literatur ausgiebig thematisiert. Lion Feuchtwanger mutmaf3t
in seiner Geschichte Herr B. W. Smith besucht die Leipziger Stral3e, wie einem
Amerikaner die Stadt Berlin vorkommen muss: ,Herr Smith betrachtete zunehmend
freundliche Hauser, Gesichter, Autos, Schaufenster, Leute. Er konstatierte, als guter
Onkel, London sei eine Mischung von gestern und morgen, Paris sei von gestern,

New York von morgen, Berlin sei von heute.“*%®

Ofters wurde Berlin — dhnlich wie bei Feuchtwanger — zwar als moderne, sich aber
noch im Stadium der Entwicklung befindende Metropole mit grolem Zukunfts-
potential dargestellt. Dabei wurde die Amerikanisierung als Katalysator betrachtet,
durch den die Stadt, die das moderne Dasein noch erprobt, reifen wirde, bis sie zu
einer Weltstadt mit ausgepragter eigener Kultur wird. Auch hier kdnnte man eine

Parallele zu den USA sehen, deren kulturelle Entwicklung erst im Werden war.

,Es gibt nichts Schéndlicheres und Entwicklungshemmenderes als die ewigen Lamen-
tationen lber die Amerikanisierung Europas. Die Kultur der Zukunft wird den Amerikanismus
tberwinden miissen, gewil3; aber auf Basis des Amerikanismus aus dem Amerikanismus
heraus. Erst missen wir Amerikaner werden, dann kénnen wir wieder daran denken, ,gute
Européder’ zu werden. [...] Berlin verdient gerade darum die héchste Bewunderung, weil es
seine Aufgabe als deutsche Reichshauptstadt so richtig erfal3t hat: die Aufgabe, ein Zentrum

2% Anonym: Amerikanismus durch den Magen. Schlankheitsbuffet am Kurfiirstendamm. In:

BT, 7.2.1928, MA. Hier wird Uber Restaurants der amerikanischen Art in Berlin berichtet.
2% Kafka, Hans: Lunapark. Ein Stiick Amerika, versuchsweise ... a. a. O.

2" \Wrobel, Ignaz: Berlin! Berlin! In: BT, 21.7.1919, MA.

298 Feuchtwanger, Lion: Herr B. Smith besichtigt die Leipziger Stral3e. In: Gunther, Herbert
(Hrsg.):a.a. 0., S.73.
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der modernen Zivilisation zu sein. [...] Berlin ist in den Flegeljahren einer kommenden Kultur,
die wir noch nicht kennen, und die sich erst herausarbeiten muf3.“*%°

Berlin war zwar eine europaische Grof3stadt, deren schnelle Entwicklung jedoch
aulierordentlich fir europaische Verhaltnisse und daher flir die Zeitgenossen ver-

meintlich amerikanisch.

Amerikanisch war an Berlin alles, was modern war. Modern war all das, was die
Urbanisierung mit sich brachte. Da die USA als Prototyp flir den modernen Stadte-
bau und die Urbanisierung galten, war eine Stadt, deren Entfaltung an die USA er-
innerte, auch amerikanisch. Beeinflusst wurde diese Einschatzung sicher zudem
durch den Umstand, dass die 1920er-Jahre immer noch Nachkriegsjahre waren, in
denen sich das geschwundene Selbstbewusstsein der Deutschen erst allmahlich
wieder aufzubauen begann. In der Stilisierung Berlins zu einer amerikanischen
Stadt manifestierten sich sowohl die Fortschrittlichkeit der Metropole als auch die
zukunftsorientierten Winsche der Deutschen im Bezug auf die eigene Entwicklung.
Im folgenden Zitat wird Paris als die Stadt der Gegenwart, Berlin indes als die Stadt

der Zukunft bezeichnet, die New Yorker Zlige aufweist:

J---] Paul Morand bezeichnet Berlin als ein mi3gliicktes New York. Wer weil3, ob nicht in
zwanzig Jahren New York ein mil3gliicktes Berlin ist! Man mag sagen, was man will, Berlin
ist europdisch. Paris ist noch die ideale Hauptstadt, aber man mul3 weiterkommen. Berlin
bekommt jetzt etwas von Paris, etwas von New York. Reisen wird immer leichter, bald wird
es ganz Uberfliissig sein: europdische Mimikry, spéter universelle. «300

Szenenwechsel: Fritz Langs Metropolis, von 1926. Die Kulisse in diesem Film, die
eine utopische Grofistadt der Zukunft darstellen soll, ist der Skyline von New York
nachempfunden.®' Dies verdeutlicht, wie stark die Vorstellung von der modernen
Grofistadt durch die US-amerikanische Wolkenkratzerstadt gepragt war. Da Berlin
als die modernste GrofR3stadt Europas betrachtet wurde und in diesem Sinne als
amerikanisch, teile ich die Ansicht: ,Metropolis war Sinnbild des Berlins der

zwanziger Jahre. %

Die Etikettierung Berlins als amerikanische Stadt gewann eine eigene Dynamik: Je

Ofter die Stadt so bezeichnet wurde, desto mehr bemihte man sich, diesem Image

29 Muller, Lothar: Modernitét, Nervositat und Sachlichkeit. Das Berlin der Jahrhundertwende

als Hauptstadt der ,neuen Zeit“. In: Hickethier, Knut u. a.: a. a. O., S. 92.

%0 Morand, Paul: Berlin, das New-York Alt-Europas. a. a. O., S. 332.

%7 Bletter, Rosemarie Haag: Art Deco skyscrapers: Towers of modern Babel. In: Hughes,
Thomas P.:a. a. O., S. 332.

302 Hickethier, Knut: Kino Kino. In: Hickethier, Knut u. a.: a. a. O., S. 144. Vgl. zum Thema
Film auch: Erbe, Michael: a. a. O., S. 52 - 81.
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auch gerecht zu werden. Davon zeugen nicht zuletzt die Hochhausdebatte oder die

Einrichtung etlicher Restaurants und Clubs auf amerikanische Art.

Zwischen Berlin und New York bestand ein fruchtbarer Austausch. Die New-York-
Besucher zeigten sich fasziniert von der Stadt und suchten, zurtick in Deutschland,
nach Parallelen in Berlin. Und nicht wenige entdeckten tatsachlich — wie beschrie-
ben — das Amerikanische daran.

“03 endete

Die Geschichte der ,amerikanischsten aller europdischen Metropolen
1933. Wie sich die Metropole entwickelt hatte, wenn es das Dritte Reich nicht ge-
geben hatte, lasst sich nur mutmafen. Vielleicht hatte die Zukunft ein ,Berlin-
Manhattan“ hervorgebracht, das die europédischen und amerikanischen Vorzige

vereint hatte?

»,The absolute, perfect city that can only be imagined but never built would be Berlin-
Manhattan — a unity of contradiction, the living reconciliation of time and space, history and
abstraction, proximity to death and mechanism, intimacy, and the intoxication of speed.
Berlin-Manhattan would be the ideal center between the extremes Berlin and New York.”**

3.7 Die ,,Reichshauptstadt“ Berlin im Feuilleton von 1933 bis 1938

Wahrend der Weimarer Republik war Berlin eine Metropole auf dem Héhepunkt
ihrer Entwicklung. Nach dem Machtwechsel im Jahr 1933 anderte sich die Atmo-
sphére. Viele von denen, die das kulturelle Leben der Stadt pragten, mussten die
Stadt verlassen, andere konnten nicht mehr wirken wie bisher. Die Kultur, die Berlin
in den 20er-Jahren erschaffen hatte, war derweil unerwiinscht geworden. So erklart

1933 der Berliner Polizeiprasident:

,Die vergangenen Machthaber hatten nach ihrer ganzen geistigen Haltung jeden Sinn fiir die
Tradition Berlins verloren. In einem westlerisch orientierten Fortschritt sah man seine

Aufgabe darin, Berlin zu einer seelenlosen Weltmetropole zu machen. «305

An Stelle der ,seelenlosen Metropole“ nach auslandischem Vorbild sollte eine
deutsche Reichshauptstadt entstehen. Man war bemdihte, sich dessen zu entle-

digten, was an die Weimarer Republik erinnerte. Das Stadtbild Berlins wandelte

303 Siebenhaar, Klaus (Hrsg.): Wilder, Billy. Der Prinz von Wales geht auf Urlaub. Berliner

Reportagen, Feuilletons und Kritiken der zwanziger Jahre., a. a. O., S. 151.

%4 Schreiber, Matthias: Competition of the centers: A cultural and philosophical comparison.
In: Hughes, Thomas P.: a. a. O., S. 493.

%95 | evetzov, A. D. von: Konteradmiral, Polizeiprasident in Berlin: Das Gesicht der Stadt. In:
BT, 24.12.1933, SOA.
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sich. 1933 wurde im Berliner Tageblatt der neue Charakter des Berliner Westen

beschrieben:

,Wer diese unsichtbare, oft so verhdngnisvolle Macht am Werk gesehen hat, die am Kur-
furstendamm Politik machte, die neue Kunstgesetze aufstellte, die mit Weltanschauungs-
ware handelte, als ob es sich um Bérsenartikel handle; wer das Schwiile, das Unheimliche,
das Unkontrollierbare dieser Kaffeehduser, Klubs und Zirkel in der Nédhe erlebt und gefiihlt
hat, der atmet heute auf. Die Gehirnakrobatik ist weggewischt. [...] Der Schlachtenbummlier
auf der Walstatt eines (iberziichteten Weltstadtlebens kommt heut im Berliner Westen nicht
mehr auf seine Kosten.“**

Jedoch wie vieles im Dritten Reich war auch die Politik bezlglich der Entwicklung
Berlins ambivalent. Obwohl im Vordergrund die Aufgabe stand, aus Berlin eine
wilrdige Hauptstadt des Dritten Reiches zu machen, war man durchaus daran
interessiert, dass Berlin als eine offene und freundliche Stadt erscheinen mdége, die
auslandische Besucher anzieht. 1936 werden im Berliner Tageblatt Antworten einer
Umfrage aus dem Archiv der Reichsbahnzentrale fir den Deutschen Reiseverkehr
abgedruckt, in der thematisiert wurde, ob sich Berlin nach 1933 verandert hatte und
inwiefern. Man findet — wie nicht anders zu erwarten — nur positive Wertungen.*”’
Die Tendenz zur Beschonigung der Tatsachen kritisiert auch der tschechische

Journalist Berty Zenaty:

~,Dem Journalisten entgeht nicht die Tendenz der heutigen Reichspresse: unter allen Um-
sténden optimistisch schreiben, Kritik vermeiden. Und so viel Raum wie nur méglich den

Feiern, Massenkundgebungen und -veranstaltungen geben.“308

Berty Zenaty liefert in seinem Text, der 1933 in der tschechischen Zeitung Lidové
noviny abgedruckt wurde, eine andere Berlin-Beschreibung als die Reichspresse.
Er fand die Stadt weniger belebt. Interessant ist ein paradoxes Bild, das sich ihm
geboten hatte: Eine Freiheitsstatue schmiickte die Auslage einer Reiseagentur.
Wahrhaftig war dies zu jener Zeit ein in sich widerspruchliches Bild mit einer

kontroversen Aussage.

»In Berlin geht es nicht mehr so lebendig zu wie friiher. Auch die Automobile fahren seltener.
An den Amtsgebéuden weht eine Fahne mit Hakenkreuz. Nur in der Auslage der Red-Star-
Line wartet eine Uberraschung auf einen. Dort steht ein zwei Meter groRes Bild der
Freiheitsstatue. Es ist auch abends intensiv beleuchtet. Ein Symbol der Demokratie! Hier

%% Brodbeck, Albert: Westen: Die neuen Lichter. In: BT, 24.12.1933.

T Y. L.: ,Berlin is a friendly city!* Ausléndische Urteile iiber die neue Reichshauptstadt. In:
BT, 26.1.1936.

398 Zenaty, Berty: V dnesnim Némecku. In: Lidové noviny (LN), 17.6.1933, MA. Ubersetzung
der Verfasserin, Originalfassung: ,Zurnalistovi neujde tendence dne$nich Fiskonémeckych
novin: za kaZdych okolnosti psat optimisticky, vyhybat se kritice. Dat co nejvice mista
oslavam, hromadnym projevim a pravodim.*
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Unter den Linden hebt sich dieses Bild der Statue of Liberty heutzutage anders hervor als
friiher. Eigentlich wiirde es in Schutzhaft gehc')'ren.“309

Diese Beschreibung macht deutlich, dass die Beziehung der Nationalsozialisten zu
Amerika nicht so eindeutig war, wie man vermuten wirde. Die USA galten zwar
weiterhin als Beispiel fir technologischen und wirtschaftlichen Erfolg, doch die
urbane amerikanische Kultur reprasentierte genau das, was man exemplarisch in
Berlin beseitigen wollte. Nichtsdestotrotz faszinierten Amerika und die amerika-
nische Grofistadt die Deutschen nach wie vor, und die USA blieben ein begehrtes
Reiseziel. Die Tatsache, dass zu jener Zeit die Freiheitsstatue, das Symbol fir
Freiheit und Demokratie schlechthin, in einer Auslage hell erleuchtet war, ist wider-

sprichlich, aber unter Beachtung dieser Tatsachen nicht verwunderlich.

Das politische Ziel der Nationalsozialisten bestand darin, aus Berlin eine wiirdige
Reichshauptstadt, eine Aushangeschild des Dritten Reiches zu schaffen. Berlin
sollte zwar international anerkannt werden, aber seinen Metropolencharakter der
20er-Jahre nicht beibehalten. Interessant ist, dass es trotzdem Stimmen gab, die

diesen Umstand beklagten, wie zum Beispiel Hans Testrup 1936:

~Aber Berlin? Beklagenswerte Hauptstadt! Wéhrend Paris, London, New-York, Rom den
epischen Bienen ihrer Nation wie riesige, unerschdpfliche Blumenbeete erschienen,
wéhrend dank ihrer honigsaugenden Tétigkeit jedem deutschen Schusterjungen Boulevards,
Broadway, Fiinfte Avenue, City und Trafalgar Square hdchst filmplastische Vokabeln
bedeuten, — fehlt es Berlin nahezu génzlich an einer grolRen epischen oder dramatischen
Resonanz, deren Echo die Reichsgrenzen Uberschreitet. «310

Testrup bezeichnet Berlin zwar als eine ,Weltstadt”, der aber mangelt es — im Ver-
gleich zu anderen solchen — an etlichen Qualitdten. So konstatiert er das Fehlen
einer reprasentativen Flaniermeile, wo die Menschen ,bummeln® wirden, und
fordert die Pflege des Kurflirstendamms. Seine Schilderungen illustrieren detailliert,
dass Berlin den weltstadtischen Charakter, mit dem man sich riihmte, nach 1933
mindestens in Teilen eingebuflt hatte. Bemerkenswert ist dabei zudem, dass

Testrup Berlin auch mit New York vergleicht, das er als Vorbild betrachtet. Dieser

%9 Ependa. Ubersetzung der Verfasserin, Originalfassung: ,V Berliné neni tak Zivo, jak

byvalo dfive. Aut osobnich jezdi méné. Na trednich budovach vlaje prapor s hakovym
kzizem. Jenom ve vykladni skfini Red Star Line ceka ¢lovéka prekvapeni. Je tam dva metry
vysoky obraz Sochy Svobody. Je i za vééera intensivné osvétlen. Symbol demokracie! Zde
Unter den Linden se tento obraz Statue of liberty vyjima za dne$nich poméru jinak, neZli
drive. Patfil by vlastné do Schutzhaftu.“

310 Terstrup, Hans: Berlin, Kurfiirstendamm. Bekenntnis zu einer ,Stralenpersénlichkeit”. In:
BT, 16.7.1936, MA.
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Punkt Iasst einmal mehr die Ambivalenz®'! des Dritten Reichs in der Beziehung zu

Amerika deutlich werden.

3.8 Das Bild New Yorks im Feuilleton von 1933 bis 1938

An den Beschreibungen New Yorks andert sich im Vergleich zu den Darstellungen
wahrend der Weimarer Republik — auch nach 1933 im Prinzip nichts. Es wird dabei
weiterhin mit Ehrfurcht und Bewunderung von einer aufregenden Weltstadt ge-
sprochen. Nach wie vor standen New York und andere US-amerikanische Grof3-
stadte fir das wahre Amerika. Auf diese europaische Betrachtungsweise verweist

1935 beispielsweise Paul Fechter:

~Wenn der Europder Amerika denkt, so denkt er zuerst an die Stadte. Die Vorstellung New
Yorks mit Wolkenkratzern und StralBenschluchten, die steinern baumlose Welt der gro3en
Siedlungen und der Massen, der Hochbahnen und des ewigen Ldrms beherrscht trotz des
Lederstrumpfs heute die Vorstellung. Amerika hat sich als meist beschriebene Eingangs-
vision des Landes in den Vordergrund geschoben. Filme wie Fritz Langs Metropolis haben
in der gleichen Richtung gewirkt; Schilderungen wie die der oft von der Literatur benutzten
Schlachthduser Chicagos haben sich unvermerkt eingefligt, also dal3 der innere Raum des
Begriffes Amerika fiir den Europ&er sich ganz von selbst mit Stéddtischem, mit Hochhdusern
und anderen Gebilden angefiillt hat, von denen jedes noch dazu den Anspruch erhob, das
jeweils gréBte Exemplar auf seinem Gebiet zu sein. «312

Auch nach 1933 wurde in den Zeitungen und Zeitschriften die Hamburg-Amerika-
Linie beworben, eine Reederei, deren Passagierschiffe seit dem 19. Jahrhundert
etliche Auswanderer in die USA brachten. In den 1930er-Jahren schliellich sei
Amerika zu einem beliebten Ferienziel geworden, denn ,die U.S.A. — zu unserer
Eltern Zeiten noch ein ferner Wunsch, der nur Wenigen erfiillt wurde, — [sind] heute
auf deutschen Schiffen in den nahen Bereich einer Ferienreise gertickt.*"* So wird
beispielsweise 1936 in einem Werbeartikel fiir eine New-York-Reise*'* im Berliner
Tageblatt die Stadt als atemberaubendes ,Zentrum der Neuen Welt“ gepriesen und
dem Leser als Reiseziel schmackhaft gemacht. 1938 heil’t es zwar, New York sei
selin Ddmon, ein Vamp unter den Stadten. [...] New-York hasst oder liebt man in
einem.“" Dennoch entschied sich Elli Tschauner, die Autorin, eindeutig fiir das

,Lieben”. Auch in einem weiteren Reisebericht wird von der Ankunft in der US-

11 Vgl. Gassert, Philipp: Amerika im Dritten Reich. Ideologie, Propaganda und

Volksmeinung 1933 - 1945. Franz Steiner Verlag Stuttgart, 1997. Gassert untersucht die
Beziehung zu den USA im Dritten Reich und das deutsche Amerikabild wahrend dieser Zeit.
%12 Eechter, Paul: Welt mit anderen MaBen. a. a. O., S. 6.
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314 Vgl. Milau, Gerhard Ludwig: Ferien am Broadway. Mit deutschen Schiffen nach
Nordamerika. In: BT, 7.2.1936, MA.

%% Tschauner, Ellie: Hypnose einer Nacht. Begegnung mit New-York. In: BT, 8.7.1938.
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amerikanischen Metropole geschwarmt: ,[...] Die Freiheitsstatue, angefunkelt von
der Sonne, blitzt Einem freundliches Willkommen entgegen. Dort schwimmen sie

endlich heran, die Briicken, die Ttirme, die Wolkenkratzer von New York.“®

Aber es gab auch Stimmen, die sich differenzierter mit dem Faszinosum New York
auseinandersetzten. Z. B. wurde in einer anderen Schilderung der Mythos von der

Stadt als Werbekonstrukt entlarvt:

,New -York! Wolkenkratzer. [...] Maschinen, die in einer Stunde 350 000 Zeitungen aus der
Pistole schieBen, Gerichtsverhandlungen, Gesellschaftsskandale, Schiffsrekorde, Krieg,
Kino, Kino und wieder Kino und andere Kinos. [...] Die Scheibenwischer klappern an der
Windschutzscheibe, die Stadt zerflie3t zu einer Reklamevision.“*'”

Die ambivalente Einstellung des Drittens Reichs Amerika gegenuber wird in den
Texten des Berliner Tageblatts besonders deutlich. Die emphatische Darstellung

New Yorks hebt sich davon deutlich ab.

Als Beispiel fur dieses widersprichliche Verhaltnis zu den USA kann auch der
Amerika-Besuch des Oberburgermeisters von Stuttgart im Jahre 1936 dienen. Jener
Oberbiirgermeister interessierte sich in New York z. B. besonders fir die ,Juden-
frage” und stellte an anderer Stelle zufrieden fest, dass er in Chicago ,besonders
herzlich“ empfangen wurde. Da von 125 Millionen US-Amerikanern etwa ein Funftel
in irgendeiner Weise deutsche Vorfahren hatten, waren die meisten allmahlich fur
das ,neue Deutschland“ zu gewinnen, beteuerte er im Sinne der national-
sozialistischen Ideologie.'® Die Behauptung, dass der amerikanische Fortschritt im
Grunde den deutschstdmmigen Amerikanern zu verdanken sei, ermdglichte —
zusammen mit einer getrennten Wahrnehmung der US-amerikanischen Kultur und
Politik — die Bewunderung der amerikanischen technologischen und wirtschaftlichen
Prozesse in den Jahren 1933 bis 1938.Das gespaltene Verhaltnis des Dritten
Reichs gegenlber Amerika konnte dadurch allerdings nicht aufgehoben werden.
Einerseits war es eben wirtschaftliches Vorbild und Partner, andererseits blieb es

die Geburtstatte einer ,entarteten” Kultur, die man ablehnte.

Dem imaginierten New York indes (denn die meisten kannten es allein aus Film,
Presse und Literatur) begegnete man weiter mit der gleichen Faszination wie in den

Jahren zuvor.

¥ 1lling, Gerte: Die Reise nach Amerika. In: Die Dame, Jg. 65, H. 11, (Mai) 1938, S. 63.
317 Hagen, Anneliese von: We are feeling like a million. In: BT, 13.12.1938.

318 Anonym: Ein Schwabe kam aus USA. Stuttgarts Oberbiirgermeister am Vortragspult.
Ernste und heitere Erlebnisse. In: BT, 15.11.1936.
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3.9 Berlin — eine Weltstadt?

Berlin war nach 1920 nicht nur eine moderne Grol3stadt, sondern die drittgrofite
Stadt der Welt. Doch war Berlin eine Weltstadt? Welche Kriterien mussen erfllt
sein, um dieser Bezeichnung gerecht zu werden? Michael Erbe behauptet: ,Der
Begriff ,Weltstadt’ ist eine typisch deutsche Prédgung. In den bedeutenden euro-
péischen Sprachen kommt dieses Wort so nicht vor [...].“*'® Laut Erbe zeichnet sich
eine Weltstadt neben der Grofie vor allem durch ihren kosmopolitischen Charakter
aus. Wie international war also Berlin? Die Anzahl der in Berlin lebenden Auslander
zumindest war in den 20er-Jahren nicht anndhernd so hoch wie in London oder
Paris. Doch malRgebend fir den Weltstadtcharakter war, dass die Stadt fiUhrend war
in vielen Bereichen des wissenschaftlichen und kulturellen Lebens. Der Anspruch
nach dem Weltstadtstatus schien eine Art Prestige nicht nur fir Berlin, sondern flr
die gesamte Weimarer Republik zu verheiRen. Wie wichtig dieses Thema war,
bezeugt die zeitgendssische Diskussion im Feuilleton. So wurde die Frage nach

das Weltstadtische an Berlin beispielsweise 1928 im Berliner Tageblatt erortert:

JIst Berlin eine internationale Stadt? Legt man als Malistab fiir den kosmopolitischen
Charakter einer Stadt die Zahl der dort voriibergehend oder dauernd lebenden Auslénder
zugrunde, so wird Berlin bei weitem von Paris, London und New York (bertroffen. Dieser
Mafstab ist ein ungenigender Gradmesser. Z. B. kbnnen wissenschaftliche, kulturelle und
wirtschaftliche Institutionen die internationale Rangordnung einer Stadt beeinflussen. Und
urteilt man nach diesen Gesichtspunkten, so reiht sich Berlin gleichberechtigt unter die
ersten Weltstadte. **°

Der Selbstwahrnehmung Berlins als Weltstadt folgte freilich auch die Selbstinsze-
nierung als solche. Die Stadt wurde zum Werbeprodukt. ,Das Ausstellungs-, Messe-
und Fremdenverkehrs-Amt unternahm 1927 den ersten ernstzunehmenden Ver-

such, in einer umfangreichen Kampagne die Stadt Berlin konsequent und kohérent

«321

als Produkt zu vermarkten. Und auch das Feuilleton unterstitzte diese

Kampagne tatkraftig.

L,Der Weltreklamekongress 1929 gab einer inzwischen weitgehend nobilitierten Branche
umfassend Gelegenheit zur Selbstdarstellung, um so ganz nebenbei zu zeigen, dass Re-
klame untrennbar mit den grolen Stadten verbunden ist. Untermauert wurde das in
Sonderbeilagen der gro3en Zeitungen, etwa des Berliner Tagblatts, in denen sich namhafte

*'% Erbe, Michael: a. a. O., S. 52.

20 p, M-g.: Zweitgré3te Stadt der Welt ist: Das moderne Berlin. Die amerikanische Ent-
wicklung der Vororte — Citybildung. Berlin eine internationale Stadt? In: BT,23.10.1928, MA.
%21 Siebenhaar, Klaus; Wegmann, Thomas: a. a. O., S. 13.
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Autoren wie Alfred Déblin, Marieluise FleiBer oder Odon von Horvéth ausfiihrlich mit der
Reklame beschéftigten. «322

Mit Slogans wie ,Jeder einmal in Berlin“ oder ,Germany wants to see you* sollten
Touristen zu einem Berlin-Besuch animiert werden. Diese Kampagnen zeigten sich
als effizient, denn es gelang, die Anzahl der auslandischen Gaste zu erhéhen. Der
Feuilletonist Peter Bamm bemerkte 1930 diesbezuglich pointiert: ,Jeder einmal in
Berlin. Dann haben wir auf alle Félle eine schwere Menge Geld verdient.“*** Mit der
Werbung fir das Produkt Berlin wurde gleichzeitig das Image von der Weltstadt
heraufbeschworen.

Die Problematik bei der Definition einer Weltstadt besteht meiner Auffassung nach
auch darin zu klaren, ob eine Weltstadt neben dem kosmopolitischen Charakter
eine einzigartige Eigenart haben sollte, die sie auf Anhieb identifizierbar macht, und,
wenn ja, wie stark diese Eigenart ausgepragt sein darf, damit wiederum der offene
Charakter bewahrt bleibt. Das heutige Verstandnis von einer Weltstadt impliziert
eine hochindustrialisierte, mit allen modernen Errungenschaften ausgestattete und
mittels modernster drahtloser Kommunikationswege verbundene Metropole; dabei
spielt es keine Rolle, auf welchem Kontinent sich diese befindet oder welche kultu-
relle Eigenarten sie hat. Die Vorstellung einer Weltstadt in den 1920er-Jahren aber
schien auch nach einer besonderen Eigenart zu verlangen. Hans Kafka schreibt in
seinem Feuilleton, in dem er sich mit dieser Problematik beschaftigt, dass gerade

das typisch Berlinische die Stadt daran hindern wirde, weltstadtisch zu sein:

,Berlin — nun ja, so oft und gern man die Worte ,Weltstadt’ und ,international’ auch verwendet
— eins ist sicher: wiirde man im Schlaf hierher versetzt, sdhe man sich, erwachend, nur
sekundenlang um, man wisste doch sofort, dass, man in keiner anderen Weltstadt sei, nicht
in Chicago, und schon gar nicht in Miinchen [...].*%*

Obwohl sich Berlin — gemessen am kosmopolitischen Charakter — mit Paris oder
London nicht vergleichen konnte, war es eine der modernsten Metropolen von
internationalem Rang und in diesem Sinne eine Weltstadt. ,In den zwanziger Jahren

wurde Berlin zu einem geistigen, wissenschaftlichen und kulturellen Zentrum, mit

%22 Ependa, S. 16.

%23 Bamm, Peter: Jeder einmal in Berlin. In: die neue linie. Jg. Il, Heft 1, (September) 1930,
S. 18.

%2% Kafka, Hans: Die Stadt und die Welt. Gang durch ein groes Hotel. In: BT, 1.5.1928, MA.
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dessen internationaler Bedeutung sich in diesem Jahrzehnt keine andere Weltstadt

messen konnte. “*?®

Die vorliegende Feuilletonanalyse legt dar, dass zwischen der Selbstinszenierung
und Fremdwahrnehmung Berlins eine Wechselbeziehung bestand. Einerseits stili-
sierte sich Berlin selbst als amerikanische Stadt und als Weltstadt, andererseits
wurde es tatsachlich von auf3en als solche wahrgenommen (vgl. 7. Kapitel). Europa
und Amerika verbindet die Tatsache, dass auf beiden Kontinenten die Moderne im
Grofistadtraum ihren Ausgangspunkt nahm. Es waren die Grof3stadte, die als Zen-
tren der modernen urbanen Kultur galten. Gleichzeitig wurde deutlich, dass der
Ursprung der modernen Kultur nicht allein in den USA lag. Es war der Moderni-
sierungsprozess, der den historischen Gesellschafts- und Kulturwandel bedingte,
der in Europa zur Herausbildung der modernen Industriekultur fihrte. Davon zeugt
auch der Umstand, dass in Amerika das Européische ebenso als modern galt wie in
Europa das Amerikanische, wie an den Beispielen des européischen New York und

des amerikanischen Berlin beobachtet werden konnte.

325 Engelmann, Bert: Berlin. Eine Stadt wie keine andere. Bertelsmann Verlag Minchen,

1986, S. 233.
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4 Die Neue Frau im deutschen Feuilleton als Innbegriff der

Modernitat der Weimarer Republik

Die Grof3stadt bot ideale Mdglichkeiten zur Selbstverwirklichung, sowohl durch Bil-
dung, Arbeit wie auch in der Freizeitgestaltung, und in der GroR3stadt vollzog sich
der Wandel des Weiblichkeits- und Mannlichkeitsideals. Es ist evident, dass gerade
hier das traditionelle Frauenbild des 19. Jahrhunderts Uberwunden wurde und ein
neues entstand. Der Prototyp der modernen Weiblichkeit in den 1920er-Jahren war
eine urbane Erscheinung, die gern als die Neue Frau bezeichnet wurde und durch
ihre mediale Verbreitung eine dermafen grol’e Popularitat erlangte, dass sie zum

LJAlltagsmythos“* wurde.

Frauen waren keineswegs nur Medienobjekte, sondern nunmehr selbst Medienkon-
sumentinnen, die von Presse und Kino mit modernen Lebensentwiirfen und Moden
geradezu Uberschuttet wurden. Die Neue Frau war weitaus mehr als nur ein popu-
lares Modephanomen, denn sie brachte den radikalen Wandel, der durch den Mo-
dernisierungsprozess ausgelost worden war, innerhalb der deutschen Gesellschaft
am starksten zum Ausdruck. Deshalb war es gerade die Neue Frau, die zum ,Inn-

«327

begriff der Weimarer Modernitat“=" wurde.

Das 4. Kapitel wird die charakteristischen Merkmale dieses Phanomens heraus-
arbeiten und dabei unterstltzt durch eine Analyse der Zeitschriften Die Dame und
die neue linie, aus denen die meisten der nachfolgenden Zitate stammen. (Partiell

wird auch das Berliner Tageblatt einbezogen.)

Die Auseinandersetzung mit jenem urbanen Frauentypus war Bestandteil des Dis-
kurses Uber die Modernisierung und Amerikanisierung, also eines Gesellschaftsdis-
kurses, der alle Lebensbereiche erfasste. Daher lautet meine These, dass die ur-
banen Weiblichkeitskonstruktionen in der Zeit zwischen den beiden Weltkriegen die
Auseinandersetzung mit der Modernisierung widerspiegeln. Gleichzeitig bildet diese
These die Grundlage fir den Vergleich mit den Darstellungen der modernen Frau

im tschechischen Feuilleton (vgl. 8. Kapitel).

326 Sykora, Katharina: Die Neue Frau. Ein Alltagsmythos der Zwanziger Jahre. In: Sykora,

Katharina (Hrsg.): a. a. O., S. 14.

321 Frevert, Ute: Kunstseidener Glanz. Weibliche Angestellte. In: Schmidt, Maruta; Soden,
Kristine von (Hrsg.): Neue Frauen. Die Zwanziger Jahre. BilderLeseBuch. Elefanten Press
Berlin, 1988, S. 25.
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4.1 Neue Modglichkeiten, neue Wege — die GroRstadt als Zentrum der

Frauenemanzipation

»,Denn der Ndhrboden |[....] ist die Metropole. Wer nach der Rolle der Weiblichkeit in der Me-
tropole fragt, der fragt daher immer auch nach der Rolle der Weiblichkeit in der Moderne.**®

Eine unbestreitbare Tatsache ist, dass sich die Lage der Frauen wahrend und vor
allem nach dem Ersten Weltkrieg in Europa grundlegend veranderte. Der Erste
Weltkrieg und seine Folgen, der Mangel an mannlichen Arbeitskraften, der Frauen-

tiberschuss>%®®

und die Entstehung der Republik, deren Verfassung die Gleich-
stellung der Geschlechter verankerte, waren grundlegende gesellschaftliche Veran-
derungen, die zur Emanzipation der Frau fihrten. Die Frauen konnten sich aus dem
Korsett befreien, das ihren Koérper — aber auch ihren Geist — durch traditionelle Ver-
haltensregeln und -muster jahrhundertelang einschnirte. Die Gro3stadt spielte eine
entscheidende Rolle bei diesem Prozess, denn sie war der ideale Ort, der den not-
wendigen Freiraum sowie die Mdglichkeiten (Studium, Erwerbstatigkeit etc.) bot, um
den Frauen ein selbststadndiges und unabhangiges Leben zu ermdglichen. Hier an-
derte sich ihr Selbstverstandnis, hier konnten sie die alten Verhaltensmuster abge-
legen und neue entwickeln. Unbestreitbar ist dariber hinaus, dass ,[d]ie Faszination
an der grol3en Stadt [...] die Geschichte der Frauen und der modernen Weiblich-
keitsbilder [durchzieht]**. Die veranderte gesellschaftliche Rolle der Frau fiihrte zu
einem Wandel der Geschlechterverhaltnisse, der eine Neudefinition der Begriffe

feminin und maskulin erforderlich machte.

Die Stadt als Zentrum der Frauenbewegung

Bereits im 19. Jahrhundert bildete sich in den urbanen Zentren die deutsche bir-
gerliche Frauenbewegung heraus. Deren Grinderin Louise Otto-Peters forderte
1843: ,Die Teilnahme der Frauen an den Interessen des Staates ist nicht ein Recht,

sondern eine Pflicht.**" Die organisierte Frauenbewegung, die fiir Frauen das

328 Muller-Bach, Inka: ,Weibliche Kultur“ und ,stahlhartes Gehduse“. Zur Thematisierung des
Geschlechterverhéltnisses in den Soziologien Georg Simmels und Max Webers. In: Anselm,
Sigrun; Beck, Barbara (Hrsg.): Triumph und Scheitern in der Metropole. Zur Rolle der
Weiblichkeit in der Geschichte Berlins. Dietrich Reimer Verlag Berlin, 1987, S. 115.

%29 ygl. Peukert, Detlev J. K.: a. a. O., S. 92.

%% Anselm, Sigrun; Beck Barbara: Vorwort. In: Anselm, Sigrun; Beck, Barbara (Hrsg.): a. a.
0., S.7.

%" Nave-Herz, Rosemarie: Die Geschichte der Frauenbewegung in Deutschland.
Bundeszentrale fir politische Bildung Bonn, 1997, S.11.
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Recht auf Bildung und Arbeit forderte, entstand allerdings erst 1865. Ihr Ziel war es,

den Frauen zu Miundigkeit und Selbststandigkeit zu verhelfen.

Im 19. Jahrhundert waren Frauen aus den niederen Gesellschaftsschichten meist
als Arbeiterinnen oder Dienstpersonal tatig. Den blrgerlichen Frauen blieb der Weg
ins Berufsleben verschlossen. Deshalb strebten sie eine Ehe an, die ihre ,Versor-
gungsinstitution“® darstellte. Doch auch die sich verschlechternde wirtschaftliche
Lage wie auch der technische Fortschritt fihrten zu einer Veranderung des bir-
gerlichen Haushaltes. Fir die Téchter aus dem verarmten Mittelstand wurde es zur
Notwendigkeit, eine Berufsausbildung zu erkdmpfen, um den Broterwerb selbst-
standig bestreiten zu konnen. Ab Mitte des 19. Jahrhunderts wurde burgerlichen
Frauen ermdglicht, eine Lehrtatigkeit zu ergreifen. Dies macht verstandlich, weshalb
die ersten Vertreterinnen der organisierten Frauenbewegung der burgerlichen

Mittel- und Oberschicht entstammten.

1865 wurde der Allgemeine Deutsche Frauenverein gegrindet. Er befasste sich mit
Themen wie Recht auf Arbeit, Mutterschutz, Chancengleichheit im Beruf und
gleicher Entlohnung. Des Weiteren stand die Bildungsfrage im Vordergrund der bir-
gerlichen Frauenbewegung. Um den Frauen Zugang zu Bildung zu ermoglichen,
wurden literarische, historische oder naturkundliche Vortragsabende organisiert, zu
denen auch Arbeiterinnen eingeladen wurden. In Berlin und anderen deutschen
Stadten wurden Frauenerwerbsvereine gegrindet. Fir die meisten dieser Vereine
war das Wahlrecht nur ein Fernziel, und man beschrankte sich in erster Linie da-
rauf, das Arbeitsrecht zu erkdmpfen. Als eine Ausnahme kann die 1895 gegriindete
Berliner Frauenrechtsbewegung gelten, die sich dem Kampf fir das Wahlrecht von
Frauen verschrieb. 1894 wurde eine Dachorganisation der Bund Deutscher Frauen-
vereine konstituiert, nach dem Vorbild des 1888 in Amerika gegrindeten Inter-

national Council of Women®%,

Die birgerliche Frauenbewegung war von Anfang an feministisch, da sie Forde-
rungen der Frauen durch Frauen erkdmpfen liels. Die proletarische Frauen-
bewegung hingegen war ein Bestandteil der sozialistischen Arbeiterbewegung.
Letztere forderte das Bewusstsein daflr, dass die Frauenfrage nur im Zusammen-
hang mit der Anderung der gesellschaftlichen Verhaltnisse zu I6sen war. Daflr
stand nicht zuletzt das 1878 erschiene Werk von August Bebel Die Frau und der

Sozialismus. Clara Zetkin behauptete, der Unterschied zur birgerlichen Frauen-

%32 y/gl. ebenda, S. 14.
333 ygl. ebenda, S. 25 - 26.
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bewegung lage darin, dass diese ,einen Kampf gegen die Ménner der eigenen
Klasse fiihre, wadhrend die Proletarierinnen im Verein mit den Ménnern ihrer Klasse
fiir die Abschiittelung der Kapitalherrschaft kdmpften“**. 1933 |6ste sich der Bund

der Deutschen Frauenvereine selbst auf, um der Gleichschaltung zu entgehen.

Bildung

Claudia Heuerkamp vertritt die These, dass ein Grund der Offnung von Univer-
sitaten fur Frauen ,die Tatsache [war], dal3 fiir die unverheirateten Tochter aus
bildungsbdrgerlichen Familien die Gestaltung ihres Lebensunterhalts in der zweiten
Hélfte des 19. Jahrhunderts immer schwieriger wurde.“**® Seit 1888 setzte sich der
im selben Jahr gegriindete Verein Reform fir héhere Madchen- und Frauenbildung
sowie fUr die Zulassung von Frauen zur Maturitat ein. 1890 griindete Helene Lange
den Allgemeinen Deutschen Lehrerinnen-Verein®*®. Die ersten sechs Abiturien-
tinnen absolvierten 1896 in Berlin als externe Studentinnen die Reifeprifung. Ein
Studienabschluss war jedoch nur im Ausland mdglich. Nachdem verschiedene euro-
paische Lander den Frauen versuchsweise und in beschranktem Male ein Studium
erlaubten, wurde ihnen 1908 der Zugang zu den Universitdten im ganzen
Deutschen Reich gewahrt. Meist handelte es sich bei diesen Studentinnen um
Frauen aus Familien mit bildungsbirgerlichem oder akademischem Hintergrund.

Die Anzahl von judischen Frauen war sehr hoch.

sDald die gebildete blirgerliche Familie in der jiidischen Bevélkerung relativ hdufiger war als
in der nicht-jiidischen, diirfte bereits zu einem grol3en Teil die hohe Zahl jlidischer Frauen an
den Universitéaten erklaren. Hinzu kam die ausgeprégte Hochschétzung héherer Bildung und
formaler Qualifikation in jiidischen Blrgerfamilien. «337

Die meisten Frauen studierten Jura und Medizin. Viele besuchten auch die Philo-
sophische Fakultat, wo sie eine gute Allgemeinbildung erwerben konnten, die ihnen
auch im Falle einer Heirat zu Gute kam. Denn das Studium ermdglichte es den
Frauen noch langst nicht, in mannliche Spharen vorzudringen und Mannerberufe
auszulben, da sie offen von den mannlichen Kollegen diskriminiert wurden. Die

Zahlen aus der Weimarer Republik zeigen, dass ,die eigentliche Schwierigkeit fiir

%% Ebenda, S. 31.

%% Heuerkamp, Claudia: Frauen, Universitaten und Bildungsbiirgertum. Zur Lage
studierender Frauen 1900 - 1930. In: Siegrist, Hannes: Biirgerliche Berufe. Zur
Sozialgeschichte der freien und akademischen Berufe im internationalen Vergleich.
Vanderhoeck & Rupprecht Gottingen, 1988, S. 201.

%% Nave-Herz, Rosemarie: a. a. O., S. 31.

%7 Heuerkamp, Claudia: a. a. O., S.207.
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Frauen nicht so sehr darin bestand, ein Studium zu ergreifen, als vielmehr darin,
nach dem Studium in einen akademischen Beruf zu kommen.“*® Das Lebens stu-
dierter Frauen war nicht einfach: Sie waren zwar erfolgreich, mussten sich aber
unter Umstanden ohne Mann ihren Weg durch das Leben bahnen. Es gab viele
Frauen, die nach dem Studium nicht auf Familie verzichten wollten und sie mit dem

Beruf zu vereinen versuchten. Dies war jedoch oftmals zum Scheitern verurteilt.

,Versuche, Ehe und Mutterschaft auf der einen und akademische Berufstétigkeit auf der
anderen Seite miteinander zu kombinieren, implizierte in jedem Falle eine erhebliche Dop-
pelbelastung der betroffenen Frauen [...], zumal es fiir solche Lésungen nicht die geringsten
gesellschaftlichen Hilfen gab und die Eheméanner der betreffenden Frauen im Regelfall nicht
daran dachten, die Aufgaben in Haushalt, Familie und Kindererziehung partnerschatftlich mit
ihren berufstétigen Frauen zu teilen. “>*°

1920 erhielten Frauen das Habilitationsrecht, ab 1922 durften sie Richterinnen
werden. Zwischen 1908 und 1933 promovierten in Deutschland 10 595 Frauen.**
Sie alle waren Pionierinnen einer neuen Lebensweise, die sich von der ihrer Vor-
gangerinnen grundlegend unterschied. Und obwohl auch fir diese zweite Gene-
ration das Studium noch immer keine gesicherte Existenz bot, konnte sie von den
Errungenschaften ihrer Vorgangerinnen profitieren und ihre Berufsaussichten ver-
bessern. Immerhin konnte sich so manches Frdulein Doktor in den Mannerdo-
manen Respekt erkdmpfen. Der Verweis auf diese Generationsfolge ist auch fur die
Auseinandersetzung mit der Rolle der Frau im Dritten Reich (siehe 6. Kapitel) und

fur den Vergleich mit der Tschechoslowakei (siehe 8. Kapitel) von Bedeutung.

4.2 Die Neue Frau — ein inszenierter Typus?

Seit den 1970er- und -80er-Jahren beschaftigt sich die feministische Forschung mit
der Geschichte der Kultur unter Akzentuierung des Frauen- und Geschlechter-
diskurses. Da der Typus der Neuen Frau ,auf ideengeschichtlicher wie ikono-

“41 ist, wird

logischer Ebene zu einem Paradigma fiir die Zwanziger Jahre geworden
die Beschaftigung mit der Weimarer Republik als eine Art Suche nach Vorbildern
der modernen Frau betrieben. Dass die Erforschung der Zeit zwischen den Welt-

kriegen aus der Sicht von Frauen zunehmend relevant geworden ist, beweisen die

%% Ependa, S. 214.

%9 Ependa, S, 216.

9 Nave-Herz, Rosemarie: a. a. O., S. 32.

341 Sykora, Katharina: Die Neue Frau. Ein Alltagsmythos der Zwanziger Jahre. a. a. O., S.
14. Vgl. auch: Ankum, Katharina von: Women in the Metropolis. Modernity in Weimar
culture. University of California Press Berkeley, 1997.
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zahlreichen Neuauflagen von Autorinnen aus der Weimarer Republik, wie Irmgard
Keun, Marieluise Fleier, Mascha Kaléko oder Emmy Hennings. Dieses Interesse
betrifft — neben der Literatur — auch Zeitschriften aus jener Zeit, wie an der Publi-
kation eines Faksimile der Zeitschrift Die Dame oder an der Ausstellung Uber die

2

neue linie*** zu beobachten ist. Auch umfanglichere Ausstellungen wie Neue

Frauen zwischen den Zeiten*** oder ,Glamour’ Das Girl wird feine Dame —

Frauendarstellungen in der spéaten Weimarer Republik®**

zeugen von der stetig
wachsenden Beachtung der 1920er-Jahre in der Frauenforschung. Die
dazugehdrigen Untersuchungen erdrtern ferner die Entstehungsgeschichte des
Konstrukts der Neuen Frau, das zum Paradigma der Zwischenkriegszeit wurde.
Dabei steht vorrangig die Wechselbeziehung von Lebensrealitdt und

Medienpragungen im Mittelpunkt.

Der Begriff Neue Frau bildete sich im Kontext internationaler revolutionarer Bewe-
gungen zu Ende des 18. Jahrhunderts heraus und fand im 19. Jahrhundert weitere
Verbreitung. Im Rahmen der Franzosischen Revolution wurde die Entwicklung der
femme libre gefordert, die die neue Gesellschaftsordnung reprasentieren sollte. In
Deutschland wurde der Begriff Neue Frau erst nach dem Revolutionsjahr 1848 von
den Frauenbewegungen aufgegriffen.**° Die Forderung nach der Neuen Frau wurde
im 19. Jahrhundert sowohl von buirgerlichen wie auch von proletarischen Frauenor-

ganisationen formuliert; fur diese forderten sie das Recht auf Arbeit und Bildung.

Bereits 1896 beobachtete Alfred Kerr die Emanzipation der Frau, die im 6&ffentlichen

Leben zunehmend prasent wurde:

,Das Emporklettern der Weiberchen zu immer neuen Schauen ist ein reinstes Symbol von
erstaunlicher Aktualitat. Heute klettern sie in Berlin (berall empor; nicht zuletzt die Treppen
der Universitéat, nicht zuletzt die Treppen der kéniglichen Biicherei, nicht zuletzt die
Redaktionstreppen. «346

In den 20er-Jahren bezeichnete der Begriff Neue Frau schliellich die um 1900 ge-
borene Frauengeneration, die sich den Anforderungen des modernen Alltags ange-

passt hatte. Diese Neue Frau verkérperte die Fortschrittlichkeit der Weimarer Repu-

%2 die neue linie. Das Bauhaus am Kiosk. Im Bauhaus Archiv Berlin, 21.2.2007 - 16.4.2007.
3 Neue Frauen zwischen den Zeiten. In der Kleinen Humboldt-Galerie Berlin, 17.4.1996 -
23.5.1996.

344 Glamour* Das Girl wird feine Dame — Frauendarstellungen in der spdten Weimarer
Republik. Im Georg Kolbe Museum in Berlin, 17.2.2008 - 12.5.2008.

%5 Siehe: Sykora, Katharina: Die Neue Frau. Ein Alltagsmythos der Zwanziger Jahre. a. a.
0.,S.9-24.

% Riihle, Giinther (Hrsg.): Alfred Kerr. Mein Berlin. Schauplétze einer Metropole. Aufbau-
Verlag Berlin, 1999, S. 116.
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blik sowie die Modernitat Berlins. Die Bedeutungsverschiebung des Begriffs und

seine Popularisierung kommentiert Katharina Sykora wie folgt:

,Mit dem Ende des Ersten Weltkriegs jedoch trat ein deutlicher und wesentlicher Wandel
ein, sowohl was den Gebrauch und die Bedeutung des Begriffs ,Neue Frau’ betraf, als auch
was Ausmall und Kontext der Verbreitung des damit verbundenen sozialen Typus’ und
seiner Bildprédgung anging. w347

An der Erschaffung, Mitgestaltung und Popularisierung des Phanomens Neue Frau
als einen modernen urbanen Typus waren in erheblichem Male die Medien, vor
allem das Kino und die Presse, beteiligt.**® Mit ihrer expliziten Ausrichtung auf
Frauen schufen sie sich Protagonistinnen und Konsumentinnen zugleich. Denn
gerade durch die massenhafte mediale Verbreitung wurde die Neue Frau zum Vor-
bild fur all jene Frauen, die als modern gelten wollten. Petra Bock schreibt in diesem

Zusammenhang:

.Die Neue Frau war in Mode, so wie sie sich auch in der Mode inszenierte. Den Gazetten
ein beliebtes Feuilletonthema, Gespréachstoff fiir jede Party, willkommene Kundin und viel-
versprechendes Objekt fiir die gerade entstehende Schénheits- und Unterhaltungsindustrie
[...] Zeitschriften, Filme, Romane und Werbungen griffen das Image auf, instrumentalisierten
es fiir ihre Zwecke und sorgten gleichzeitig flir seine massenhafte Verbreitung. «349

Wem galt der Begriff Neue Frau tberhaupt? In den 1920er-Jahren lebten nebenein-
ander fortschrittliche intellektuelle blrgerliche Frauen, Angestellte als Vertreterinnen
des neuen Mittelstandes, d. h. Frauen, welche die neu erworbenen Bildungs- oder
Arbeitsmdglichkeiten nutzten oder nutzen mussten, Arbeiterinnen sowie Frauen in
der traditionellen Rolle der Mutter und Hausfrau. Jede von ihnen konnte eine Neue
Frau sein. Der Begriff bezog sich folglich auf eine heterogene Gruppe von Frauen
aus unterschiedlichen sozialen Schichten. Diese Gruppe von Frauen reprasentierte
nicht nur eine neue soziale Klasse, sondern in erster Linie eine neue Generation
von modernen Frauen, denn , Typus und Image gaben den jungen Frauen die M6g-
lichkeit, sich jenseits gebdrtlicher oder ehelich festgelegter Sozialschranken zu

verorten. “®>°

Versuche, zwischen dem Image und der gelebten Realitdt genauer zu unter-

scheiden, sind auch in der Forschung zur Neuen Frau unternommen worden.

7 Sykora, Katharina: Die Neue Frau. Ein Alltagsmythos der Zwanziger Jahre. a. a. O., S.
10.

38 Schiiler, Liane: Vom Ernst der Zerstreuung. Schreibende Frauen am Ende der Weimarer
Republik: Marieluise FleiBer, Irmgard Keun und Gabriele Tergit. Aisthesis Verlag Bielefeld,
2005, S. 45.

%9 Bock, Petra; Koblitz, Katja (Hrsg.): a. a. O., S. 22.

%0 Ebenda, S. 23.
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Kristine von Soden geht davon aus, dass mit der Entdeckung der Masse durch die
Konsumindustrie die Emanzipation ,in Konsum umgelenkt” ,und die ,Neue Frau’ als
Kampfbegriff der Frauenbewegung um 1900 zum Modebegriff vereinnahmt*®'
worden sei. Die Sozialwissenschaftlerin Petra Bock wiederum versuchte, eine kleine
Elitegruppe intellektueller Frauen, die den wahren Typus der Neuen Frau
verkorperten, von der Masse der Angestellten, die nur jenes aullere Image

Ubernahmen, zu unterscheiden:

LAUf der einen Seite gab es digjenigen, die kreativ einen eigenen Lebensstil aus einem
intellektuellen, reflektierten BewufBtsein heraus gestalteten und die einen modernen,
progressiven Frauentypus verkérperten. Es waren Frauen aus dem akademischen oder
literarisch-kiinstlerischen Milieu. [...] Auf der anderen Seite gab es die grolle Masse der
jungen Frauen, die das modische Image der Neuen Frau im bekannten &uf3eren Er-
scheinungsbild mit Bubikopf, kurzem Rock und Zigarette pflegten, ohne damit ein tieferes
BewuBtsein zu verbinden. “**?

Wahrend Sykora die Neue Frau als einen ,Alltagsmythos” versteht, zeigt Julia
Bertschik am Beispiel von Vicki Baum, dass sich ,modisches Image und emanzipa-
torischer Typ der ,Neuen Frau’ gerade nicht auseinanderdividieren lassen.* Weil
das Image und die Realitat in einer Wechselwirkung agierten, ist es nicht nur
schwierig, sondern auch unnétig, zwischen ihnen zu unterscheiden. Aus diesem
Grund schlieRe ich mich Bertschiks Argumentation an, die die Neue Frau als ,immer
wieder erzeugtes Konstrukt vielstimmiger Diskurse® versteht, ,lber die sich progres-

sive wie traditionelle Vorstellung von Weiblichkeit etablieren“*.

4.3 Die Rolle der Modepublizistik bei der Popularisierung von
modernen Weiblichkeitsbildern

Simmel bemerkte bereits 1905, dass die Verbindung von Mode und Moderne den

Wechsel zum Neuen ausdriicke und den Bruch mit der Vergangenheit verdeutliche.

%1 Sykora, Katharina: Die ,,Hure Babylon® und die ,Médchen mit dem eiligen Gang“. Zum
Verhéltnis ,Weiblichkeit und Metropole” im StraBenfilm der Zwanziger Jahre. In: Sykora,
Katharina (Hrsg.): a. a. O., S. 128.

%2 Sykora, Katharina: Die Neue Frau. Ein Alltagsmythos der Zwanziger Jahre. a. a. O., S.
21.
353 Bertschik, Julia: Vicki Baum: gelebter und inszenierter Typ der ,Neuen Frau“in der
Weimarer Republik. In: Wende, Waltraud (Hrsg.): Nora verlasst ihr Puppenheim. Autorinnen
des 20. Jahrhunderts und ihr Beitrag zur &sthetischen Innovation. J. B. Metzler Stuttgart,
2000, S. 69.

%4 Ependa, S. 83. Bertschik kommt weiterhin zu folgendem Ergebnis: ,Sie sind in der
Realitét abruf- und auswechselbar wie ein Rollenrepertoire mit verschiedenen Kostiimen,
ohne dass dabei liberhaupt noch zwischen eigener und fremder Rede, zwischen medialer
Vermarktung und einheitlich-individuellen Selbst — einer somit illusionér werdenden
Vorstellung — klar unterschieden werden kann.*
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Er machte klar, dass die Modeentwicklung mit sozio-kulturellen Entwicklungen
zusammenhangt. Das Reformkleid, das die Figur unbetont liel3, weil es lose fiel, war
Zeichen eines Wandels von Bewusstsein und Mode.>**® Die Entbehrungen wéahrend
und unmittelbar nach dem Ersten Weltkrieg sowie der Umstand, dass Frauen
Manner, die ihren Dienst an der Front taten, an ihren Arbeitsplatzen vertraten,
hatten die Entstehung einer praktischen Mode zur Folge. Hinzu kam, dass die Kon-
fektion eingefihrt wurde und erschwingliche Massenware malgeschneiderte
Modelle ersetzte und somit eine eindeutige Zuordnung zu einer bestimmten Gesell-

schaftsschicht erschwerte.

,Die Frauen der zwanziger Jahre hatten durch ihre Partizipation an den die Funktion der
Gesellschaft erhaltenden Dienstleistungen und Arbeitsprozessen, durch ihr Eindringen in die
Offentlichkeit, in den Sport und kiinstlerische Darbietungen eine neues Selbstwertgefiihl ent-
wickelt, das in der Bewegungsfreiheit ihrer Kleidung seine dullere Entsprechung fand. «356

Der Modejournalismus war anfangs eine Domane von Mannern, erst nach der Jahr-
hundertwende eroberten langsam die Frauen dieses Gebiet fur sich, was sicher
auch mit dem Anstieg von weiblichen Zeitungsmitarbeitern zusammenhing, wie

Eliza Ichenhauser bereits 1905 feststellte. Severit behauptet:

,Die Entwicklung der Modepublizistik hatte im Zuge der Industrialisierung des Schneider-
handwerks und des technischen Fortschritts im Pressewesen eine klare Richtung einge-
schlagen. Die Modezeitschrift wurde zum wesentlichsten Medium der Verbreitung von Mode
und der Bewerbung der Modeindustrie.*>

Nur wenige Frauen konnten von ihrer journalistischen Tatigkeit leben und auch die
Themenbereiche, die sie bearbeiteten, waren beschrankt. 1925 gab es 331 festan-
gestellte Journalistinnen.**® Schiitz fiihrt eine Erhebung von 1925 an, derzufolge es
ungefahr 450 Redakteurinnen und etwa 800 freie Schriftstellerinnen gab.**° Adolf
Dreldler beschéaftigt sich 1936 in seiner Studie Die Frau im Journalismus mit der
weiblichen Beteiligung am Journalismus und kommt zu dem Ergebnis, dass die

Frauen in den Bereichen ,Feuilleton, Mode, Frauenfragen, Frauenbeilagen,

355 Vgl. Allesch, Ea von; Severit, Frauke: Wenn aus Frauen Menschen werden. Eine

Biographie. Wiesbaden, DUV, 1999, S. 116 - 117. Vgl. zum Reformkleid auch Bertschick
Julia: Mode und Moderne. Kleidung als Spiegel des Zeitgeistes in der deutschsprachigen
Literatur (1770 - 1945). a. a. O., S. 91 - 98.

%% Ependa, S. 177.

%7 Ependa, S. 133.

%8 Schiiler, Liane: a. a. O., S. 46.

%9 vgl. Schiitz, Erhard: Von Fréulein Larissa zu Fréulein Dr. Kohler? Zum Status von
Reporterinnen in der Weimarer Republik — das Beispiel Gabriele Tergit. In: Fahnders,
Walter; Karrenbrock, Helga (Hrsg.): Autorinnen der Weimarer Republik. Aisthesis Verlag
Bielefeld, 2003, S. 215 - 237.
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Theater- und Musikkritik, Soziales, Pé&dagogik, Politik und fremdsprachliche
Nachrichtenbearbeitung® tatig waren. Severit ruft jedoch zur kritischen Betrach-
tung der Untersuchungen von Ichenhauser und Drefler auf und betont, dass die
Situation der Frauen im Journalismus bei weitem nicht ideal war und es fur Frauen
immer noch schwer war, in die médnnlichen Domanen der Nachrichtenerstattung zu
gelangen. Frauen schrieben meist Uber Hausfrauenthemen, Wohnungseinrichtung,
Ernahrung oder Erziehung. Einigen gelang es darUber hinaus, mittels Film-,
Theater-, Musikkritiken oder Erzahlungen ins Feuilleton durchzudringen. Dies be-

statigt auch meine Untersuchung.

Davon, dass der Modediskurs mehr war als die Beschaftigung mit Mode, zeugen
beispielsweise die Texte der Modepublizistinnen Ea von Allesch, Helen Hessel-
Grund oder der Schriftstellerin Vicki Baum.*®" Stellvertretend fiir die Autorinnen kann
das Modeverstandnis von Alleschs dienen, die unter Mode ,Offenheit und Flexibilitét
des Geistes, Entwicklung und Bewegung verstand.®* Die moderne Mode ermég-
lichte es den Frauen in den 1920er-Jahren, durch die Gestaltung des AuReren ihre

Emanzipation von antiquierten Normen zu demonstrieren. Bertschik argumentiert:

~Weibliche Mode wird damit als eine Allegorie gro3stadtischer Moderne begriffen, in der sich
die widerspriichlichen Vorstellungen und Chancen der geistig, finanziell und sexuell unab-
héngigen, wahlberechtigten, sportlichen wie modebewussten Frau spiege/n.“363

4.4 Reprasentative Zeitschriften: Die Dame und die neue linie

Abgesehen von der Editionsgeschichte und einer knappen Beschreibung sind in der
deutschen Pressegeschichte nur sparliche Informationen zu den Zeitschriften Die
Dame und die neue linie vorhanden. Eine wichtige Quelle stellt die Dissertation von
Rosa Friderika Schaffling aus dem Jahr 1949 dar. Aus dem Jahr 1980 gibt es

364

zudem eine Untersuchung von Christian Ferber®™" Uber Die Dame. Zu den neuesten

Forschungsarbeiten, in den die genannten Zeitschriften thematisiert werden, ge-

%0 Allesch, Ea von; Severit, Frauke: a. a. O., S. 137.

361 Vgl. zu Vicki Baum und der Helen Hessel Grund: Bertschik, Julia: Mode und Moderne.
Kleidung als Spiegel des Zeitgeistes in der deutschsprachigen Literatur (1770 - 1945).

%2 Allesch, Ea von; Severit, Frauke: a. a. O., S. 86.

%3 Bertschik, Julia: Mode und Moderne. Kleidung als Spiegel des Zeitgeistes in der
deutschsprachigen Literatur (1770 - 1945). a. a. O., S. 180. Zur Mode vgl. auch: Koch,
Christiane: Sachlich, sportlich, sinnlich. Frauenkleidung in den zwanziger Jahren. In:
Schmidt, Maruta; Soden, Kristine von (Hrsg.): a. a. O., S. 16 - 24.

%% Ferber, Christian (Hrsg.): Die Dame. Ein deutsches Journal fiir den verwéhnten
Geschmack 1912 bis 1943. Ullstein Verlag Berlin, 1980.
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héren die Habilitationsschrift von Julia Bertschik®*® und der Ausstellungskatalog die

neue linie. Bauhaus am Kiosk>%.

In ihrer Arbeit beschaftigt sich Schaffling mit der Entstehungsgeschichte und den
Charakteristika von reprasentativen Zeitschriften in Deutschland, England, Frank-
reich, Italien und den USA. Dabei setzt sie sich auch mit den Zeitschriften Die Dame
und die neue linie auseinander. Sie bezeichnet die Gattung der reprasentativen
Zeitschrift als ,Geschépfe“ des 20. Jahrhunderts und eine ,lbernationale Erschei-
nung“367, deren charakteristische Merkmale sie folgendermallen bestimmt: ,Der
Name ,représentative Zeitschrift’ sagt also, dal3 diese eine besondere Wirkung aus-
tben soll und deshalb auch groBes Gewicht auf schéne Form und Ausstattung
legen muB.“**® Nach dem Ersten Weltkrieg verbreitete sich in Deutschland die An-
wendung neuer drucktechnischer Verfahren sowie neuer Gestaltungselemente
(Werbung)*®®; die Zeitschriften wurden mit viel mehr Fotos ausgestattet, auf hoch-
wertigem Papier gedruckt, waren farbiger und attraktiver, was sich auf ihren Preis
auswirkte.*”® Die gestiegene Qualitit spiegelte sich auch im Inhalt der Zeitschriften
wider, das Feuilleton bot Kunst und Kultur sowie Geschichten, Novellen und Ge-
dichte von namhaften Autoren, aber auch aktuelle gesellschaftliche Themen auf
hohem Niveau. Das Publikum, fir das die reprasentativen Zeitschriften bestimmt

waren, galt als ein gehobenes. Schaffling beschreibt dies wie folgt:

,Da die représentativen Zeitschriften ein besonders gepflegtes AuBeres als Vorbedingung
hatten, bendtigten sie einen entsprechend anspruchsvollen und kostspieligen technischen
Apparat. Sie konnten daher — aul3er in dem Sonderfall der USA — niemals eine Massenauf-
lage erzielen. So kam das entsprechend der hohen Herstellungskosten der Verkaufspreis

%5 Bertschik, Julia: Mode und Moderne. Kleidung als Spiegel des Zeitgeistes in der

deutschsprachigen Literatur (1770 - 1945).

3¢ Rossler, Patrick: die neue linie 1929 - 1943. das bauhaus am kiosk. Kerber Verlag Berlin,
2007.

%7 Schaffling, Rosa Friderika: Die reprdsentativen Zeitschriften, ihre Entwicklung und
Bedeutung in Deutschland, Italien, Frankreich, England und in den USA. Minchen, 1949, S.
13. Da Schaffling ihre Arbeit kurz nach dem Krieg schrieb, konnte sie kaum Exemplare der
Zeitschriften aus der Zeit vor 1933 ausfindig machen.

%% Ependa, S. 1.

39 per Ullstein-Verlag gestaltete die Zeitschrift nach dem Muster amerikanischer Magazine.
Laut Ferber war das Amerikanische der Dame vor allem der Anzeigenteil: ,Da ,die Dame’
nach amerikanischem Modell gemacht ist, sehen wir, eingestreut zwischen die einzelnen
Berichte, auf mehreren Seiten rechts oder links zahlreiche technisch und graphisch schén
ausgestattete Inserate platziert.“ Ferber, Christian: a. a. O., S. 9.

370 ,Das Erscheinungsbild der Frauenzeitschriften in der Weimarer Republik verdndert sich
stark, besonders in der Titelblattgestaltung und durch die Hineinnahme von Werbung,
lllustrationen, Stellenanzeigen etc. augenféllig ist. Aber auch die inhaltliche Gestaltung
erfahrt mit der Tendenz zu sachlicher Information und ausgefeilten Leitartikeln, dem Ausbau
des Feuilletons und der Einbeziehung der weiblichen Leserschaft entscheidende
Neuerungen.”“ Wilhelms, Kerstin: Frauenzeitschriften in der Weimarer Republik. In: Schmidt,
Maruta; Soden, Kristine von (Hrsg.): a. a. O., S. 65.
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dieser schénen und kiinstlerisch ausgestatteten Zeitschriften relativ hoch sein muf3 und sich
dementsprechend der Leserkreis nur aus wohlhabenden Schichten zusammensetzte. Da es
sich dabei aber nur um gebildete Kreise handeln kann, miissen die Verleger dieser Tatsache
Rechnu?r)77§1) tragen und Programm wie Inhalt entsprechend auf einem hdheren Niveau
halten.”

In beiden Zeitschriften wurden Reisedestinationen prasentiert, Werbung fir Luxus-
guter und in der Modebeilage Modelle fir Sport-, Vormittags-, Nachmittags-, Abend-
und Ballkleider abgebildet, also fir Anlasse, die einen gehobenen sozialen Status
voraussetzten. Trotzdem kann man davon ausgehen, dass diese Zeitschriften —
eben weil sie reprasentativ waren — eine Vorbildfunktion fir breite Bevolkerungs-
schichten hatten. Sie waren Trendsetter in Mode, im Lebensstil, aber auch in Kunst

und Kultur.

4.4.1 Die Dame von 1918 bis 1933

Das erste Mal erschien Die Dame 1912 in der Nr. 7 der lllustrierten Frauen Zeitung
als zweites Titelblatt. Sie wurde immer beliebter und gewann zunehmend an Leser-

schaft. Diese Entwicklung der Dame beschrieb Christian Ferber:

,Die Leserinnen blieben, neue kamen hinzu, bald verschwand die ,Frauen-Zeitung’ auch aus
dem Untertitel, und die Auflage der ,Dame’ konnte nach Zehntausenden gez&hlt werden.
Nach der Frauenmarktliicke wurde nun die Damenmarktliicke gefiillt. [...] Seide, Samt und
Spitze, schéne Héuser, schéne Menschen, interessante Schauspieler und all die kréhenden
Héhnchen, die es bis zum Dachfirst der Gesellschaft geschafft hatten: dies war in
Zeitschriften ldngst erwiinscht gewesen. «372

Das Journal ,mit nur guten Nachrichten®"

, wie es Ferber bezeichnete, entwickelte
sich weiter, so dass es nach 1921 als eigenstandige Zeitschrift erscheinen konnte.
In den 1920er-Jahren war Die Dame ,die schénste und eleganteste deutsche repréa-
sentative Zeitschrift“’*. Dies ist der Strategie des Ullstein-Verlags zu verdanken, der
eine Marktlicke erkannte und die Zeitschrift nach US-amerikanischem Muster
griindete.®” Jenes Muster zeigte sich einerseits im Anzeigenteil, der sich — wie
meine Untersuchung ergab — vorrangig auf Werbung fir Luxusartikel konzentrierte,
etwa fUr exquisite Kleider, Pelze, Kosmetik, Automobile oder moderne Haushaltsge-

rate. Andererseits gab es — ganz amerikanisch — qualitativ hochwertige Abbildungen

"1 Schaffling, Rosa Friderika: a. a. O., S. 4.
%72 Eerber, Christian (Hrsg.):a.a.0., S. 9.
*"3 Ependa.

%% Schaffling, Rosa Friderika: a. a. O., S. 78.
35 ygl. ebenda,, S. 78.
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aus der Welt der Reichen und Schdnen, bei denen es sich oft um Hollywoodstars
handelte. Die Dame informierte Damen und jene, die es gern werden wollten, tber
all das, was ihnen Zeitschriften bis dahin nicht bieten konnten, wonach sich Frauen
aber sehnten. Uber ihre Zielgruppe, also Uber ,die ,Dame’-Leserin oder gar den
,Dame’-Leser” gibt es keine Informationen. Ferber bemerkt dazu nur: ,Sie stammten
ohne Zweifel aus dem Biirgertum, dem aufsteigenden allemal, und mitunter wohl
auch aus dem adeligen Stande, schwer arbeitende Gutsdamen beispielsweise am

Feierabend. ™

Die Dame erschien 14-tagig und kostete 1,50 Reichsmark, nach 1933 1,20 und ab
1937 nur noch 1 Reichsmark. Sie hatte einen Umfang von 80 bis 90 Seiten. Unter
der Leitung von Kurt Korff, der bis 1933 der Chefredakteur war, steigerte sich die
Qualitat der Zeitschrift im Bezug auf die Berichterstattung und die abgedruckten
Literaturbeitrage. Im Vordergrund stand bei der Dame die Vermittlung von Bildern
aus dem Gesellschaftsleben, von aktueller Mode, Belletristik, Kunst und Asthetik,

Wissenschaft, Theater, Film und Wohnkultur.

In den 20er-Jahren veréffentlichte auf den Seiten der Dame eine Reihe renom-
mierter Personlichkeiten ihre Texte, wie z. B. Roda Roda, Peter Altenberg, Max
Brod, Otto Flake, Walther von Molo, Kurt Tucholsky, Paul Schlesinger, Vicki Baum,
Stefan Zweig, Robert Walser, Arno Holz, Marie Luise Kaschnitz, Walter Kiaulehn,
Bertolt Brecht, Alfred Polgar, Colette, Joachim Ringelnatz, Carl Zuckmayer, Max

Reinhardt, Pola Negri und Carola Neher. Die Titelbilder wurden unter anderem von

377

der Malerin Tamara de Lempicka®'" gestaltet. Ferber charakterisiert die Entwicklung

der Zeitschrift unter Kurt Korff wie folgt:

,Er machte aus dem Journal fiir den verwbhnten Geschmack genau das, was es zu sein
hatte: das Journal fiir den verwéhnten Geschmack — und zwar ein Berliner Journal mit dem
Schick, dem Impetus, der anmutigen Frechheit, die diese Stadt auszeichnete, als sie unver-
mutet in einem besiegten Land zu einer Metropole aufstieg. Um die Mitte der Zwanziger
Jahre war ,Die Dame’ das beste Journal seiner Art auf dem Weltmarkt. Sie profitierte von
den scheinbar goldenen Zwanzigern — doch in einem gewissen Ausmald hatte sie auch Teil
an der Herstellung der Zwanziger und ihrer Legende. Die Befriedigung des verwéhnten
Geschmacks wurde dabei auf Gebiete ausgedehnt, die ehedem nur als Vehikel fiir Mode
und Kochrezepte galten: der Lesestoff, etwa Schnitzlers ,Traumnovelle’, wurde auf diesem
Glanzpapier zuerst gedruckt, von Baum und Brecht bis zu Zweig und Zuckmayer reicht die
Liste der Autoren. ,Die Dame’ libermittelte der Dame weit mehr, als manche Dame verkraf-
ten konnte, doch es gab auch geniigend erstklassige entziickende Nichtigkeiten, um
niemandem Kopfschmerzen zu machen. «378

376 Eerber, Christian (Hrsg.):a.a. 0., S. 12.
377 7. B. das Cover von Tamara Lempicka in: Die Dame, Jg. 58, H. 2, (Oktober) 1930.
%8 Ferber, Christian (Hrsg.): a. a. O., S. 12.
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Gleichwohl ist der Auffassung Ferbers, dass die Dame ,das beste Journal seiner Art
auf dem Weltmarkt“ gewesen sei, das einerseits vielerlei ,Nichtigkeiten®, anderer-
seits anspruchsvolle Unterhaltung ohne politisches Engagement vermittelte, nicht
ganzlich zuzustimmen. Denn er gesteht gleichzeitig ein, dass die Zeitschrift sehr
wohl ,auf ihre Leser und auf die Zeiten reagierte”. Und, dass es ,[iln nur drei Jahr-
zehnten [...] drei ganz verschiedene Damen® gab, ,jede ein Journal-Geschdpf ihres
kurzen Zeitalters, jede eine Antwort auf Zustdnde, Hoffnungen und am Ende auch

Gewalten®’®.

Die Dame verfolgte als Frauen- und Gesellschaftszeitschrift eine Linie der poli-
tischen Indifferenz, was heif3t, dass sie sich zu keiner Zeit offenkundig zum jewei-
ligen politischen Regime positionierte. Sie war ein deutsches Glanzjournal, das die
Zwischenkriegszeit von ihrer schonen Seite dokumentierte. Gleichzeitig diente sie
als Anleitung zum modernen Lebensstil und propagierte den Prototyp des mo-

dernen Frauendaseins: die Neue Frau.

4.4.2 Die neue linie von 1929 bis 1933

Die neue linie erschien von 1929 bis 1941 einmal monatlich im Otto Beyer Verlag in
Leipzig. Herausgegeben wurde sie von Bruno E. Werner, einem Kunst- und
Theaterkritiker der Deutschen Allgemeinen Zeitung. Der Schriftleiter in Berlin war

Dr. Fritz Hellwag.

Zu den Autoren der neuen linie gehorten bis 1933 z. B. Will Vesper, Carl Haensel,
Otto Flake, Alexander Lernet-Holenia, Ursula Usch, Walter Georg Hartmann,
Kasimir Edschmidt, Curt Krispien, Martin Richard Moebius, Franz Hessel, Richard
von Schaukal, Peter Scher, Balthasar Kindermann, lise Faber, Peter Behrens, Karl
Foerster, Peter Scher, Sophie von Uhde und Paul Alverdes. Zahlreiche Feuilletons

wurden von Peter Bamm verfasst.

Gestalterisch handelte es sich um eine Zeitschrift mit modernem Layout und avant-
gardistischen Montagebildern auf der Titelseite. Bereits die Tatsache, dass der Titel
die neue linie ohne Groltbuchstaben gesetzt wurde, war neu und ein Zeichen fur die

avantgardistische Tendenz der Zeitschrift:

»die neue linie’ versuchte, schon in ihrem Titel das neue Programm auszudriicken. Die bis
zum Eingehen des Blattes immer kiinstlerisch sehr interessanten, lebendigen und

%9 Ependa, S. 10.
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modernen, surrealistisch gehaltenen Titelblatter waren ein weiterer Hinweis auf die neue
Haltung [...].**

Schéaffling stellte fest, dass die neue linie schon ,von vornherein in Opposition zu
den vorhandenen Bléttern diese Art [stand] — oder es wenigstens [versuchte], die
den Redakteuren zu veraltet, zu snobistisch oder mondin schienen“®'. Die Kon-
zeption sah vor, dass der Leserkreis nicht auf ein bestimmtes Publikum begrenzt
sein sollte, jedoch erforderten Themenwahl und Darbietung eine hdhere Bildung. Es
wurden moderne Architektur, Wohnkultur, Kunst und Mode prasentiert, weltoffenes
Reisen propagiert und neuartige illustrierte Reiseberichte dargeboten. ,Bis zum
Kriegsbeginn gab sich ,Die Neue Linie’ als, gréRte deutsche Reisezeitschrift [...].“*%
Der Unterhaltungsteil setzte sich aus Feuilletons, Novellen, Erzahlungen, Fort-
setzungsromanen, Film- und Schallplattenbesprechungen sowie aus Ratseln zu-
sammen. Die zahlreichen Abbildungen wurden meistens thematisch passend zu
den Reisezielen ausgewahlt, auch gab es Fotografien, die Interessantes aus aller
Welt zeigte. Wie sich wahrend meiner Analyse herausstellte, konzentrierte sich die
Zeitschrift — abgesehen von den Reisethemen — programmatisch auf deutsche

Kultur- und Gesellschaftsereignisse. Brining behauptet:

,Mit diesem Versuch, die Grundlage zu einer neuen Lebensgestaltung zu geben, stand, ,die
neue linie’ ganz bewullt in Opposition zu den Bléattern, welche mondédne Gesell-
Schaftsberichte brachten, ausfihrlich Gber Mode referierten und sich mit hypermodernen,
vom Ausland (ibernommenem Unterhaltungsstoff beschétftigten. «383

So wurde beispielsweise von allen Gratulanten zum ersten Erscheinungsjahr be-
sonders hervorgehoben, dass sich die neue linie eben auf heimische Themen kon-
zentriere und sich von den anderen Zeitschriften durch ihr Niveau unterscheide.

1930 fasste dies Wilhelm Schafer zusammen:

LAn der neuen linie gefallt mir das, dall sie sich wieder auf den gebildeten Deutschen be-
sinnt, der durchaus nicht so ausgestorben ist, wie es im amerikanischen Tohuwabohu
unserer Zeit scheint. Diese gebildeten Deutschen interessieren immer andere Dinge als
Preisboxer und Filmstars, auch wenn er sich nicht gegen die ,neue Linie’ des modernen
Geschmacks stréubt.“*®

%80 Schaffling, Rosa Friderika: a. a. O., S. 89.

%1 Ebenda, S. 87.

%2 Briining, Ute: Bauhé&usler zwischen Propaganda und Wirtschaftswerbung. In: Nerdinger,
Winfried (Hrsg.): a. a. O., S. 44.

% Ependa, S. 88.

384 Schéfer, Wilhelm: Zum 1. Jahr der neuen linie. In: die neue linie, Jg. Il, H. 1, (September)
1930, S. 6.
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Thomas Mann wiurdigte zum selben Anlass das literarische Niveau der Zeitschrift,
wobei er vor allem deren Funktion hervorhob, ein guter Leserstoff flir Frauen zu

sein. Er schrieb:

Ldie neue linie hat mir sehr gut gefallen. Sie ist eine anziehende, lebensvolle Zeitschrift, die
namentlich den Beifall der Frauen erregen mul3, und deren literarisches Niveau ich
entschieden beachtlich finde. Mit vielem Dank fiir die noble Unterhaltung, die mir die Hefte
gewdéhrten. «385

Unter der Rubrik Wirkungskreis der Frau konnte man Uber den Nachmittagstee, die
Junggesellin und ihre Wohnung, Kichenrezepte, Ernahrungsfragen oder Uber
Handarbeiten lesen. Emma Kromer, Mitglied des Reichswirtschaftsrats, wirdigte die
Arbeit der neuen linie und hob insbesondere die geistreiche Art, mit der die

typischen Frauenthemen behandelt wurden, hervor:

LDer Wirkungskreis der Frau, heute gréRRer, weiter, reicher als je zuvor, zeigt eine neue Linie,
wie sie in diesen Bléttern bisher so erfolgreich begonnen wurde, und weiter durchgefiihrt
werden soll. Geistige Durchdringung bei allen Aufgaben: neuzeitliche Erndhrungslehre, Ge-
sundheitspflege, Warenkunde, kurz durchdachte Haushaltsfiihrung, — daneben Gestaltung
des schénen gepflegten Heimes als Mittelpunkt fiir Familie, Freunde, kultivierte Geselligkeit.
Ein herzliches Gliickauf zu dieser Weiterarbeit, Anrequng und Férderung in vielen, vielen
Jahrgéngen. «386

4.4.3 Die Dame und die neue linie im Vergleich

Wie bereits erwahnt, war Die Dame in erster Linie eine Frauen- und Modezeitschrift,
die neue linie hingegen eine Gesellschafts- und Reisezeitschrift. In beiden Fallen
handelt es sich um reprasentative Zeitschriften. Aus diesem Grund gibt es Paral-
lelen in der Gestaltung (Qualitat des Papiers, Fotografien von hoher Qualitat, ge-
schmackvolle Werbung) sowie im Aufbau beider Zeitschriften. Das Spektrum an
Themen umfasst landlaufig als Frauenthemen geltende Bereiche (wie Mode, Er-
nahrung, Schdnheitspflege und Psychologie), Kunst und Kultur, gesellschaftliche

Themen (moderner Lebensstil, neues Wohnen, etc.) und Feuilletonbeitrage.

Beide Zeitschriften kénnen bis 1933 als apolitisch bezeichnet werden. Dennoch ist —
im Hinblick auf die Orientierung — ein deutlicher Unterschied zwischen ihnen festzu-

stellen: Wahrend Die Dame bei ihrer Berichterstattung Uber Gesellschaft und Kultur

%8 Mann, Thomas: Zum 1. Erscheinungsjahr der ,neuen linie“. In: die neue linie, Jg. Il, H. 1,

gSeptember) 1930, S. 6.
86 Kromer, Emma: Zum 1. Erscheinungsjahr der ,neuen linie*. In: die neue linie, Jg. Il, H. 1,
(September) 1930, S. 6.
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international ausgerichtet war, konzentrierte sich die neue linie vorrangig auf
Deutschland. Daher erwies sich — bezogen auf die Amerika-Berichte und die Aus-
einandersetzung mit dem Amerikanismus — insbesondere Die Dame als ergiebige
Quelle. In der neuen linie waren vergleichsweise wenige Texte auszumachen, die

sich mit diesem Themenkreis beschaftigten.

Das Frauenbild der Zeitschriften war — gemessen an den aufReren Erscheinungsfor-
men — geradezu identisch. In beiden Zeitschriften wurden Frauen abgebildet, die
einen modernen, unabhangigen und sportlichen Typ reprasentierten. Bei den Texten
ging es in der Dame in erster Linie um Unterhaltung. In der neuen linie wiederum
widmete man sich zuvorderst dem selbst auferlegten Programm, der Entfaltung der

Frau zu dienen.

4.5 Der Diskurs uiber die Neue Frau

Die bereits beschriebene politische und wirtschaftliche Entwicklung nach 1918 und
die daraus folgenden gesellschaftlichen Veranderungen flihrten geradezu zwangs-
laufig zur Herausbildung des Phanomens der Neuen Frau. Inwiefern diese die
gesellschaftliche Rolle der Frau im Allgemeinen veranderte, lasst folgendes Zitat

deutlich werden:

,Der Eheanspruch ist kein Axiom mehr, die Frauen sind in alle Berufe getrieben worden, das
,Mitverdienen’ der Frau ist beinahe schon eine Selbstverstandlichkeit, fiir die man sie mit
dem Wabhlrecht geniigend entschédigt zu haben glaubt. All die neuen feministischen Bewe-
gungen, dem Mutterideal entgegengesetzt, die freie Liebe, die Geburtenkontrolle, das Recht
auf den eigenen Koérper usw., haben den Typus der schénen Frau zu verdndern
begonnen. «387

In den 1920er-Jahren wurde dies mitunter euphorisch kommentiert: ,Die Emanzi-
pation der Frau, vor ein paar Generationen eingeleitet, ist vollkommen.“®® Die
Medien — insbesondere Presse und Kino, aber auch die Literatur — widmeten dem
neuen urbanen Frauentypus grofle Aufmerksamkeit, spielten bei seiner Populari-
sierung die entscheidende Rolle und gestalteten ihn auf diese Weise auch aktiv mit.
Mit ihrer Hilfe wurden in der Offentlichkeit wesentliche Aspekte zum Erscheinungs-

bild der Neuen Frau verbreitet, was deren Typisierung sowohl in der dul3eren Er-

%7 K.: Vom Puppengesicht zum Charakterkopf. Wandlungen des Frauenideals. In: Die

Dame, Jg. 54, H. 16, (Mai) 1927, S. 2. Diese These wurde auch von Dr. Elsa Hermann
vertreten, die sich in ihrem Buch So ist die Neue Frau mit der Herausbildung dieses Typus
auseinandersetzte. Hermann, Elsa: So ist die Neue Frau. Avalun Verlag Hellerau, 1929.
388 Flake, Otto: Die Frau, wie wir sie uns wiinschen. In: die neue linie, Jg. |, H. 2, (Oktober)
1929, S. 17.
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scheinung als auch in der Lebensweise massiv vorantrieb. Die Leserinnen von

Magazinen wurden taglich mit diesem Frauentyp konfrontiert.

Wie er en vogue war: perfekt gestylt im Sinne des neuen Modebildes mit kurzem Rock,
frischem Haarschnitt und — besonders wichtig — mit einem spezifischen Attribut ausgestattet,
fir das entweder geworben werden oder welches den jeweils dargestellten Lebenszusam-
menhang der Frau symbolisieren sollte. «389

Die massenhafte mediale Verbreitung jenes standardisierten Bildes von der Neuen
Frau Ubte nicht nur Einfluss, sondern auch starken Druck auf die Selbstwahr-
nehmung und Selbstdarstellung der Frauen aus, die als modern gelten wollten. Im
Feuilleton waren es meist mannliche Autoren, die dieses Bild popularisierten und

zugleich konstruierten.

Ungeachtet dessen, ob das Feuilleton ein Autor oder eine Autorin schrieb, wurde
das moderne Frauendasein allerdings auch gerne ironisiert und parodiert. So kari-
kierte z. B. 1927 Vicki Baum in einem fiktiven ironischen Gesprach die tragi-

komischen Bemihungen einer jungen Frau, die um jeden Preis modern sein wollte:

,Darf ich Ihnen hier Ypsi vorstellen, die kleine, sehr moderne Frau, die sie gewil3 tausendmal
gesehen haben — bei Premieren, Rennen, Boxkdmpfen und prominenten Leichenbe-
grébnissen. «390

Bereits der Name Ypsi — vergeben ,nach dem Muster der beriihmten Filmdiva YPSI
LONA“*', die eigentlich Karoline hieR — stellt ihr Trendbewusstsein heraus. Ypsi ist
ironischerweise eine ,Kopistin“ also eine im doppelten Sinne typische Angestellte,
deren groBter Wunsch es ist, ,originell* zu sein, und deren grote Angst, ,un-
modern® zu wirken. Baum charakterisiert sie passend als eine ,Martyrerin des

heute %392

. Leider scheitern Ypsis Versuche, einzigartig zu sein daran, dass es
Tausende gibt, die. Baum benennt am Beispiel von Ypsi all jene Attribute, die als
charakteristisch fir eine Neue Frau galten (zumindest in der medialen Darstellung).
Gleichzeitig macht sie deutlich, welchen Einfluss das von den Medien popularisierte
Bild der Neuen Frau in den 1920ern hatte, das zur gesellschaftlichen Norm — wenn
nicht gar zum Zwang - fir alle jene Frauen wurde, die als modern betrachtet
werden wollten, was sie durch ihre universalisierte Erscheinung und Lebensflhrung

zum Ausdruck zu bringen versuchten.

%9 Schiler, Liane: a. a. O., S. 47.
%0 vicki Baum: Leute von heute. In: Die Dame, Jg. 54, H. 3, (November) 1927, S. 17.
391
Ebenda.
392 Ependa.
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,Eigentlich tut Ypsi immer Dinge, die ihr nicht liegen, eigentlich trdgt sie Sachen, die ihr nicht
stehen. Eigentlich ist sie in ihrem aller innersten, geheimsten Winkelchen doch eben Karo-
linchen Schuster mit den aschblonden Zépflein. Man miisste sie bewundern, was alles sie
auf sich nimmt. Ehebruch, Kokain, Operationen, [...], Reiten im Herrensitz (tut hintenrum
verteufelt weh), Augenbrauenzupfen, langweilige Biicher lesen, zu enge Schuhe, zu kleine
Hiite, zu diinne Wésche im Winter, Tennisturnier bei 39 Grad im Juli, Kinderlosigkeit und
Magenleiden, Nikotinvergiftung und Entfettungskuren; [...]. «393

Mannliche Autoren begegneten dem Phanomen dagegen Uberwiegend mit wohl-
wollender Ironie, und gerade sie beschrieben die Neue Frau bevorzugt als eine
Modeerscheinung, in die von den Medien alle Superlative hineinprojiziert wurden,
die sie zur Superfrau machten, die Arbeit, Familie und Freizeit unter einen Hut
bringen konnte, dabei immer gut aussah und vor Lebenslust und Energie strotzte.

So ist in der Dame nachzulesen:

,Die moderne Frau letzter Ausgabe ist eine Art Weltwunder. Sie kann alles. Sie hat zwei bis
vier Kinder, die sie alle genéhrt hat. Sie ficht, schwimmt, reitet, skit, hockeyt, tennist, golft
und steppt. Sie kann Rohkostplatten zusammenstellen und Wiener Apfelstrudel backen, ihr
defektes Auto reparieren, Jumper hédkeln, Kreuzwortrétsel I6sen. Sie kann auf dem Land, in
der Stadt und auf Reisen leben. Sie hélt sich nur das nétigste Personal und bestellt ihr
Weekendhéduschen ganz allein. [...] Sie will gar nicht reprdsentieren, sie will sich ausleben.
Wie sie es tut, ist ihre ganz private Angelegenheit. Es gibt keine mondédnen Frauen mehr, es
gibt nur noch moderne Frauen. «394

Meine Feuilletonuntersuchung bestatigt, dass die Neue Frau das Gegenmodell zur
traditionellen Frauenrolle darstellte und als mediales Konstrukt popularisiert wurde.
Weiterhin zeigt sie, dass dieser urbane Typus einen progressiven Lebensstil propa-
gierte, der als Ergebnis der Modernisierung verstanden wurde und alle Bereiche

des Lebens umfasste.

4.5.1 Die Angestellte als Prototyp der Neuen Frau

Im Zuge der Industrialisierung entstanden neue Arbeitszweige, vorwiegend im
Dienstleistungssektor, in denen billige und nicht qualifizierte Arbeitskrafte bendtigt
wurden, d. h. vor allem Frauen. Dies fuhrte zur Herausbildung eines neuen Mittel-
standes, der Angestellten. Ein Grofiteil dieser Angestellten rekrutierte sich aus
Frauen. Siegfried Kracauer stellte in seinem Essay Die Angestellten fest: ,Es gibt
heute in Deutschland 3,5 Millionen Angestellte, von denen 1,2 Millionen Frauen

sind.“* Als Erklarung fiir diesen Umstand fiihrte er an:

393 Ependa
%94 Anita: Mondaén ist nicht mehr modern. In: Die Dame, Jg. 55, H. 21, (Juli) 1928, S. 46.
%5 Kracauer, Siegfried: a. a. O., S. 11.
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,Dall gerade so viele Frauen in die Angestelltenberufe gestrémt sind, lasst sich noch im
besonderen aus der Erh6hung des Fraueniiberschusses, den wirtschaftlichen Folgen von
Krieg und Inflation und dem Bediirfnis der neuen Frauengeneration nach wirtschaftlicher
Selbstandigkeit erkléren. «396

Wie Kracauer erkannte, war die Erwerbstatigkeit fir jene ,neue Frauengeneration”
mehr als nur Broterwerb, sie war ein Weg, Unabhangigkeit zu erlangen, was von
einem neuen Selbstverstandnis dieser um die Jahrhundertwende geborenen
Frauen zeugte. Sykora identifizierte diese zweite Generation — im Gegensatz zur
ersten, aus dem Burgertum stammenden Generation der Angestellten — als Frauen,
die der Arbeiterschicht und dem kleinburgerlichen Mittelstand entstammten und die
Arbeit — ebenfalls im Gegensatz zur ersten Generation — nicht als Statusverlust,
sondern als Aufstiegschance begriffen.*®” Die Angestellten konzentrierten sich in
groRen Stadten, vor allem in der Vier-Millionen-Metropole Berlin. Bei Schitz heif3t

es:

»In Berlin konzentriert sich der Wettkampf der aus der Provinz unentwegt zustrébmenden
jungen Mé&dchen um Beruf, Karriere und soziale Sicherheit. Dort entsteht jene Angestellten-
kultur, die nicht zum unwesentlichen Teil Kultur der weiblichen Angestellten ist, nach der
Seite der Arbeitsphére hin stereotyp gefal3t im ,Ladenmédel’, der ,kleinen Verkéuferin’ und
der ,Tipse’, der Biiroangestellten, nach der Seite der Freizeit- und Unterhaltungskultur hin im
,Revuegirl’. «398

Die prototypische Angestellte war eine junge, attraktive, ledige Frau zwischen 20
und 30, die einen modernen, der traditionellen Frauenrolle entgegengesetzten
Lebensstil fuhrte, wenigstens bis zu ihrer Heirat. Sie wurde daher als Innbegriff der
Neuen Frau wahrgenommen und dargestellt. ,Die Zeitgenossen sahen diese Art der
,Neuen Frauen’ in den durchschnittlichen Angestellten, den ,Tippmamsells’

verkérpert. %

Haufig wurde das typische Angestelltendasein thematisiert. Laut Klischee war die
Angestellte — um es mit den Worten von Franz Hessel auszudriicken — ,tags berufs-
tétig und abends tanzbereit“®. Der reale Alltag der Angestellten hatte allerdings mit

dem in den Magazinen und Filmen propagierten Lebenswandel nur wenig zu tun; er

*% Ebenda, S. 12.

%7 vgl. Sykora, Katharina: Die ,Hure Babylon“und die ,Méadchen mit dem eiligen Gang“.
Zum Verhéltnis von ,Weiblichkeit“ und ,Metropole“ im Strallenfilm der Zwanziger Jahre. a. a.
0., S. 128.

%98 Schiitz, Erhard: Romane der Weimarer Republik, a. a. O., S. 162.

%% Bock, Petra; Koblitz, Katja (Hrsg.): Neue Frauen zwischen den Zeiten. Edition Hentrich
Berlin, 1995, S. 23.

*% Hessel, Franz: Ermunterungen zum Genul3, Arsenal Berlin, 1987, S. 35.
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verlief eher als Alltagstrott bei schlechter Bezahlung. So beklagte sich beispiels-

weise im Berliner Tageblatt eine Angestellte Uber ihren dden Alltag:

J...] denn ich bin die Hunderttausendste, die tippt, Stenogramme aufnimmt, Botengénge
flitzt und 60 Mark Anfangsgehalt bekommt. [...] Mein Tag beginnt mit dem resoluten Zurecht-
riicken des Schreibmaschinenschemels und endet mit dem miiden Zudecken der Maschine
durch einen schwarzen Wachstuchschutz, dazwischen liegt nichts als Notieren, Berechnen
und das Rattern der Maschine.“*"’

«402

Auch ein weiteres Zitat, das die Selbstwahrnehmung von ,einer solchen wieder-

gibt, verdeutlicht, wie unbefriedigend der Angestelltenalltag sein konnte:

~Jeden Morgen frag ich mich wieder: warum mul3 ich eigentlich in den bléden Dienst, warum
mul3 ich plnktlich sein, wenn doch die andern, vor allem die Chefs, unplinktlich sind, warum
verdiene ich so wenig — und warum hat das Wort ,Tippméadchen’ einen komischen Beige-
schmack?“*%

Die niedrigen Léhne, harte und oft gesundheitsschadliche Arbeitsbedingungen, viele
Uberstunden, sexuelle Belastigung am Arbeitsplatz, stetige Sorge um gute Kleidung
und Aussehen, die als Qualifikation fir den Angestelltenjob galten, dies alles waren
Probleme, mit denen die weiblichen Angestellten zu kdmpfen hatten. Emil Lederer
setzte sich mit dem Alltagsdasein und den Arbeitsverhaltnissen auseinander und
stellte fest: ,der gesellschaftliche Raum, in dem wir noch die moderne Sklaverei
finden [...], ist heute nicht mehr der Betrieb, in welchem die grolle Masse der
Arbeiter arbeitet, sondern dieser soziale Raum ist das Bureau.“* Es bleibt unbe-
stritten, dass die Arbeit Frauen finanziell unabhangiger machte. Ihr Verdienst reichte
jedoch meist nicht dafiir aus, dass sie sich die Freizeitvergnigungen nach Feier-

abend in dem Malf3e leisten konnten, wie es die Presse glaubhaft machen wollte.

Die Technik bestimmte seit der Jahrhundertwende nicht nur die Produktion, sondern
zunehmend auch den Alltag. Sie wurde zum Kennzeichen des modernen Zeitalters
und in den 1920er-Jahren zum Mittelpunkt eines lebhaften Diskurses, der von
Uberschwanglicher Begeisterung bis hin zu radikaler Ablehnung reichte. Der
Ingenieur, der die Maschine konstruierte und beherrschte, wurde zum Literaturhel-
den. Neu war aber, dass auch Frauen begannen, die Technik zu nutzen, und zwar
sowohl bei der Arbeit wie auch im Haushalt (moderne Haushaltsgerate) und in der

Freizeit (Automobil). Die Angestellte, die mit der modernen Burotechnik umgehen

‘0" Wolf, Margot: Zwischen dem Tippen. In. BT, 10.8.1928, MA.

402 Anonym: (Von einem solchen) Tippmé&dchen. In: die neue linie, Jg. |, H. 1, (September)
1929, S. 19.

93 Ependa.

4% Kracauer, Siegfried: a. a. O., S. 15.
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konnte, wurde zur Heldin des Alltags. Welche Bedeutung die Einfiihrung von Biro-
maschinen, die Amerikanisierung und also Modernisierung, fir die Entstehung der

weiblichen Blroberufe spielte, beschreibt Liane Schiler:

,Die so genannte ,Amerikanisierung’ der Biiroarbeit, die mit der Einfiihrung diverser Biiroma-
schinen wie der Schreibmaschine, den Hollerith-Maschinen, Rechen-, Buchungs-, Frankier-
maschinen u. &. einherging, sorgte letztlich fiir eine weitere Zunahme der Frauenerwerbs-
tétigkeit, die freilich mit einer Abwertung der klassischen Biiroberufe einhergehen sollte. «05

Schiler klassifiziert in ihrer Untersuchung die Schreibmaschine als das zentrale
Medium der Kommunikation und betrachtet sie ,als Materialisierung einer ganzen
Dimension der westlichen Existenz im 20. Jahrhundert.“*® Denn es ist die Schreib-
maschine, die in der ,AuBenwelt* zum Markenzeichen der Angestellten wird und die
gleichzeitig ihre ,Innenwelt‘, ihre Selbstwahrnehmung pragt, wie die angefihrten Zi-
tate belegten. Die Neue Frau beherrscht die Schreibmaschine und gleichzeitig wird
sie selbst — durch die Arbeit, bei der sie wie am Flie3band stundenlang Briefe tippt —
zu einer zuverlassigen und funktionsfahigen Maschine. Das folgende Zitat verdeut-
licht sehr anschaulich, wie sich die Angestellte durch den Umgang mit der Maschine

aufgewertet fuhlt und sich sogar mit einem Ingenieur vergleicht:

LIch schiele zur Schreibmaschine, die noch bedeckt ist, aber schon drohend dasteht. Dane-
ben liegt ein Block. Ich bléttere: 1, 2, 3, 5, 10 — 30 Stenogramme. Ein Seufzer folgt dieser
Feststellung. Aber der Deckel mul3 doch runter. Erstmal werden die Typen schén sauber ge-
blrstet und alles etwas nachgesehen. In diesem Moment komme ich mir wie ein Ingenieur

vor, denn ich weill Bescheid mit meiner Maschine, kenne ihren Mechanismus ganz
«407

genau.
Die Angestellte wurde zurecht als Prototyp der Neuen Frau betrachtet, denn sie ver-
korperte all das, was — verglichen mit der Dame der Jahrhundertwende — neu bzw.
anders war. Die Erwerbstatigkeit ermdéglichte es Frauen erstmals, sich sozial zu ver-
orten und eine finanziell (wenn oft nur partiell) unabhangige Existenz zu flhren.
Diese erworbene Freiheit und neue Selbstwahrnehmung fihrte zu einem neuen

Lebensstil, den wir heute als selbstverstandlich wahrnehmen.

4.6 Die neue ,,Linie der Mode*

LIn der zweiten Hélfte des 19. Jahrhunderts verbreitete sich das Méadchenturnen

trotz vieler moralischer, medizinischer und &sthetischer Bedenken allméhlich in den

%% Schiiler, Liane: a. a. O., S. 25.
“% Ependa, S. 8.
407 Anonym: (Von einem solchen) Tippmédchen. a. a. O., S. 19.
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Schulen.“®® Nach dem ersten Weltkrieg stiegen Ansehen und Verbreitung des
Sports im Allgemeinen, insbesondere auch des Frauensports. In den 1920er-Jahren
wurde er schlieBlich zum Massenphanomen. Das weibliche Ideal wandelte sich
radikal; modern wurde die sportliche, schlanke Frau mit androgyner Gestalt. Kérper-
liche Ertichtigung und gesunde Erndhrung galten als wichtige Mittel, um die ge-
wiinschte Figur zu erzielen und zu halten.**® Somit wurde der Sport zur Mode und

zu einer beliebten Freizeitbeschaftigung.

»In den 20er Jahren riickten der Kérper und sein Funktionen ins 6ffentliche Blickfeld, ein
neues Bewul3tsein beendete das Schweigen lber Sexualitdt und Schwangerschaft, Kérper-
hygiene und Krankheitsvorsorge. [...] Eine schéne, schlanke Kérperform war das neue Ideal,
dem man sich besonders durch Turnen, Spiel und Sport ndhern konnte. «A410

Wie aktuell das Thema Figurgestaltung war, wird auch von zahlreichen Feuilletons
bezeugt.*"" Als Beispiel dient der folgende, von der bekannten Kabarettséngerin
Margo Lion vorgetragene Song, der 1924 in der Dame abgedruckt wurde. Dieser
schildert auf amusante Art den Uberspitzten Schlankheitswahn, der als eine unge-

sunde Modeerscheinung entlarvt wird:

,ES steht in dem Fenster der Menschheit zur Schau
eine magere Frau unbeweglich!

Es hat zum Kostiim ihr der Stoff nicht gereicht —
was oben sie zeigt ist recht klaglich!

Sie kann sich nicht briisten — sie hat keine Brust,
ein Leibchen ist Hiille des Leibes!

Sie hat keine Hiiften — sie hat keine Lust —
dieser Restbestand eines Weibes!

Sie spreizt ihre Arme — sie dreht sich im Kreis!
Was will sie? Was hat sie? Was kann sie? —
Wer weil3!

Wer ist dieses Ausrufezeichen der Not?

Welch Abgesandte vom Tode?

% Sportmuseum Berlin (Hrsg.): a. a. O., S. 106.

409 Vgl. Anonym: Erziehung zum Kérpergefiihl. In: Die Dame, Jg. 53, H. 25, (September)
1926, S. 3 - 5.

410 Sportmuseum Berlin (Hrsg.): a. a. O., S. 56. Vgl. hierzu auch: Cowan, Michael; Sicks, Kai
M.: Leibhaftige Moderne. Kérper in Kunst und Massenmedien 1918 bis 1933. Bielefeld,
2005. Und: Berger, Ursel: Eleganz und Sportlichkeit. Die ,,sportiibende Frau” als Ideal der
spéaten Weimarer Republik. In: Berger, Ursel; Dollenmaier, Verena: ,Glamour®. Das Girl wird
feine Dame. Frauendarstellungen in der spdten Weimarer Republik. E. A. Seemann Berlin,
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Man weil3 nicht — ist es der Hungertod?
Oder die neueste Linie der Mode ?**'?

Das aullere Erscheinungsbild wurde in den 1920er-Jahren zum wichtigen, oft sogar
zum entscheidenden Kriterium im Kampf um den Arbeitsplatz und — in Zeiten des
Fraueniberschusses — vermutlich auch im Kampf um den Mann. Die Medien
schufen und verbreiteten das Idealbild der in jeglicher Hinsicht perfekten Frau, der
viele nachzueifern versuchten. Es ist also verstandlich, dass Aussehen und Korper-
form zu wichtigen gesellschaftlichen Themen wurden, wobei das Augenmerk auf
Schlankheit, Schonheit und Jugendlichkeit gelegt wurde (also auf die gleichen
Merkmale, die auch heute in den Medien von einer perfekten Frau verlangt
werden). Sie waren die Voraussetzungen fir ein — so zumindest die Hoffnung —
erfolgreiches und glickliches Leben. Severit beschrieb das Sporttreiben als ein
zweckmaRiges Mittel, dem gesellschaftlichen Druck zu begegnen, der eine

schlanke Linie verlangte:

,Der Sport erfdhrt auch in diesem Hinblick seine Bedeutungsgebung als Mittel, den Kbrper
in gewiinschte Form zu modellieren — der Kérper wurde ,zur Figur, Eros reduzierte sich auf
Sexualitdt, und Schénheit dullerte sich materialisiert nur noch als Attraktivitét’, eine Attrak-
tivitat, die auf Juvenilitdt basierte und im Notfall auch kiinstlich, durch die ersten Schénheits-
operationen, erzeugt wurde. «A13

Bei der Erhaltung des jugendlichen Aussehens waren die Frauen nicht nur auf das
Turnen angewiesen, sie konnten auch auf zahlreiche, in den untersuchten Maga-
zinen propagierte Kosmetikprodukte, formende Unterwasche oder kosmetische
Operationen zurtickgreifen. Der Ubersteigerte Korperkult und Jugendwahn wurde im
Feuilleton oft karikiert; so spottete beispielsweise 1928 Claire Goll im Berliner Tage-
blatt. ,Der Schnitt, der augenblicklich in Paris den gré3ten Erfolg hat, ist — der
amerikanische Schnitt. [...] Er verwandelt eine Greisin in eine DreiBigjahrige. "
Gleichzeitig stichelt Goll weiter, dass es fraglich ist, ob dem operierten Gesicht auch

die Seele angepasst werden kénne.

Die emanzipierte Frau wurde auf eine harte Probe gestellt: Sie musste zwischen
Karriere und Mutterschaft wahlen — und gegebenenfalls lavieren. Jugend und
Schoénheit verhie3en gesellschaftlichen Erfolg, wurden aber gleichermaflRen zum un-

geschriebenen Gesetz, dem es sich bedingungslos zu unterwerfen galt. Die Medien

12 Schiffer, Marcellus: Die Linie der Mode. In: Die Dame, Jg. 51, H. 23, (August) 1924, S.
13.

413 Allesch, Ea von: Severit, Frauke: a. a. O., S. 181.

1% Goll, Claire: Die Gesichtsschneiderin. In: BT, 15.12.1928, MA.
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spielten eine entscheidende Rolle bei dieser Normierung. Der Sport verband asthe-
tische Funktion und Gesundheitspflege. Einerseits war die Mode die Folge der
neuen Lebensflihrung, andererseits unterlag die Lebensfiihrung der Mode. Neu war,

dass diese Lebensflihrung von der Frau, der Neuen Frau verkorpert wurde.

4.7 Die sachliche Frau

Die neue soziale Ordnung und gesellschaftliche Aufwertung der Frau flhrten zu
ihrer Emanzipation. In den 1920er-Jahren wurde erstmals offentlich Gber den
Kérper und Uber Sexualaufklarung diskutiert. Als Beispiel sei hier die Diskussion
uber die Abschaffung des Paragraphen 218 (Abtreibungsverbot) genannt. Der
selbstbestimmte Umgang der Frau mit ihrem Korper stellte eine Revolution dar und
fuhrte zu einer Neudefinierung der Geschlechterverhaltnisse. Das Denken und
Handeln der Neuen Frauen wurde nicht mehr in einem so hohen Malie wie vorher
von tradierten Moralvorstellungen beeinflusst, die Sexualmoral und der Umgang mit
dem mannlichen Geschlecht lockerten sich. Eine Heirat war zwar immer noch

bedeutungsvoll, jedoch erhdhte sich das Alter, in dem die Frauen Ehen schlossen.

Am sichtbarsten waren diese Veranderungen in der Grofistadt. Dementsprechend
heil3t es:

,Berlin hat in der Weimarer Republik nicht nur die niedrigste Geburtenrate in Deutschland,
die héchste Zahl an kinderlosen Ehepaaren, sondern auch die héchste Quote an

Scheidungen und illegalen Abtreibungen. «A15

Das Feuilleton betonte im Zusammenhang mit der Neuen Frau stets die Sachlich-
keit in Geflhlsangelegenheiten. In dem 1929 verdffentlichten Text Elegante Méad-
chen*'® beobachtet der Autor eben dies an Madchen, die er als ,selbststandig, fast
anmalend stolz und eigensinnig isoliert® bezeichnet und die das GrofRstadtbild
pragen. Das vorliegende Zitat kann deshalb als beispielhaft fir die Charakteri-

sierung und gleichzeitige Stilisierung der Neuen Frau betrachtet werden:

Jlhre Augen blicken weder schwérmerisch noch heiter, sondern kiihl, kritisch (berpriifend,
sachlich abschétzend. Die Stimmen sagen: hier wird gerechnet. Diese Mé&dchen ldcheln
mokant liber romantische Lyrik und biirgerliche Idylle im butzenscheibenverglasten Erker bei
Wein, Weib, Gesang. Sie wissen in Freuds Psychoanalyse Bescheid, kennen Bruckners
Sexualpathologien, haben sich Strindberg ldngst an den Sohlen abgelaufen, tanzen Step,

15 Schitz, Erhard: Romane der Weimarer Republik. a. a. O., S. 162.
416 Moebius, Martin Richard: Elegante Madchen. In: die neue linie, Jg. 1, H. 3, (November)
1929, S. 20.
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singen fliisternd Negerlieder, halten Barberina und Ambassadeur fiir Familienlokale und
unterscheiden so auch alle Zigarettenmarken. 17

Die Liebesangelegenheiten regeln diese moderne Mé&dchen genauso wie ihr Leben:
gut Uberlegt und ganz pragmatisch. Die Funktion der Ehe wandelt sich, der Mann
als Versorger hat ausgesorgt. Die freie Liebe ohne Bindungszwang wurde zum

neuen Beziehungsideal. So heil’t es auch:

,Was sie liber Liebe denken? Meistens gar nicht, sie kommt nicht in Frage. Man flirtet, sucht
Nervensensationen, auch komplizierte. Heiraten, das bleibt meistens eine geschéftliche
Unternehmung, ein Akt der Vernunft, Ehe, das ist zu teuer, das geht liber die Verhéltnisse,
die elegant bleiben sollen. Als Notbehelf dient die Freundschaft, die Kameradschaft, das
freibleibende Verhaltnis.“*'®

Dieser Text skizziert das Zeitgeflhl der 1920er-Jahre, in denen die Sachlichkeit zum
programmatischen Ausdruck der Modernitat wird. Obwohl jene Sachlichkeit die
ganze Gesellschaft betrifft — Manner wie Frauen —, ist der Begriff nur im Bezug auf
die Frauen neu, da sie bislang nur als ,romantische Wesen“ betrachtet worden
waren. Die moderne Frau ist ein Gro3stadtmensch auf der Hohe der Zeit, eine
sachliche Frau, oder anders gesagt: Sie ist eine Frau, die ménnliche Attribute adap-
tiert. Daher kann man diesbeziglich von einer Verménnlichung sprechen, Uber die

auch die Zeitgenossen eine lebhafte Debatte flihrten (siehe 5. Kapitel).

4.8 Die Junggesellin

Wie aus dem Vorangegangenen klar hervorgeht, galt die prototypische Angestellte
als alleinstehend und berufstétig, die Neue Frau war eine Junggesellin, wie die Zeit-
genossen es nannten. Die finanzielle Unabhangigkeit der Angestellten war keines-
wegs in dem MalRe gegeben, wie von den Medien behauptet. Im Feuilleton aber
wurde die standardisierte (und groBtenteils idealisierte) Vorstellung von der unab-
hangigen Karrierefrau gepflegt, die zwar eine eigene Wohnung, aber wegen ihrer

Berufstatigkeit wenig Zeit fur den Haushalt hatte.

Tatsache ist, dass die alleinstehende berufstatige Frau zum neuen Phanomen
wurde, das in Opposition zum burgerlichen Frauenideal stand. Die Junggesellin war

eine Frau mit mannlichen Attributen: selbststéandig, finanziell unabhangig und auf

1" Ebenda. Der Text wird auf S. 45 fortgefihrt.
8 Ependa.
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ihre Karriere fixiert. Sie wurde zum Adressaten der Medien, die wiederum ihr Image

beférderten. Diesbezlglich Gabriele Tergit:

,Die Junggesellin scheint immer mehr das menschliche Ideal zu verkérpern. Sie verbindet
die ménnliche sachliche Leistung mit der weiblichen. [...] Heutzutage wimmelt es von Pallas
Athenen, dieser mannweiblichen Gottheit.“*'®

Die Wirtschaft erkannte das Potenzial dieser neuen Konsumentin und versuchte, sie
durch gezielte Werbung zum Konsum zu animieren. Als Folge dieses neuen Trends
wurden Wohnungen fir die Junggesellin — aber auch fir den Junggesellen — mit
moderner zweckmafiger Raumordnung entworfen, und in Magazinen und Zeit-
schriften erschienen zahlreiche Ratschlage, wie diese einzurichten und zu fuhren
seien. Die Einrichtung der modernen Wohnung sollte den berufstatigen Frauen die
Bewaltigung des Haushalts erleichtern. Dies war unter anderem deshalb notwendig,
weil sich nur wenige berufstatige Junggesellinnen eine Haushaltshilfe leisten
konnten. Da das moderne Frauendasein zwischen Arbeit und Haushalt stattfand,
war es naheliegend, dass die Haushaltsfihrung in den Frauen- und Gesellschafts-

zeitschriften ein viel diskutiertes Thema war.*?°

Werbung fir Haushaltsgerate er-
schien in den hier untersuchten Zeitschriften selten, wenn aber, handelte es sich um
moderne Errungenschaften wie Waschmaschine, Kihlschrank oder Staubsauger.
Diese waren aufgrund ihres hohen Preises allerdings nur fur die besserver-
dienenden Schichten erschwinglich, was einmal mehr beweist, dass jene Zeit-
schriften vorrangig an besser Gestellte gerichtet waren. Koch stellt in diesem
Zusammenhang fest: ,[G]eradezu revolutiondr war die Tatsache, dal3 die Arbeit der
Hausfrau in all ihren Facetten durchleuchtet, arbeits-wissenschatftlich analysiert und
erneuert wurde.“?" Ein Ergebnis solcher Analysen war die Frankfurter Kiiche —
nach amerikanischem Vorbild — die Hausarbeit rationalisieren und Zeit sparen sollte.

Zusammenfassend ausgedrickt galt:

,Das moderne héusliche Leben ist darauf eingestellt, mit allen physischen und psychischen
Kréften hauszuhalten, sei es in der Kiiche oder im Wohnraum, der unsere schwer erkdmpfte

419 Tergit, Gabriele: Berufsfrau — Hausfrau. Das Heim der Pallas-Athenen. In: BT,

23.10.1928, MA.
420 Vgl. F. H.: Wie wohnen wir heute? In: die neue linie, Jg. lll, H. 5, (Januar) 1931, S. 18.
Und: Gropius, Walter: Wie sollte der Gro8stéddter wohnen? In: die neue linie, Jg. Il, H. 12,
(August) 1931, S.22. Sowie: Gropius, Walter: Das Haus der neuen linie. In: Jg. IV, H. 5,
Sggnuar) 1933, S. 11.

Koch, Christiane: Schreibmaschine, Biigeleisen und Muttertagsstrdul3e. Der bescheidene
Frauenalltag in den zwanziger Jahren. In: Schmidt, Maruta; Soden, Kristine von (Hrsg.): a.
a. 0., S.90.
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innere Klarheit optisch nicht zersplittern darf, ebensowenig wie die Kiiche ohnedies die
gepflegte Hausfrau nicht zu unntitzer Handlangerei verleiten darf. «A22

Die Revolutionierung der Wohnformen zeugt davon, dass die Arbeitstatigkeit der
Frau in den 1920ern allmahlich zur akzeptierten Normalitdt wurde. Andererseits be-
forderte die neue gesellschaftliche Rolle der Frau die Herausbildung eines

modernen Lebensstils und trug maRgeblich zum gesellschaftlichen Umdenken bei.

4.9 ,Tagsiiber berufstétig und abends tanzbereit” — Freizeitgestaltung

als Ausdruck moderner Lebensweise

Die finanziell unabhangige Frau wurde zur aktiven Konsumentin der popularen
Massenkultur. Zur beliebtesten Freizeitbeschaftigung der Masse wurde das Kino.
Wie Siegfried Kracauer in seinem Aufsatz Die kleinen Ladenméadchen gehen ins

Kino konstatiert:

,Die blédsinnigen und irrealen Filmphantasien sind die Tagtrdume der Gesellschaft, in denen
ihre eigentliche Realitdt zum Vorschein kommt, ihre sonst unterdriickten Wiinsche sich
gestalten. w423

Der Film veranderte die Wahrnehmung seiner Zuschauer grundlegend. Das Leben,
so wie es im Kino dargestellt wurde, galt als das wahre, nach dem man sich sehnte.
In diesem Sinne ist auch folgende Aussage zu verstehen: ,,Mdglich ist alles, Lissy,
ich hab’ es neulich mal im Kino gesehen, echt, sage ich dir’.“*** Viele junge Frauen,
insbesondere aus der Provinz, traumten vom Leben in der gro3en Stadt. Tausende
trdaumten davon, entdeckt zu werden, eine Filmkarriere zu machen und zum Star
aufzusteigen, sie traumten vom groften Erfolg. So sagt Doris, das kunstseidene
Madchen: ,[...] und ich bin doch so froh, dal3 ich fort bin in Berlin, und es ist eine

Freiheit, ich werde ein Glanz.“?°

Der Film bot auch Vorbilder, mit denen man sich identifizieren konnte, denen man

nacheifern konnte.

,Der Tonfilm ersetzt nicht nur das Theater, sondern auch das Leben [...]. Fiir das Leben wird
er zum Vorbild. Hier finden wir alle Gestalten, denen es nachzueifern lohnt. Gegeniiber dem

422 £ H.: Wie wohnen wir heute? a. a. 0., S. 18.

23 Kracauer, Siegfried: Der verbotene Blick. Beobachtungen, Analysen, Kritiken. Reclam
Verlag Leipzig, 1992, S. 158.

424 Zwehl, Hans von: Der Sonntag einer Berlinerin. In: BT, 29.1.1933, SOA.

2 Keun, Irmgard: Das kunstseidene Médchen. List Verlag Minchen, 2003, S. 94.
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hehren weiblichen Ideal einer Greta Garbo werden die (berlieferten Frauengestalten der
Geschichte als kiimmerlich und unzeitgemal evident [...]. «426

Die Auswuchse dieser weiblichen Trdume konnte man auf der Berliner Friedrich-
stral’e sehen: Tagsuber versuchten hier tausende junge Frauen, eine Filmrolle zu
ergattern, die aus ihnen einen Star machen wirde. Abends wurde die Friedrich-
stral’e mit ihren Passagen zu einer Warenwelt, in der das Gesetz der Kauflichkeit

regierte.

Eines der Zeichen der erworbenen Freiheit war, dass Frauen nun auch ohne
mannliche Begleitung tanzen gehen konnten und man ihnen in den Lokalen Tanz-
partner, die so genannten Einténzer, offerierte. Das Tanzen war mehr als nur eine
Entspannung, es war Sport und Ausdruck eines modernen Lebensgefihls zugleich.
Es gab eine Reihe von Tanzpalais, in denen die Tanzslchtigen ihrer Freizeit-
beschaftigung nachgehen konnten. Fred Hildenbrandt beschrieb die Atmosphéare in

solchen Etablissements:

,Das mondéne Tanzpalais liegt in der Friedrichsstadt. Zwang zum Smoking, zum Wein im
Parkett, zum Sekt im Rang [...] Das Portemonnaie gilt. Der Trubel von Jazz, Licht, Schwarz-
weil3, bloBen Schultern, bloBen Riicken, Flitter im Haar, Brillanten, Parfiim. Was das kleine
Ladenmddchen hinterm Ladentisch in eleganten Zeitschriften sehnstichtig durchstébert, hier
ist diese groBe Talmiwelt: die Wésche, die Toilette, der Schmuck, das Fest, die Dame am
Abend, der Herr am Abend, der Reigen, das Leben, Berliner Leben. w2t

Wie stark der Jazz den Lebensrhythmus bestimmte, verdeutlicht folgender Werbe-
artikel fur die Elida-Seife von Elsa Herzog, der in der Dame unter dem Titel Man
erholt sich vom Jazz erschien. Darin wird der Tagesablauf einer modernen Frau ge-
schildert, dem der Jazz den Takt vorgibt. Der Werbetext tragt gleichzeitig alle
charakteristischen Merkmale der Neuen Frau zusammen, indem er eine sportliche,
aktive und selbststandige Frau prasentiert, eine tlichtige Arbeitskraft und gute

Ehefrau zugleich:

,Die moderne Frau héalt mit ihren Kréften haus. Aber sie schont sich keineswegs. Sie ist die
erste in der Wirtschaft und bei der Arbeit und treibt doch schon morgens allerhand Sport und
Gymnastik, denn sie ist zur Frihaufsteherin geworden. Sie lenkt selbst ihr Auto zum
Sportplatz und, wenn’s sein mul3, nachher freudig zur Arbeit. Jedoch inzwischen schiebt sie
eine Ruhepause ein, und diese Ruhepause gibt ihr Kraft zu neuen Taten. Sie verbringt sie
liegend. Und gerade die liegende Stellung gibt ihr die Méglichkeit, das Herz, den Motor des
Koérpers, eine Zeitlang auf halbe Arbeit zu setzen. Dazu kommt, dal8 unsere moderne
Kleidung darauf bedacht ist, den Kérper nirgends einzuengen, die Blutzirkulation niemals
aufzuhalten. Diese dul3erliche Freiheit paart sich mit der inneren. Sie ist dem Manne heute
gleichberechtigt und steht ihm als Kameradin zur Seite. Bei der Arbeit, beim Sport, beim

426 7berbuhler: Das Leben aus der Konserve. a. a. 0., S. 19.

2" Hildenbrandt, Fred: Lokale. Das mondéne Tanzpalais. In: BT, 7.1.1925, AA.
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Tanz, in der Ehe. Auch der Tanz ist in unserer durch den Jazz-Rhythmus beeinfluBten Zeit
zum Sport geworden. [...] Der Wohlgeruch der Elidaseife umgaukelt sie noch im Schlaf, er
verbindet sich mit den letzten Jazzkldngen ,I'm in love again...’. Da erholt man sich vom
Jazz [...]. Wie von jedem Ubersteigerten Rhythmus des Lebens. «428

Da Werbung mit aktuellen Bildern arbeitet, vermittelt sie eine authentische Vorstel-
lung vom zeitgendssischen Frauenideal sowie vom idealen Lebensstil. Und dieser

war in den 1920ern vom Jazz, d. h. von Amerika gepragt.

4.10 Die Frau und das Automobil

Das Automobil wurde bereits um 1900 zum Zeichen des technischen Fortschritts,
und es trug zur Modernisierung der Reisekultur bei. Doris Muller versteht in ihrer
Arbeit Uber das Automobil in Literatur und Film um 1900 die ,Geschwindigkeit als
Sinnbild kultureller Erneuerung*“.**® Als Zeichen des Fortschritts wurde es allerdings
vorrangig vom liberalen Blrgertum verstanden, die Konservativen hingegen damo-
nisierten das Auto als ,Innbegriff der entfremdeten groR3stddtischen Lebens-
weise“**. Die Automobilkultur pragte in den 1920ern das urbane Bewusstsein und
die moderne Lebensweise. Obwohl sich zu dieser Zeit nicht jeder ein Automobil

leisten konnte, gehorte es nach und nach zum Alltag:

,Das Auto wurde als technische Errungenschaft und wirtschaftsstabilisierender Faktor
gepriesen, es erschien als Repréasentationsobjekt und Ausdruck selbstbestimmter Lebens-
fuhrung. Zugleich fand es Gestaltung als unberechenbares, Unruhe stiftendes und lebens-
bedrohendes Objekt oder wurde zur Projektionsflache antirationalistischer Lebensentwiirfe.
In den Autofahrt-Darstellungen dominierten Momente der kérperlichen Entgrenzung, des
Rauschhaften, Irrationalen und der Todesgefahr als einer Intensivierung vitaler Kréfte. 431

Zeitungen und Zeitschriften thematisierten das Automobil haufig — in Bild und Text —
als Symbol fur individuelle Reisegestaltung, flir Bewegung, Fortschritt und Freiheit.

Auch die Dame** und die neue linie**® raumten dem Thema Automobil im Feuil-

2 Herzog, Elsa: Man erholt sich vom Jazz. In: Die Dame, Jg. 56, H. 4, (November) 1928, S.
429 Mdller, Doris: Geféhrliche Fahrten. Das Automobil in Literatur und Film um 1900.
Konigshausen & Neumann Wirzburg, 2004, S. 269.

“% Ependa, S. 279.

“" Ebenda, S. 267.

32 vgl. Roda Roda: Die Frau als Schoffér. In: Die Dame, Jg. 53, H. 5, (November) 1925, S.
2. Und: Das Autoheft. In: Die Dame, Jg. 56, H. 3, (November) 1928. Und: Bayer, Oswald G.:
Die Eheliebste treibt Autosport. In: Die Dame, Jg. 54, H. 15, (Mai) 1927, S. 43. Sowie:
Kirchner, Wilhelm: Welchen Wagen soll ich mir kaufen? In: die neue linie, Jg. Il, H. 8, (April)
1931, S. 10.

33 Molzahn, Else: Ein Auto erlebt die Natur. In: die neue linie, Jg. II, H. 10, (Juni) 1931, S.
26.



138

leton, in Reportagen und vor allem in der Werbung viel Platz ein. In Deutschland
war es — wie gesagt — ein Luxusartikel, doch die Werbung richtete sich vornehmlich
an den betuchten Leserkreis der Magazine. Stilisiert wurde das Auto als Zeichen
unbegrenzter Bewegungsfreiheit der Neuen Frau, die in den Magazinen gern als
Automobilfahrerin abgebildet wurde. Die zahlreichen ,Auto-Mode-Berichte® deutet

w434

Bertschik als ,Symbol fiir die Verweiblichung des Zeitalters und beobachtet, dass

L[dJie damit intendierte Gleichsetzung von Auto und Frau [...] sich immer wieder in

“35 \viederfindet. Das Automobil konnte als

Reportagen und Werbeanzeigen |[...]
Allegorie der Emanzipation gelten. Es stand fur Unabhangigkeit und Freiheit,
sowohl in der Fortbewegung als auch im Lebensstil. Das folgende Gedicht aus der
Dame ironisiert diese Erscheinung und illustriert humorvoll mittels der Automobil-
Metaphorik das teilweise Unbehagen verbunden mit der Akzeptanz der

Frauenemanzipation:

L~Seit es das Auto gibt ...

Gibt es keine unverstandenen Frauen,
Keine Augen mehr, die melancholisch schauen
Nach dem Seelenfreund, der wahrhatt liebt.

Seit sie ihren Flihrerschein erwarb,

Will sie nicht mehr die réatselhafte Sphinx sein,
Hierfiir ist fiir sie ja allerdings kein

Grund mehr, da die leere Sehnsucht starb.

Heute weil3 sie, was sie will,

Und ihr Ziel steht immer klar vor den Augen.
Dinge die als Ideal nur taugen,

Geben ihrem Herzen keinen ,thrill’.

Nur gelegentlich — bei einer Panne,
Sitzt sie manchmal still auf leeren Strallen —
Fhlt sich unverstanden und verlassen,

Und dann tréumt sie von dem starken Manne. ...“**®

Das Autofahren wurde von den Frauen auch als Sport entdeckt. Die Frau am Steuer
lenkte zielbewusst nicht nur das Auto, sondern auch ihr Leben. Dies ist ein
besonders wichtiger Aspekt, denn anders als bei Schreibmaschine oder Kiichenro-
boter, die von der Frau bedient wurden, ubernahm die Frau als Autofahrerin eine

aktive Rolle. Sie lenkte kontrolliert die Technik, die ihr zu folgen hatte. Bertschik

3 Hauser, Heinrich, zitiert nach: Bertschik, Julia: Mode und Moderne. Kleidung als Spiegel

des Zeitgeistes in der deutschsprachigen Literatur (1770 - 1945). a. a. O., S. 248.
*° Ebenda, S. 247.
3 Anita: Seit es das Auto gibt: In: Die Dame, Jg. 58, H. 3, (November) 1930, S. 6.
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spricht sogar von der ,Antromorphisierung der Maschine als individuellem Fort-

bewegungsmittel“*’. Weiter heilt es:

»,\Neben der immer noch ungewohnten sportlichen Betétigung von Frauen kreiert also vor
allem die moderne Technik, zu der insbesondere die berufstétige Frau jetzt vermehrt Zu-
gang hat, die Vorstel/ungg von weiblichen Mischwesen zwischen Mensch und Maschine,
Korper und Automobil. «t3

Diese Verschmelzung von Mensch und Maschine verweist gleichzeitig auf die
erotisierende Wirkung, die man der rauschhaften Schnelligkeit einer Autofahrt gerne
zusprach. Schitz stellt sogar fest, dass die ,Werbung fiir das Auto* ein regelrechtes
,Werben um das Auto” (wie um eine Frau) darstellte.**® Im Autofahren findet die
Emanzipation der Frau ihren eigentlichen Ausdruck, folgerichtig wird das Auto zum

,Beziehungssymbol zwischen Mann und Frau“**°.

Das Phanomen der Neuen Frau war an einen konkreten sozio-historischen Kontext
gebunden und ist daher auch nur in diesem Kontext zu verstehen. Die modernen
Massenmedien spielten eine mal3gebliche Rolle bei der Popularisierung dieser Er-
scheinungsform und Ubten starken Einfluss auf all jene Frauen aus, die sich selbst
als modern betrachteten oder als modern betrachtet werden wollten. Dies betraf
nicht nur AuRerlichkeiten, sondern den gesamten Lebensstil. Die Neue Frau war die

Tragerin der Modernisierung und gleichzeitig ein Medien- und Werbeobjekt.

“7 Ependa, S. 248.

“® Ependa, S. 246.

3 Schiitz, Erhard: Romane der Weimarer Republik. a. a. O., S. 75.

9 Bertschik, Julia: Mode und Moderne. Kleidung als Spiegel des Zeitgeistes in der
deutschsprachigen Literatur (1770 - 1945). a. a. O., S. 249.
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5 Amerikanisierte = feminisierte Gesellschaft?
Zur Wahrnehmung und Darstellung der Amerikanerin im
deutschen Feuilleton von 1918 bis 1938

Anders als in Europa galt die Emanzipation der Frau in Amerika aus deutscher Sicht
als abgeschlossen; daher war der in Deutschland geflihrte Diskurs Gber die Femini-
sierung der Gesellschaft auch Bestandteil jener Debatten Uber die Amerikani-
sierung. Da die Emanzipation weitreichende gesellschaftliche Folgen hatte, wurde

sie in Deutschland mit Besorgnis beobachtet.

Im Mittelpunkt meines Interesses stehen die Darstellung der US-Amerikanerin und
die Fragestellung, inwiefern deren Image auch die Wahrnehmung der Neuen Frau
pragte. Wie sich bereits zeigte, waren Perzeption und Darstellung der amerika-
nischen Frau in der Zwischenkriegszeit stark typisiert und klischeehaft. Einerseits
wurde sie als eine starke, selbstbewusste und aktive Frau wahrgenommen, die eine
wichtige Rolle innerhalb der US-amerikanischen Gesellschaft spielte. Andererseits
wurde sie als eine oberflachliche Person dargestellt, die in erster Linie Gber einen
gut entwickelten Geschéftsinn verfigt. Die Amerikanerin war einerseits Emanzi-

pationsvorbild, andererseits ein Beispiel fur eine Art negative Verselbststandigung.

In den 1920er-Jahren fihrten die Kriegsfolgen, die umfangreichen Veranderungen
im Zuge des Modernisierungsprozesses sowie die Frauenemanzipation zu einer
Krise der Mannlichkeit. Die USA waren das Modell fir den wirtschaftlichen Wieder-
aufbau, aber kein Vorbild im kulturellen Bereich (vgl. 2. Kapitel). Da man in Europa
Uberzeugt war, dass die US-amerikanische Gesellschaft durch und durch ver-
weiblicht sei, firchteten Konservative, Amerikakritiker und Antifeministen, dass die
Amerikanisierung der deutschen Gesellschaft gleichermalien deren Feminisierung
ware. Es wurden sogar Stimmen laut, die eine Befreiung des US-Amerikaners von
der Vorherrschaft der Frau, d. h. also eine Mdnneremanzipation, propagierten. Doch
abgesehen von den meist klischeehaften Darstellungen der Amerikanerin gab es
durchaus auch Autoren, die eben diese Klischees hinterfragten und sich kritisch mit
ihnen auseinandersetzten. Als Beispiel kann das folgende Zitat dienen, das die
negative Typisierung der Amerikanerin ins rechte Licht riickt: ,Jedenfalls sollten wir
den Gedanken aufgeben, dal3 das amerikanische Méadchen seelenloser, ober-

fléchlicher und egoistischer geboren wird als die Européerin!“*’

aa Gropius, llse: Wie sieht die New-Yorkerin aus? In: Die Dame, Jg. 56, H. 4, (November)

1928, S. 85.
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Wie im vorangegangenen Kapitel gezeigt wurde, bestand in den 1920er-Jahren
eine starke Tendenz zur Uniformierung des Schdonheitsideals, wozu die Medien er-
heblich beitrugen. Diese Vereinheitlichung des Geschmacks thematisierte Alex-
ander Lernet-Holenia 1931 in der neuen linie mit Sorge: ,Es breitet sich das Kol-
lektivistische sogar schon auf dem Gebiet des Asthetischen aus.“*** Dies lieR ihn zu
der Schlussfolgerung kommen: ,Es wird alles entweder bolschewisiert oder ameri-
kanisiert werden.“*** Seine Aussage ist insofern interessant, weil sie darauf hin-
weist, dass es in der Zwischenkriegszeit zwei kontrare Gesellschaftsmodelle gab,
die fir viele Zukunftsvisionen als wegweisend galten: das amerikanische und das
sowjetische (vgl. 8. Kapitel). Beide Entwurfe assoziierte man in Europa mit einer

Uniformierung aller Lebensbereiche.

Beim Vergleich der deutschen Frau mit der Amerikanerin wurden die jeweilige ge-
sellschaftliche Stellung, das AuRere und das Verhalten gegenlbergestellt, wie im
Folgenden gezeigt wird. Hierbei muss betont werden, dass es sich um stark typi-
sierte Darstellungen sowohl der Amerikanerin als auch der Deutschen handelte.
Letztlich ging die Amerikanerin als die emanzipierte moderne Frau schlechthin

daraus hervor.

5.1 Die Neue Frau ein Mannweib? Von der Vermannlichung der Frau

Der soziale Aufstieg der Frau in Deutschland nach 1918 fihrte zu einer regen
Diskussion Uber die Veranderung der Geschlechterrollen. Tradierte Rollenbilder und
-aufgaben wurden aufgebrochen und neue Inhalte dagegengesetzt, was zu einem
vehement geflihrten 6ffentlichen Diskurs Gber die Emanzipation flihrte. Dass sich in
den 1920er-Jahren viele Frauen in der modernen Gesellschaft neu verorteten und
dies zu weitreichenden Veranderungen fuhrte, spiegelt sich auch in ihrem Verhalten
und Auftreten. Das wiederum entfachte eine Debatte Uber die Verménnlichung der
Frau und die Verweiblichung des Mannes, die zugleich als Warnung gelten sollte.
Als verménnlicht galten jene Frauen, die dem weiblichen Ideal aus dem 19. Jahr-
hunderts nicht mehr entsprachen. lhre vermeintliche Maskulinisierung manifestierte
sich am offensichtlichsten in einer Mode, die sich den Bedurfnissen der modernen
berufstatigen Frau angepasst hatte. Wie Severit feststellt, wurde der Modediskurs

um die Jahrhundertwende zum Geschlechterdiskurs. Ausgeldst wurde dies da-

442 Lernet-Holenia, Alexander: Die Schénheit der Greta Garbo. In: die neue linie, Jg. Il, H. 8,

(April) 1931, . 12.
“3 Ependa.
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durch, dass die Zweckmaligkeit der Kleidung in den Vordergrund trat und sich die
Frauenmode von der Herrenmode inspirieren lieRR. Allerdings war um 1910 eine
Hose als Frauenbekleidung beispielsweise schlichtweg ein Skandal. Und auch
wahrend der 20er-Jahre war sie noch kein Ublicher Bestandteil der Frauengarde-
robe, jedoch wurde sie bereits weitgehend akzeptiert. Erst in den 30er-Jahren
machte Marlene Dietrich die Hose schliel3lich salontauglich. Severit behauptet: ,Die
Frauen griffen nach maskulinisierter Kleidung oder gleich zum Mé&nneranzug, um
ihre Jugendlichkeit in knabenhaftem Auftreten unter Beweis zu stellen.“*** Obwohl
mannliche Kleidung, d. h. Hosen, Sakkos u. &., nicht zur Alltagskleidung zahlten,
gab es Frauen, die diese Kleidung als Statement ihrer neuen Identitat zur Schau
trugen. Traditionalisten und Antifeministen befurchteten deshalb eine Nivellierung
der Geschlechter: ,Von Antifeministen und Antifeministinnen allerdings wurde die
maskulinisierte Mode zum AnlaB genommen, der Frau die Féahigkeit einer weib-

lichen Identitétsausbildung abzusprechen.“**

Diese konservative Position anderte jedoch nichts daran, dass sich die moderne
Mode den Bediirfnissen der arbeitenden Frauen anpasste und dass diese Frauen
sie trugen, ohne den Verlust ihrer Weiblichkeit zu beflrchten. Vielmehr drehten jene
Frauen den Spiel3 geradezu um: Sie lieBen sich nicht mehr von der Mode instru-
mentalisieren, um einem Weiblichkeitsideal zu entsprechen, sondern nutzen die

Mode fir ihre eigenen Zwecke.

5.2 Das Girl

Die Neue Frau war natirlich kein homogener Korpus; der Begriff diente vielmehr
dazu, verschiedene Typen von modernen Frauen zusammenzufassen. So gab es
beispielsweise den Gretchen-, Girl- und Gargonne-Typus**®. Das Phinomen der
Gargonne trat vor allem wahrend des Ersten Weltkriegs auf, aus einer Notlage
heraus. 1927 wird sie in der Dame folgendermalien charakterisiert: ,Die Frau im
Feld, die sich eine Uniform anzog und die Haare abschnitt, war die erste, die mit

dem Schicksal des Mannes auch sein Aussehen teilen wollte.“**"

444 Allesch, Ea von; Severit, Frauke: a. a. O., S. 178.

*5 Ependa, S. 179.

4% vgl. Bertschik, Julia: Mode und Moderne. Kleidung als Spiegel des Zeitgeistes in der
deutschsprachigen Literatur (1770 - 1945). a. a. O., S. 181.

7K. Vom Puppengesicht zum Charakterkopf. Wandlungen des Frauenideals. In: Die
Dame, Jg. 54, H. 16, (Mai) 1927, S. 3.
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Einen aulerlich entgegengesetzten Typ dazu verkérperte das Girl. Der Unterschied
zwischen beiden bestand im Erscheinungsbild: Die eine betonte ihre weiblichen
Attribute mitunter lbermallig, die andere wiederum inszenierte sich besonders
mannlich. Das Girl war agil und sportlich, die Gargconne bequem. Was sie aber
verband, waren die Charaktereigenschaftender Neuen Frau: Selbstbewusstsein,
Zielstrebigkeit und Sachlichkeit.

,Die Frau sollte die Menschenverluste ausgleichen, dabei war sie mehr als je zu Berufstétig-
keit gezwungen. Es konkurrierten das sportlich und tdnzerisch ertlichtigte ,Girl’ und die sich
selbst erhaltende Garconne. Das Girl schien zu siegen, der Triumph dieses langbeinigen,
wohlgebauten, kirschmiindigen und guckdugigen Méadchens schien nichts mehr aufzuhalten.
Eine Gesellschaft moderner Frauengestalten, gleich schlank, gleich biegsam, gleich kurzge-
schndrt, gleich gebobt, bemalt und mit bunten Steinen geziert, war &asthetisch vollkommen —
aber erschreckend durch die unpersénliche Wiederholung der gleich stiBen Gesichter. «448

Das Girl kam mit der Revue nach Deutschland und wurde als amerikanischer
Frauentyp wahrgenommen. So behauptet es auch Fritz Giese in seiner Kritik des
Girls von 1925. Er konstatierte: ,[Die] Girlidee stimmt mit der Typologie der Ameri-
kanerin im Beruf zusammen, also der Frau, die nicht nur in der Mutterschaft den
Beruf finden kann und will.“**® Siegfried Kracauer versteht das Girl als Vorreiterin
einer Entwicklung, die von der Aufldsung des Individuums hin zu einer organisierten

Masse fluhrt, wie er in seinem Aufsatz Das Ornament der Masse schreibt:

,Mit Tillergirls hat es begonnen. Diese Produkte der amerikanischen Zerstreuungsfabriken
sind keine einzelnen Méadchen mehr, sondern unaufiésliche Mddchenkomplexe, deren Be-
wegungen mathematische Demonstrationen sind. [...] Als Massenglieder allein, nicht als
/ndivid‘lzls%n, die von innen her geformt zu sein glauben, sind die Menschen Bruchteile einer
Figur.

Die Kritik am Girl war Bestandteil der Kritik an der Massengesellschaft im Allge-
meinen. Beklagt wurde dabei, dass das Individuum in der Gesellschaft keine Rolle
mehr spiele, dass Kunst und Unterhaltung nur dem bewahrten Massengeschmack
folgen, dessen Ausdruck die Girls reprasentieren. Denn gerade die Girls waren nur
als Masse denkbar: So tanzten sie z. B. sparlich bekleidet vor ihrem Publikum in
Formationen, die sie als einen einzigen Organismus erscheinen lieen. Ilhre

Bewegungen waren dabei technisch perfekt, wurden gleichzeitig ausgefiihrt und

8 Ependa.

449 Giese, Fritz: Girlkultur. Vergleiche zwischen amerikanischem und europdischem Rhy-
thmus und Lebensgefiihl. Miinchen, 1925, S. 97. Giese beschrieb die Girls, die den mo-
dernen Frauentypus verkdrperten, als Produkt der Rationalisierung und Amerikanisierung.
*0 Kracauer, Siegfried: Der verbotene Blick. Beobachtungen, Analysen, Kritiken. Reclam
Verlag Leipzig, 1992, S. 158. Vgl. hierzu auch: Beuth, Kirsten: Die wilde Zeit der schénen
Beine. Die inszenierte Frau als Kérper-Masse. In: Sykora, Katharina (Hg.): a. a. O., S. 97.
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erinnerten an eine militarische Vorfihrung, wodurch die Nacktheit der einzelnen,
nahezu identischen Kérper zuriicktrat. Ahnlich bewertete auch Fred Hildenbrandt
die Girls, die er 1924 im Berliner Tageblatt ironisch als unklinstlerisch, aber gefallig

charakterisierte:

,Die Girls sind das Ballett von neunzehnhundertvierundzwanzig, mit Tanz haben sie wenig
zu tun, also auch mit Kunst wenig; jedoch sind sie, wenn sie bis in die Fingerspitzen einge-
spielt sind, ein Wohlgefallen genau so, wie die hinter der Musikkapelle rhythmisch leise auf
und abwogende Kompanie Soldaten ein &sthetisches Wohlgefallen war. [...] Beine, Arme,
Méulchen, Bubiképfe.“**!

Trotz der Tatsache, dass die Girls von den Kulturkritikern abgelehnt wurden, erfreu-
ten sie sich groRRer Beliebtheit seitens des Publikums. Fir viele junge Frauen wurde
ein Engagement als Revuegirls zum Traumberuf, von dem sie sich eine anschlie-
Rende Karriere beim Film versprachen. ,[...] Mannequins, Barfrauen, Haustéchter,
alle sind vom Revuetaumel gepackt und wollen sich in den Strudel der Romantik

stiirzen, fiir eine ganze Mark pro Abend, um der Sehnsucht Willen, [...].“**

Der Typus des Girls erlebte seinen Héhepunkt wahrend der 1920er-Jahre, um 1930
galt er bereits als unzeitgemaR. Dies bezeugt auch das folgende Zitat aus der
neuen linie, in dem es heildt: ,Das Girl — jenes knabenhaft — schlanke, sportméaflige
Geschopf — ist liberwunden, es hat sich selbst (iberlebt. An seine Stelle tritt die

Dame, deren Grazie und Anmut Attribute ihres Wesens sind.“*?

5.3 Die geistige Frau

Ein von vielen Zeitgenossen idealisierter weiblicher Typus, der die beiden vorange-
gangenen Ubertraf, war die so genannte geistige Frau, die sowohl schoén als auch
gebildet war. Bei diesem Idealvereinten sich die klassisch weiblichen Eigenschaften
einer Dame mit den Merkmalen einer modernen Frau. Als Prototypen solch einer
geistigen Frau prasentiert Die Dame die Amerikanerinnen Gwen Lee (Shooting-
Star), Anita Loos (Schriftstellerin), Marie Blair (Schauspielerin) und Henriette Wyeth
(Malerin und Innendekorateurin). Auffallig ist hierbei, dass neben der Bildung und

Berufstatigkeit der geistigen Frauen gleichzeitig auch deren Gepflegtheit betont

** Hildenbrandt, Fred: Girls. In: BT, 29.12.1924, AA. Und: Polgar, Alfred: Girls. In: Die
Dame, Jg. 53, (April) 1926, H. 14, S. 2.

521 enz, Gert: Noch und noch, an, aus ... ,Girls gesucht®. In: BT, 28.8.1928, MA.

493 Anonym: Mode: Metamorphose des Girl. In: die neue linie, Jg. |, H. 6, (Februar) 1930, S.
28. Vgl. auch: Haase, Birgit: Metamorphose des Girl. Tendenzen der Damenmode in der
spéten Weimarer Republik. In: Berger, Ursel; Dollenmaier, Verena: a. a. O., S. 27 - 44.
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wird, die ihre weiblichen Reize unterstreicht. Somit wird deutlich gemacht, dass eine
intellektuelle und erfolgreiche Frau kein Mannweib sein muss. Bemerkenswert ist
ferner, dass — trotz aller Vorurteile — gerade die USA als Ursprungsland dieses

Frauentyps bezeichnet wird.

,und plétzlich wandelt sich aus Uberdru3 der Geschmack. Das Girl stirbt an seiner Lange-
weile, und den Thron der Frauenschénheit besteigt die geistige Frau. Ob sie im Biiro, im Ge-
schéft, in der Universitét, im Sport oder in der Kunst tétig ist, sie hat sich &sthetisch doch
nicht vernachléBigt. Denn sie ist lebenskundig genug, um zu wissen, dal3 sie in ihrer neuen
Selbstandigkeit allenfalls auf die Ehe verzichten kann, aber trotzdem um den Mann kdmpfen
mul3. So hat auch sie sich schén gemacht. Aber sie ist nicht nur hiibsch, sondern auch ge-
scheit, persénlich, sie tragt nicht mehr die Larve der glatten Niedlichkeit, sondern den Cha-
rakter ihres Menschentums im Antlitz. Das vergeistigte Frauengesicht féangt an, heute als
das schénste zu gelten. Merkwiirdigerweise ist es gerade Amerika, die Heimat der Girls, das
sich am schnellsten zur intellektuellen Schénheit bekennt, so sehr, dal8 man driiben im Film

schon Spezialistinnen fiir diesen neuen intellektuellen Erfolgstypus sucht und ausbildet. 54

An den dargestellten Frauentypen lasst sich genau beobachten, wie sehr das weib-
liche Ideal den Bedirfnissen der Zeit entspricht und der Mode unterworfen ist. Von
besonderer Bedeutung ist im Kontext dieser Arbeit, dass die USA flr beide gegen-
satzliche Typen, sowohl fir das Girl wie auch fir die geistige Frau, als Herkunftsort
galt. Dies stlitzt meine These, dass die Amerikanerin fir die deutsche Neue Frau
als das Vorbild schlechthin diente. Dabei fallt auf, dass Klischees und Leitbilder
nach Belieben geandert wurden, je nachdem, was gerade besonders passend er-

schien oder den eigenen Winschen und Bedurfnissen am meisten entsprach.

Dennoch wurde stets eines deutlich: Die moderne Frau unterschied sich grund-
legend von der einstigen femme fragile. Sie war nicht mehr zart und bedurftig, sie
war selbstbewusst und unabhangig — und trotzdem auf eine neue Art feminin. Dem-
entsprechend heil’t es im Berliner Tageblatt. ,Die Frau verménnlicht nicht. Sie wird

nur ein selbstédndiges Wesen.“*®

5.4 Feminisierung des Mannes

Im Diskurs Uber die Verménnlichung der Frau wurde auch die Feminisierung des
Mannes thematisiert. Die Frauenemanzipation erschitterte das seit Jahrhunderten
tradierte Verhaltnis zwischen Frau und Mann. Der allmahliche Verlust der gesell-
schaftlichen Position sowie der Konkurrenzkampf um den Arbeitsplatz flihrten dazu,

dass die Ménnlichkeit in eine Krise geriet. Manner mussten sich mit der Veran-

454

4.
5% Schwabach, Erik Ernst: Die Revolutionierung der Frau. In: BT, 20.5.1928, MA.

K.: Vom Puppengesicht zum Charakterkopf. Wandlungen des Frauenideals. a. a. O., S.
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derung ihrer Rolle innerhalb der modernen Industriegesellschaft auseinandersetzen
und gleichzeitig eine Position gegenlber der Neuen Frau beziehen. Klassische
mannliche Attribute — wie Ritterlichkeit, Starke oder Sicherheit — waren nicht mehr
erwlnscht, weil die Frau nun selbst fir sich sorgen konnte. 1923 hiell es

diesbezuglich:

LEr ist nicht mehr der Beschiitzer der Schwachen, der Fiirsorger der Hilflosen, der Gliicks-
spender der Einsamen, den seine Machtstellung, Glite des Herzens und Aufopferung der
physischen Kraft zur sittlichen Pflicht machte. «4%6

Die Manner waren plotzlich gezwungen, ihre Einstellung gegenuber der Frau grund-
legend zu andern und flr sich selbst eine neue Daseinsberechtigung zu finden. Als
logische Schlussfolgerung wirde sich die Emanzipation des Mannes anbieten. Der
Mann blieb zunachst nur Beobachter der Tatsache, dass Frauen ihre Gleichberech-
tigung einforderten, aber diese Veranderung erforderte auch von ihm aktives

Handeln:

~Seit zwei Generationen emanzipieren sich die Frauen unaufhaltsam. [...] Der Mann sieht
sich seit einer guten Weile alles mit an — belustigt, verérgert, erstaunt, ablehnend, be-
wundernd, achselzuckend oder mit Unbehagen. Wéhrend die Frau sich in vielen Dingen von
Grund auf verdnderte, ist er der gleiche geblieben. Und nun haben sie keine Ver-
standigungssprache mehr. [...] Der Mann will sich gleichfalls emanzipieren. Er wird vielleicht
zum Ausgleich femininer werden oder verstéarkt ménnlich. Seine Einstellung der Frau gegen-
tiber wird sich radikal &ndern, da die bisherige einseitige Entwicklung zu einer grof3en
Verwicklung gefiihrt hat. 457

Wie sich die Verménnlichung der Frau aulerte, habe ich bereits zu schildern ver-
sucht, doch woran war die Feminisierung eines Mannes zu erkennen? Zahlreiche
zeitgendssische Texte im Feuilleton geben diesbeziglich zumindest ein Ideal vor:
Der emanzipierte und moderne Mann ist nicht mehr ,Beschliitzer” und ,Fiirsorger”
von Frau und Familie, sondern er ist ein verstandnisvoller und unterstitzender
Partner, der die Frau als Gleichberechtigte wahrnimmt. Dieses Bild des modernen
Mannes bekraftigt meine These, dass die Emanzipation der Frau einen grundle-
genden gesellschaftlichen Wandel nach sich zog, der die traditionellen Rollen von
Mann und Frau ins Wanken brachte und voéllig neue Anforderungen an beide

Geschlechter stellte.

456 Auer, Matthias: Die Emanzipation des Mannes. In: BT, 17.8.1923, MA.
457 Anita: Die bevorstehende Ménneremanzipation. In: Die Dame, Jg. 55, H. 10, (Februar)
1927, S. 48.
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5.5 Der Ehediskurs

Eine Konsequenz dieses Wandels war ein ausgedehnter Diskurs Uber die gesell-
schaftlichen Rollen von Mann und Frau im Allgemeinen und auch Uber die Be-
deutung der ,Institution Ehe” im Speziellen. Denn die berufstatige, finanziell unab-
hangige Frau war nicht mehr ausschlieRlich auf eine Ehe angewiesen, um sich
ihren Lebensunterhalt zu sichern. Viele Frauen blieben langer Junggesellin als
zuvor ublich (vgl. 4. Kapitel), und die Heirat stand nicht mehr im Zentrum ihres
Interesses. Zahlreiche Texte in den hier untersuchten Primarquellen bezeugen die
Bedeutung dieser Thematik. So heif3t es z. B. 1930:

,Diskussionen in der Ehe hat es von jeher gegeben — aktuell sind Diskussionen lber die
Ehe. [...] Liebe und Ehe sind wissenschattlich bis ins kleinste Atom zerlegt, man kennt alles,
was ihren Bestand, respektive Unbestand ausmacht. [...] Jeden Monat meldet ein neuer Er-
finder ein neues Patent fiir gliickliche Ehen an. [...] Erstaunlich ist nur, dass nach so viel
Erkenntnissen die Liebe weder gréBer noch intensiver geworden ist. [...] Der Unterschied
liegt nur in der Massenaufkldrung der Jetztzeit gegeniiber der Detailaufkldrung friiherer
Epochen.“458

Im Text wird zudem der Unterschied zwischen zwei Frauengenerationen betont,
zwischen den Mittern und ihren ,aufgekldrten™®® Téchtern. Die Téchter werden als
selbstbewusst in ihrer Beziehung zu Mannern beschrieben, und ihr Verhalten als
tonangebend. Jedoch hat auch die junge Frauengeneration mit Problemen zu
kampfen, da sie erst einen Weg finden muss, um die neu erworbene Autonomie mit
der Partnerschaft in Einklang zu bringen. Die Generation der Neuen Frau war zwar
sexuell aufgeklart und unabhangiger als die Frauengeneration vor ihr, dennoch war
sie weiterhin an Ideale und Sehnstichte gebunden, die traditionell das Ehemodell

einzulosen hatte.

,Das erfahrenste Wesen mit apodiktischer Sicherheit ist heutzutage das junge Mé&dchen. Sie
fiihlt, wie ihre Mutter zu ihr hinaufsieht, wie sie sie bewundert, beneidet und ihr nacheifert.
Ihr SelbstbewuBltsein ist erheblich dadurch gestérkt, dal3 ihr Typ tonangebend fiir Frauen
jeden Alters geworden ist. Sie kennt kein Hangen und Bangen, keine Passivitét. Sie ist auf-
geklért, angriffsbereit und kampffertig. Bis — nun ja, bis sie merkt, dal3 ihr der offene Feind
fehit, der Partner.“*®

Der Mann wurde als passiver oder auch ratloser Beobachter der Frauenemanzi-

pation dargestellt, der sich seinerseits wenig veranderte. Denn: ,Der Mann ist kein

458 Anita: Lebensstil von 1930: Generalproben zu neuer Liebe. In: Die Dame, Jg. 57, H. 19,

(Juni) 1930, S. 6.
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480 Fhenda.
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Freund von Verédnderungen.“*®" Die Erwartungshaltung der Frau ihm gegeniiber war
jedoch gewachsen, sie winschte sich nicht mehr nur einen Versorger, sondern
auch einen ebenbirtigen Partner, der bereit ware, sie als selbstandiges Wesen zu
akzeptieren. Welche Herausforderungen dies fir Manner mit sich brachte, schildert

Die Dame ebenfalls, mit ironischer Uberspitzung:

,Die Frau letzter Prdgung verlangt von ihm gleiche Rechte und auflerdem die vielen
reizenden Vorrechte und Unrechte aus mittelalterlichen Troubadourzeiten. Sie will ihm
Kameradin, Kénigin, Kommilitone, Cameliendame, Chef, Lehrling sein. Er soll mit ihr um-
gehen zeitweise wie Ritter und zeitweise wie ein GmbH-Kompagnon.‘*"62

Das neue Beziehungsideal wurde nicht mehr von romantischen Geflihlen und tradi-
tionellen Tugenden bestimmt; die Frau war nicht mehr das zarte, folgsame und ab-
hangige Wesen. Das Ideal einer modernen Beziehung beschreibt Die Dame so:
~Kameradschaft auf Basis von Liebe wére ein Idealzustand. Liebe auf Basis von

Kameradschaft gedeiht sehr selten.“*®®

In diesem Zusammenhang steht die Warnung vor vermeintlich amerikanischen Ver-
haltnissen: ,[...] Freiheit der Frau und duldende Haltung des Mannes — Amerika —
im Ergebnis: falsch.“*** Als so genannter Kulturfeminismus wird eine solche Be-
drohung beschrieben, vor der Europa bzw. Deutschland zu bewahren sei. Dement-
sprechend heilt es 1922: ,Amerika gilt allgemein fiir das Dorado der Frau, auch der

Ehefrau.“%

5.6 Die Amerikanerin als Prototyp der emanzipierten Frau

Die US-Amerikanerin galt als Prototyp der emanzipierten Frau; diese Sichtweise
zeigt sich besonders in der Dame und im Berliner Tageblatt. In der neuen linie
wurde nur wenig Uber sie berichtet, weil sich die Zeitschrift vorrangig Themen aus

Deutschland widmete.

In den 1920ern ,beobachtete [man eine] relative Dominanz der Amerikanerin in der

geistigen Kultur und fasste diese unter dem Begriff ,Kulturfeminismus’ [zusam-

«466

men]“™®. Folglich wurde beflrchtet, dass die Amerikanisierung gleichzeitig eine

8! Ebenda.
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%5 Anonym: Kurze lustige Geschichten aus dem Leben der Frauen in den USA. In: Die
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unerwlnschte Feminisierung der deutschen Gesellschaft zur Folge haben wirde.
Beuth ist der Auffassung, dass die Amerikanerin wahrend der Kolonisierung der
USA ,Mangelware” war und dadurch ,in besonderer Weise idealisiert” wurde, gleich-
zeitig ,die Gesellschaft durch ihre sozialen und geistigen Normen [besonders
pragte]“®’. Die Vorstellung von der feminisierten amerikanischen Kultur griindete
unter anderem darauf, dass in den Schulen der USA Kinder beiden Geschlechtes
von Frauen als Lehrerin beide Geschlechter unterrichtet wurden, was im damaligen
Europa nicht ublich war. Manner hatten somit schon als kleine Jungen allein eine

feminine Sicht auf die Dinge erlernt.

»,Die normale Vorstellungskraft des Européers sieht Amerika in der Gestalt eines Mannes.
[...] Jedenfalls ist ihm Amerika ein extrem maskuliner Begriff, ein ausgesprochenes Méanner-
land, wo die Frau bestimmungslos auf dem Thron der Verhétschelung sitzt. Und doch wére
es viel richtiger, Amerika weiblich zu sehen, ja viele seiner Erscheinungsformen kann man
tberhaupt nur aus der Weiblichkeit (beileibe nicht Effeminiertheit) seiner Kultur und seines
Offentlichen Geistes verstehen. Denn die grol3e Anfangstatsache, die Amerikas ganzen Ent-
wicklungsgang bestimmt, ist die, dal3 die Amerikaner heute eine fast ausschliel3lich von
Frauen unterrichtete, erzogene und unterwiesene Nation sind. «468

Die Hauptthese des kulturellen Antiamerikanismus fundierte darauf, dass die ameri-
kanische Kultur, d. h. die Massenkultur, eine weibliche und somit im Vergleich zur
deutschen mannlichen Hochkultur eine niedere Kultur sei. Denn sie galt — ganz im
Gegensatz zur deutschen — als oberflachlich, materialistisch ausgerichtet und als
lediglich an Modeerscheinungen orientiert. Es hieR: ,So ist die Frau heute die
alleinige Richterin lber alle kulturellen, geistigen und &sthetischen Lebensformen
Amerikas, und aus ihrer Psychologie, aus ihren Sympathien, erklart sich fast
alles.“** Die Kulturkritik im Bezug auf die Amerikanisierung kann daher gleichzeitig
als Kritik an der Frauenemanzipation verstanden werden. Deren Vertreter be-
trachteten die USA als das Land, in dem durch den dominanten Einfluss der Frau
die gute alte Ordnung auf den Kopf gestellt worden war. Bewiesen sah man dies
nicht allein in der sentimentalen und sensationslisternen Massenkultur, auch die
hohe Kultur wies Feminines auf. Man meinte darin einen ,moralisierenden Zug“und

«470

einen ,Einschlag ins Praktisch-Erzieherische“'™ zu erkennen. Es heil3t aber auch:

57 Ependa.

468 Kader, Gustav: Amerikanisches. Die Wirkung der geistigen Vorherrschaft der Frau. In:
Die Dame, Jg. 51, H. 2, (Oktober) 1923, S. 6.

%9 Ependa.

470 Scheffauer, Hermann George: Die Frau in der amerikanischen Kultur. Aus dem neuen
Bande (Nr. 47) der Biicherreihe Wege zum Wissen: Das geistige Amerika von heute.
(Buchbesprechung) In: Die Dame, Jg. 53, H.3, (Oktober) 1925, S. 50. Es wird hier
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,Diese dlirre und verweiblichte Kultur ist trotzdem nur eine diinne Oberschicht — etwas Auf-
getragenes und nicht Eingeprégtes, Verwurzeltes. Unter dieser Oberfliche ziehen die
méchtigen Strémungen des Geschéftslebens; dariber heulen die Orkane des nervenzer-
reibenden Gesellschafts-, Sport-, GenuB3- und Verkehrslebens, das sein banales,
schreiendes Abbild in den Zeitungen findet. A7

Diese Aussage lasst sich mehrfach deuten: Einerseits spiegelt sie die Uberzeugung
wider, dass die USA zwar Zivilisation, aber keine Hochkultur hervorgebracht haben.
Weil aber gerade jene Massenkultur als dezidiert amerikanisch verstanden wurde
und in Europa schnelle Verbreitung fand (vgl. 2. Kapitel), flrchtete man ihren femi-
ninen, d. h. nivellierenden Einfluss auf die eigene Hochkultur. Die Amerikanerin
wurde als Tragerin dieser Kultur verstanden und deshalb im deutschen Feuilleton —
ebenso wie der Amerikaner — als kulturlos verspottet (— was zumeist daran lag,
dass die Kenntnis der wahren Kultur den Europdern vorenthalten blieb). Ein Bei-
spiel fir dieses Klischee bietet ein Text von Roda Roda, in dem er sich Uber das

mangelnde kulturelle Wissen einer Amerikanerin mokiert:

»In einer Pariser Kunstausstellung waren Handzeichnungen beriihmter Kiinstler ausgestellt.
,Von wem sind diese Bilder?’, fragte eine Amerikanerin.

,Von Cézanne.’

,Ach, Suzanne, diese liebe kleine Suzanne! Dal3 sie bei dem vielen Tennis auch noch Zeit
dazu findet!*"?

Der Kultur- und Geschlechterdiskurs im deutschen Feuilleton weist insgesamt einen
Trend auf: Die Frau wurde als Machthaberin und der Mann als ihr Opfer dargestellt.
Letzterer gebe seine ganze Lebens- und Arbeitskraft, um den Launen und Forde-

rungen einer geldgierigen, herrschsuchtigen Frau gerecht zu werden.

Der amerikanische Geschaftsmann war ein Vorbild fir Rationalitdt, Geschaftssinn
und Erfolg. Dieselben Eigenschaften stielRen bei der Amerikanerin auf Ablehnung
statt auf Bewunderung. Zwar galt sie als geschickt und geschéftstlichtig, doch

wurde ihr dies als negatives Wesensmerkmal, als Gier, ausgelegt.

Aus deutscher Sicht schien die Emanzipation der Amerikanerin in den 1920er-
Jahren erfolgreich abgeschlossen zu sein. Da man aber in Deutschland zu dieser
Zeit erst begann, sich ernsthaft mit der Emanzipation der deutschen Frau und deren
Folgen auseinanderzusetzen, ist es nicht verwunderlich, dass das amerikanische
Moderne-Modell fur einen Teil der Bevdlkerung als Zukunftsvision erschreckend

war. Bedrohlich wirkten die Berichte von US-amerikanischen Kulturkritikern und

behauptet, dass die gesamte US-amerikanische Literatur diese Tendenz aufweist, bis auf
die Werke von Edgar Allen Poe, Walt Whitman und Sidney Lanier.

*"" Ebenda, S. 49.

472 Roda Roda: Suzanne. In: Die Dame. Jg. 54, H. 26, (September) 1927, S. 3.



151

Antifeministen, wie z. B. jener von Halfeld, der die besondere Position der Frau in

den Vereinigten Staaten folgendermalfien beschreibt:

»Sie wird idealisiert, vergéttert und auf Handen getragen. Sie bezaubert und géngelt den
plumpen, ménnlichen Primitiven, der fiir sie im Schweil3e des Angesichts das viele Geld ver-
dienen mul3, wahrend er ihr jeden Wunsch von den Lippen absieht — der das ungliickliche
Objekt ihrer Launen bildet, wéhrend er nichts so sehr wie ihre diktatorischen Anspriiche
fiirchtet,“*™

Der Glaube an die Vormachtstellung der Amerikanerin war im deutschen Feuilleton
der 1920er- und -30er-Jahren weit verbreitet. Es schien fur viele deutsche Autoren
klar zu sein, dass die Amerikanerin eine viel pragendere Rolle fir das Kultur- und
Geistesleben der USA spielte als die deutsche Frau in Deutschland.*”* Zudem galt
[dJer amerikanische Mann als teilnahmsloser und verbindlicher Jasager“’. Des-
halb wurde die Amerikanerin von den mannlichen Autoren des deutschen Feuille-
tons entweder karikiert oder als Bedrohung abgelehnt. Bei den Autorinnen dagegen

wurde sie in erster Linie als Emanzipationsvorbild dargestellt.

Gerade weil die USA zu jener Zeit als erfolgreichste Nation eine unangefochtene
Vorbildrolle inne hatten, ist es verstandlich, dass es den Zeitgenossen Sorgen be-
reitete, welche Auswirkungen jene amerikanischen Verhaltnisse auf den Rest der
Welt haben wirden. Denn damals stand man zum ersten Mal vor der Frage: ,Aber

ist nicht die ganze Welt schon mehr oder weniger Amerika?“"®

5.7 Das Bild der Amerikanerin in den Zeitschriften Die Dame und die
neue linie sowie im Berliner Tageblatt von 1918 bis 1933

Meine Auswertung der Quellen bestatigt die These, dass die US-amerikanische
Frau ein Vorbild fur die deutsche Frauenbewegung war (vgl. 4. Kapitel) und ihr Kili-
scheebild fir die Emanzipation im Allgemeinen. Vor allem die Medien pragten jenes

Fantasieprodukt Amerikanerin, dem viele junge Frauen nacheiferten.

*® Halfeld, Adolf: a. a. O., S. 210.

7% Das trifft sowohl auf mannliche wie weibliche Autoren zu, obwohl in den untersuchten
Quellen verhaltnismafig wenige Texte zu diesem Thema von Frauen stammen. Als Beispiel
fur eine weibliche Sichtweise auf die Amerikanerin kann z. B. die von Alice Salomon dienen,
welche sie in ihrem Buch wiedergibt, das Aufsatze von zwei USA-Reisen, eine im Sommer
1923 und eine im Winter 1924 beinhaltet. Salomon vertritt die Ansicht, dass die
Amerikanerin in den USA eine Sonderposition genief3t. Vgl. Salomon, Alice: Kultur im
Werden. Amerikanische Reiseeindriicke. Ullstein Berlin, 1924,

*’° Ebenda, S. 209.

476 Hollriegel, Arnold: Das Familienleben des Jazz-Zeitalters. Amerikanische Félle und
Probleme. In: BT, 20.4.1928, MA.
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Am haufigsten wurde es von 1918 bis 1933 in der Dame und im Berliner Tageblatt
thematisiert. In der neuen linie waren verhaltnismalig wenige Texte darliber zu
finden, was ein Ergebnis der Politik ist, die die neue linie verfolgte. In der Dame
wurde die USA und die Amerikanerin auch nach 1933 thematisiert, wenn auch in
geringerem Umfang. In der neuen linie sind zwar auch einige Berichte zu finden,
allerdings nur selten, und wenn Uberhaupt, dann im Zusammenhang mit der Femini-

sierung der US-amerikanischen Gesellschaft.

Insgesamt sind drei grol’e Themenbereiche festzustellen: die gesellschaftliche Rolle
und Position, fir typisch gehaltene Charakterziige und das AuRere der

Amerikanerin.

In der Vorstellung der Europaer war jene Amerikanerin zumeist eine weilte Frau aus
der Mittel- oder Oberschicht. Obwohl man sich der Tatsache bewusst war, dass die
Vereinigten Staaten ein multikulturelles Land waren, gab es nur wenige Frauen
nicht weilder Hautfarbe, die in Europa Uberhaupt wahrgenommen wurden, schon gar
nicht als Vorbilder, wie es z. B. der Tanzerin Josephine Baker gelang. Baker
gastierte zweimal in Berlin und erfreute sich groflen Zuspruchs beim deutschen
Publikum.*”” Wenn in den untersuchten Quellen {iber Afroamerikanerinnen berichtet
wurde, was relativ selten der Fall war, handelte es sich meist um Sangerinnen, Tan-
zerinnen oder Revuestars. Bei ihrer Darstellung verband sich die Begeisterung fiir
die moderne amerikanische Kultur, die sie reprasentierten, mit positivem Exotismus.
Als exemplarisch kann der folgende Artikel Uber den Revuestar Florence Mills
gelten. Nicht nur ihr Kénnen und ihre Reize werden darin bewundert, sondern sie

wird sogar mit weilen Revuestarstars verglichen, die sie in allem Ubertreffe:

,Florence Mills, die groBe Entdeckung der diesjahrigen New-Yorker Saison. Sie ist Tédnzerin,
Soubrette, Parodistin, was man will. Und all dies in denkbar héchster Virtuositat und mit dem
vollkommensten Geschmack. Sie hat die verfeinertste Biihnenkultur und die elementarste
Natur zugleich. Sie ist in jeder Bewegung noch ganz erdhaften Kérpers von einem Reiz, der
keine der gefeierten weilRen Revueschénheiten hat. Sie ist selber eine Schénheit des
Wuchses und des Ganges, selbstversténdlich mit einem gutgeschnittenen und gewellten
Bubikopf |[...J.“*"

477 Foto von Josephine Baker. In: Die Dame, Jg. 53, H. 24, (August) 1926, S. 23.

478 Anonym: Florence Mills, der schwarze Blihnenstar Amerikas und ihre Revue. In: Die
Dame, Jg. 52, H. 11, (Februar) 1925, S. 6. In diesem Text wird zudem die Situation der
Afroamerikaner und ihrer Varieté- und Revuebiihnen in New York geschildert. Vgl. auch: Die
Neger-Séangerin und Ténzerin Aida Ward (von den Blackbirds). (Foto) In: Die Dame, Jg. 55,
H. 4, (November) 1927, S. 34.
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5.7.1 Die Self-Made-Beauty

Das Aussehen, in dessen Gestaltung und Erhaltung die Amerikanerin viel Zeit und
Miihe investierte, spielte in ihrem Leben — so weit die Uberzeugung — eine zentrale
Rolle. Sie galt als gepflegt, schlank, sportlich, gebraunt. Die Vorstellung von der ver-
meintlich typischen Amerikanerin illustriert auch die folgende Beschreibung der
typischen New-Yorkerin von Alfred Kerr:

J[Frauen und Méadel nehmen make-up, oder Schminke, — obschon sie das nicht nétig haben.
[...] Sie malen die Lippe an, firben die Wange. Brauen ziehen sie nach (Make up). So
gehen sie abends allein aus. [...] Sie brauchen ,reducing’ Mittel, um schlank zu werden.
Waélzen sich nackt von einem Ende des Zimmers zum anderen: um schlank zu bleiben.“*"

Insbesondere das stark geschminkte Gesicht — fiir europaische Verhaltnisse viel zu
auffallig — galt als Markenzeichen, denn nicht natlrliche, sondern gemachte Schoén-
heit galt als das moderne Schénheitsideal. Auffallig an dieser Schilderung ist je-
doch, dass sie gleichermafen auf die Neue Frau zutrifft. Denn das Aufere war nicht
nur in den USA, sondern auch flr die deutschen Angestellten elementar, teils als
Mode, teils als Bekenntnis zum modernen Lebensstil, aber mehr noch als unver-
zichtbares Kapital im Kampf um den Arbeitsplatz, fiir den es nicht selten als Haupt-
qualifikation diente. Die Anforderungen an das aufere Erscheinungsbild stiegen in
den 1920er-Jahren drastisch, was einerseits durch die Konfektion andererseits
durch Medien geférdert wurde. Man kann von einem regelrechten Gesellschafts-
druck sprechen, dem Frauen, die sich als modern verstanden oder als solche
verstanden werden wollten, ausgesetzt waren. So kann llse Gropius’ Schilderung
dessen, was in den USA Standard war, gleichzeitig als Prognose von Trends ver-

standen werden, die auch die Europdaerin bzw. Deutsche ereilen wiirden:

LDer gut gewachsene, geschmeidige, gepflegte Girltyp lebt nicht nur auf der Biihne, sondern
beherrscht auch die StralSe, denn die Frauen haben das Unmdgliche méglich gemacht: Trotz
des enervierenden Tempos der Stadt, trotz der aufregenden Arbeitskonkurrenz, trotz des un-
glaublich gehetzten Unterwegssein von einem Stadtende zum anderen und unter finan-
ziellen Bedingungen, die durchaus nicht mérchenhaft sind, bringen sie die Energie auf,
Teint, Haare und Kérper zu pflegen!“480

Die Pflicht zum gepflegten AuReren wird auch in den Beobachtungen von Vicki
Baum deultlich, die sie in einem Feuilleton fir Die Dame wiedergibt. Dieser Bericht
Uber die amerikanische Mode bezieht sich nicht nur auf das Aussehen der durch-

schnittlichen Amerikanerin, sondern setzt sich dariiber hinaus auch mit dessen

479 Kerr, Alfred: Yankee Land. Zwischenspiel: Wesensziige. In: BT, 15.7.1924, MA.
480 Gropius, llse: a. a. O., S. 84.
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Stellenwert auseinander. Fir Baum scheint das Gepflegtsein in den USA keine
Sozialschranken zu kennen; auf den ersten Blick sei eine Verkauferin nicht von
einer reichen Dame zu unterscheiden. Dem Druck, gut aussehen zu missen,
fuhlten sich nicht nur Frauen, sondern auch Manner verpflichtet, und das unge-
achtet ihres sozialen Status’. Es ist durchaus mdglich, dass die ldee von der
Feminisierung des US-amerikanischen Mannes teilweise darin begrindet war, dass
er zu viel Wert auf sein AuReres legte. Baum verdeutlicht in inrem Beitrag, wie aus-
gepragt der Drang nach Schénheit und Gepflegtheit in Amerika war, macht aber
gleichzeitig auf das unproportionale Verhaltnis zwischen Schein und Sein innerhalb
der Gesellschaft aufmerksam. Dessen Ausmalf schildert sie in einem anderen Text,
der sich den Obdachlosen und Arbeitslosen aus einer armen New Yorker Gegend,
der Bowery, widmet, die sich lieber fur ein paar Cent rasieren lieRen als sich fur das
Geld eine Bleibe zu suchen. Sie konstatiert nichtern: ,Ich weil jetzt, dal3 es hier

wichtiger ist, Gesichtsmassage zu bekommen, als ein Nachtquartier zu besitzen. “**'

Einen Grund fur den hohen Stellenwert guten Aussehens sah man im ,modischen
Snobismus*, von dem die USA ,iiberflutet” seien.*®* Die Vorstellung von der idealen
Amerikanerin, die in Film und Presse Verbreitung fand, erwies sich oft als dermalen
Uberspitzt, dass sie als Wunschgestalt, als Imagination demaskiert wurde. Das
folgende Zitat beschreibt die ideale Amerikanerin so, wie sie von den Modezeit-
schriften dargestellt wurde und parodiert sie dabei als Konglomerat aus Schonheits-
operationen, gesunder Erndhrung, Sport und Schminke. Den Text hatte Die Dame

von der New Yorker Zeitschrift Life Gbernommen:

~Lang und schlank, mit distinguierter Silhouette, von gesunder Gesichtsfarbe, die neun
Stunden hélt, ohne nachgeférbt werden zu miissen, sahneweille Samtschultern, ein N&s-
chen, das zu edelsten Proportionen zurechtoperiert wurde, verfiihrerischer Augenglanz, der
durch eine unschédliche, mit einem Biirstchen aufzutragende Fliissigkeit erzielt wird, ein
schén geschwungener Mund, purpurn vom kul3festen Lippenstift, schéne ovale Fingernégel
mit fashionablen Halbmonden, ein féltchenloses Pfirsichgesicht, das nie mit Wasser ge-
waschen wird, eine elastische Figur, die selbst bestimmt, wie alt sie sein will, und diese
Venus behédngt mit handschuhglatter Seidenwésche, nahtlosen Seidenstriimpfen, die ein
schlankes, liebliches Bein machen [...]. So grotesk (ibertrieben die Schilderung klingt, so ist
sie doch fast nur eine beglaubigte Abschrift aus den amerikanischen Modepublikationen und
aus den Modeseiten der Tageszeitungen. «A83

81 Baum, Vicki: Ein bisschen New York. Vom guten Aussehen. In: Die Dame, Jg. 58, H. 23,

(August) 1931, S. 2.

482 Vgl. K.: Gut angezogen — aber nicht ,am besten” angezogen. Amerikanische Satire
gegen modischen Snobismus. In: Die Dame, Jg. 54, H. 20, (Juli) 1927, S. 36. Und: ,Das
beste amerikanische Witzblatt, die New Yorker Zeitschrift ,Life’ — vor vielen Jahren schon
durch die ,Gibson Girls’ auch in Europa bekannt geworden (...)". Ebenda.

83 Ependa.
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Ungeachtet ihrer sozialen Stellung richteten sich US-Amerikanerinnen nach diesem
Modell, daher war auf den ersten Blick ihr sozialer Status nicht erkennbar. Wichtig
ist dabei das Moment des Self~Made, worin jede Amerikanerin Expertin war. Schén-
heit und Erfolg bildeten in der US-amerikanischen Gesellschaft — aber nicht nur in
dieser — eine untrennbare Einheit, die mit einleuchtenden Logik erklart wurde: Die

schéne Frau war der natiirliche Gegenpart des erfolgreichen Geschaftsmannes**.

Obwohl die Vormachtstellung in der Mode seit dem 18. Jahrhundert der Franzésin
gebuhrte, die sowohl in Europa wie in Amerika diesbezlglich den Ton angab, be-
gann in den 1920ern auch die US-Amerikanerin fir viele junge Frauen als mo-
disches Vorbild zu gelten. Man kann sagen, dass sich die Amerikanerinnen nach
der europaischen Mode richteten, die Europaerinnen hingegen nach der ameri-
kanischen bzw. nach dem, was sie — durch den Einfluss von Filmen und Magazinen
— daflr hielten. Die Kritiker hingegen verspotteten die US-amerikanischen Frauen
nicht nur als Kulturbanausen sondern warfen ihnen auch vor, dass sie keinen Ge-
schmack hatten. Da sie aber (iber geniigend ,Golddollar“*® verfiigten, befiirchtete
man gleichwohl, dass sie auch den europaischen Geschmack verderben konnten,
wenn dieser sich dem US-amerikanischen Schdnheitssinnanpassen wirde. Daher
kann die Mode als weiteres wichtiges Feld der Amerikanisierung und der damit ver-

bundenen Angste verstanden werden.

5.7.2 Amerikanische Frauentypen

Im Feuilleton wurden vorrangig Idealfrauen beschrieben, sozusagen Kompilationen
verschiedener Wunscheigenschaften. Im Hinblick darauf sind die Betrachtungen
von Maurice Dekobra besonders wichtig, der 1930 in seiner Reihe mit dem Titel Die

6

Amazonen von driiben*® in der Dame differenziertere Bilder von US-Amerika-

nerinnen quer durch verschiedene Altersstufen und soziale Rollen zeichnete. Dabei

484 ,Die amerikanische Frauenschénheit ist nicht, das wurde hier schon gesagt, von Geburt

und Herkunft abhéngig, sondern am meisten von dem starken Erfolgssinn der amerika-
nischen Nation. In Amerika will jede Frau schén werden, weil dort die schéne Frau das
Gegenstiick des erfolgreichen Geschéftsmannes ist: ihnen beiden gehért das Leben mit all
seinen Besitztiimern.“ Anonym: Welches Land hat die schénsten Frauen. Die Geschichte
eines englisch — amerikanischen Wettbewerbs. In: Die Dame, Jg. 49, H. 10, (Februar) 1922,
S. 26.

85 Nachzulesen in: K.: Gut angezogen — aber nicht ,am besten“ angezogen. Amerikanische
Satire gegen modischen Snobismus. a. a. O., S. 36.

486 Dekobra, Maurice: Die Amazonen von driiben. I. Die Debditantin. In: Die Dame, Jg. 57,
H. 17, (Mai) 1930, S. 69.
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488«

unterschied er sechs Gruppen: den ,Flapper“®’, den ,Vamp*®®, die ,Ratgeberin in

«490

Liebesangelegenheiten’®®, die ,Milliondrin“**®, die ,Philantropin“*®’

und das
,College Girl**?. Dekobras Schilderung jener verschiedenen Typen ist gleichzeitig
ein Querschnitt durch die US-amerikanische Gesellschaft und Kultur. Denn sie
reflektiert beispielhaft den Zusammenhang zwischen der gesellschaftlichen Rolle
der Frau und dem jeweiligen Lebensstil, den Ansichten und Werten ihres Kontextes.
Zu den bedeutendsten amerikanischen Frauentypen zahlt Dekobra jenen, der durch
etliche Filme in Europa am meisten bekannt wurde: den Flapper. ,[D]as junge
Médchen der amerikanischen Gesellschaft“*®®, das sich im Ausleben der Freiheit
teilweise mit der deutschen Neuen Frau deckte, definierte Dekobra

folgendermalien:

»Eine kleine Tigerin ohne Klauen, die sich von Orchideen, Gramophonplatten und nécht-
lichen Telephongespréachen néhrt. [...] Der Freimut in sexuellen Fragen ist trotz des Wider-
standes von Millionen unverbesserlicher Heuchlerinnen dem Aufstieg des jungen Madchens
zu verdanken. Wirklich ist seit zehn Jahren der Flapper zur Kénigin geworden.“494

Gewissermallen eine Stufe Uber dem ,Flapper” steht der ,Vamp®. Er ist anziehend,
leidenschaftlich und kihl zugleich, jedoch gefahrlich fir alle Manner, die ihm verfal-

len. Die Verbreitung dieses Typs wurde vom Film stark gefoérdert.

,Der Vamp ist im monddnen amerikanischen Argot der Typ der verhdngnisvollen Frau, der
Ménnerfresserin, der grausamen Kokette, die Mé&nnerherzen zerbricht und triumphierend
liber einen Weg schreitet, der mit leeren Brieftaschen, zu Grunde gerichteten Liebhabern,
Jjugendlichen Selbstmérdern und verstreuten Schecks gepflastert ist. 495

Zwei weitere flir Amerika typische Frauentypen, die ,Ratgeberin in Liebesangele-
genheiten” und der ,Social Worker”, waren — so Dekobra weiter — im Europa der
1920er-Jahre fast unbekannt. Die ,Ratgeberin in Liebesangelegenheiten” war eine

typische Erscheinung der US-amerikanischen Presselandschaft, die Briefe von

87 Ebenda.

488 Dekobra, Maurice: Die Amazonen von driiben. Il. Die Schule des Vamps. In: Die Dame,
Jg. 57, H. 17, (Mai) 1930, S. 73.

%9 Dekobra, Maurice: Ratgeberin in Liebesangelegenheiten. In: Die Dame, Jg. 57, H. 22,
(Juli) 1930, S. 6.

90 Dekobra, Maurice: Die Amazonen von driiben. Ill. Die Majestét Millionérin. In: Die Dame,
Jg. 57, H. 18, (Mai) 1930, S. 38.

491 Dekobra, Maurice: Die Amazonen von driiben. IV. Die Philantropin. In: Die Dame, Jg. 57,
H. 23, (August) 1930, S. 50.

492 Dekobra, Maurice: Die Amazonen von driiben. V. College Girls. In: Die Dame, Jg. 58, H.
1, (Oktober) 1930, S. 65.

493 Dekobra, Maurice: Die Amazonen von driiben. I. Die Debiitantin. a. a. O., S. 70.

9 Ebenda.

9% Dekobra, Maurice: Die Amazonen von driiben. II. Die Schule des Vamps.a.a. 0., S. 73.
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Frauen beantwortete und ihnen Ratschlage in Sachen Liebe erteilte. Dass dieser
Typus allmahlich in der deutschen Literatur und Presse auf Aufmerksamkeit stiel3,
bezeugt auch das Feuilleton Amerikanische Liebeskunst von Franz Hessel*®, in
dem jener allwissende Typus in der Figur ,Frau Swain“ personifiziert wird. Dekobra

lieferte folgende Charakteristik:

,Die meisten amerikanischen Zeitungen besitzen eine Mitarbeiterin besonderer Art, die
tiberaus wichtig ist. Sie sichert die gefiihlsméBige Bindung zwischen dem Blatt und der
Leserin. Zwischen fiinfundzwanzig und fiinfundsechzig Jahren, nehmen sie die schwere
Verantwortung auf sich, fir fiinf Cents, den Preis der Tageszeitung, das Gliick der Leute
sicherzustellen, die in ihren Spalten die L6sung leidenschaftsvoller Rétsel und Mittel gegen
ihre geheimen Kimmernisse finden wollen. Diese Technikerinnen des Herzens heil3en
Dorothy Dix, Patrcia Lee, Sally Martin, Leola Allard, um nur einige zu nennen. [...] Sie berét
Liebende, die in Unruhe sind. Sie heitert vernachladssigte Ehefrauen auf, sie schléfert die
Eifersucht betrogener Frauen ein. [...] Es ist ein Typ, der in Europa fast unbekannt ist. [...]
Aber die Amerikaner haben uns (berholt. Sie haben ein paar Dutzend ,Liebesberaterinnen’,
die jeden Tag die zehn Gebote der Lebenskunst auslegen. A9

Den letzten wenig bekannten US-amerikanischen Frauentyp stellte die sozial enga-
gierte Frau dar. Dass dieser in Europa nicht so verbreitet war, lag sowohl am voéllig
anders konzipierten Sozialsystem der USA wie auch an einem anderen Verstandnis

von Religion:

,Driiben nennt man sie ,Social Worker’. Sie arbeitet auf sozialem Gebiet, wie andere im
Waschgeschéft, an der Schreibmaschine oder mit Koketterei arbeiten. Dieser Typ, der im
alten Europa, sich noch im Zustand des Embryo befindet, hat in den Vereinigten Staaten
solche Vollkommenheit erreicht, [...] Sie ist gewdbhnlich vierzig bis sechzig Jahre alt. Sie ist
verheiratet, Witwe oder alte Jungfer. «498

Dekobras Klassifizierungen bilden einen seltenen Versuch, die Amerikanerin auf
nuancierte Weise zu betrachten, wobei sie ins reale gesellschaftliche Leben einge-
fugt ist. Es handelt sich zwar um sechs verschiedene Frauentypen, gleichzeitig aber

auch um verschiedene Facetten der modernen Frau.

5.8 Das Bild der Amerikanerin in den Zeitschriften Die Dame und die

neue linie sowie im Berliner Tageblatt von 1933 bis 1938

In den beiden Zeitschriften wurden zwischen 1933 und 1938 ahnliche Themen zur

Amerikanerin behandelt wie vor 1933: ihre Vormachtstellung, die Pflege des

496 Vgl. Hessel, Franz: Amerikanische Liebeskunst. In: Teigwaren leicht geférbt. Arsenal

Berlin, 1986, S. 73 - 76.
97 Dekobra, Maurice: Ratgeberin in Liebesangelegenheiten. a. a. O., S. 6.
98 Dekobra, Maurice: Die Amazonen von driiben. Die Philantropin. a. a. O., S. 50.
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AuReren, Mode in den USA*®, Haushaltsfiihrung. Das Berliner Tageblatt setzte sich
vorrangig mit der Rolle der Frau in der US-amerikanischen Gesellschaft ausein-
ander, z. B. mit dem Heiratsmarkt, also mit Problemen, die auch in Deutschland dis-
kutiert wurden. Dies bezeugt beispielsweise ein Text aus dem Jahr 1933, der Uber
den Emanzipationsweg der US-Amerikanerinnen berichtet, unter besonderer Be-
rucksichtigung aktueller Veranderungen nach dem Prasidentschaftsantritt von
Roosevelt, der die Frauen unterstiitzte.*® Auch ein Text von Margarete Kaiser aus
dem Jahr 1936 widmet sich diesem Thema, wobei die Sorge um die Zukunft der
jungen amerikanischen Generation im Zentrum steht, die infolge der Arbeitslosigkeit

keine Heirat eingehen koénne.*"’

Es ist auffallig, dass in den untersuchten Primarquellen ab 1933 die Frauenfrage, d.
h. die Diskussion Uber die Rolle der Frau in der neuen nationalsozialistischen Ge-
sellschaft, im Vordergrund stand. Im Nationalsozialismus war diese klar konzipiert:
Sie beschrankte sich im Wesentlichen auf Kindererziehung, Haushalt und Kamerad-
schaft gegenuber dem Mann. Die Texte, die sich mit der Amerikanerin auseinander-
setzen, stellen stets einen Zusammenhang zur deutschen Frauenfrage her. Da sich
an der Vorstellung Uber die Vorherrschaft der Frau in den USA auch nach 1933
nichts anderte, ist diese ein zentraler Kritikpunkt. Diesbezlglich heif’t es z. B. 1936

im Berliner Tageblatt:

J---] ein Land, in dem die Ménnlichkeit im sozialen und geistigen Leben aufgehért hat, zu
existieren, in dem sie auf dem besten Wege ist, auch die Kontrolle des wirtschaftlichen und
politischen Lebens an die Frau abzugeben; ein Land, in dem die Frau die gesellschaftlichen
Angelegenheiten ihres Mannes lenkt; ein Land, in dem die Frau die guten Biicher liest, ins
Theater geht, Kunstausstellungen besucht. 4502

Der Autor sieht nicht nur den kulturellen und sozialen, sondern auch den politischen
und wirtschaftlichen Bereich durch das Wirken der Frauen gefahrdet, was ihn zu-
tiefst besorgt. Seine Uberlegungen spitzt er weiter zu, indem er zu der Uber-

zeugung gelangt, dass in der US-amerikanische Mann seine Mannlichkeit einge-

99 Scheffer, Paul: Frauen und Mode in New - York. Keine Rede mehr vom Bubikopf —
Ergebung in den Pariser Befehl — Wachsame Augen bei Mister K. In: BT, 6.10.1938. Vgl.
auch: Johann, A. E.: Die Frauen am Stillen Ozean. I. Die Amerikanerin. In: Die Dame, Jg.
63, H. 16, (September) 1936, S. 46.

500 Vgl. C. Wr. (Dr.): Die Amerikanerin von heute. Sie soll stérker in den Staatsdienst
einbezogen werden. In: BT, 13.7.1933, MA.

1 Kaiser, Margarete: Heiraten — schwer gemacht. Ein pessimistischer Blick auf die USA. In:
BT, 27.6.1936, MA. Vgl. auch: Kaiser, Margarete: Klubddmmerung in den USA? Was Ameri-
kas Frauen diskutieren / Die alten Damen des Present Days Club. In: BT, 5.4.1936, MA.

s02 Geifes, Hans: An erster Stelle: die Frau. Ein USA-Problem in neuer Beleuchtung. In: BT,
10.1.1936, MA.
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blft hat und sogar Frauenarbeit Gbernimmt. Fir den Autor ein eindeutiger Beweis

fir die Vorherrschaft der Frau:

LDaflir aber, dass der Mann die meisten seiner Privilegien verloren hat, hat er anderes hin-
zulernen miissen: er versteht, sich die Kiichenschiirze umzubinden, die Teller und Geschirr
aufzuwaschen, den Kinderwagen durch den Park zu schieben, in Delikatessenladen an der
Ecke einzukaufen und seiner Frau Friihstiick ans Bett zu bringen. «303

Wie sehr der Amerikaner unter der Frauenherrschaft zu leiden habe, beschreibt
1938 in seiner Satire Harold Nicholson. Er sieht sich gezwungen, ,eine Lanze fiir
den amerikanischen Mann“ zu brechen und seinen erniedrigenden Zustand zu be-
klagen: ,Es effiillt mich mit Zorn, einen so verdienten und ansténdigen Menschen
einer so gréulichen Knechtschaft unterworfen zu sehen.“®* Nicholson unterteilt die
US-amerikanischen Frauen in drei Gruppen: ,die hart arbeitenden” Frauen der Pio-
nierzeit, die ,Schmarotzerinnen®, denen ,eine mondéne [...] rein gesellschaftliche
weibliche ,Ueberlegenheit’ als Ziel und Recht erscheint® und die ,unweiblichen®
Frauen, die ,ernsthafte und verniinftige Arbeit leisten“®. Nicholsons Ansatz leistet
eine — wenn auch schematische — Differenzierung der Amerikanerinnen und bricht
mit dem Klischee von der ,allméchtigen Herrscherin®. Als die Ubeltéterin, die den
Mann ausnutze, sieht er die ,Schmarotzerin“: ,Die ,weibliche Frau’ist es, welche die
Tyrannenklasse bildet und fiir welche die unterdriickte Minderheit schafft und
schwitzt.“*® Zum Beweis seiner Uberzeugungen zitiert Nicholson sogar Statistiken,
aus denen hervorgehen soll, dass der groite Teil des in den USA verdienten Geldes
dazu diene, die Eitelkeit der Frauen zu befriedigen. Dadurch entstlinde ein Miss-
verhaltnis zwischen Mann und Frau, den das AuRere auf den ersten Blick zu

erkennen gebe.

~Man betrachte auch das unterdriickte und verbrauchte Aussehen des amerikanischen Man-
nes. [...] Der amerikanische Mann, wiederhole ich ganz laut, ist das netteste und gehért zu
den bedeutendsten und schlechtestgekleideten Wesen dieser Erde. Die amerikanische Frau
andererseits ist wetteifernd, weiblich, eingebildet, erwerbsstichtig, unbedeutend, tyrannisch
und sehr, sehr gepflegt. w307

Die Idee von der Vormachtstellung der Frau in den USA die nattrlich nicht der Re-

alitdt entsprechen musste, teilten nicht alle. Davon zeugt auch das folgende Zitat,

%% Ependa.

*% Nicholson, Harold: Eingeschiichtert, aber sauber. Eine Lanze flir den amerikanischen
Mann. In: BT, 4.3.1938.

%% Ependa.

°% Ependa.

" Ependa.
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das Amerikanerinnen als ganz normale Frauen zeigt, mit den gleichen Schwachen

und Winschen, wie sie auch viele andere haben:

J...] Soviel echte Schwérmerei und warm empfundene Romantik, soviel einfaches, unver-
kiimmertes Gefiihl, das nicht danach fragt, ob es auf andere vielleicht komisch wirkt, soviel
Mut und Vertrauen in die Wahrheit und Gerechtigkeit eines starken Gefiihls, soviel beinahe
kindlicher Freude an Schmuck und Schmiicken, an Festen, Spiel, Ubermut, Ausgelassenheit
und K/amegéél; [...]. Sie wiinschen sich alle heimlich ein Hduschen und Kinder und ein kleines
Auto [...].~

Von besonderem Interesse ist dabei, dass es sich bei den beiden letztgenannten
Aussagen um Betrachtungen von mannlichen Autoren handelt, die jedoch zwei ent-
gegengesetzte Positionen vertreten. Auf das Missverhaltnis zwischen Fiktion und
Realitdt machte auch Irmgard Keun aufmerksam. Sie behauptet: ,Die Macht der
amerikanischen Frau ist sagenhaft. Vieles, was dariiber geredet wird, ist lbertrie-
ben; denn ein grosser Teil der Macht besteht allein in der Annahme.“*® Und Anne-
liese von Hagen stellte 1938 nach ihrem Besuch in New York enttduscht fest:

L,uebrigens ist es eine Legende, dass in Amerika Herren fiir Damen aufstehen.“®"°

Der Grofdteil der von mir gesichteten Texte zeigt allerdings, dass sich die Wahr-
nehmung der Amerikanerin nach 1933 kaum anderte und weiterhin die schon in der
Zwischenkriegszeit bestehenden Klischees uberwogen: Die Amerikanerin habe die
Vorherrschaft GUber den Mann und die Gesellschaft. Auch der Diskurs uber die
Feminisierung wurde nahezu unverandert weitergefuhrt. Zwar anderte sich der
gesellschaftliche Kontext, doch auch im Nationalsozialismus wurde die Rolle der

Frau neu definiert und heftig diskutiert (vgl. Kapitel 6).

%% johann, A.E.: a. a. O., S. 46.

%% Keun, Irmgard: Die Macht der amerikanischen Frau. Griinde und Auswirkungen —
Ueberlegungen aus Anlass eines Films. In: BT, 25.10.1936.

510 Hagen, Anneliese von: We are feeling like a million. BT, 13.12.1938.
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5.8.1 Deutsche und US-amerikanische Hausfrauen im Vergleich. Die neue

Haushaltsfihrung als Ausdruck von Modernitat

Einer der Bereiche, der sich eines besonderen Interesses der Presse erfreute, war
die amerikanische Kiiche, die dank ihrer technischen Errungenschaften wie Robo-

“11 als hdchst

ter, Waschmaschine oder ,elektrische Geschirr-Abwaschmaschine
modern galt. Zwar konnte sich auch in den USA nicht jeder eine solche Ausstattung
leisten, aber sie war unter der Stadtbevdlkerung weitaus verbreiteter als in Deutsch-
land. Der US-amerikanische Haushalt wurde deshalb als ,aullerordentlich syste-

matisch und zeitgemé&R“°'?, also als vorbildhaft verstanden.

Mit der zunehmenden Arbeitslosigkeit gegen Ende der 1920er-Jahre wurden verhei-
ratete und berufstatige Frauen in Deutschland wegen des Doppelverdienertums
angefeindet und zurtick in den Haushalt gedrangt, unter anderem auch durch die

Presse. Severit behauptet:

L,Der Weg zurtick in den Haushalt wurde ihnen zudem erleichtert durch die enorme Aufwer-
tung, die die Hausfrau nach dem Vorbild des amerikanischen ,housewife’ erfuhr, das in einer
mit den neuesten technischen Errungenschaften ausgestatteten Kiiche mit leichter Hand die
anfallenden Arbeiten zeitsparend verrichtete. «13

In deutschen Zeitschriften und Zeitungen wurden der amerikanischen Kiiche und
Haushaltsfihrung groRe Aufmerksamkeit geschenkt, weil sie als Vorbild fir die
Modernisierung der deutschen Haushalte galten. Luise Wynokan erzahlte 1925 im
Berliner Tageblatt von ihren Treffen mit Amerikanerinnen wahrend einer Reise, bei
denen sie Uber deutsche und US-amerikanische Hausfrauen diskutierten. Was ihr
bei diesem Vergleich am meisten imponierte, war, dass es eine Amerikanerin ver-

«514

stehe, ,nicht Opfer, sondern Herrin des Haushalts zu sein“>’”, was hiel}, dass fir sie

der Haushalt nicht erstrangig war. Bei Wynokan heif3t es:

,Eine Amerikanerin gab mir bereitwillig zu, dass die Griindlichkeit und die Okonomie der
deutschen Hausfrau durchschnittlich gréBer sei als die der Amerikanerin, ,aber’, sagte sie,
,bei der Amerikanerin kommt erst der Mann und die Kinder und dann der Haushalt, und bei
der deutschen Hausfrau kommt erst der Haushalt’.“>"®

o1 Vgl. Anonym: Hausfrau wird sachlich. Amerikanische Methoden der Haushaltsfiihrung.

In: BT, 4.8.1928, MA.

*12\Wynokan, Luise: Der amerikanische Haushalt. In: BT, 11.7.1925, MA.
513 Allesch, Ea von; Severit, Frauke: a. a. O., S. 188.

o14 Wynokan, Luise: a. a. O.

*% Ependa.
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Die Amerikanerin galt als moderne Hausfrau, von der die Deutschen nicht nur die
moderne Haushaltsflihrung, sondern auch die entsprechende Lebensflhrung lernen
konnte. Eine davon abweichende Position vertrat dagegen George O’Brien 1927.
Wahrend Wynokan der deutschen Hausfrau vorwarf, dass sie dem Haushalt zu viel
Zeit opfere, lobte O’Brien indes ,[...] die Kunst der Deutschen, ihr Leben zu genie-
Ben, sich Zeit zu lassen, wirklich was von ihrem Leben zu haben. Diese Einstellung
scheint mir auch mafRgebend fiir die Position der Frau in Deutschland.“*'® Die

deutsche Hausfrau charakterisiert er folgendermalen:

~Jedes Heim, jede Familie hat ihre Besonderheiten, die im Wesen der deutschen Frau be-
griindet erschienen. Man hat Zeit zur Stille in Deutschland, MulBe zur Beschaulichkeit, zur
inneren Einkehr, und die seelischen Kréfte, die in solchen Stunden gewonnen werden,
geben der deutschen Frau nicht nur diesen unbeschreiblichen Reiz sanfter Lieblichkeit, son-
dern verleihen ihr auch den inneren Elan, diesen Reiz liber alles auszustrahlen, was mit ihr
in Bertihrung kommt. w17

O’Brien hob insbesondere die Individualitdt der deutschen Frau hervor, und ihre
Fahigkeit, nach Geflihl handeln zu kénnen. Den deutschen Verhaltnissen stellte er

die US-amerikanischen als beklagenswert eintdnig gegeniber:

»,Die amerikanische Lebensfiihrung ist &ul8erlich viel starker uniformiert. Im Grunde tut jeder
im Bereich seiner Mittel das Gleiche, und der Mann mit kleinen Mitteln strebt danach, genau
dasselbe einmal mit groBen Mitteln zu tun. Infolgedessen kann man in neunzig von hundert
Féi//erz3 1\goraussagen, was eine amerikanische Frau in dem und in jenem Fall sagen oder tun
wird.”

In seinem Fazit bestatigt O’'Brien die Klischees sowohl von der Deutschen als auch
von der Amerikanerin: ,[...] Amerikanische Ménner haben es bequemer, aber
deutsche, scheint mir, vorausgesetzt, dall es ihnen gelingt, ihren ,Typ’ zu finden,
angenehmer. Die amerikanische Frau ist eine Zierde, die deutsche die Muttererde

des Lebens.“"®

Anhand dieser Beispiele wird deutlich, dass die Wahrnehmung auch im Bezug auf
Themen rund um die Haushaltsfihrung stark klischeehaft war. Die Deutsche repra-
sentierte das traditionelle Frauenbild der guten, aufopfernden Ehefrau, Mutter und

Hausfrau. Die Amerikanerin wiederum verkorperte das moderne Frauenbild.

%1% OBrian, George: Amerikanische und deutsche Frauen: Eine unmal3gebliche Meinung
von George O’Brian. In: Die Dame, Jg. 55, H. 2, (Oktober) 1927, S. 10.

1" Ebenda.
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*1® Ebenda.
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5.9 Die Neue Frau und die Amerikanerin im Vergleich

Die Vorstellung von der Amerikanerin pragten in erster Linie US-amerikanische
Hollywoodfilme und Zeitschriften, persénliche Erfahrungen weitaus weniger. Doch
auch die meisten Berichte Uber USA-Aufenthalte, die sich in den 1920ern grof3er
Popularitat erfreuten, stimmen bei der Darstellung US-amerikanischer Frauen mit
dem in Deutschland vorherrschenden Image Uberein. Als modern, d. h. ameri-
kanisch, galt alles, was Hollywoodfilme vorfuihrten: wie man sich anzog, schminkte

oder den Gang eines amerikanischen Filmstars nachahmte.

Gegenuber der Deutschen hob man die Amerikanerin als selbstbewusst, gewitzt,
abenteuerlustig und emanzipiert hervor. Bei naherer Betrachtung ist jedoch kein
Unterschied zwischen der deutschen Neuen Frau und der modernen Amerikanerin
festzustellen. Inwiefern die Phantasie-Amerikanerin all das verkérperte, was mit der
Vorstellung von einem guten Leben verbunden war, beweist das Feuilleton Ameri-
kanerin geworden®®, in dem die Selbstamerikanisierung einer jungen deutschen
Frau als Geschaftsidee beschrieben wird. Erzahlt wird die Geschichte von Sonja,
die erst bei einer Bank arbeitet, der dort aber geklindigt wird, woraufhin sie Tisch-
dame wird — und schlieBlich ,Amerikanerin®. Sonja andert ihren Namen in Daisy und

scheint mit dem Namen eine neue Identitdt angenommen zu haben.

~Sonja hat einen neuen Beruf — sie ist Amerikanerin geworden. — Die tausend Worte
Englisch hat sie von der Handelsschule her. [...] Wir haben jetzt so viel Ausléander in Berlin,
nicht? So viel Yankees, nicht? [...] Ihre amerikanische Herkunft legitimiert Spreewasser-
Sonja mit einem ergreifenden Roman: mother driiben verblichen, father auf dem Dampfer
gestorben, [...]. Sonjas Nutriamantel zeigt, dass es sich lohnt, Amerikanerin zu sein. [...]
,Sag’ nicht mehr Sonja zu mir! Ich heil3e jetzt Daisy. 52

Sonja handelt wie eine Amerikanerin: Im Kampf ums Uberleben setzt sie zielbe-
wusst und geschaftstichtig ihr gepflegtes Aussehen und einen falschen Akzent ein.
Sie steht fur viele junge Frauen, die an der grof3en Stadt scheitern und in eine zwie-

lichtige Existenz abrutschen.

Hans Kafka macht sich in einem Text Gber die Gestaltung eines Lunaparks eben-
falls Gedanken Uber die Nachahmung Amerikas und deren Sinn, und kritisiert letzt-
lich das amerikanische Erfolgsprinzip. Der Lunapark dient ihm dabei als Metapher
fur die konsumorientierte, d. h. amerikanische Gesellschaft. In dieser wird alles dem
Geschéftsprinzip unterworfen. Das zugehdérige Werbeprinzip heifdt ,sex sells“. Dem-

entsprechend wird bei Kafka der Auftritt hiibscher Girls als eine kalkuliert eingeset-

%20 p s Amerikanerin geworden. Dienst am Fremden. In: BT, 6.11.1928, MA.

2! Ependa.
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zte Erotik prasentiert, die allein dazu dient, den Warenabsatz zu steigern. Die Frau

wird fur diesen Zweck zu einem Mittel degradiert, das den Verkauf ankurbeln soll.

~Sehr amerikanisch ist das alles. Was denn? Also erstens, wie amerikanisch genau das
Quantum erotischer Wirkung berechnet ist. So viel, bitte — nicht mehr und nicht weniger. [...]
Zweitens das amerikanische Geschéftsprinzip, eine Ware durch hiibsche Méadchen vertrei-
ben zu lassen. [...] Und drittens — wie amerikanisch lberhaupt diese vier Mddchen aus-
sehen. Girls, Flappers, wenn auch aus Berlin NO. Die Striimpfe sind aus irgendeiner
durablen Kunstseide angefertigt. Zwischen den Zdhnen wird ein Stiick Kaugummi aus der
Welt geschafit. Echter als die Perlenschniire und Ohrgehénge ist jedenfalls das Léacheln. «522

Beim Vergleich zwischen Berlinerin und New-Yorkerin spielte das auliere Er-
scheinungsbild eine wichtige Rolle. Eine Berlinerin zog sogar Kunstseide héchstens
zum Ausgehen an, die Amerikanerin trug hingegen kunstseidene Kleider den
ganzen Tag lang an. llse Gropius begrlindet dies damit, dass die Amerikanerin sehr
beschéftigt sei und die Entfernungen in den USA zu grof3, um nach Hause fahren zu

konnen und sich umzuziehen.

Von jeder Frau wurde selbstverstandlich erwartet, dass sie immer gut auszusehen
habe, egal, ob sie berufstatig oder Hausfrau war. Die Berlinerin dagegen kleidete
sich nach praktischen Uberlegungen und je nach Anlass. Obwohl es auch in
Deutschland zunehmend wichtiger wurde, zu jeder Tageszeit perfekt auszusehen,
war dieser gesellschaftliche Druck auf die Frau in den USA um ein Vielfaches

starker ausgepragt.

Wenn man den Hauptunterschied zwischen der Kleidung der Berlinerin und der New-
Yorkerin kurz charakterisieren wollte, so kébnnte man sagen: Wenn eine Berlinerin nur ein
einziges Kleid besitzt, so ist es bestimmt das ,8-Uhr-morgens!. Wenn aber eine New-
Yorkerin nur ein einziges Kleid besitzt, so ist es bestimmt das ,8-Uhr-abends-Kleid!". Nicht
die elegante verwbhnte Frau demonstriert den Unterschied zwischen Berlin und New-York,
sondern die kleine Warenhausverk&uferin, Stenotypistin oder Fabrikarbeiterin. Das Arbeits-
oder Strallenkleid ist driiben so gut wie unbekannt. [...] Die Seide beherrscht auch den
Vormittag. Man hat seine Griinde. «523

Das standardisierte Schonheitsideal war in beiden Landern identisch. Allerdings
hatte es in Deutschland einen geringeren Stellenwert, denn hier galt das Motto:
Oberflachlich sind die Amerikaner, wir aber nicht. Unterschiedlich waren auch die
Schonheitsnormen: Was in Deutschland auRergewohnlich war, galt in den USA als
normal. Davon zeugt auch folgendes Zitat, in dem Gropius eine typische New-
Yorkerin beschreibt. Betont wird dabei der Unterschied, den das Aussehen im

deutschen und im US-amerikanischen Burobetrieb spielt. Trotz der Versicherung,

%22 Kafka, Hans: Lunapark. Ein Stiick Amerika, versuchsweise ... a. a. O.

523 Gropius, llse: a. a. O., S. 85.
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dass in Amerika Schoénheit nicht die einzige Voraussetzung fiir eine Burotatigkeit ist,

wird deutlich, dass sie ein besonders wichtiges Auswahlkriterium darstellt:

~Die New-Yorkerin ist schén! Wir wissen das zwar alle, aber wir verstehen etwas anderes
darunter! Fir uns ist die Schénheit das AuBBergewdhnliche, das Auszeichnende! Die New-
Yorkerin ist grundsétzlich schén! Es ist das normale! Das bringt Konsequenzen! Keine Frau,
auch nicht die arbeitende, kann dort eine untere Schénheitsgrenze ungestraft liberschreiten!
Ein Mindestmall an Ansehnlichkeit und Gepflegtheit wird verlangt, wie man bei uns von
einem Menschen Reinlichkeit fordert. Die Uberlegungen eines deutschen Biirodirektors, dal3
ein zu hibsches Méadchen Verwirrung in den Betrieb bringen kénnte, wiirden driiben ganz
absurd erscheinen, denn die Aussicht auf Anstellung ist in New-York viel enger mit dem
AuBeren des Menschen verkniipft als hier. Was nicht besagt, da8 man mit Schénheit allein
Karriere machen kann, denn wie gesagt, man féllt damit nicht auf, sie ist Allgemeingut. w524

Frauen demonstrieren durch ihr AuReres eine moderne Lebenseinstellung — Unab-
hangigkeit, Selbstbestimmung. Gleichzeitig bedienen sie damit das von den Medien
standardisierte und popularisierte Schénheitsideal, das zu einer gesellschaftlichen
Norm wurde, die stets zu erflillen war, wenn man zeitgemaR sein und seine Erfolgs-
chancen am Arbeitsmarkt steigern wollte. Schén sein war einerseits Ausdruck per-
sonlicher Einstellung, andererseits Uberlebens- und Erfolgsstrategie. Sich Schén-
heit zu erarbeiten, war fir jede Frau Mdglichkeit und Pflicht zugleich. Die ameri-

kanische Self-Made-Beauty fuhrte es vor — und die Neue Frau ahmte es nach.

5.10 Der moderne Mensch oder ,,das dritte Geschlecht‘

Durch die Modernisierung, die Technisierung des Wirtschaftslebens und die daraus
resultierende Urbanisierung im ausgehenden 19. Jahrhundert &nderte sich die
Lebensweise groRer Bevolkerungsteile, insbesondere im urbanen Raum. Der Anteil
der Jugendlichen an der Bevélkerung stieg in den Stadten rasant an.®® Diese junge
Generation suchte in den 1920er-Jahren nach einer annehmbaren, alternativen
Nachkriegsideologie, mit der sie sich identifizieren konnten, und fand sie im Ameri-
kanismus. Dementsprechend konstatiert Peukert: ,Mit den neuen Freizeitformen
adaptierten viele Jugendliche schneller als die Erwachsenen die neuen Werte der
urbanen industriellen Massenkultur. Jugendliche beider Geschlechter folgten den
Leitbildern des ,Amerikanismus’.“®*® Der amerikanische Einfluss wurde deshalb von

vielen, die sich um den Erhalt traditioneller Werte, Normen und Moralvorstellungen

%24 Ebenda, S. 83.

528 Vgl. Peukert, Detlev J. K.: Die lberfliissige Jugend-Generation. In: Peukert, Detlev J. K.:
a.a. 0., S.94-100.
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bemihten, als Wurzel des Ubels angesehen. So klagt z. B. der Pddagoge und

Geistliche Gunther Dehn uber die Grol3stadtjugend:

Proletarische Jugend’ der Gro3stadte: [...] Verdienen und Vergniigen, das sind die beiden
Angelpunkte des Daseins, wobei unter Vergniigen beides, das Edle und das Unedle, von
primitiver Sexualitdt und Jazzmusik bis zur neuproletarischer, kiinstlerisch einwandfreier
Wohnkultur und rational durchgefiihrter Kérperpflege zu verstehen ist. [...] Dieses Volk ist
wirklich amerikanisiert bis in die Wurzeln seines Denkens, bewul3t und selbstverstéandlich
oberfléchenhaft.*%

Aus dieser Schilderung geht einerseits hervor, welche Aspekte man mit der Ameri-
kanisierung assoziierte, andererseits wird deutlich, dass diese alle Bereiche erfas-
ste, sei es Alltag, Kunst oder Architektur. Dehn macht klar, dass fir ihn die Ober-
flachlichkeit der Jugend fatale Folgen haben wiirde, und spitzt seine Ausfihrungen
deshalb drastisch zu: ,[...] nicht etwa der Sozialismus, sondern der Amerikanismus

wird das Ende aller Dinge sein.“?®

Beispielhaft flir den Amerikanisierungsdiskurs ist die folgende Buchkritik Gber den
US-amerikanischen Schulroman The Rampant Age, die im Berliner Tageblatt er-
schien. Der Kritiker StuRRkind erortert das Wesen der amerikanischen Jugend und
vergleicht sie mit der europaischen. Dabei entdeckte er Parallelen in der Entwick-
lung US-amerikanischer und deutscher Jugendlicher, die er als ,Amerikanisierung*
bezeichnet. Es sei der ,geistige Amerikanismus®, der den ,modernen Menschen*
formt, und der Roman diesbeziglich eine lehrreiche Studie. Der Autor zeigt keinen
Zweifel daran, dass die Zukunft einen ,amerikanischen”, d.h. ,modernen”Menschen

hervorbringen werde. Als Vorreiter dieser Generation sieht er den High-School-Boy:

,Denn gerade der halbwiichsige amerikanische High-School-Boy scheint mir auch fiir
unsere Verhéltnisse, den Durchschnittypus der kommenden Jugend sehr genau darzu-
stellen. Den Typus, so wie die Fabrik ihn liefert und wie ihn ja auch bei uns das Schlagwort
als ,amerikanisiert’ bezeichnet. Dieses Schlagwort von der ,amerikanischen Zeit’ ist so
toricht nicht, wie denn das Wort ,amerikanisch’ heute schon einen ganz allgemeinverstand-
lichen seelischen Beschaffenheitsbefund vermittelt, wahrend es vor zwanzig Jahren nur auf
Spezialfragen anwendbar war, etwa die GroB3stadtentwicklung oder gewisse Zustdnde der
Wirtschaftsordnung. Wird nun auch der moderne Mensch ein ,amerikanischer’ Mensch sein,
So kann es nicht schaden, aus erster Hand zu erfahren, wie dieser Typus bei sich zu Hause,
im Entwicklungsstadium, in unprétentiéser Darstellung sich ausnimmt. 529

Auffallend ist, dass Suskinds Vorstellung Uber jenen neuen Menschentyp im Ein-

klang mit der deutschen Kulturkritik an den USA stand. Amerika wurde als junge

%27 Zitiert nach: Ebenda, S. 178.

%28 Ependa.

2 siiskind, W. E.: Ein amerikanischer Schulroman. In: BT, 23.11.1928, MA. Der Artikel
widmet sich The Rampant Age von Robert S. Carr.
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Nation betrachtet, die zwar das Stadium der Zivilisation erreicht hatte, aber noch
Uber keine ausgereifte Kultur verfligte, so wie man sie in Europa verstand. Daher
behauptete man, dass Amerika sich in einem femininen, d. h. unvollendeten Ent-
wicklungsstadium befande. Im Einklang mit dieser Argumentationslinie behauptete
auch Siskind, dass die Herausbildung des modernen Menschen ein Prozess sei,

der sich erst an seinem Anfang befande, d. h. in seinem ,femininen” Stadium.

,Und wenn sie heute ,amerikanisch’ heil8t und vielleicht deshalb ein etwas feminines Gesicht
hat (kein Vorwurf, eine Feststellung!), so wird sie einmal in ihr ménnliches Stadium auf-
riicken. Darauf lauft vielleicht ein guter Teil der ndchsten Geistesauseinandersetzungen
hinaus; auf die Frage, ob der moderne Mensch ein weiblicher oder ménnlicher Typus sei,
und dem ménnlichen zum Sieg verhelfen, ist vielleicht Aufgabe in der Zeit der Amerikani-
sierung. Das bleibt zu hoffen. “>*

Eine vdllig andere Sichtweise vertrat dagegen Robert Miiller, der sich 1922 mit der
Verménnlichung der Frau auseinandersetzte. Seiner Auffassung nach stellte sich

jene Frage nach ,weiblich oder méannlich“ nicht, denn:

~Schwécht die Zivilisation die Ménner, bis sie frauenzart sind? Im Gegenteil: Sport und Kom-
fort stdrken den ménnlichen Typ, freilich auch den fraulichen, aber mit gleichzeitiger Ver-
stérkung der Geschlechterdifferenz. «53

In seinen Uberlegungen geht er aber noch viel weiter und zeigt sich berzeugt,
dass die allmahliche Angleichung der Geschlechter zur Herausbildung eines ,dritten
Geschlechts” fuhren wirde. Dies ist eine originelle und zugleich seltene Ansicht,

insbesondere weil Muller sie als eine positive Entwicklung wertet:

LStellen wir uns einen fernen utopischen Kulturzustand vor, so 146t sich von ihm berechnen,
um wieviel mehr sich bis dahin die Geschlechter, jedes in seiner Art, differenziert haben; je
néher der Urzustand, desto gréRer die Ahnlichkeit. Wilde sind geschlechtsseelisch ununter-
schiedlich. Das Geschlechterduell ist in hohen Kulturen am schérfsten, die Spannung am
reichsten, die Polaritdt absolut, der Einzeltyp am weitesten fortentwickelt. Die sichere Ent-
stehung eines dritten hybriden Geschlechts aus (iberzédhligen Frauen von geringer ge-
schlechtlicher Anlage, wozu auch ein gewisser ménnlicher Junggesellentyp sich scharen
mag, wird die divergierende Entwicklung des eigentlichen vitalen Geschlechterpaares nur
begiinstigen. Der soziale Etat eines solchen (dritten) Neutrums mag immerhin heute schon
vorzusehen sein, ebenso aber die Vertiefung der Erotik sowohl nach der geschlechtlichen,
als nach der seelischen Seite hin.“**

Obwohl man die Amerikanerin in Bezug auf ihr AuReres als weiblich beschrieb,

assoziierte man ihren Charakter mit typisch ménnlichen Eigenschaften, wie

% Ependa

%31 Miller, Robert: Verménnlichung der Frau? In: Die Dame, Jg. 49, H. 11, (Marz) 1922, S.
12.

%32 Ependa.
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Geschéftssinn, Berechenbarkeit und einen Hang zum Praktischen. Daher drangt

sich die Frage auf: Ist die moderne Frau weiblich oder mannlich? (vgl. 8. Kapitel).
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6 Das Bild der Frau im Nationalsozialismus

6.1 Beispiel einer besonderen Karriere: Leni Riefenstahl — eine Neue
Frau im Dritten Reich

Die ambivalente Haltung des nationalsozialistischen Regimes der Frau gegeniber
kann am Beispiel der aulRergewdhnlichen — und in der Nachkriegszeit besonders
umstrittenen — Karriere von Leni Riefenstahl deutlich gemacht werden. Riefenstahl
war keine Durchschnittsfrau, sie genoss als eines der Aushangeschilder des Reichs
eine Sonderposition. Dennoch — oder gerade deswegen — ist ihre Person geeignet,
die inkonsequente Haltung der Nationalsozialisten zu ihrem eigenen ideologischen

Frauenbild zu entlarven, wie am Beispiel der Textanalyse bewiesen wird.

Riefenstahl ist trotz ihrer Widersprichlichkeit eine der interessantesten Frauenfi-
guren der deutschen Geschichte im 20. Jahrhundert. In ihrer Person verbanden sich
weibliche Reize mit ménnlicher Risikofreudigkeit. ,Ende der Zwanziger Jahre ist
Leni Riefenstahl die Vorzeige-Sportfrau, eine, die sich in Regionen vorwagt, die so-
gar den meisten Ménnern Angst machen. [...] Eine moderne, sportlich-schéne
Frau.”* Bekannt wurde sie zunadchst als Tanzerin, dann als Schauspielerin der
Bergdfilme Arnold Fancks und spater als Regisseurin. Zum Durchbruch verhalf ihr
der Film Das blaue Licht, fir den sie zusammen mit Bela Balasz das Drehbuch
schrieb, den sie selbst produzierte und bei dem sie auch die Hauptrolle spielte und
Regie fuhrte. In ihren Memoiren, in denen sie sich als missverstandenes Opfer stili-
sierte, beschreibt sie diesen Film als ihr Verhangnis, denn der ,Lieblingsfilm* Hitlers

sei die Grundlage fiir ihre problematische Karriere gewesen.** Sie behauptet:

,Wie in einer Vorahnung habe ich im Blauen Licht mein spéteres Schicksal erzahlt: Junta,
das seltsame Mé&dchen in den Bergen, das in einer Traumwelt lebt, verfolgt und
ausgestollen wird, geht zugrunde, weil ihre Ideale — im Film sind es symbolisch die
schimmernden Bergkristalle — zerstért werden. >

Tatsache bleibt, dass Riefenstahls Karriere durch das Regime beférdert wurde und
sie sich dadurch zur eindrucksvollsten und somit auch gefahrlichsten Propaganda-
filmemacherin entwickeln konnte, wie beispielsweise ihr Film Uber den Nurnberger

Parteitag Triumph des Willens von 1935 beweist. Im Ausland, vor allem in Ubersee,

°3 Haustedt, Birgit: Die wilden Jahre in Berlin. Eine Klatsch- und Kulturgeschichte der

Frauen. Edition Ebersbach Dortmund, 1999, S. 180.

%3 Ependa.

53 Riefenstahl, Leni: Memoiren. Taschen GmbH Kéln, 2000, S. 151. Erstmals erschienen
1987 in Minchen / Hamburg.
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galt sie seit den 1930er-Jahren als eine der wichtigsten modernen Filmemache-
rinnen, und ihr Film Gber die Olympischen Spiele von 1936, Olympia, brachte ihr
zahlreiche internationale Auszeichnungen und weltweiten Ruhm, der auch nach
dem Krieg nicht verblasste. In Deutschland wurde sie jahrzehntelang zwiespaltig
wahrgenommen: In erster Linie galt sie als Hitlers Filmemacherin, als die Nazipro-
pagandistin schlechthin. Gleichzeitig stand sie fur filmtechnische und asthetische
Innovation. Die Wertung ihres Werks ist auch im gegenwartigen Deutschland

schwierig. Rings verdeutlicht dies in Bezug auf die Bewertung von Olympia:

,Olympia is a film that cannot be easily categorized. For some it is a documentary of the
Olympia, for others is an overt propaganda film. [...] The film does not manipulate opinion
overtly, but it does open a particular path for the imagination that ,tips the balance’ towards
support of Nazi ideology. 7536

In den 1970er-Jahren kam es zu einer Renaissance von Riefenstahls Werk, und
seit den 1990ern ist ein allmahlicher Wandel der Bewertung des Phanomens Rie-
fenstahl in der deutschen Gesellschaft zu beobachten. Grolies Aufsehen erregten
ihre Autobiographie, die 1987 erschien, und eine Ausstellung im Potsdamer Filmmu-
seum 1998, zu deren Erdffnung sie nicht kam, weil sich eine Welle von Protesten
erhob. Als sie 2002 ihren 100. Geburtstag feierte, gab es eine umfassende Rick-
schau, die zu einer partiellen Neubewertung ihrer Arbeit flihrte, wobei die kinstle-
rische Qualitat ihrer Werke starker in den Vordergrund trat. Doch auch als sie
schlieflich 2003 verstarb, war sie nicht rehabilitiert; ihr Handeln bleibt nach wie vor
umstritten. Allerdings ist der Prozess der Vergangenheitsbewaltigung in ein anderes
Stadium getreten, eine differenziertere Wertung von Riefenstahls Werk ist nun

maglich.

Im Zusammenhang mit der vorliegenden Arbeit stellte sich die Frage: Wie konnte
aus einer Neuen Frau, die das absolute Gegenteil des nationalsozialistischen
Frauenideals darstellt und die in den 20er-Jahren als politisch uninteressiert be-

zeichnet werden konnte, eine Beflrworterin dieses Regimes werden?

Riefenstahl verkorperte Starke, Durchsetzungskraft, Intelligenz und den Mut, Neues
auszuprobieren. Sie schaffte es, sich — dank ihres klnstlerischen Know-hows und
technischer Begabung — in der Mannerwelt der Nazis ihren persénlichen Freiraum

zu erkampfen, in dem sie sich kinstlerisch verwirklichen konnte. Sie verkorperte

5% Rings, Guido: Leni Riefenstahls ,Olympia“. A Documentary Film as Instrument of

Propaganda? In: JUNI, Magazin fiir Literatur und Politik. Spielrdume des Einzelnen.
Deutsche Literatur in der Weimarer Republik und im Dritten Reich. Weidler Verlag Berlin,
1999, S. 163.
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zwar das ldeal des neuen deutschen Menschen, jedoch geradezu das Gegentelil
der musterglltigen neuen deutschen Frau. Sie war weder Mutter noch freundliche
Hausfrau. In den untersuchten Zeitschriften erscheint sie sehr selten, und wenn,

dann im Zusammenhang mit ihrer Arbeit, dem Filmemachen.>*’

Riefenstahl war nicht die einzige fahige Kinstlerin wahrend des Nationalso-
zialismus. Doch anders als Stars wie Gustav Griindgens oder Heinz Rihmann, die
auch nach Kriegsende ihre Karriere erfolgreich fortsetzten, gelang Riefenstahl dies
nicht. Warum? Weil sie eine zu gute Filmemacherin war, weil sie Propagandafiime
drehte, die sie als Kunstfiime ausgab? Oder weil sie eine Frau war? Rainer Rother

gibt dies als einen der méglichen Griinde an:

sLeni Riefenstahl ist sehr schnell und unvergleichlich dauerhaft zur Symbolfigur in der Aus-
einandersetzung mit dem Nationalsozialismus geworden — vermutlich zu einem Teil gerade
auch deshalb, weil sie ein Frau war.“>*®

In der Figur Riefenstahl, und zwar sowohl in ihrer Person als auch in ihrer Kunst,
verbinden sich die modernen Tendenzen der 1920er-Jahre, die sie weiterent-
wickelte und perfektionierte. Am deutlichsten scheint Riefenstahls Weiblichkeit im
Zusammenhang mit der Asthetik zum Ausdruck gekommen zu sein, was man ihr
nach dem Krieg als Stilisierung der Schonheit im Sinne der nationalsozialistischen

Ideologie vorwarf.

Unbestritten bleibt dennoch, dass ihr Schicksal und ihr Erfolg im Dritten Reich
einzigartig waren und gerade deshalb besonders auffallig. Es ist paradox, dass ge-
rade eine Frau, und dazu noch eine moderne Frau, d. h. das absolute Gegenteil der
propagierten ldealfrau, zum Symbol des nationalistischen, patriarchalischen

Systems wurde.

6.2 Der Generationskonflikt

Obwohl die Verfassung von 1918 Frauen zu gleichberechtigte Birgerinnen machte,
wurden sie bereits wahrend der Weimarer Republik mit dem Vorwurf konfrontiert,

dass sie politisch desinteressiert seien. Umso erstaunlicher ist es, dass sich viele

%37 Laven, Paul (Dr.): Arbeit mit Leni Riefenstahl am ,Olympia Film*, In: Die Dame, Jg. 65, H.

11, (Mai) 1938, S. 52.

538 Rother, Rainer: Leni Riefenstahl. Die Verfiihrung des Talents. Wilhelm Heyne Verlag.,
Munchen, 2002, S. 150. Verwiesen sei in diesem Zusammenhang auch auf eine Biografie,
die auf Riefenstahls Autobiografie Bezug nimmt, diese hinterfragt und somit ein
differenziertes Bild von der Person Riefenstahl zeichnet: Trimbron, Jurgen: Riefenstahl. Eine
deutsche Karriere. Biographie. Aufbau Taschenbuch Verlag Berlin, 2002.
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jener in den 1920ern politisch untatigen Frauen flr die nationalsozialistische Politik
begeisterten. Welche Griinde gab es fir diese Entwicklung? War es wirklich allein

die Faszination fir die Person Hitlers?

Zwischen den Frauengenerationen der 20er- und 30er-Jahre bestand ein Span-
nungsverhaltnis, aus dem sich mogliche Antworten auf diese Fragen herleiten las-
sen. Die Frauengeneration der frihen 30er-Jahre konnte bereits auf zwei emanzi-
pierte Frauengenerationen zurtickschauen. Von den unterschiedlichen Ansichten
jener drei Generationen zeugt auch das folgende Zitat. 1933 beklagt Gabriele Tergit
das fehlende Interesse junger Frauen, die Errungenschaften der Neuen Frauen aus

den 20ern zu pflegen:

,unsere Miitter waren reiche Biirgerinnen, auch wenn es ihnen nicht so vorkam, und sie
wurden verheiratet und blieben ungliickliche Romantikerinnen ihr Leben lang, siehe Schnitz-
ler. Ein paar aber waren Frauenrechtlerinnen, gefiirchtete Geschopfe, die mit heillen Herzen
und mit kiihlen Képfen nach Astronomie strebten, nach griechischen Verben und gar nach
den Kegelschnitten. Und wir standen da, strebend wie diese und die Liebe nicht lassend,
und da kamen die verfeinerten, komplizierten, etwas neurasthenischen Jungs unserer Ge-
neration in den Krieg. Und wir wurden unwichtig. Wo war Seele, Ehebruch und tiefere Be-
deutung? — Und arbeiteten und wurden jemand. Wir wurden Arztinnen und Juristinnen und
Journalistinnen und Ministerialbeamtinnen. Wir gingen in den Lebenskampf und bewéhrten
uns, soweit man sich, geduldet, halb und halb gehal3t, bewédhren kann. Wo wir aber auf-
tauchten, kurzréckig, kurzhaarig und schlankbeinig, fuhren die Ménner der é&lteren Ge-
neration zusammen und fragten: ,Was sind das fiir Geschdpfe?’ Wir antworteten: ,Die neue
Frau’. Das war alles gesl‘ern.“539

Tergits Worte verdeutlichen, dass die Werte der Neuen Frau bereits zu Beginn der
1930er-Jahre nicht mehr relevant schienen und die nachste Generation offenbar
nach anderen Lebensinhalten strebte. Das mag auch dadurch begriindet sein, dass
die Emanzipation zu dieser Zeit als abgeschlossen galt und junge Frauen weder
das Bedurfnis verspurten noch einen Anlass sahen, sich in gleichem Malle damit

auseinanderzusetzen.
Eine vollig andere These vertritt dagegen Petra Bock, wenn sie behauptet, dass

jener Generationskonflikt nur kiinstlich angekurbelt wurde:

,Die Frauen suchten im kritischen Meinungsaustausch ihren Platz in der Gesellschaft, nicht
aber im politischen System. Ein tatsdchlich vorhandener oder inszenierter Generationskon-

%3 Zitiert nach: Bock, Petra: Zwischen den Zeiten — Neue Frauen und die Weimarer

Republik. In: Bock, Petra; Koblitz, Katja (Hrsg.): a. a. O., S. 14.
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flikt unter den Frauengenerationen lenkte die Wahrnehmung von der politischen Realitét und
der Entwicklung und Umsetzung interessensspezifischer Strategien ab. «340

Der Modernisierungsprozess l6ste bei vielen, meist jungen Frauen, die aus der Pro-
vinz und aus den unteren sozialen Schichten stammten, Angst aus, da sie daran
nicht partizipieren konnten oder wollten. Sie entwickelten eine Antipathie gegentiber
der Modernitat und ihren Begleiterscheinungen, mit denen sie nicht zurechtkamen.
Das Idealbild der 20er-Jahre, das Bild der Neuen Frau, in dem sich die Modernitét
widerspiegelte, wurde von ihnen abgelehnt. Als willkommenere Lésung erschien
ihnen offenbar die von den Nationalsozialisten propagierte traditionelle Frauenrolle.
Die Pflichten einer Mutter und einer Hiterin des Heims konnten prinzipiell von jeder
Frau erflllt werden und versprachen darlber hinaus gesellschaftliche Anerkennung.
Das Ausscheiden aus dem Berufsleben und der Verzicht auf politische Partizipation
sowie der Verlust einiger Burgerrechte wurde von diesen Frauen als das notwen-
dige Opfer verstanden, das es zum Wohle des deutschen Volkes zu erbringen galt.
Dieser Verzicht wiederum garantierte ihnen eine gefestigte und gewlrdigte gesell-

schaftliche Position. Claudia Koonz erklart jene Entwicklung wie folgt:

»,Nazi women like nazi men, came from predominantly lower middle-class backrounds. [...]
lower middle class women were unprepared to benefit from the changes initiated by Weimar
Germany. Many had worked as sales clerks or servants prior to marriage, but these were not
jobs they wished to return. Similarly, the intellectuals’ Weimar Culture, so often praised by
literary critics and historians, only represented chaos and decadence to them. To counter
modernity they feared, nazi women worked for a return to a largely mythical past in which
they might win respect and feel secure. «541

Im Dritten Reich lebten zwei Frauengenerationen nebeneinander, die eine jeweils
andere Einstellung zur Emanzipation hatten, die aus unterschiedlichen Erfahrungen
damit resultierte. Gleichzeitig definierten die Frauen aus den einzelnen Gesell-
schaftsschichten auf sehr unterschiedliche Weise, welchen gesellschaftlichen Bei-
trag sie leisten wollten oder konnten. Zudem waren Lebensanschauungen und Le-
bensweisen, die bereits (unbewusst) verinnerlicht wurden, nicht einfach abzulegen,

was zu einer partiellen Kontinuitat der Errungenschaften der Emanzipation fihrte.

0 Bock, Petra: Die Zeitschrift ,Die Frauen-Tribiine“ 1933 — Wahrnehmungen und

Deutungen im Ubergang zum Nationalsozialismus. In: Bock, Petra; Koblitz, Katja (Hrsg.): a.
a. 0., S. 268.

*1 Koonz, Claudia: Mothers in the fatherland: Women in Nazi Germany. In: Bridenthal,
Renate; Grossmann, Atina; Kaplan, Marion: When biology became destiny. Women in
Weimar and Nazi Germany. Monthly Review Press New York, 1984, S. 450. Vgl. auch:
Grunberger, Richard: A history of the Third Reich. Weindenfeld and Nicolson London, 1971,
die Kapitel Family S. 233 - 250 und Women S. 251 - 266.
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6.3 Die nationalsozialistische deutsche Frau

Die Nationalsozialisten ideologisierten das traditionelle Frauenbild und schufen
somit ihr eigenes Ideal einer neuen Frau, die das Dritte Reich reprasentieren sollte.
In meiner Analyse geht es mir deshalb insbesondere darum zu untersuchen, ob
dieses Frauenbild in der Presse tatsdchlich das allgemein Ubliche war, oder ob es

differenzierter dargestellt wurde.

Die Folgen der Weltwirtschaftskrise und vor allem die hohe Arbeitslosigkeit ver-
starkten sowohl die wirtschaftliche als auch die politische Instabilitat innerhalb der
Weimarer Republik und fihrten zu einer tiefen gesellschaftlichen Krise. Mit Hitlers
Ernennung zum Reichskanzler war das Schicksal der Republik besiegelt. Die Grin-
dung des Dritten Reichs wurde als Antwort auf die 6konomische, politische und ge-
sellschaftliche Krise propagiert. Es war die so genannte Volksgemeinschaft, die im
Vordergrund der nationalsozialistischen ldeologie standen — und nicht das Indivi-
duum. Dass sich die Nationalsozialisten des politischen Potenzials von Frauen be-
wusst waren und mit diesem operierten, ist bekannt. Hitler wandte sich in seinen
Reden gern explizit an das weibliche Publikum, auf dessen Unterstitzung seiner

Politik er setzte.

LAfter 1932 Hitler himself realized the importance of attracting women voters and introduced
two new elements into his speeches. He warned that Bolshevism would destroy the family;
and he promised that, if elected, his party would find jobs for all husbands and husbands for
all unmarried women. While the percentage of women party members decreased to under 5
percent, membership in women’s organizations soared and the female vote for the Nazi
party increased dramatically. 42

Um die Arbeitslosigkeit zu bekampfen, wurden verheiratete Frauen ermuntert, ihre
Arbeitsplatze aufzugeben. Der Kampf gegen die Doppelbeschaftigung in den Fami-
lien trug schlieBlich mit dazu bei, dass die hohe Arbeitslosenquote tatsachlich all-
mahlich sank. Gleichzeitig wurden junge Frauen zur Heirat ermuntert. Im Namen
des Gemeinwohls drangte man Frauen in die hausliche Sphare zurtick und erklarte
die Erziehung der neuen deutschen Jugend zu ihrer wichtigsten Pflicht. Die fol-

gende Aussage aus einer Rede Hitlers, die 1935 in der Dame erschien, macht dies

%42 Koonz, Claudia: a. a. O., S. 455. Vgl. auch: Kubler, Sabine; Kuhn, Annette; Wirtz, Wilma
(Hrsg.): Frauenalltag und Frauenbewegung im 20. Jahrhundert. Bd. 3: Frauen im deutschen
Faschismus 1933 - 1945., Frankfurt/Main 1980.
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deutlich: ,Wir sehen in der Frau die ewige Mutter unseres Volkes und die Lebens-,

Arbeits- und auch Kampfgeféhrtin des Mannes.“**®

Meine Untersuchung beschrankt sich auf die Jahre bis 1938, es ist aber anzu-
nehmen, dass sich ab 1939, nachdem Deutschland den Krieg begann die Ein-
stellung zur Rolle der Frau im Reich infolge der Kriegswirtschaft anderte. Die
Manner zogen an die Front, gingen als Arbeitskrafte verloren und mussten von
Frauen ersetzten werden. Damit beschrankte sich der Dienst am Volk nicht mehr
nur auf die Mutterrolle, sondern erweiterte sich auf die Sicherung zahlreicher Pro-

duktions- und Arbeitsprozesse.

Das Jahr 1933 stellte insgesamt einen starken Einschnitt in die kontinuierliche Ent-
wicklung der Frauenemanzipation dar. Die Neue Frau der 1920er-Jahre wurde
offiziell fir Gberwunden erklart, an ihre Stelle trat eine andere neue Frau, die das
nationalsozialistische Regime reprasentierte. Der Begriff neu wurde dabei mit einer
vollig entgegengesetzten Bedeutung versehen. Bock behauptet, dass die Einbufen
der Frauenbewegung nach 1933 so stark waren, dass sie sich erst lange nach 1945
wieder hatten konstituieren kénnen.>** Dem ist auf ideologischer und institutioneller
Ebene zwar zuzustimmen ist. Dennoch ist davon auszugehen, dass es — trotz aller
Restauration des traditionellen Frauenbildes — den Nationalsozialisten nicht gelang,

den emanzipatorischen Prozess im Alltag vollig umzukehren.

6.4 Die Dame von 1933 bis 1938

Die Darstellung der deutschen Frau war in den untersuchten Primarquellen viel dif-
ferenzierter als zunachst erwartet werden konnte. Der Ideologie nach waren Frauen
auf homogene Weise flir den Fortbestand des Volkes zustandig, abgebildet wurden
sie in den Zeitschriften aber als individuelle elegante, sportliche oder reiselustige
Wesen — also genauso wie die Neue Frau in den 20er Jahren. Dies mag zum Teil
auch daran liegen, dass es sich um reprasentative Zeitschriften handelte, die das
moderne Bild des Dritten Reichs im In-, aber insbesondere im Ausland propagieren
sollten. Dennoch ist anzunehmen, dass dies nicht der einzige Grund war. Vielmehr
ist davon auszugehen, dass im Dritten Reich tatsachlich ein Publikum existierte, das

sich in diesen Zeitschriften wiederfand. Was gegen die Jahre lang vertretene Uber-

543 Anonym: Der Flihrer spricht zu den Frauen. In: Die Dame, Jg. 62, H. 21, (Oktober) 1935,
S. 3.
4 Bock, Petra; Koblitz, Katja (Hrsg.): a. a. O., S. 9.
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zeugung spricht, dass der Nationalsozialismus alle Lebensbereiche vollstandig

durchdrungen hatte, bzw. das Leben im Regime véllig eindimensional war.**

Bei der naheren Betrachtung der textlichen Darstellung bestatigt sich allerdings,
dass diese durchaus das traditionelle Frauenbild bedienen. Zwar geschieht das
nicht zwingend mit Hilfe der klassischen Frauenthemen, wie Kiche, Kinderer-
ziehung, Haushaltsfiihrung u. a., sondern ist insbesondere an den Beitrdgen zu
sehen, in denen traditionell weibliche Tugenden gepriesen und Frauen als verstand-

nisvolle und fursorgliche Partnerin, Ehefrau und Mutter inszeniert werden.

Mit dem Beginn des Dritten Reichs geriet Die Dame in eine schwierige Lage, denn:

»In die ,Volksgemeinschaft’ pal3ten die vornehmen und eleganten Publikationen der ,Dame’
und auch ihr Titel eigentlich nicht mehr. Und trotzdem bestand die Zeitschrift, so wie sie war,
weiter und erlebte nun sogar noch eine Bliitezeit, wenn auch mit anderen Zielen und
Tendenzen.“>*®

Nicht nur, dass das Blatt weiterhin eine wichtige Rolle zur Geschmacksbildung in
Sachen Lebenskultur und Mode spielte, sie Gbernahm nach 1933 auch eine poli-
tische Funktion, die in der Inszenierung des neuen Deutschlands sowohl im In- als
auch im Ausland bestand. Sie propagierte das Dritte Reich so, wie es von der Welt
gesehen werden sollte: als ein modernes Land, in dem die Menschen glucklich,
schon, gepflegt und gebildet sind. Von der Wichtigkeit dieser Aufgabe zeugt auch
das Bemilhen, das Heft so lange erscheinen zu lassen, wie es Krieg und Papier-

mangel erlaubten.

»~Die Dame’ bekam daher jetzt die Aufgabe, ein Bindeglied im diplomatischen Sinne mit den
einzelnen Landern zu werden. Sie sollte Propagandazeitschrift fiir die nationalsozialistischen
Ideen im In- und Ausland sein.“*

Diese Aufgabe hatte die Zeitschrift erfolgreich erfiillt.>*® 1933 musste Gottfried Korff,
der bisherige Chefredakteur der Dame das Land verlassen. An seiner Stelle wurde
Ludwig Emanuel Reindl zum neuen Chefredakteur ernannt. Ferber behauptet:

»,Reindl machte eine Zeitschrift mit starken Akzenten entpolitisierter deutscher

%% Dass es im Dritten Reich durchaus moderne Entwicklungstendenzen gab, man sogar

von eine ,Modernitat“ sprechen kann wird von durch neue kulturwissenschaftliche
Forschungsansatze bewiesen. Vgl. Schitz, Erhard; Streim, Gregor (Hrsg.): Reflexe und
Reflexionen von Modernitdt 1933 - 1945. Peter Lang Berlin, 2002.

% Schaffling, Rosa Friderika: a. a. O., S. 81.

%7 Ependa, S. 82.

548 Beispielsweise in: Die Dame, Jg. 61, H. 5, (Januar) 1934, S. 18 werden auslandische
Diplomaten im Dritten Reich abgebildet.
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Literatur.“*® Wie im 4. Kapitel angefiihrt, war Die Dame von Anfang an apolitisch
und in erster Linie auf Mode- und Gesellschaftsnachrichten konzentriert. Auch nach
1933 gelang es ihr, ihrer Linie treu zu bleiben und sich von politischen Themen
Uberwiegend fernzuhalten, was sicher auch Reindl zuzuschreiben ist. Jedoch ist die
apolitische Haltung vor allem als Weiterfuhrung des Konzepts zu verstehen. Zwar
erschienen in der Dame gelegentlich Bilder mit nationalsozialistischer Thematik®*°,
z. B. von Hitler oder der Hitlerjugend, doch gab es — zumindest bis 1938 — fast
keine politischen Texte, AuBerungen oder Kommentare, und wenn, dann nur knap-
pe. Der Aussage, dass Die Dame ,unter der Diktatur ein gut gemachtes Produkt des

Maulwurfs-Journalismus gewesen®'

sei, muss trotzdem widersprochen werden.
Von subversiven Tendenzen, die der Begriff ,Maulwurfs-Journalismus“ nahelegt,
kann keine Rede sein, da Die Dame das politische Geschehen programmatisch

nicht offenkundig reflektierte.

Die Qualitat des Feuilletons wurde derweil auch nach 1933 gewahrt. Daflr sorgten
Autoren wie Walter Kiaulehn, Christian Beck, Herbert von Nostitz, Friedrich Wey-
landt, Gerte llling, Heinrich Hemmer oder Franz Hessel.*** Auffallig war, dass sich
die Berichterstattung zunehmend auf das Heimatland konzentrierte und weniger auf
das Ausland. Diese Tendenz ist vor allem an der zunehmend sinkenden Anzahl der
Berichte aus den USA abzulesen, obwohl Nachrichten aus Hollywood immer noch
aktuell waren. Die Abonnentenzahl ging von 53 510 im Jahr 1929 auf 34 350 im
Jahr 1935 zurlick, 1939 betrug sie allerdings wieder Uber 50 000. Nach 1940 er-
schien Die Dame — infolge des Papiermangels — auf schlechterem Papier, ab 1942

war sie in Deutschland nicht mehr erhaltlich und 1944 wurde sie eingestellt.

6.5 Die neue linie von 1933 bis 1938

Die Zeitschrift die neue linie setzte sich bereits mit der ersten Ausgabe im Jahr 1929
das Ziel, sich verstarkt auf deutsche Themen zu konzentrieren, wodurch die Ver-
anderungen nach 1933 weniger offensichtlich waren als bei der Dame. Obwohl die

Aufgabe der neuen linie nicht explizit in Propaganda fur das Dritte Reich bestand,

%9 Ferber, Christian: a. a. O., S. 12.

%50 30 erschien z. B. in: Die Dame, Jg. 62, H. 4, (April) 1935, S. 1 die Fahne der NSDAP im
Zusammenhang mit dem Text von REX / Hemmer, Heinrich, der eigentlich Uber die
internationale Automobilausstellung berichtet.

*1 Ependa.

%2 Hessel publizierte trotz seiner jidischen Herkunft in Der Dame und auch in der neuen
linie. Exemplarisch sei hier folgender Artikel genannt: Hessel, Franz: Das Lederetui. In: Die
Dame, Jg. 61, H. 22, 1934, S. 23 - 24.
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trat ihre affirmative Haltung gegeniiber dem Regime — im Gegensatz zur Dame —
viel offener in Erscheinung, auch wenn direkte politische Stellungnahmen bis 1938
vermieden wurden. Auf den Seiten der Zeitschrift finden sich Berichte Uber die
SS% Fotos von deutschen Soldaten, von Hitler, Goebbels und Himmler mit Fami-
lie, aber auch Ratespiele Uber deutsche Trachten, Kostproben des Humors der
deutschen Stamme, ,Weihnachten der deutschen Stamme“® Artikel Gber den

,Bauwillen des Ill. Reiches*“®

u. a. Die Reiseziele, die nach 1933 prasentiert
wurden, befanden sich lUberwiegend in Deutschland, wie z. B. die Alpen oder der
Schwarzwald. Bei den Auslandszielen wurden Nachbarlander wie Polen oder
Tschechien®® bevorzugt, aber vereinzelt auch fernere Ziele wie Griechenland®’
oder die Sahara®® dargeboten. 1936 widmete sich die Zeitschrift sowohl den Olym-
pischen Spielen als auch den Léndern, die daran teilnahmen.®*® Im gleichen Jahr
erschienen zudem Sondernummern, welche die einzelnen Staaten der
Alliiertenachse vorstellten, u. a. Italien®®® und Japan®'. Die Werbeseiten widmeten

sich weiterhin auch dem Reiseziel Amerika. >

Obwohl die meisten Feuilletons unverfangliche Themen behandelten, kann man die
Zeitschrift dennoch nicht als apolitisch bezeichnen. die neue linie war nicht nur re-

gimekonform, sondern ein wichtiges Aushangeschild des Dritten Reiches.

Zu den Autoren, die fur die neue linie schrieben, gehorten Peter Bamm, Otto Nickel,
Paul Fechter, Helen von Nostitz, Kasimir Edschmidt, Maxim Ziese, Friedrich
Schnack, Friederica Luft und Peter Behrens. Das Besondere an der neuen linie ist,
dass es sich dabei um eine modern gestaltete Zeitschrift mit vorwiegend konserva-

tivem Inhalt handelt, deshalb kann sie auch als ein Paradeprodukt der so genan-

%537 B.: Anonym: Der neue Orden. In: die neue linie, Jg. VIII, H. 1, (September) 1936, S. 15.

Text anlasslich des 8. Parteitags der NSDAP in Nirnberg.
554 Anonym: Weihnachten der deutschen Stdmme. In: die neue linie, Jg. V, H. 4,
ggezember) 1933, S. 10.

Val. Hellweg, Fritz: Der Bauwille des Dritten. Reichs. die neue linie Jg. VII., H. 6,
(Februar) 1936, S. 28. Vgl zum Thema auch: Behrens, Peter: Die Baugesinnung des
Faschismus . In: die neue linie, Jg. V, H. 3, (November) 1933, S. 11.

%6z B. Breitenkamp, Paul: Polen gestern und heute. In: die neue linie, Jg. VII, H. 5,
(Januar) 1936, S. 6 Und: Anonym: Deutsche Meister in B6hmen. In: die neue linie, Jg. X, H.
3, (November) 1938, S. 22.

%57 Andres, Stefan: Insel Hellas. Kykladen Fahrt von Stefan Andres. In: die neue linie, Jg.
VII, H. 3, (November) 1935, S. 13.

558 Ponten, Josef: Am Rande der Sahara. In: die neue linie, Jg. VI, H. 6, (Februar) 1937, S.
12.

%9 Olympia Nummer. In: die neue linie, Jg. VI, (Februar) 1936, H. 6.

%60 jtalienheft. In: die neue linie, Jg. IX, H. 5, (Januar) 1938.

%1 Japanheft. In: die neue linie, Jg. VIII, H. 5, (Januar) 1937.

%62 7 'B. Werbung fiir die Amerika-Linie. In: die neue linie, Jg. VII, H. 10, (Juni) 1936, S. 5.
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nten ,rechten Avantgarde“®®

. gelten Die moderne und innovative Aufmachung hatte
die Zeitschrift ehemaligen Bauhauslern zu verdanken, die in der Redaktion als
Grafiker arbeiteten. Fur die Gestaltung der Einbande und Werbeseiten zeichneten
vor allem die Gebrider Neuner oder das Studio Dorland unter der Leitung von Her-
bert Bayer bzw. von 1933 bis 1936 Herbert Bayer und Kurt Kranz verantwortlich®*.
Einige der Grafiker, die die neue linie gestalteten, wie z. B. Mies van der Rohe oder

Herbert Bayer, arbeiteten nach 1945 fir moderne US-amerikanische Magazine.

Brining fasst die Entwicklung der Zeitschrift wie folgt zusammen:

»Die Neue Linie’, modernste Kulturzeitschrift Deutschlands, konnte auch nach dem Aus-
scheiden ihres Herausgebers B. E. Werner aus der Reichspressekammer, nach der alten
Konzeption vornehm und abwechslungsreich kiinstlerisch ausgestattet, weiterhin erschei-
nen. Sie bot selbst wdhrend einschneidender inhaltlicher Wandlungen eine Plattform fiir
Jfreiere’ kiinstlerische AuBerungen, sogar fiir graphische Experimente. Wéhrend ihrer all-
méhlichen Umwandlung von der weltoffenen Kulturzeitschrift zum Werbeorgan fiir national-
sozialistische Lebenseinstellung vollzog sich durch die EinfluBnahme des RMVP nicht nur
eine Offnung fiir ein breiteres Publikum, sondern auch eine thematische Lenkung, die bis zu
Motivvorschriften und Ausfiihrungsanweisungen fiir die Titelblétter reichen konnte.“*®

Ahnlich wie Die Dame war auch die neue linie Anfang der 1940er-Jahre in Deutsch-
land nicht mehr erhaltlich, im Marz 1943 wurde sie eingestellt. Sie erflllte jedoch

weiterhin einen wichtigen Propagandazweck:

~Waéhrend nun die anderen deutschen reprdsentativen Zeitschriften an Glite der Ausstattung
sichtbar nachlieBen, wurde ,die neue linie’ trotz des Krieges in ihrer Ausfiihrung
merkwidirdigerweise immer schéner, eleganter und drucktechnisch hochwertiger. «366

6.5.1 Die Dame und die neue linie im Vergleich

Die neue linie blieb wahrend ihres gesamten Bestehens dem selbst gestellten Ziel
treu, sich auf einheimische Themen zu konzentrieren. Bei der Dame kam es nach
1933 zu einer merkbaren Veranderung, da sie nunmehr in geringerem Malle aus-

landische Vorbilder prasentierte, dafiir zunehmend deutsche Themen, beispiels-

%83 Mit dem Begriff ,rechte Avantgarde®, bezeichnet Bertschik die modernistischen

Tendenzen der Modeésthetik wahrend des Nationalsozialismus. Vgl.: Bertschik, Julia: Mode
und Moderne. Kleidung als Spiegel des Zeitgeistes in der deutschsprachigen Literatur (1770
- 1945). a. a. O., S.348.

564 Vgl. Schéaffling, Rosa Friederika: a. a. O., S. 92. Vgl. auch: Brining, Ute: a. a. O., S. 24 -
47.

%5 Ebenda, S. 44. Die Abkiirzung RMVP steht fiir das Reichsministerium fiir
Volksaufkldrung und Propaganda.

566 Schaffling, Rosa Friederika: a. a. O., S. 92. Die neue linie erschien 1931 in einer Auflage
von 33 000, 1933 von 39 000, 1935 von 40 665 und 1937 von 40 166 Stlick.



180

weise den deutschen Stil oder die deutschen Humor. Beide Zeitschriften waren al-
lerdings gleichermalen prunkvolle Aushangeschilder flr das neue Deutschland und
wurden zunehmend flir Propagandazwecke im Ausland, aber auch im Inland einge-
setzt. Es ist insgesamt auffallig, dass sich die Berichterstattung nach 1933 immer
weniger Amerika im Allgemeinen bzw. Hollywood im Speziellen widmete, dafur aber
verstarkt Deutschland und seine Verbundeten oder Nachbarlander. Weniger Holly-

wood war jedoch nicht mit weniger Glamour gleichzusetzen.

In diesem Zusammenhang ist zu erwahnen, dass sich die Rhetorik der Zeitschriften
nach 1939 veranderte. Da dieser Zeitraum aber nicht Bestandteil meiner Unter-

suchung ist, sei hier nur ein kurzer Rickblick geboten:

Nach 1939 waren selbst in der betont apolitischen Dame weit mehr politische Bilder
zu sehen als vorher, aber dennoch deutlich weniger als in der neuen linie, in der die
nationalsozialistische Ideologie sehr prasent war. In jedem Heft der neuen linie er-
schienen Bilder von Soldaten an der Front, es wurden aber nur Gesichter und die
Technik gezeigt. Beide Zeitschriften veréffentlichten weiterhin Reiseberichte aus al-

%8 {iber verbiindete Lander erschie-

ler Welt>®’, wobei in der neuen linie Sonderhefte
nen. Ab 1942 verschlechterte sich die Papierqualitat, und auch die Seitenzahl ver-
ringerte sich bei beiden Zeitschriften. So hatte Die Dame 1942 lediglich 43 Seiten,
1943 waren es sogar nur noch 30. Bei der neuen linie war die Situation vergleich-
bar. Bemerkenswert ist, dass in beiden Zeitschriften — trotz des Krieges — weiterhin
Luxusprodukte beworben wurden. Es handelte sich dabei Uberwiegend um Mode
und Kosmetik (Hudnut, Elisabeth Arden, Ellen Betrix, Kaloderma usw.). AuRerlich
wurden die Frauen genauso abgebildet wie in den 1920er-Jahren. In den Texten
wurde weiterhin ihre traditionelle Rolle als gute Ehefrau, Mutter, Hausfrau und Gast-
geberin hervorgehoben. Die neue linie unterstitzte auf den ersten Blick unauffallig,
aber doch programmatisch die Erziehung der neuen Frau im Sinne der nationalso-
|569

zialistischen Ideologie. Diese Divergenzen zwischen dem Bild- und Texttei

zeugen gleichzeitig von der Ambivalenz des Frauenbildes in den 1930er-Jahren.

%77 B. Jugoslawienheft. In: die neue linie, Jg. XI, H. 5, (Mai) 1939. Und: Provence. In: die

neue linie, Jg. XI, H. 9, (September) 1939. 1941 sind es Reisen nach Norwegen oder
Libyen. In Die Dame sind es beispielsweise die Reiseziele Danemark, Spanien, Ungarn und
Osterreich.

568 Japanheft. a. a. O. Und: ltalienheft. a. a. O.

%69 Widerspruchliche Darstellungen von Frauen in Bild- und Textteilen wurden von Bertschik
am Beispiel der Zeitschrift Die Mode in der Zeit von 1941 bis 1943 beschrieben. Bertschik,
Julia: Zopf mit Bubikopf. Modejournalismus im ,Dritten Reich“ am Beispiel der Zeitschrift
»,Die Mode* (1941 - 1943). In: Schitz, Erhard; Streim, Georg (Hrsg.): a. a. O., S. 272 - 291.
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6.6 Die Darstellung der deutschen Frau in den Zeitschriften Die Dame

und die neue linie von 1933 bis 1938

In den untersuchten Zeitschriften weichen die bildlichen und die textlichen Frauen-
darstellungen wesentlich von einander ab. Eine vergleichbare Differenz war zwar
bereits wahrend der 20er-Jahre festzustellen (vgl. 4. Kapitel), nach 1933 zeigt sich
diese jedoch viel deutlicher. Diskussionen Uber die veranderte gesellschaftliche
Rolle der Frau im Dritten Reich hingegen waren in den untersuchten Zeitschriften
kaum ausfindig zu machen. Die Textbeitrage in beiden, vor allem aber jene in der
neuen linie, zeigen Frauen nahezu ausschliellich als Mutter und Hausfrau und
stiitzen damit das nationalsozialistische Weiblichkeitsideal®’°. Davon zeugen zahl-
reiche Feuilletons, Novellen®"!, Fortsetzungsromane (ber die Liebe, Rubriken (iber
Haushaltsfiihrung, gesunde Ernahrung und Kochen, Kindererziehung oder Anlei-
tungen zu Handarbeiten. Ein Ergebnis meiner Untersuchung ist, dass in den Zeit-
schriften das traditionelle Frauenideal nicht diskutiert, sondern schlichtweg propa-
giert wird. Als Beispiel soll hier ein Text von 1938 mit dem Titel Erziehung zur Har-
monie®? genannt werden, in dem beschrieben wird, wie die im Sinne der Ideologie
optimale Frauenerziehung im entscheidenden Alter von 17 bis 27 auszusehen hat.

«573

Als ,harmonisches Wesen“>"" erscheint darin eine allgemein gebildete, junge Frau,

die gleichzeitig fahig ist, den Haushalt zu flhren, zu kochen und zu nahen:

,Das BDM-Werk ,Glaube und Schénheit’, das zu Anfang dieses Jahres vom Reichsjugend-
flihrer ins Leben gerufen wurde und die Madchen in den entscheidenden Jahren von 17 bis
27 erfalit, ist als das gro8e moderne Bildungs- und Erziehungswerk deutscher Médchen an-
zusehen. In ihm findet alles Raum, was den Blick weitet, die natiirlichen Gaben, die Anmut
des Kérpers und die Ausgeglichenheit des Wesens weckt und entwickelt. Der Sommer ist
hauptséchlich dem Sport und der Kérperschulung gewidmet. [...] Im Winter treten die
Arbeitsgemeinschaften in den Vordergrund, in denen sich Méddchen nach ihren Interessen
zusammenschlieBen, und die Musik, Literatur, Laienspiel, Kunstgeschichte, Architektur,
Fotographie, Geschichte und Auslandskunde ebenso umfassen wie Hauswirtschaff,
gesunde Lebensfiihrung und Schneiderei. Auf diese Weise werden schéne, frische und
gesunde Frauen erzogen, die, wo sie auch immer hingestellt sein mégen, die Harmonie
ihres Wesens strahlen. ™

570 Vgl. Frobenius, Else: Zeitgeschichte. Politisches ABC des Neuen Reichs. Die Frau im

Dritten Reich. In: die neue linie, Jg. V, H. 2, (Oktober) 1933, S. 7. Und: Anonym: Die
deutsche Frau im Spiegel der Vblker und Zeiten. In: die neue linie, Jg. V, H. 1, (September)
1933, S. 31.
o7 Vgl. Bauer, Josef Martin: Mutter, sonst nichts. (Preisnovelle) In: die neue linie, Jg. V, H.
3, (November) 1933, S. 24.
572 Anonym: Erziehung zur Harmonie. In: die neue linie, Jg. X, H. 2, (Oktober) 1938, S. 31.
573

Ebenda.
*" Ependa.
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Interessant ist in diesem Zusammenhang, dass die bildliche Darstellung — kontrar
zur Textaussage — eine moderne, selbstbewusste, gepflegte, aktive und elegante
Frau prasentiert. Diese wird als Abenteurerin, Sportlerin575, Reisende oder Lebeda-
me abgebildet. Die Bilder zeigen sie als technisch kompetent, z. B. als Fliegerin®"®

oder als Autofahrerin.

Vor allem das Automobil®”’, dass bereits in den 20er-Jahren zum Wahrzeichen der
Neuen Frau wird, spielt nach 1933 bei der lllustration der nationalsozialistischen
Frau eine besondere Rolle. In der Werbung werden haufig neue Automobile prasen-
tiert, und dass damit eine weibliche Zielgruppe angesprochen ist, davon zeugt, dass
zu den neuesten Automodellen gleich die passende Mode angeboten wird. In einer
Autowerbung aus dem Jahr 1934 heil3t es sogar: ,[...] Autofahren wird durch ge-
niale Verbesserungen von Jahr zu Jahr einfacher. Es ist jetzt fiir eine Frau fast
ebenso leicht, ein Auto zu lenken, wie einen Jumper zu stricken.’® Auch im Feuille-
ton taucht die Thematik des Autofahrens immer wieder auf, genauso haufig wie in
den 20er-Jahren. So schildert Peter Bamm in seinem Feuilleton Automoral die

,Dame am Volant":

<Waren wir doch lange der Meinung, dal3 Maschinen, diese Resultate des Nachdenkens, nur
von einer so zum Nachdenken pradestinierten Sorte von Menschen, wie es die Manner sind,
gelenkt werden kénnten. Die Dame am Volant hat uns mehr EinbuBe am Ansehen gekostet
als die ganze Emanzipation. Aber sind wir nicht dafiir aufs reichlichste entschadigt? Welch
bezaubernder Anblick, wenn die 120 Pferde den leisen Druck eines Pfétchen gehorchen,
dessen Handschuh so genau mit der Farbe der AuBBenlackierung lbereinstimmt! [...] Die
Eleganz einer modernen Geschwindigkeitsmaschine fordert in eindeutiger Weise dazu auf,
sie durch eine Lady am Volant zu ergénzen. «379

Das Autofahren verbindet man also auch nach 1933 mit der Unabhangigkeit der
Frau. Dennoch ist davon auszugehen, dass fur Frauen die Freiheit allein darin be-

stand, ihr Auto zu lenken, ihr Leben aber aufgrund der offiziellen Ideologie nicht.

In diesem Zusammenhang stellt sich natirlich die Frage, fur welchen Leserkreis,

sprich: fur welche deutschen Frauen, die Zeitschriften Die Dame und die neue line

575 Anonym: Mode: sportgerecht. In: die neue linie, Jg. VII, H. 1, (September) 1935, S. 32 -

33. ,Die Frau“wird hier als Reiterin, Fliegerin, Fahrradfahrerin, Autofahrerin, Golferin,
Jagerin und Wanderin abgebildet.

578 7 B. Anonym: Fliegen privat. In: die neue linie, Jg. VII, H. 1, (September) 1935, S. 7.
Und: Anonym: Foto einer Fliegerin. In: Die Dame, Jg. 64, H. 16, (Juni) 1937, S. 7.

ST Vgl. ,Automobil-Amazonen®. In: Bertschik, Julia: Mode und Moderne. Kleidung als Spie-
gel des Zeitgeistes in der deutschsprachigen Literatur (1770 - 1945). a. a. O., S. 247 - 252.
378 Anonym: Autoausstellung fiir die Frau. In: Die Dame, Jg. 62, H. 6, (Februar) 1934, S. 2.
%" Bamm, Peter: Automoral. In: die neue linie, Jg. V, H. 3, (November) 1933, S. 15. Vgl.
auch: Nostitz, Helene von: Empfindsame Autofahrt in den Friihling. In: die neue linie, Jg. V,
H. 8, (April) 1934, S. 1.
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bestimmt waren. Denn Frauen standen — der Logik der nationalsozialistischen Ideo-
logie konsequent folgend — allein im Dienste der Volksgemeinschaft und hatten in
ihrer Mutterrolle aufzugehen. Wozu brauchte man also derartig exklusive Zeitschrif-
ten? Sie waren fir ein kaufkraftiges Publikum bestimmt, wovon nicht zuletzt die
beworbenen Luxusgiiter und Markenwaren, Pariser Modelle®®, Autos, Kosmetika
und auch die Reiseziele zeugen. Fir die deutsche Durchschnittsfrau war diese Wer-

bung nicht bestimmt. Udo Pini driickte es wie folgt aus:

,Die Stilvollen und die Vermdgenden machten vor, was gro3e Garderobe sein konnte, die
vielen Mitlduferinnen und Flirts der allzu gern Uniformierten ahmten nach. [...] ,Die Dame’
und ,Die Neue Linie’ hiel3en die tonangebenden lllustrierten. Ganz im Geiste der neuen Zeit
wurde dort posiert. «o81

Dies anderte nichts daran, dass die Magazine auch nach 1933 als reprasentative
Zeitschriften eine Vorbildfunktion fir Frauen aus unterschiedlichen sozialen
Schichten spielten. Obwohl diese Zeitschriften zu Propagandazwecken des neuen
Deutschlands im Ausland instrumentalisiert wurden, waren sie durchaus auch fir
den deutschen Markt und somit fir die deutschen Leserinnen bestimmt. Pini vertritt
die These, dass die Tipps zur Schonheitspflege, Kindererziehung oder Haushalts-

fihrung eine ideologische Funktion erfillten:

,Der offiziell und ideologisch sehr genehm zur Passivitdt vergatterten Frau blieb im Dritten
Reich keine besondere Rolle in der Werbung. Sie wurde auf ihre Biologie beschrénkt und in
ihrer Reduktion bestérkt: Sei schon und mehre dich. %

Pinis Auffassung relativierend muss jedoch betont werden, dass der typische
deutsche Muttertyp mit Gretchenfrisur und Tracht in der Werbung kaum vertreten
war. Eine zusatzliche Aufgabe jener reprasentativen Zeitschriften war es namilich,
deutsche Mode auf dem internationalen Markt zu prasentieren. Um erfolgreich zu
sein, musste diese Mode konkurrenzfahig sein, d. h. die spezifisch nationalen, tradi-

tionellen Charakterziige (iberwinden.*®®

Der eklatante Widerspruch zwischen Bild und Text in der Darstellung von Weib-

lichkeit bezeugt, wie ambivalent das Verhaltnis des Regimes zur Frauen allgemein

%80 Anonym: Mode — Paris Vorbild. In: Die Dame, Jg. V, H. 5, (Januar) 1934, S. 29. Und:
Anonym: Paris als Vergleich und Anregung — Mode. In: die neue linie, Jg. V, H. 6, (Februar)
1934, S. 29. Vgl. auch: Anonym: Deutsche Modelle aus deutschen Stoffen. In: die neue
linie, Jg. V, H. 2, (Oktober) 1933, S. 25.

%81 Pini, Udo: Liebeskult und Liebeskitsch. Erotik im Dritten Reich. Klinkhardt & Berimann
Minchen, 1992, S. 262.

**2 Ependa, S. 310.

%83 Vgl. Bertschik, Julia: Zopf mit Bubikopf. Modejournalismus im ,Dritten Reich“ am Beispiel
der Zeitschrift ,Die Mode* (1941 - 1943). a. a. O., S. 272 - 291.
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war. Einerseits propagierte man im textlichen Teil die klassische Frauenrolle, an-
dererseits funktionalisierte man mit den Abbildungen des modernen Frauentypus
der 20er-Jahre eine auf Mode deklassierte Moderne. Dieses Verfahren konstatiert
auch Anja Schmitt-Ott, die in ihrer Untersuchung der Dame und der neuen linie der
Frage nachgeht, inwieweit das offizielle Frauenbild dem in der Gesellschaft ver-
breiteten entsprach und welche Reaktionen es in der sozialen Realitat fand. Dabei
konzentrierte sie sich auf die Bereiche Mode, Aussehen und Erscheinung, die sie
anhand von Werbetexten und Annoncen untersucht.’®* Sie kommt zu dem Ergebnis,
dass Werbung fir Kosmetikartikel, dauergewellte Frisuren, Schdnheitsoperationen
oder korperformenden Mittel, die eher dem schlanken Ideal der 20er Jahre ent-

sprachen, auch im Nationalsozialismus prasent blieb:

,Dieser Trend hérte auch im Dritten Reich nicht vollstdndig auf, und die erotische, inte-
ressante, schéne Frau bleibt weiterhin ein Wunschtraum und Idealbild vieler, Frauen wie
Ménner. Die Frau, die viel in ihr Aussehen investierte, die mit einer zum Teil recht mondé-
nen, aufreizenden Mode spielte, die ihren Kérper in bestimmter Weise formen wollte, exis-
tierte so neben und trotz den Versuchen, einen ,Mutterkult’ durchzusetzen und damit einen
Typus Frau, die sich nicht so sehr um Aussehen kiimmerte, ihre Erotik auf rein biologische
Funktion reduzierte und die weibliche Arbeit begeistert auf die drei Ks (Kinder, Kiiche,
Kirche) beschrankte. "85

Die Nationalsozialisten bedienten sich durchaus der charakteristischen Merkmale
der modernen Frau, wie z. B. ihres Aussehens, ihrer Sportlichkeit und Arbeitskraft.
Gleichzeitig drangten sie die Frau in die hausliche Sphare zurick und férderten die
Wiederkehr traditioneller Tugenden. Beide Zeitschriften richteten sich an die

deutsche Vorzeigefrau, jedoch nicht an die Durchschnittsfrau dieser Jahre.

6.7 Der Diskurs uber Frauenarbeit im Berliner Tageblatt

Neuere Untersuchungen zeigten wiederholt, dass das nationalsozialistische
Frauenbild nicht so eindeutig und eindimensional war, wie man lange annahm.

Galvan kommt zu folgendem Ergebnis:

J1...] bei genauerer Betrachtung ndmlich ist auch hier jener Eklektismus, der fiir die gesamte
Ideologie des Nationalsozialismus so charakteristisch ist, nicht zu (ibersehen: es sollte offen-
bar mdéglichst viel integrierbar sein, von der tapferen Geféhrtin der ,Kémpfer’ der ersten

584 Vgl. Schmitt-Ott, Anja C.: ,Die Frau hat die Aufgabe, schén zu sein und Kinder zur Welt
zu bringen*. Das Bild der Frau im Dritten Reich — zwischen nationalsozialistischem Dogma
und populédren Frauenzeitschriften. In: JUNI, Magazin fiir Literatur und Politik. Spielrdume
des Einzelnen. Deutsche Literatur in der Weimarer Republik und im Dritten Reich. Berlin,
Weidler Verlag, 1999, S. 245 - 264.

%% Ebenda, S. 261.



185

Stunde zur spéteren ebenso tapferen Soldatenbraut, von der jungen, fréhlichen und sport-
lichen Mutter zur Frau, die Mann und Séhne klaglos-heroisch fiir das Vaterland opfert, von
der vollig auf sich gestellten Mutter, die ihre Kinder allein durchbringt (und spétestens hier
gerét das Hausfrau- und Mutterideal mit der Wirklichkeit in Konflikt) zur kinderlosen Frau,
der eine ,geistige Mutterschaft’ angeboten wird. 4586

Uber dieses differenzierte Frauenbild gibt auch eine &ffentliche Diskussion zum
Thema Frauenarbeit Zeugnis, die 1933 in der Beilage des Berliner Tageblatts Die

Briicke®®’

stattfand. Die Errungenschaften der Weimarer Verfassung, die den
Frauen u. a. Gleichberechtigung garantierte, waren nach 1933 gefahrdet. Um die
Arbeitslosigkeit zu senken, erklarten die Nationalsozialisten dem Doppelverdie-
nertum®® den Kampf, d. h. arbeitenden und vor allem verheirateten Frauen wurde
nahegelegt, ihren Arbeitsplatz aufzugeben und sich in die hausliche Sphare zurtick-
zuziehen, um Arbeitsplatze fur die Mannern freizumachen. Beispielsweise erhielten
Frauen im Staatsdienst, wie Postbeamtinnen, eine Abfindung, wenn sie nach der
Heirat ihre Arbeit freiwillig aufgaben. Besonders problematisch war die Situation hin-
gegen fur Lehrerinnen, die ledig sein mussten, oder fur Beamtinnen, die unver-
heiratet waren, wenn sie ein Kind hatten, denn damit machten sie sich eines
disziplinaren Vergehens schuldig, was wiederum mit einer Kiindigung bestraft wer-
den konnte.®® 1933 wird im Berliner Tageblatt der Inhalt eine Rede von Goebbels
wiedergegeben im Zusammenhang mit der Ausstellung Die Frau von heute hielt

und in der er die gesellschaftliche Funktion der Frau ganz klar definiert:

sDie nationalsozialistische Bewegung sei missverstanden worden, wenn sie wegen der ge-
forderten Ausschaltung der Frauen aus dem politischen Leben angegriffen worden sind. [...]
Es handele sich nur um ihre Entfernung aus dem direkten politischen Kampf. [...] Um den

%% Galvan, Elisabeth: Miitter-Reich. Zur deutschen Erzéhlprosa der DreiBiger Jahre. Verlag
Hans-Dietrich Heinz Stuttgart, 1994, das Kapitel Wehrhaft-germanische Urmditter und
sFruchtschol3 des Dritten Reichs*: Schwierigkeiten mit einem ,nationalsozialistischen
Frauenbild®, S. 28. Zur Rolle der Frau im Dritten Reich vgl. auch: Thalmann, Rita:
Frauendasein im Dritten Reich. Miinchen Hanser, 1984 Und: Wittrock, Christine:
Weiblichkeitsmythen. Das Frauenbild im Faschismus und seine Vorléufer in der
Frauenbewegung der 20er Jahre. Sendler Miinchen, 1983.

o8 Vgl. Isolani, Gertrud: Die Frau in der Oeffentlichkeit. Gleichwerig dem Mann, wenn auch
leider nicht gleichberechtigt. In: BT, Die Briicke, 16.4.1933.Ebenda auch der Artikel von
H.W.: Der Kampf ums Dasein. Die sozial-ethische Berechtigung der Frau. Und Weiss
Sandvoss, Elisabeth: Die Frau als Mitarbeiterin.

%88 v/gl. Dibur: Weibliche Arbeit billiger. Nur die Not der Zeit zwingt die Frau zur Berufsarbeit.
In: BT, Die Briicke, 25.6.1933. Der Artikel ist Bestandteil einer Diskussion zum Thema
Frauenberuf — Doppelverdienertum, in der sowohl die Befiirworter als auch Gegner des
Auscheidens der Frau aus dem Berufsleben zu Wort kamen

%89 Vgl. Schmidt, Luisa: Die Stellung der Beamtin. Worin bestehen die Schwierigkeiten des
Problems? In: BT, Die Briicke, 15.6.1933.
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sténdigen Geburtenriickgang aufzuhalten, werde mit den liberalen Einstellung zu Familie
und Kind gebrochen werden. «59%0

Am 25. Juni 1933 widmete die Beilage Die Briicke des Berliner Tageblatts der Pro-
blematik des Doppelverdienertums und der Berufstatigkeit von Frauen zwei ganze
Seiten. Die hier erschienenen Texte sprachen sich sowohl fir wie auch gegen die
Frauenarbeit aus. Luise Hartmann wies in ihrem Text darauf hin, dass es zehn Mil-
lionen arbeitende Frauen gebe, davon 1,5 Millionen Angestellte, von denen wieder-
um 94 Prozent ledig seien. Deshalb stellte sie die Frage: ,Gibt es noch Doppelver-
dienerinnen?“®' Eine berechtigte Frage, zumal Frauenarbeit deutlich billiger und

deshalb sehr gefragt war. So hiel es in einem diesbeziiglichen Artikel:

,Z. B. ist Arbeitsplatz nicht gleich Arbeitsplatz, [...] die Arbeitskraft der Frau ist auch — und
das soll hier extra unterstrichen werden — bei gleicher Leistung viel billiger notiert als die des

Mannes. [...] Also das Doppelverdienertum wird noch zur Schmutzkonkurrenz, nur weil die

Leistung der Frau aus Marktgriinden kiinstlich unterbewertet wird. 4592

Der Kampf gegen das Doppelverdienertum wirde — so der Artikel weiter — aus
strategischen Griinden gefiihrt, um junge Frauen auf ihre Pflicht als Mutter und
Hausfrau vorzubereiten und um gleichzeitig den Arbeitsmarkt zu stabilisieren. Ob-
wohl die Berufstatigkeit der Frauen auch Probleme mit sich brachte, insbesondere
wenn sie gleichzeitig Miitter waren®®, sprachen sich interessanterweise die meisten
Autoren dafir aus, dass Frauen nicht aus der Arbeits- und Gesellschaftssphare

ausgeschlossen werden.

LAls stérkste Verbraucherin, als Verwalterin des Familieneinkommens und Familienbesitzes,
als wesentliche Anregerin der gesamten Produktion ist sie verantwortlich fiir den Volkswohl-
stand. Und vom Geist, in welchem sie ihre Kinder erzieht, wird mehr denn je die Zukunft des
Staates abhédngen. «594

Die offizielle nationalsozialistische Politik reduzierte die Frau auf die Mutterrolle und
drangte sie in den Haushalt zuriick. Die dargelegte oOffentliche Diskussion, die zu

Beginn des Dritten Reichs entfachte, zeigt, dass aber nicht alle bereit waren, dies

%% Anonym (von Korrespondenten des BT): Goebbels Ansprache zu ,Die Frau von heute".

Heute Eroffnung der Ausstellung in Witzleben. In: BT, 18.3.1933, MA.

" Hartmann, Luise: 94 % sind ledig. Gibt es noch Doppelverdienerinnen? In: BT, Die
Briicke, 25.6.1933.

%92 Dibur: Weibliche Arbeit billiger. Nur die Not der Zeit zwingt die Frau zur Berufsarbeit. a. a.
O.

%93 Gebhardt, Hertha von: Und das Kind? Die Sorgen einer Berufstétigen. — Probleme einer
arbeitenden Mutter. In: BT, Die Briicke, 15.6.1933.

%% |solani, Getrud: Die Frau in der Oeffentlichkeit. Gleichwertig dem Mann, wenn auch leider
nicht gleichberechtigt. In. BT, Die Briicke, 16.4.1933.
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ohne weiteres hinzunehmen. Es wurden — sowohl mannliche als auch weibliche —
Stimmen laut, die sich entschieden gegen das Ausscheiden der Frau aus Offent-
lichkeit, Politik, Bildung und Arbeitsleben aussprachen und fir eine Aufrechter-

haltung der sozialen und gesellschaftlichen Position der Frau pladierten.>*®

6.8 Das ,,Wunschbild“ des Mannes

Die Diskussionsbeitrage zum Thema, welche gesellschaftliche Rolle die Frau in der
nationalsozialistischen Gesellschaft spielen sollte, kdnnen in zwei Gruppen geteilt

werden:

Das traditionell ausgerichtete Lager setzte sich — ideologiekonform — fir eine eben-
so traditionelle Rolle der Frau ein. ,Die Frau miisse werden die Hliterin der Sitte, die
Bewahrerin der Art und der Gebrduche in einer Sippe.“**® Sowohl mannliche wie
auch weibliche Autoren riefen die Frauen dazu auf, sich ins Private zurlickzuziehen
auf traditionelle Werte sowie die Mutterrolle zu besinnen. ,Nicht dem Manne nach-
zustreben, sondern die weiblichen Qualitdten zur héchsten Entfaltung zu bringen, ist
die Aufgabe, die unsere Zeit und ihre Bewegung den Frauen stellt [...] die Sehn-
sucht nach dem Kinde.“ Dem folgte sogar ein Aufruf ganz im Sinne der Politik: ,Laf3t
uns wieder ein bisschen altmodisch und riickstédndig werden, dieweil wir sonst den
Fortschritt gefdhrden.“® Mit diesem Fortschritt war der Prozess des Reichser-
bauens gemeint, der von der Volksgemeinschaft — so die Rhetorik — Opfer verlange.
In der nationalsozialistischen Gesellschaft hatte das Individuum seine persénlichen
Ziele den Zielen des Volkes anzupassen. Von den Frauen wurde deshalb erwartet,
dass sie ihren Beitrag zum Wohle jener Gemeinschaft leisteten, indem sie die
Pflichten erfillten, die ihnen die nationalsozialistische Ideologie zuwies. So heildt es
in einem Artikel von Elisabeth Woerner im Berliner Tageblatt. ,Wir haben auch heute
eine Frauenbewegung, aber sie hat mit der Bewegung von gestern und vorgestern

nichts gemein, denn sie kdmpft nicht fiir die Rechte der Frau, sondern fiir die Erfiil-

%% vgl. Wieland, Gerda: Frau, Familie und Volk. In: BT, Die Briicke, 20.8.1933. In diesem
Artikel wird Uber die Veranderung der Familie und ihrer Funktion im Nationalsozialismus
diskutiert. Vgl. auch: Dibur: Warten auf bessere Zeit. Die Tragik des heutigen Frauenlebens.
In: BT, Die Briicke, 16.4.1933.

%% Anonym: Die Frau und das ,Rassenideal”. Reden auf der dritten Reichstagung der
Nordischen Gesellschaft. In: BT, 19.6.1936, AA.

7 Diel, Louise: Strebepfeiler des Aufbaues. In: BT, Die Briicke, 16.4.1933. Vigl. auch:
Woerner, Elisabeth: Die weiblichen Pflichten. In: BT, Die Briicke, 20.8.1933. Und: Anonym:
Frau und Hauswirtschaft. In: BT, 5.8.1933, MA. Im letztgenannten Artikel wird die Erziehung
der jungen Frauengeneration zu ,Hausfrau aus Uberzeugung* propagiert.
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lung ihrer Pflichten.“**® Zu diesen Pflichten zahlt die Verfasserin unter anderem die

Aufgabe, sich zu pflegen und sich kérperlich zu erttichtigen.

Dass es sich bei der gesellschaftlichen Rolle, die den Frauen von den Nationalso-
zialisten zuerkannt wurde, um einen Verlust des zuvor bereits erzielten Fortschritts
handelte, ist nicht zu bezweifeln. Auch die folgenden Aussagen eines Beitragers
verdeutlichen dies, wenn er fir die Frau als ,seelische, kérperliche und geistige Er-
gédnzung des Mannes” schwarmt. Und er fragt weiter: ,Hat ihr Leben dann nicht In-
halt genug?“® Als geradezu programmatisch kann der folgende Text gelten, in dem
die nationalsozialistischen Idealvorstellungen von der neuen deutschen Frau verba-
lisiert werden. Die Frau wird als das Wunschbild des Mannes betrachtet, eine
selbstbestimmte Entwicklung ist fur sie gar nicht vorgesehen, sondern vielmehr die

Ruckkehr zur ihrer vermeintlich ,natiirlichen Bestimmung®.

~Jede Epoche hat das Frauenideal, das sie verdient. [...] Die Epochen des Niedergangs
waren es jeweils, wo ein bestimmter Frauentyp sich emanzipierte und (ber den Mann
herrschte (Kurtisanen und Matressen) [...]. Da aber der Charakter jeder Epoche vom Cha-
rakter der Ménner bestimmt wird, ist das jeweilige Frauenideal nichts anderes als das
Wunschbild des Mannes. [...] Im 20. Jahrhundert dringen die Frauen auch in die letzten Re-
servate der Méannerarbeit ein; sie werden auf der ganzen Linie zur Berufskameradin des
Mannes. Das ist im tiefsten Sinn genommen, eine unnatiirliche Kameradschatt. [...] Es wi-
derspricht dem natiirlichen Wesen der Frau, nichts als Arbeitsgeféhrtin des Mannes zu sein.
[...] Daher ist es Unnatur, die Frau durch unangemessene Berufsarbeit ihrem urspriinglich
miitterlichen Beruf zu entfremden. Das hat die nationale Revolution erkannt. Ihre Aufgabe ist
es, auch der berufstétigen Frau ihre natirliche miitterliche Wiirde wieder zu schenken. <600

Besonders aussagekréaftig ist ein Feuilleton von Willy Beer, in dem die Neue Frau
der 1920er-Jahre dem neuen Frauentypus des Dritten Reichs gegenubergestellt
wird. In diesem Text verherrlicht er die moderne nationalsozialistische Frau und
rechnet mit der Neuen Frau der 20er ab. Und worin unterscheidet sich fur ihn das
neue Ideal vom alten? Der Typus der nationalsozialistischen Frau ist — laut Beer —

kein ,Mann-Frau-Typ“ mehr, sondern Kameradin, Weib und Mutter:

,Wirklich, schwer war es nicht (die Frauen zu nehmen). Sie wollten ja genommen werden
wie der Berufskollege. So hast du mal eben zugegriffen wie nach einem Aktenstiick |[...]. Sie
hat es dir vorgemacht, wie man sich die Welt zu Flissen legt: Kaltschnduzig war sie,
nlichtern und sachlich bis zur Schamlosigkeit. [...] Weil sie aus dem Zwang ihrer toll gewor-
denen Frauengeneration bald neben dir ging, nicht schutzbedlirftig, mit eigener Hornbrille,
mit kurzem Harrschnitt, wehendem Schlips von ihrer ménnlichen Bluse, weil sie auf platten
Absétzen die Landstrasse und das Parkett eines gro3stadtischen Tanz-Cafés trat, weil sie
mit der gleichen Nonchalance liber die neueste Modephilosophie wie lber den Hinterrad-
antrieb des neuen Adler-Wagens sprach, — darum hast du dich nicht um sie gekiimmert. [...]

%8 \Woerner, Elisabeth: Die weiblichen Pflichten (Breslau). In: BT, Die Briicke, 20.8.1933.
%9 Zwahlen, E. G.: Erganzung des Mannes. Dann hat ihr Leben Inhalt genug. In: BT, Die
Briicke, 20.8.1933.

690 £ ST.: Miitterliche Wiirde. Die Aufgabe der neuen Zeit. In: BT; Die Briicke, 20.8.1933.
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Aber der Flapper ist es doch auch nicht? Nicht dieser kurz angebundene Mann-Frau-Typ,
der immer kurz und militérisch lachte, wenn dir mal die Geduld ausging und du kréftig bei
der zwanzigsten Zigarette deiner Kameradin losschimpftest! [...] In diesen Tagen und Mo-
naten [...] wéchst dieses neue deutsche Médchen zwischen uns auf. Ein Médchen stéarker
als die Mannweiber der vergangenen Jahre, ein Gefédhrte, ein Kamerad, der sich demditig
eingeschlossen weil3 in den sinnvollen Kreislauf dieser Welt, wieder ganz Weib, wieder ganz
Heiligkeit, wieder ganz Segen, wieder ganz Mutter. 601

Die zweite vorherrschende Meinung zu diesem Themenkomplex kann als ver-
gleichsweise liberal bezeichnet werden. Zwar erkennen die Autoren an, dass die
politische Ordnung einen neuen Menschen- und somit auch Frauentypus braucht,
aber sie positionieren sich gegen die Reduktion der Frau auf die Mutterrolle. In
diesem Zusammenhang ist der Text einer jungen deutschen Frau hervorzuheben,
der genau jene Verdrangung der Frauen aus der 6ffentlichen Sphare beklagt. Die
Autorin wirdigt zunachst den Nationalsozialismus, beschreibt dann gesellschaft-
liche und soziale Veranderungen im Zusammenhang mit der Technisierung und
geht schliellich unvermittelt zu einer Kritik des Systems Uber, indem sie Frauen-
rechte einfordert, die bereits in der Zeit vor dem Nationalsozialismus errungen

wurden:

,Die Familie hat inzwischen &uBerlich und innerlich einen Schrumpfungsprozel3 durchge-
macht, der hervorgerufen wurde durch die Technisierung des Lebens und der die Werte in
ihr vollkommen veréndert hat. [...] Denn die Frau von heute ruht nicht mehr so unbedingt im
Schol3e ihrer Familie, wie das friiher der Fall war. Nicht dass die Familie ihre Bedeutung ver-
loren hétte. [...] Aber die Funktion der Familie im Volksganzen ist eine andere geworden, der
Akzent liegt anderswo. Die Frau setzte sich in Arbeit, Ausbildung durch [...]. Es steht aber
hinter diesem Tun die Forderung des modernen Lebens, die Frau teilhaben zu lassen am
éffentlichen Sein. %

Kritisiert wird auch der Umstand, dass Frauen an ihrer intellektuellen Entwicklung
gehindert wirden. Die Autorin argumentiert damit, dass auch Mutter fur eine akade-
mische Laufbahn geeignet sein kdnnen, denn ihr prophetische Kraft und Intuition

kénne dem Mann als Erganzung dienen.

,Was die birgerliche Frauenbewegung fiir die geistige Durchbildung der geistig oder kiinst-
lerisch begabten, also von Gott begabten, Frau errungen hat, wird die neue Zeit als Erbe be-
wahren miissen; sie wird mit dem gro3en Fehler, der gemacht wurde, indem die viel zu
vielen Frauen studierten, ohne begabungsméallig dazu berechtigt zu sein, nicht das Gute,
das gottliche Recht der einzelnen ausmerzen diirfen. Der Typus der ,neuen Frau’ soll sich

€91 Beer, Willy: Kameradin 1933 ... In: BT, 21.7.1933, MA.
602 Wieland, Gerda: Das Wort hat eine junge deutsche Frau. Frau, Familie und Volk. In: BT,
Die Briicke, 20.8.1933.
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bilden. Es wére schade, wenn man von diesem Typus forderte, ,nichtgeistig’ zu sein, wie es
geschehen ist. «603

Dass es sich bei dem |deal der neuen deutschen Frau um eine Wunschvorstellung
handelte, bezeugt eine Umfrage von Mathilde Mack, in der sie funf junge deutsche
Manner — einen SS-Fulhrer, einen Jungarbeiter, einen Studenten, einen Kaufmann
und einen Kunstler — nach ihrer Traumfrau befragte. Der SS-Fuhrer wiinschte sich
eine Frau mit Bubikopf, nicht studiert, nicht bei der Hitlerjugend, Sport treibend in
Grenzen, nicht zu klug, viel Geschmack, viel Charme, Hausfrau und Dame, nicht
berufstatig. Der Jungarbeiter traumte von einer hibschen, flinken, sauberen,
ordentlichen und sparsamem Frau; der Student wiederum von einer Frau, die Ka-
merad sei und gescheit. Fir den jungen Kaufmann sollte sie lieb, zierlich sein, und
das Heim sollte sie ihm gemdutlich machen. Der junge Kinstler winschte sich eine
Frau mit Verstandnis fur Kunst und Lebensnahe, Geschmack und Takt. FUnf Man-
ner, funf unterschiedliche Vorstellungen, die den jeweils eigenen Bedlrfnissen ent-
sprachen. Ein einheitliches Ideal ist hier nicht auszumachen. In ihrer Schlussfolge-
rung entlarvt Mack schlieBlich aber alle Idealvorstellungen als realitdtsfremde Chi-
maren und ermahnt die Manner im ironischen, fast zynisch anmutenden Ton zur

Selbstreflexion:

»,Sie nehmen auf die Frau als Wesen keine Riicksicht. Im Vertrauen auf die Anpassungs-
fahigkeit der Frauen formen sie alle ihre Wiinsche nicht nach lebenden, sondern nach
Phantasiebildern. Und noch eines kann man feststellen: Es sind, nicht ,neue’ Ideale von
Frauen, die unsere fiinf jungen Méanner fordern. Es sind die alten Ideale von der deutschen
Frau, die in den Képfen dieser jungen Leute spuken. [...] Kbnnen Frauen (berhaupt so sein
[...]? Etwas mehr Wirklichkeitsndhe, meine Herren [...]. 604

Es waren jedoch nicht nur Frauen, die sich kritisch gegeniber der neuen Frauen-
politik aulRerten, auch Manner bezogen eine solche Position. Davon zeugt z. B. der
folgende Text, in dem der Autor auf die Kontinuitat der Emanzipation verweist, die
zur Herausbildung des neuen Frauentyps gefiihrt hatte, und in dem er sich dafur
ausspricht, die erkampften Errungenschaften der Frauenbewegung zu erhalten.

Seine Position veranschaulicht das folgende Zitat:

-,Es wére wichtig, einmal zu erfahren, wie die Frauen selbst (ber das neue Frauenideal
denken, das sich die Ménner in Deutschland zu schaffen dabei sind. Die Frau fiihit sich
augenblicklich in mancherlei Hinsicht sehr gestoBen. Sie rdumt den Arbeitsplatz in der Hof-

603 pestalozza, Hanna von: Der Typus der ,neuen Frau®. Lass dich geliisten nach der

Ménner Bildung. In: BT, Die Insel, 21.9.1933, MA.
694 Mack, Mathilde: Fiinf Jjunge Deutsche sagen aus: So wiinsche ich mir meine Frau. In: BT,
Die Briicke, 20.8.1933.
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fnung, eine Familie griinden zu kénnen. Sie schweigt zu der neuen Ethik, die nur noch
wenig Raum fiir den intellektuellen Beruf der Frau lassen will. [...] Was tauscht die Frau fr
ihren Idealismus ein? [...] Die Emanzipation der Frau war bekanntlich ein langer, kdmpfe-
rischer Prozel3 mit Auf und Nieder, mit Riickschldgen und Vorwértsstiirmen. Die Frau selbst
wurde dabei gehértet und lebensstark; geradezu einen neuen weiblichen Typ schuf all-
maéhlich auch die formelle Gleichberechtigung. [...] Das neue Frauenideal ist in Deutschland
seit langem im Werden, in seinen Grundziigen kann es sich von heute auf morgen eigentlich
wenig verdndern. Ein starker Staat schafft wohl Korrekturen in der zwangsléufigen Entwick-
lung, er ddmmt Unnatiirliches zuriick und ladsst Natlirliches um so hoffnungsfroher spriel3en.
Aber die Frau in ihrem Wesen, dieser kréftige, gesunde, heroische Sporttyp von heute, ent-
wickelte und formte sich schon lange vor dem Kriege; [...] Wir Médnner sollte uns also hiiten,
von uns aus etwas in sie hineinzugeheimnissen, was nur Wunschtraum bleiben kann. «605

Auch im Dritten Reich gab es den Begriff einer neuen Frau, dessen Inhalt hatte sich
jedoch geandert. Die neue Bedeutung sollte verdeutlichen, dass die gesellschaft-
lichen Veranderungen einen neuen deutschen Menschen erforderten, und in diesem
Zusammenhang auch eine neue deutsche Frau. Diese Frau war, wie dargelegt, ein
hochst ideologisches Konstrukt, das traditionelle Wertvorstellungen mit den
Errungenschaften der emanzipatorischen Entwicklung verband. Somit lasst sich
schlussfolgern, dass die nationalsozialistische Ideologie zwar ein traditionelles
Frauenbild propagierte, in der Realitat aber die Haltung des Regimes gegeniber
der Frau ambivalent war. So erweist es auch die Untersuchung der Zeitschriften Die
Dame und die neue linie, in denen die Vorstellungen, wie jene neue deutsche Frau
des Dritten Reichs auszusehen und sich zu benehmen habe, nicht eindeutig waren
und die aber nicht unbedingt dem Klischee der Hausfrau mit Gretchenzopf und

Dirndl entsprachen.

Obwohl die emanzipatorische Entwicklung wahrend der Weimarer Republik von den
Nationalsozialisten als unnatiirlich abgewertet wurde, war ihr Einfluss auf die Ent-
faltung der Frau auch im Dritten Reich nicht zu beseitigen. Denn die Emanzipation
war und ist ein kontinuierlicher Prozess, der sich zwar dem jeweiligen geschicht-
lichen Kontext angepasst werden kann, sich aber nicht véllig riickgédngig machen
I&sst. Die neue deutsche Frau nach 1933 war — so das ldeal — kein neusachliches
Mannweib, doch sie entsprach auch nicht mehr der klassischen Hausfrau und
Mutter um 1900. Das weibliche Ideal im Nationalsozialismus verkdrperte einerseits
eine selbstbewusste und starke Frau, die dem Mann als Kameradin zur Seite stand,

andererseits wurde sie auf eine als traditionell verstandene Weiblichkeit reduziert.

605 Bdrner, H.: Die Frau von morgen. Heute werden viele Opfer verlangt. In: BT, Die Briicke,

20.8.1933.
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7 Amerika-Darstellungen und die Urbanisierung der
,idealen kleinen GroB3stadt” —
Prag im Feuilleton der Tschechoslowakischen Republik
von 1918 bis 1938 am Beispiel der Zeitung Lidové noviny
und der Zeitschrift Eva

Die erste Halfte des 20. Jahrhunderts war gekennzeichnet durch zwei Weltkriege,
das Ende dieses Jahrhunderts wiederum durch das Ende des Kalten Krieges und
die Anndherung von West und Ost. Zu Beginn des 21. Jahrhunderts, das gepragt ist
vom Zusammenwachsen der Welt zu einem Global Village, kommt es einerseits zur
Verschmelzung unterschiedlichster Wertvorstellungen, Kulturen und Asthetiken, an-
dererseits differenzieren sich diese starker aus und streben nach Abgrenzung von
einander. Das Bestehen der Europaischen Union 6ffnete nicht nur neue Wege fir
die politische und wirtschaftliche Zusammenarbeit, sondern ermdglicht auch die
Wiederentdeckung geistiger, historischer und kultureller Gemeinsamkeiten der Ver-
gangenheit. Es scheint, dass die ideologische Barriere, die 40 Jahre lang Ost- und
Westeuropa trennte, tiefe Spuren im Bewusstsein der Menschen auf beiden Seiten
hinterliel3. Es ist deshalb nach wie vor wichtig, sich mit jenen Teilen der Geschichte
zu befassen, die Zeugnis von der gemeinsamen geistigen und kulturellen Entwick-
lung abgeben: Um 1900 war der geistige und kulturelle Austausch innerhalb Euro-
pas fliekend. Nach dem Ersten Weltkrieg anderte sich die politische Landkarte
Europas radikal; die kulturelle und geistige Entwicklung blieb davon zunachst unbe-
ruhrt. Erst nach 1945 gelang es, geopolitische Grenzen derart zu ziehen, dass sie
die Kontinuitat des Austauschs zwischen der ost- und westeuropaischen Kultur tGber

40 Jahre lang weitgehend unterbrechen konnten.

Der Ansatz, die Darstellung des Modernisierungs- bzw. Amerikanisierungsprozes-
ses in der Tschechoslowakei komparatistisch zu untersuchen, bietet eine Mdglich-
keit, die Alltagsgeschichte in Europa zwischen den Weltkriegen in einem breiteren
Kontext zu analysieren und dadurch besser zu verstehen. Wie die vorhergehenden
Kapitel zeigten, diente im Falle Deutschlands der Diskurs Uber die Amerikanisierung
als Katalysator, sich mit dem Modernisierungs- und Urbanisierungsprozess im Allge-
meinen auseinanderzusetzen. Im nun folgenden Kapitel widme ich mich der Dar-
stellung Amerikas und des Amerikanismus bzw. der Amerikanisierung im tsche-
chischsprachigen Feuilleton Parallelen und Unterschiede zu jenem Diskurs in der

Weimarer Republik berlicksichtigen. Am Beispiel der Urbanisierung von Prag wird
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zudem deutlich gemacht, dass die USA auch auBerhalb Deutschlands als uni-

verselles Vorbild galten, das mit der Modernisierung assoziiert wurde.

7.1 Zur Entstehungsgeschichte der Tschechoslowakei (1918 - 1938)

,Die Erste Republik wurde oft als ein idealer blirgerlicher Zustand wahrgenommen, sie
wurde mythisiert und in gewissen Punkten oft retuschiert. Trotzdem stellt die erste Republik
ein einzigartiges geschichtliches Phdnomen dar, das durch die anféngliche Begeisterung
und den Willen, sich an der Staatsbildung zu beteiligen, zusammenwuchs. «606

Der Kampf um die nationale Emanzipation der Tschechen und Slowaken hatte im
Verlauf des 19. Jahrhunderts begonnen. Die Vorfahren dieser zwei Volker lebten
bereits im GroRmahrischen Reich zusammen, nach dessen Verfall im 10. Jahrhun-
dert verlief beider Entwicklung jedoch unterschiedlich. Wahrend die Slowaken dem
Ungarischen Reich angehorten, lebten die Tschechen im eigenen Bohmischen
Koénigreich, das spater Bestandteil der Habsburger und danach der Osterreichisch-
Ungarischen Monarchie wurde. Mit dem Revolutionsjahr 1848 entflammte innerhalb
dieser Monarchie, die ein Vielvolkerstaat war, unter den dort lebenden Volkern der
Kampf um die nationale Eigenstandigkeit. Die Tschechen und Slowaken strebten
zunachst eine Autonomie innerhalb der Habsburgischen Monarchie an. Der Aus-
bruch des Ersten Weltkriegs bedeutete fur sie deshalb eine Mdglichkeit, ihre Ziele
zu erreichen. Dabei spielten Vertreter beider Vdlker, die im auslandischen Exil
lebten, vor allem in England, Frankreich, den USA und Russland, eine bedeutende
Rolle. Sie setzten sich im Ausland stark flr das Recht auf Selbstbestimmung aller in
der Monarchie lebenden Vdlker ein und pladierten fur die Bildung eines gemein-
samen Staates von Tschechen und Slowaken. Zu den wichtigsten Personlichkeiten,
die sich auf diese Weise im Ausland fur die Verwirklichung der gemeinsamen
Staatsgriindung engagierten, zahlten die Tschechen Toma$ Garrigue Masaryk
Edvard Bene$ sowie der Slowake Rastislav Stefanik. Besonders hervorzuheben ist
in diesem Zusammenhang auch die Rolle der slowakischen Emigranten in den
USA, wovon die Tatsache zeugt, dass die Verhandlungen Uber die gemeinsame

Staatsgriindung in den USA stattfanden. Die Emigranten unterstitzten zudem die

%% Kroutvor, Josef: Patecnici Jako spolo¢enska instituce. In: Janacek, Pavel; Tydlitat, Jan

(Hrsg.): Patecnici a Karel Polacek. Sbornik prispévkl sympozia. Rychnov nad Knéznou,
2001, S. 14. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Prvni republika byla éasto vnimana
Jako idealni obansky stav, byla mytizovana a v nékterych ohledech &asto retusovana. Ale
i tak pfedstavuje prvni republika jedine¢né historické dilo stmelené pocatecnim nadsenim

a ochotou podilet se na budovani obce ¢&i dokonce statu.*”
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spatere CSR sowohl ideologisch als auch finanziell, was im Land zu einer positiven

Einstellung gegenliber den USA fihrte.

Schlielich wurde nach dem Ende des Ersten Weltkriegs und nach dem Zerfall der
Osterreichisch-Ungarischen Monarchie 1918 die Tschechoslowakische Republik mit
der Hauptstadt Prag gegriindet. In der Republik lebten — neben den Slowaken und
Tschechen, welche die Mehrheit bildeten — auch nationale Minderheiten, am zahl-
reichsten waren die Ungarn und die Deutschen. Einer der Hauptgriinde fiir den Zu-
sammenschluss von Slowaken und Tschechen war die Notwendigkeit, eine Mehr-
heit im gemeinsamen Staat zu bilden und Oberhand uUber Ungarn und Deutsche zu
bekommen, denn zu Beginn lebten in der CSR nur 65,5 % Tschechoslowaken®”’
(die damalige Volkszahlung unterschied nicht zwischen Tschechen und Slowaken).
,2Durch die kiinstliche Einbindung der Tschechen und Slowaken in eine Nationali-
tétenkategorie” schufen die fiihrenden Persénlichkeiten der CSR, die das Land im

Ausland vertraten, ,mindestens den Schein der Mehrheit der Bevélkerung“®®.

Der Tschechoslowakismus

Das offizielle politische Programm, das als Anlass und Ziel der Republikgriindung
diente, war der Tschechoslowakismus. Diese Grundideologie, die die tschechischen
Grundungsvater vertraten, bekam die Bezeichnung , Tschechoslowakismus“ (¢echo-
slovakizmus). Diese Bezeichnung ist laut Broklova ein Begriff, den die slowakischen
Mitglieder von Hlinkas Volkspartei (Hlinkova fudova strana) wahrscheinlich wahrend
des Slowakischen Staates (1939 - 1945) erfunden haben. Seitdem wird er in der

Geschichtsschreibung verwendet. Tschechoslowakismus bedeutet:

LIm Einklang mit den Ideen, die bei der Grindung des Tschechoslowakischen Staates
standen, bezeichnen wir so die Konzeption, die Tschechen und Slowaken fiir ethnisch ver-
wandte Vélker hélt, die durch die historische Entwicklung getrennt worden sind, und aus
denen durch das Zusammenleben in einem Staat eine einheitliche politische Nation ent-
stehen soll. %

%7 Berankova, Milena; Kfivankova, Alena; Ruttkay, Frafio (ed.): D&jiny Zrunalistiky. IIl. dil.

Cesky a slovensky tisk v letech 1918 - 1944. Nakladatelstvi NovinaF Praha, 1988, S. 11. Die
Erste Volkszahlung zum 15. Februar 1921 zahlte insgesamt 13 613 112 Bewohner, davon
23,4 % Deutsche, 5,6 % Ungarn, 1,3 % Juden u. a.

608 Harma, Josef; Kamenec, Ilvan: Na spolecné cesté: Ceska a slovenské kultura mezi
dvéma vélkami. Praha, 1988, S. 49. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Umélym
spojenim Cechli a Slovéaki do jedné nérodnostni kategorie alespori zdénlivé vytvareli
VOVraznou nadpolovicni vétsinu obyvatelstva.”

®% Broklova, Eva: Cesi a Slovaci 1918 - 1938. In: Sociologicky ¢asopis, Jg. 29, Nr. 1, Praha,
1993, S. 34. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,V souladu s idejemi jeZ stali pfi
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Tschechische Beamte, Lehrer und Professoren kamen in die Slowakei und halfen
bei der Einfihrung einer neuen staatlichen Verwaltung und 1919 auch bei der Griin-
dung der Comenius-Universitat in Bratislava (ehemaliges PreRburg).®’° Die slowa-
kische Intelligenz wurde an tschechischen Universitaten ausgebildet. Umgekehrt er-

schienen in tschechischen Verlagen slowakische Blcher und Zeitungen.

,Bis zum Jahr 1918 handelte es sich meist um unverbindliche Kontakte, bei denen jedes
Anzeichen des Interesses positiv gewlirdigt wurde. Die Bildung eines gemeinsamen Staates
brachte die Notwendigkeit mit sich, die Eigensténdigkeit jedes nationalen Subjektes gegen-
seitig zu respektieren, die ein Bestandteil des Staates waren. In der vorherigen Entwick-
lungsphase waren alle existierenden, oft unterschiedlich motivierten Ansichten durch den
nationalen Aspekt (berdeckt, nach dem Erfolg der nationalen Emanzipationsbemiihungen
begannen gerade die internen Unterschiede, die von Gruppen- und vor allem Klasseninte-
ressen beeinflusst waren, in den Vordergrund zu treten. Die Beziehungen zwischen dem
tschechischen und slowakischen Volk bekamen somit einen vielschichtigen Charakter.
Neben den positiven Seiten traten oft mit groBem Nachdruck auch ihre Probleme in Vorder-
grund. Der Schliisselpunkt aller Missverstandnisse, die in dieser Phase die Haltung der
tschechischen Offentlichkeit zur Slowakei-Frage verkomplizierten, war unbestritten das stén-
dig und dickkoépfig durchgesetzte Prinzip des einheitlichen tschechoslowakischen Volkes. <611

Die Vertreter der tschechischen und slowakischen Organisationen einigten sich
wahrend ihrer Verhandlungen in den USA auf die Bedingungen fur eine Staatsgrin-
dung und unterzeichneten am 30. Mai 1918 den so genannten Pittsburgh-Vertrag.
Dieser enthielt das politische Programm zur Vereinigung von Tschechen und Slowa-
ken zu einem selbststandigen Staat. Die Verhandlungen verliefen jedoch nicht un-
kompliziert, vor allem wegen der Frage, in welcher Form die beiden Volker im ge-
meinsamen Staat zusammen leben und welchen Status die Slowaken im gemein-
samen Staat haben sollten. In diesem Zusammenhang diskutierte man vor allen
Uber die Nationalitat der Slowaken, da vielen Tschechen davon Uberzeugt waren,

dass die Slowaken keine eigenstandige Ethnie seien, sondern eine Abzweigung der

zrodu éeskoslovenského statu, nazyvame tak koncepci pokladajici Cechy a Slovaky za
etnicky blizké, rozdélené historickym vyvojem, z nichZ souZitim v jednom staté vznikne
jeden politicky narod.

1 Dies war einigen, vor allem nationalistisch gesinnten Slowaken ein Dorn im Auge. Nach
dem Minchner Abkommen im Jahr 1938 und der Griindung des Slowakischen Staates im
Jahr 1939 wurden als erstes tschechische Beamte und Lehrer durch Slowaken ersetzt.

" Harma, Josef; Kamenec, Ivan: a. a. O., S. 96. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung:
LZatimco do roku 1918 $lo prevazne o nezavaznékontakty, pfi nichZ byl pozitivné oceriovan
kazdy projev zajmu, vytvoreni spoléeného statu pfineslo potfebu vzajemného respektovani
svébytnosti kazdého z narodnich subjektu, které byly do néj zaélenény. Zatimco

v predchazejici fazi vyvoje byly vSechny existujici, casto i rozdilné motivované pristupy
prekryty aspektem narodnim, po dovr§eni narodné emancipacniho usili zac¢inaji do popredi
vystupovat pravé ony vnitini odliSnosti ovlivnéné navic zajmy skupinovymi a pfedevsim
tridnimi. Vztahy mezi éeskym a slovenskym narodem tak nabyvaji mnohovrstevnaty
charakter, vedle pozitivnich jevi vystupuji ¢asto s velkou duraznosti i jejich problémy.
Uzlovym bodem vSech nedorozuméni, které v této fazi komplikovaly pfistup ceské verejnosti
k otazce Slovenska, nesporné byl neustale a tvrdosijné prosazovany princip jednotného
ceskoslovenského naroda.”
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Tschechen und Slowakisch nur eine Art Mundart des Tschechischen. Die Slowaken
bestanden jedoch darauf, ein eigenstandiges Volk mit eigener Sprache und Kultur
zu sein, und verlangten nach Gleichberechtigung im gemeinsamen Staat. Aus
diesem Grund war die ldeologie des Tschechoslowakismus einer der Hauptgrinde
fur die Komplikationen in den slowakisch-tschechischen Beziehungen, wie auch der
Prager Zentralismus und weitere problematische Fragen im Hinblick auf politische

Dezentralisierung und Autonomie, die im Pittsburgh-Vertrag vereinbart wurden.

Die Beziehung der CSR zur Weimarer Republik

Bei der Tschechoslowakischen und der Weimarer Republik handelte es sich um
zwei junge Staaten, die sich mit der Verankerung einer demokratischen Verfassung
zur Bildung einer modernen Gesellschaft bekannten. Der Unterschied zwischen
ihnen bestand darin, dass der Krieg und seine Folgen jeweils zu einer Verschiebung
der politischen Machtverhaltnisse fiihrten, die fir die CSR von Vorteil, fiir die Wei-
marer Republik jedoch von Nachteil waren. Die CSR profitierte sowohl von der poli-
tischen Lage wie auch davon, nicht unter Kriegsfolgen zu leiden wie die Weimarer
Republik. Auch wurde die CSR vom Ausland, vor allem von den USA, unterstiitzt,
was es ihr ermdglichte, eine stabile marktwirtschaftliche Struktur aufzubauen. Die
CSR stellte fiir die Weimarer Republik deshalb auch einen neuen wirtschaftlichen

Konkurrenten dar.

Seit den 90er-Jahren des 20. Jahrhunderts entstanden zahlreiche wissenschaft-
lichen Arbeiten, die die wirtschaftlichen Beziehungen zwischen Deutschland und der
CSR untersuchen; sie zeigen, dass die Wirtschaft der Tschechoslowakei in vielfal-
tiger Hinsicht mit der deutschen verwoben war. Deutschland war der wichtigste Au-
Renhandelspartner der CSR, da sie verkehrsgeografisch von Deutschland abhangig

war, z. B. beim Transithandel tiber die Elbe und den deutschen Nordseehafen.®'?

7.2 Begrundung der Quellenauswahl

Die tschechoslowakische Presselandschaft war vergleichbar vielfaltig und umfang-

reich wie die deutsche. Aus der Bevolkerungsstruktur ergab sich ihre Besonderheit.

612 Vgl. Jakubec, Ivan: Verkehrsfragen in den deutsch-tschechoslowakischen Beziehungen

der zwanziger Jahre. In: Boyer, Christoph: Nationale Kontrahenten oder Partner? Studien zu
den Beziehungen zwischen Tschechen und Deutschen in der Wirtschaft der CSR (1918 -
1938). Oldenbourg Verlag Miinchen, 1999, S. 43 - 57. Und: Barth, Boris; Faltus, Josef; Kfen,
Jan u. a.: Konkurrenzpartnerschaft. Die deutsche und tschechische Wirtschaft in der
Zwischenkriegszeit. Klartext Verlag Essen, 1998.
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In der CSR gab es zwei staatsbildende Voélker, und die offizielle Presse erschien in
zwei offiziellen Nationalsprachen: auf Slowakisch und Tschechisch. Das zusammen
mit der Verfassung ausgearbeitete Sprachgesetz aus dem Jahr 1920 bestimmte,
dass die offizielle Amtsprache in der CSR die tschechoslowakische Sprache sei,
wobei das Gesetz gleichzeitig erklarte, dass diese Sprache zwei gleichberechtigte
Varianten habe: die tschechische und die slowakische.®'® Beide Sprachen sind sla-
wischen Ursprungs und haben groRe Ahnlichkeit. Im offiziellen wie auch im inoffi-

ziellen Verkehr verwendete jede Nation ihre eigene Sprache.

Da im Zentrum meines Interesses die Entwicklungen im urbanen Raum standen, fiel
meine Wahl auf Quellen, die im gréRten urbanen Zentrum der Republik, der Haupt-
stadt Prag, erschienen und dort ihre Redaktion hatten. Obwohl ich fur meine Unter-
suchung schlief3lich eine tschechischsprachige Zeitschrift auswahite, bedeutet dies
keine Ausgrenzung der slowakischen Leserschaft. Einerseits entsandte man in den
Anfangsjahren der Republik tschechische Wissenschaftler, Beamte, Okonomen und
Lehrer in die Slowakei, die auch ihre Periodika mitbrachten. Andererseits gingen
viele Slowaken und Slowakinnen nach Béhmen, vor allem nach Prag, um dort zu
studieren oder zu arbeiten. Da durch die Verwandtschaft beider Sprachen keine
sprachliche Barriere existierte, konnte die slowakische Bevolkerung problemlos

tschechischsprachige Periodika lesen.

Nach der Analyse mehrerer tschechischsprachiger Zeitungen und Zeitschriften
wahlte ich als geeignete Quellen die Zeitung Lidové noviny (Volksblatt) und die Zeit-
schrift Eva (siehe Kapitel 8) aus. Lidové noviny war eine liberale Zeitung, die in Ver-
breitungsgrad, intellektuellem Anspruch, Qualitdt und Ansehen in der tschechoslo-
wakischen Gesellschaft mit der deutschen Zeitung Berliner Tageblatt vergleichbar

war.

Die Zwischenkriegszeit zu thematisieren, ist zu Zeiten des sozialistischen Regimes
in der tschechischen und slowakischen Forschung weitgehend vermieden worden.
Erst nach 1989 begann man, diesem Zeitraum der eigenen Geschichte zunehmend
Beachtung zu schenken und das Versdumte langsam aufzuholen; doch es bleibt
noch viel zu tun. Untersuchungen, die das Feuilleton als Quelle verwenden, sind rar
und Forschung zum Thema Alltagskultur sparlich. Bis zum heutigen Tag gibt es in

der tschechischen Forschung keine umfassende Feuilletonforschung. Ahnlich wie in

13 Harma, Josef; Kamenec, Ivan: a. a. O., S. 98.
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Deutschland beschaftigt sich die tschechische Feuilletonforschung®'*

vorwiegend
mit Werkeditionen einiger namhaften Feuilletonisten, wie Karel Capek, Eduard Bass

oder Karel Poladek.

Ausgehend von der Analyse des Berliner Tageblatts wurden fiir die Untersuchung
des Feuilletons von Lidové noviny die Jahrgange 1920, 1924, 1925, 1928, 1933,
1936 und 1938 als relevant befunden.

7.2.1 Die tschechische Presse

,Der slawische Kontext ist ndmlich fiir die tschechische Literatur der falsche Kontext. [...]
Die gré3ten Gestalten der tschechischen Geschichte — Karel Havlicek Borovsky, FrantiSek
Palacky, T. G. Masaryk, FrantiSek Xaver Salda — standen der slawischen Ideologie ab-
lehnend gegeniiber und haben als absolut offenkundige Tatsache hervorgehoben, dass das
tschechische Volk seit dem 11. Jahrhundert ein westliches Volk war und seine Kultur eine
westliche Kultur ist. [...] Wenn die tschechische Kultur zu irgendeinem mittleren Kontext ge-

hért, so ist es der vielsprachige Kontext Mitteleuropas. 615

Die Presseszene war in der CSR ahnlich vielfaltig und umfangreich wie in der Wei-
marer Republik. Im bibliographischen Katalog von 1921 heil3t es, dass im Jahre
1920 in der CSR 2259 Zeitungen erschienen, davon waren 1521 tschechoslowa-
kisch und 738 anderssprachig. Die Anzahl der Publikationen stieg mit den Jahren
weiter: Im Jahr 1925 waren es bereits 2800 Publikationen®®. Neben den tsche-
chischen und slowakischen gab es auch Zeitungen in den Sprachen der Minder-
heiten. Unter den deutschen Zeitungen, die in Prag herausgegeben wurden, war die
Bohemia das alteste Blatt. In diesem veréffentlichen die Autoren der Prager Mo-
derne ihre Texte, wie etwa Paul Leppin, Max Brod, Franz Kafka, Egon Erwin Kisch
oder Franz Werfel. Eine weitere bedeutende deutsche Zeitung war das Prager Tag-

blatt, ein moderner Zeitungstyp mit anspruchsvollem Feuilleton.®’

Bei der Analyse des tschechischen Feuilletons in Lidové noviny und Eva ging ich
bei der Quellenauswahl und den Untersuchungsmethoden genau so vor wie bei
meinen deutschen Quellen. Das deutsche und tschechische Feuilleton waren gut

vergleichbar, da der politische, geistige und kulturelle Kontext jeweils dhnlich war. In

1 Zzur gegenwartigen Feuilletonforschung vgl. auch: Osvaldova, Barbora: Fejeton. In:

Kopag, Radim; Osvaldova, Barbora: O fejetonu, s fejetonem (sbornik textu a Zanra).
Univerzita Karlova v Praze, Karolinum, 2007, S. 5 - 17.

®15 Kundera, Milan: Einleitung. In: Chvalik, Kvétoslav (Hrsg.): Die Prager Moderne.
Erzéhlungen, Gedichte, Manifeste. Suhrkamp Verlag Frankfurt am Main, 1991, S. 18.

®1® Berankova, Milena; Kfivankova, Alena; Ruttkay, Frafio (ed.): a. a. O., S. 58. Genauere
Zahlen gibt es von 1925, verzeichnet wurden dabei aber nur Auflagen tber 100 000.

®1" Schmitz, Walter von; Udolph, Ludger (Hrsg.): Tripolis Prag. Thelem Dresden, 2001, S.
26.
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diesem Zusammenhang halte ich es flr besonders wichtig, darauf hinzuweisen,
dass Prag nicht nur zu Mitteleuropa, sondern zum westeuropaischen Kulturkreis ge-
horte, innerhalb dessen der kulturelle und geistige Austausch flieRend war. Sowohl
Deutschland wie auch die CSR setzten sich mit dem Modernisierungsprozess aus-

einander und suchten in der Sowjetunion und in den USA nach Vorbildern.

Das Verlagshaus Melantrich

Melantrich war das grofite und bedeutendste Verlags- und Zeitungshaus in der
CSR, von ihm wurde auch die Zeitung Lidové noviny herausgegeben. Der Verlag
war den groRen deutschen Verlagskonzernen Ullstein, Mosse und Scherl ahnlich.
Die Entstehung von Melantrich ist eng mit der Grindung der Tschechischen Na-
tionalsozialen Partei (Ceska strany narodné& socialni) verbunden. Die Partei
grindete am 9. Juli 1898 eine genossenschattliche Druckerei, die am 17. Oktober
1910 den Namen Melantrich erhielt. 1913 lie} sie sich im Zentrum der Stadt, am

Wenzelsplatz, nieder.

Die Entstehung der CSR war fiir den Verlag ein Impuls, der einen raschen Anstieg
der verlegerischen und unternehmerischen Tatigkeiten begunstigte. Gleichzeitig war
die Staatsgrindung auch ein Impuls fir die Entfaltung der tschechischen Literatur
und Kultur. 1925 wurde Jaroslav Salda Generaldirektor des Verlags. Salda gab
Zeitungen, Zeitschriften und Belletristik, aber auch Sachbicher und wissenschaft-
liche Werke heraus. Des weiteren verdffentlichte er Schallplatten, betrieb Modeate-
liers, produzierte Filme, beteiligte den Verlag an der Papierindustrie und an Reise-
biros. Fir Salda war es zudem ein wichtiges Anliegen, schrittweise auch eine
Buchedition einzufiihren, die nicht auf Rendite ausgerichtet war, sondern sich dem
Ziel verschrieb, breiten Leserkreisen gute Lektlre zu gunstigen Preisen anzubieten.
Salda baute den Verlag zu einem Konzern europaischen Niveaus aus. Der Verlag

unterhielt in der ganzen Republik Zweigstellen, in Prag, Briinn, Ostrava und Zilina.

In den 1930er-Jdahren Uberflutete er den Markt mit illustrierten Wochenzeitschriften
und spezialisierten Periodika. In den Redaktionen wirkten etliche renommierte
Personlichkeiten, wie der Chefredakteur Karel Z. Klima, der Literaturkritiker
FrantiSek X. Salda, die Theaterkritiker Jindfich Vodak und Josef Trager, die Redak-
teure Karel Polacek, Ivan Herben u. a. ,Die Zeitungen von Melantrich erfiillten im

Sinne der republikanischen Demokratie eine bedeutende politisch-gesellschaftliche
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und kulturelle Aufgabe.”'® Die deutsche Okkupation von 1938 bis 1945 hatte
schwerwiegende Folgen flr den Verlag, das Publikationsvolumen sank stark.
Danach wurde der Verlag verstaatlicht. Im Jahr 1989 diente der Balkon von

Melantrich als Tribline fur die ersten Demonstrationen.

7.2.2 Das Feuilleton von Lidové noviny

,Die Journalisten erinnern an Jéger. lhre Jagdbeute sind die Nachrichten. Es handelt sich
dabei um Beute, die sehr listig und schwer fassbar ist, die ihre Spuren zu verwischen weil3
und die zu fangen ein sehr schwieriges Unterfangen ist. Zu finden ist sie lberall: auf der
StralBe, auf dem Meer, in der Luft, im Parlament, auf dem Polizeiprdsidium, in Zigen. [...]
Wenn eine Nachricht passiert, geht sie um die Welt. Es ist interessant, wie sie sich auf ihrem
Weg veréndert; wenn sich so eine Nachricht, die in Mitteleuropa passiert, in ihrem ameri-
kanischen Spiegel sehen kbnnte, wiirde sie sicher vor sich selber erschrecken. «619

Offiziell war die Presse in der CSR unabhangig, doch die meisten Tageszeitungen
gehorten jeweils einer politischen Partei. Formell waren die Herausgeber Einzelper-
sonen oder Aktiengesellschaften, weil die Parteien direkt keine Zeitungen heraus-
geben konnten. Die Zeitungen, die sich als unabhangig bezeichneten, vertraten
deshalb die politischen Ansichten ihrer Partei. Es gab nur wenige Ausnahmen, unter

ihnen die Zeitung Lidové noviny °%.

Die Zeitung Lidové noviny griindete Adolf Stransky im Jahr 1893 in Brinn. 1920 ent-
stand die Prager Redaktion der Zeitung. Dieser Schritt verhalf der Zeitung zu mehr
Ansehen und Qualitat, weil sie dadurch leichter die Texte bekannter Intellektueller
und Schriftsteller publizieren konnte. Das Feuilleton stand meist auf der ersten Seite
rechts, es erschien aber auch in den Beilagen, ahnlich wie im Berliner Tageblatt. Zu
den Feuilleton-Autoren gehdrten viele namhaften Journalisten, Schriftsteller, Lyriker,
Theater-, Kunst- und Filmkritiker. Zu den bekanntesten Autoren zahlten Karel
Polacek, Arnost Heinrich, Karel Z. Klima, Eduard Bass, FrantiSek Peroutka und

Karel Capek wie auch die bedeutenden Dichter Stanislav K. Neumann, Vitézslav

618 Fejlek, Vojtéch: Melantrich. Nepodlehne ani ohni ani meci. Praha, 1998. S. 16.

Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Noviny Melantrichu plnily v duchu
reéoub/ikénského demokratismu vyznamné politicko-spoleéenské a kulturni poslani.“

®1° Ur: Udalosti. In: LN, 8.6.1928, MA. Ubersetzung der Autorin, Originafassung: ,Novinafi se
taj trochu podobayji loveiim. Jejich zvér se nazyva udalosti. Je to zvér nadmiru Istiva

a potutelna, ktera znamenité zahlazuje své stopy a kterou nachytat je velice obtizno.
Vyskytuje se vSude: na ulici, na mofi, ve vzduchu, v parlamenté, na policejnich Feditelstvich,
ve vlacich. [....] Udalosti kdyz se stanou, bézi svétem. Je podivuhodné, jak se cestou méni;
kdyby se takova udalost, ktera se stane ve Stfedni Evropé mohla podivat do svého
amerického zrcadla, jisté by se zhrozila a odplivia by si sama pfed sebou.*”

620 Berankova, Milena; Malec, Karel: Dé&jiny Ceské Zurnalistiky do roku 1945. Struény
pfehled. Statni pedagogické nakladatelstvi Praha, 1976, S. 31.
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Nezval oder Konstantin Biebl. Die Zeitung erschien zweimal taglich in einer Auflage
von ungefahr 100 000 Exemplaren®'. Sie war ein Eliteblatt fiir die Intelligenz, aber
gleichzeitig auch ein Blatt fir den Durchschnittsleser; die Kulturrubrik und das
Feuilleton waren besonders hochwertig. Seit der Griindung im Jahr 1893 war die
Zeitung Lidové noviny ,von grolBer Bedeutung fir die Entwicklung des

tschechischen Journalismus .

Nach der Errichtung des Protektorats im Marz 1939 musste sich die Zeitung der
Zensur der so genannten Reichsverwaltung unterziehen. 1941 musste der Chefre-
dakteur Karel Z. Klima seinen Posten aufgeben, 1942 wurde er in Terezin (There-
sienstadt) hingerichtet. 1939 wurden auch Josef Capek, Karel Polaéek und Ferdi-
nand Peroutka von der Gestapo ins Konzentrationslager deportiert. Von 1942 bis
1945 leitete der Kollaborateur Leopold Zeman die Zeitung als Chefredakteur. 1945

stellte man die Zeitung ein.

Die Autoren der Freitagsrunde

Viele der namhaften Feuilletonautoren, die in Lidové noviny publizierten, gehérten
der 1925 entstandenen Gruppe der patecnici (Die Freitagsrunde) an. ,Jeden Freitag
traf sich in der Villa der Gebriider Capek am Ende des Stadtteils Vinohrady eine
Gesellschaft der kulturellen, intellektuellen und politischen Elite.®*® Bei dieser
Gruppe von Menschen ,wurde das Private zum Offentlichen und das Offentliche be-
traf intensiv die private Sphare“®®. Obwohl es (iber das Phanomen der patecnici
fast keine Quellen gibt, da weder eine Gasteliste noch Protokolle gefihrt wurden,
weill man aus personlichen Aufzeichnungen und Erinnerungen, dass zu den Mit-
gliedern der Runde wahrend der Jahre 1915 bis 1928 z. B. Ferdinand Peroutka,
Frana Sramek, FrantiSek Langer, der Historiker Josef Susta, der Philosoph Jan
Blahoslav Kozak, Vilém Mathesius, der Chefredakteur der Prager Presse Arne
Laurin, der Asthetiker Jan Mukarovsky, der Schriftsteller Karel Polacek, Vladislav

Vancura sowie andere Kiinstler und Intellektuelle gehoérten. Auch der Prasident

621 Berankova, Milena; Kfivankova, Alena; Ruttkay, Frafio (Hrsg.): a. a. O., S. 177. Laut der

Zeitschriftenkataloge der CSR aus den 1930er-Jahren, die das Anzeigenbiiro von Rudolf
Mosse herausgab, belief sich die Auflage von Lidové noviny 1936 auf ungefahr 90 000.
Diese Quellen bezeichnet Berankova jedoch als weniger zuverlassig.

822 5chmitz, Walter von; Udolph, Ludger: a. a. O., S. 26.

62 Kroutvor, Josef: a. a. O., S. 14. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Kazdy patek
se ve vile bratfi Capkti na konci Vinohrad schézela spoleénost kulturni, intelektuaini

a fo/itické elity.”

624 Zitiert nach: Brabec, Jifi: Diskurs patec¢nikd. In: Janacek, Pavel; Tydlitat, Jan (Hrsg.): a. a.
0., S. 10. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Soukromé se stava vefejnym, vefejné
se intenzivné dotyka soukromé sféry.*”
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Tomas Garrigue Masaryk und der AulRenminister Edvard Bene$ besuchten regel-
mafig die Runde, was allgemein bekannt war. Da sich hier Personen trafen, die mit
der staatlichen Doktrin konform waren und die Masaryks Ideale teilten, flhrte es
dazu, dass ,die Gesellschaft wenigstens von einem gewissen Teil der Bevélkerung
fur eine im gewissen Sinne offizielle Institution gehalten wurde und ihr ein ,Burg’-
Charakter im politischen Sinne zugeschrieben wurde*®®. Die Prinzipien, denen die
Treffen unterworfen waren, umschrieb Karel Capek, ein bedeutender Schriftsteller,

Publizist und Dramatiker, in seinem Text Zurnalistim von 1926:

,Capeks ,Glaubensartikel’ griinden darauf, dass die Demokratie der ,héchste und unantast-
barste Wert’ sei, dass der Staat Ruhe und Ordnung brauche, dass die Attacken auf das
AuBBenministerium, d. h. auf Bene§ aufhéren sollten und dass die Wahl von Masaryk eine
Sache, der nationalen Ehre und des Prestiges sei’. «626

Josef KodiCek, einer der ersten patecnici, beschrieb in seinen Erinnerungen, wie
eng und wichtig die Verflechtung von Intellektuellen und Kiinstlern mit der Politik

war:

» 7otz der Tatsache, dass man nicht von einem (Freitags-),Gehirntrust’ sprechen konnte, war
es fiir viele Literaten von gro3er Bedeutung, dass sie vom restlichen staatlichen Leben nicht
so hoffnungslos getrennt waren, wie es anderswo der Fall ist. Dass bei diesen Freitagstref-
fen vielerlei Anregungen entstanden, versteht sich von selbst. «b27

Die Autoren der Freitagsrunde demonstrierten in ihren Feuilletons durchaus jene
L,Burgpolitik“, d. h. Masaryks Ansichten, denen zufolge die Grundprinzipien der
Republik nach innen zu verteidigen und nach auf’en zu etablieren seien. Zwangs-
laufig behandelten die Autoren dabei Themen, die nicht nur national waren, sondern
in einen weiteren zeitgendssischen Kontext eingebunden waren. Obwohl das
Feuilleton auf Tschechisch verfasst wurde, war es in diesem Sinne tschechoslowa-

kisch. Am Beispiel des Modernisierungs- bzw. Amerikadiskurses ist eine Verflech-

625 Zitiert nach: Kolar, Jaroslav: TFi otézky nad Capkovymi pateéniky. In: Janadek, Pavel;

Tydlitat, Jan (Hrsg.): a. a. O., S. 21. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Spoleénost
se aspori v urcité ¢asti vefejnosti brzy zacala pokladat za instituci v néjakém smyslu oficiélni
a é)ﬁpisovala sa ji povaha “hradni” instituce v politickém smyslu.“

62 Zitiert nach: Brabec, Jifi: a. a. O., S. 10. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung:
,Capkovy ,6lanky viry* spoéivaji v tom, Ze demokracie je ,hodnota nejvy$si a nedotknutelné’,
Ze stat potfebuje klid a poradek, Ze by mély prestat utoky na ministerstvo zahranici, tj na
Benese, a Ze volba Masaryka je ,véci narodni cti a prestize".”

627 Zitiert nach: Ebenda, S. 9. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: , TrebaZe nebylo Ize
miluvit o néjakém (patecnickém) ,mozkovém trustu’, pro mnohého literata bylo cenné
védomi, Ze neni odfiznut od ostatniho statniho Zivota tak beznadéjné, jako tomu byva jinde.
Ze z téchto pétku vznikly leckeré praktické podnéty, je nasnadé.”
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tung mit den gleichen Themen zu erkennen, mit denen sich auch die Weimarer

Republik im Feuilleton auseinandersetzte.

7.3 Das Amerika-Bild im Feuilleton von Lidové noviny

In der Mitte des 19. Jahrhunderts fand eine grof3e Auswanderungswelle aus Boh-
men, Mahren und dem Gebiet der Slowakei in die USA statt. Die Vorstellung von
den paradiesischen Zustanden, die man dort anzutreffen hoffte, veranschaulicht das
folgende Lied aus dem Jahr 1853, das 1920 im Feuilleton von Lidové noviny er-
schien und damit bestatigte, dass jene Wahrnehmung der USA nach wie vor aktuell

war:

,Du wunderschénes Land Amerika,

wérst du nicht so weit weg,

wiirde ich mir wiinschen, zu dir zu fahren,

wo man ein besseres Leben lebt.

Es gibt genug Wein, Speisen,

die Menschen kennen keine Armut,

sie leben dort in Harmonie, Liebe und Ehrlichkeit.
Gott segne dich in allen Zeiten. «628

Bei der Untersuchung des Amerika-Diskurses im tschechischsprachigen Feuilleton
bin ich wie beim deutschen vorgegangen; Texte wurden nach thematischer und
inhaltlicher Relevanz ausgewahlt und anschlieRend analysiert. Auch hierbei wurden
die Themen jeweils dem wirtschaftlichen und dem geistigen Amerikanismus

zugeordnet.

In den 1920er- und -30er-Jahren erschienen in beiden Quellen, in Lidové noviny so-
wie in Eva, zahlreiche Berichte Uber die USA. Die meisten Feuilletons stammen —
ahnlich wie die deutschen Texte — von Wirtschaftsleuten, Ingenieuren, Journalisten
und Reisenden. Einer der Autoren, die in der Zwischenkriegszeit in Lidové noviny
die meisten Amerika-Berichte verdffentlichten, war Berty Zenaty, ein Bauingenieur,
der mit seiner Familie acht Jahre lang in den USA lebte. Er beschrieb verschiedene
Aspekte der US-amerikanischen Lebensweise, die er mit dem Leben in der CSR

verglich. Weitere Autoren, die Uber einen Amerika-Aufenthalt berichteten, waren

628 Anonym: Pisné o blahobytu v Americe In: LN, 21.1.1920, NA. Ubersetzung der Autorin,

Originalfassung: , Ty prekrasna zemé Ameriko, kdybys ty nebyla tak daleko, vynSoval bych
sobé tam prijiti, bylo by tam lepSi Zivobyti. Tam jest vina dosti, pokrmu hojnosti, nejsou lidé v
Zadné bidé, Zijou tam v svornosti, v lasce, v upfimnosti. Buh ti Zehné v kaZzdé dobé.” Das
Lied stammt von K. Vodiiansky aus dem Jahr 1853 und tragt den Titel: Nova vesela piseri o
holcickach v Americe (Ein neues fréhliches Lied liber amerikanische Médchen).
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Eduard Valenta®®, Otakar Slavik®°, Emanuel Slechta®®' und Marie Fantova, die
unter dem Kirzel Ma-Fa verdéffentlichte. Die im tschechischsprachigen Feuilleton
behandelten Themen stimmen im Groben mit denen Uberein, die das deutsche
Feuilleton aufgriff. Das Augenmerk wurde vorwiegend auf den Bereich der Wirt-
schaft gerichtet, wobei die Rationalisierung der industriellen Fertigungsprozesse,
die Organisation der Arbeit (Fordismus und Taylorismus) sowie das allgemeine Ge-
schéaftsleben im Vordergrund standen. Weiterhin schrieb man Uber die US-ameri-
kanische Lebensflihrung und Kultur, unter der man — genau wie auch in Deutsch-
land — die moderne urbane Massenkultur verstand. Wie am Beispiel der Avant-
gardegruppe Devétsil noch gezeigt wird, diente der kulturelle Amerikanismus als

Modell fur den tschechischen Positivismus.

Die Tschechoslowakei gehorte zum selben europaischen Kulturkreis wie Deutsch-
land, und auch ihre Bewohner flihlten sich, ahnlich wie die Deutschen, der amerika-
nischen Kultur Gberlegen. In diesem Zusammenhang mochte ich auf einen Text von
Eduard Valenta verweisen, in dem er sich mit dem Amerikanismus aus der Perspek-

“632 guseinandersetzt. Trotz der Tatsache,

tive des ,européischen Kulturmenschen
dass die amerikanische Vergniigungskultur in der CSR — wie in Deutschland — als
weniger anspruchsvoll galt, war im Feuilleton von Lidové noviny und Eva keine ver-
gleichbar aggressive Kritik festzustellen, ebenso wenig eine stark ausgepragte Ab-
grenzung von dieser Kultur. Dies resultierte meines Erachtens daraus, dass die
Tschechoslowakei in den 1920er-Jahren — anders als Deutschland — ein junger
Staat war, dessen Prioritat darauf lag, den Prozess der nationalen Konstituierung zu
fordern und eine gemeinsamen Kulturtradition zu begrinden. Daher wurde der
kulturelle Amerikanismus nicht als eine Bedrohung wahrgenommen, gegen die man

sich wehren musste.

Die USA waren fiir die CSR vielmehr ein wichtiger politischer Partner, der die Repu-
blik von Beginn an unterstutzte. Das zeigt sich in Lidové noviny und Eva verstarkt
gegen Ende der 1930er-Jahre, als die politische Entwicklung in Deutschland Be-
furchtungen hervorzurufen beginnt. Die Tschechoslowakei suchte nach Verbun-
deten, die ihr den Ricken starkten, und glaubte, sie neben England und Frankreich

in den USA gefunden zu haben. 1938 berichtet Berty Zenaty beispielsweise in

629 \/gl. Valenta, Edvard: Evropské divy v Americe. In: LN, 30.12.1936, MA.

830 vgl. Slavik, Otakar: Dobrodruzstvi, Otakara Slavika. XIV. Z Bostonu pésky do San
Francisca. In: LN, 14.2.1920, NA.

%7 vgl. Slechta, Emanuel: Americky Zapad. In: LN, 22.9.1928, MA.

%2 valenta, Eduard: Jeden slib ve svéte obchodnikii a Zivnostnikdi, ... In: LN, 10.7.1928,
MA.
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seinem Artikel United we stand®®: ,In den letzten Wochen trégt die amerikanische
Post eine Menge Briefe aus. Die Tschechoslowakei ist populdr geworden.“®* Die in
Amerika lebenden Tschechen und Slowaken betreiben Lobby-Arbeit im Interesse
der Republik. Davon zeugt auch der ein weiterer Artikel Zenatys vom Juni dessel-
ben Jahres, in dem er aufmunternd berichtet: ,Es ist flir den Tschechoslowaken er-
freulich, heutzutage amerikanische Zeitungen zu lesen, und derjenige, der in
Amerika gelebt hat, weil8 gut, was es bedeutet [...]. Amerika applaudiert den
Tapferen.“®® Dies verdeutlicht, welche groRe Bedeutung die USA bei der Republik-
grundung und wahrend ihres Fortbestehens spielten; gleichzeitig liegt hierin auch
eine Erklarung, warum die Tschechoslowakei den Vereinigten Staaten gegenuber im

Prinzip positiv eingestellt war.

Um zu veranschaulichen, aus welcher Perspektive man in der Tschechoslowakei
Amerika bewertete, mdchte ich auf Karel Capek verweisen. 1926 bekannte er in
einem Brief an den Herausgeber der New York Sunday Times®®*, dass er zwar nie
in Amerika gewesen sei, sich jedoch durch das Lesen von zahlreichen Artikeln, die
meist von Europdern stammten, eine Vorstellung von Amerika gebildet habe. Dies-
bezuglich wiederholt sich also auch im Falle der Tschechoslowakei das deutsche
Modell: Capek spricht von ,amerikanisierten Europdern“®® . die sich davon Erfolg
versprechen, dass die USA das alte Europa modernisieren. Hierflir bestimmt er drei
wichtigste US-amerikanische Exporte, die er geradezu als Heilmittel preist. Erstens
nennt er das Tempo bzw. die ,efficiency“*®, dem er die jahrhundertelang gereifte
europaische Kultur entgegensetzt. Zweitens gibt es den Erfolg, dem er die héheren
und langfristigen Werte gegentiberstellt. Und schlie3lich drittens die Quantitat und
Megalomanie, als Kontraste zu europaischer Vollkommenheit und Vielfalt. Capeks

Vergleiche verdeutlichen, dass die Wahrnehmung Amerikas auch in der CSR aus

633 Zenaty, Berty: United we stand. In: LN, 19.5.1938, MA.

%3 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,V poslednich tydnech pfinasi
americka posta veliké mnozstvi listkii. Ceskoslovensko se stalo popularni.” Vgl. auch:
Zenaty, Berty: Pisme jim! In: LN, 17.6.1938, MA.

8% Zenaty, Berty: Amerika nam tleska. In: LN, 4.6.1938, MA. Ubersetzung der Autorin,
Originalfassung: ,Je pro Cechoslovéaka radostné ¢ist nyni americké noviny a kdo v Americe
Zil a zna mySleni Ameri¢and, ten dobfe vi, co to znamené [...]. Americké noviny tleskaji
state¢nym.”

636 Capek, Karel: O amerikanismu. Dopis vydavateli New York Sunday Times. In: Capek,
Karel: O vécech obecnych Cili Z6on politikon. Hynek Praha, 2000, S. 56 - 61. Diese
Sammlung biindelt Capeks politische Ansichten, die er zwischen 1924 bis 1932 in loser
Folge verdffentlichte.

%7 Ependa, S. 58. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,amerikanizovani Evropané“
%% Ependa.
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der Position des ,européischen Kulturmenschen*®®

erfolgte, dass die europaische
Kultur und Lebensweise als die vollkommenere galt. Gleichwohl wurden die USA im
technischen und wirtschaftlichen, aber auch in vielen anderen Bereichen des prak-

tischen Lebens als Vorbild angesehen.

7.4 Der wirtschaftliche Amerikanismus

Dass die USA in der Tschechoslowakei als Vorbild fur die Entfaltung der Wirtschaft
wahrgenommen wurden, belegt eine Vielzahl von Feuilletons. Besondere Beach-
tung verdient in diesem Zusammenhang ein Bericht Uber den Amerikanischen Sla-
wenkongress, der von Juni bis November 1920 in Washington, Chicago, Pittsburgh
und New York stattfand. Der Kongress wurde von der Amerikanischen Slawischen
Gesellschaft organisiert.®”® Sein Zweck war es, die neuen slawischen Staaten in
Amerika zu prasentieren und ihnen ein Forum sowie Unterstlitzung zu sichern. Die
oberste Perioritat lag aber darin, den slawischen Staaten eine ,amerikanische Orien-

tierung“®"’

zu vermitteln. Dafiir gab es mehrere Griinde. Zum einen waren die USA
eine wirtschaftliche und politische Weltmacht, die fahig war, die Entwicklung der

slawischen Staaten positiv mitzupragen. 1920 heif3t es in diesem Zusammenhang:

,Von allen groBen Vélkern verfligen die Vereinigten Staaten im gréten Mal3e (iber schép-
ferisches Genie, Organisations- und Ingenieurfdhigkeiten wie auch (ber finanzielle und wirt-
schaftliche Mittel, die fiir die gigantische Aufgabe des Wiederaufbaus von slawischen Lén-
dern notwendig sind [...]. 642

Ein viel wichtigerer Grund war jedoch, dass die USA in keinem Konkurrenzver-
haltnis zu den slawischen Staaten standen. Dies war fir die Tschechoslowakei ele-
mentar, denn der Emanzipationsprozess der jungen Nation war von der Bemihung
gepréagt, sich von den Deutschen abzukoppeln, zu denen die CSR in Weimarer

Zeiten enge Wirtschaftsbeziehungen unterhielt. Folgerichtig heil3t es deshalb:

639
640

Valenta, Eduard: Jeden slib ve svéte obchodnik(i a Zivnostnikd, ... a. a. O.

Vgl. JaruSek, Josef: Americky slovansky kongres. VI. Pro¢ v Americe?. In: LN,
15.5.1920, NA.. Laut Jarusek lebten 1920 in den USA ca. 8 Millionen Menschen slawischer
Abstammung.

1 Jarugek, Josef: Americky slovansky kongres. Ill. Organisace Slovanské hospodarské
unie. In: LN, 8.5.1920, NA. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Nové slovansko-
americka orientace.”

642 Jarusek, Josef: Americky slovansky kongres. VI. Pro¢ v Americe?. In: LN, 15.5.1920,NA.
Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Ze vSech velkych narod(i svéta Spojené staty
viadnou v nejvétsim méritku onim velkym tvir¢im geniem, organisaénimi a inZzenyrskymi
vlohami, jakoZ i finan¢nimi a hospodéarskymi zdroji, nutnymi k podniknuti gigantické ulohy
rekonstrucke a vybudovani slovanskych zemi [...].*



207

LDer zweite und wichtigste Grund, wieso sich die Slawen wiinschen, dass Amerika und nicht
Deutschland die fiihrende Rolle beim Wiederaufbau von slawischen Landern {bernimmt, ist
der Umstand, dass es absolut keinen Grund fiir einen wirtschaftlichen oder politischen Anta-
gonismus zwischen den Vereinigten Staaten und den slawischen Ldndern Europas und
Asiens gibt. «643

Im Zusammenhang mit dem Amerikanischen Slawenkongress wird auch der Begriff
Amerikanismus als Philosophie genannt, die als Vorbild fir die Entwicklung der

slawischen Staaten gelten sollte:

,Die Slawen blicken zu Amerika auf, und das nicht nur in Hoffnung auf Hilfe in wirtschaft-
licher Not. Wie auch immer der Begriff ,Amerikanismus’ von Inkompetenten missbraucht
wurde und nun abgegriffen wirkt, die Wahrheit ist, dass die Grundlage des Amerikanismus,
der eine kreative Lebensphilosophie ist, im Begriff ist, lebensféhig zu werden. Diese Grund-
lage, die Substanz des Amerikanismus ist die praktische Umsetzung von Freiheiten, die
dem amerikanische Volk von den Griindervétern der amerikanischen Unabhéngigkeit ver-
macht wurden. “**

“64% \erstan-

Der ,Amerikanismus® wurde als eine ,optimistische Lebensphilosophie
den, welche die Slawen, die in ihrer Geschichte Schweres zu erleiden hatten, sehr
dringend brauchten. ,Amerikanismus” bedeutete eine moderne Wirtschaftsflihrung,
die sich durch Rationalisierung in der Produktion und Arbeitsgestaltung auszeich-
nete. Der freie Handel, das Kommunikations- und Verkehrsystem, die Industrie, sie
alle waren Eckpfeiler der modernen US-amerikanischen Zivilisation, von der man
lernen konnte und sollte. ,Denn in diesem unternehmerischen Geist und kreativen
Streben muss die wahre Essenz des Amerikanismus gesucht werden.“**® Bemer-
kenswert ist, dass im Zusammenhang mit jener Vorbildfunktion Amerikas der tsche-

chische Gelehrte Comenius — der Begriinder der Padagogik — erwahnt wird, der be-

%43 Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Druhym a jednim z nejhlavnéjsich

duvodu, pro¢ Slované si preji, aby Amerika a nikoliv Némecko vzalo v ruku vedouci ¢ast
rekonstrukce slovanskych zemi, jest okolnost, Ze neni absolutné Zadné priciny ku
obchodnimu ¢i politickému antagonismu mezi Spojenymi staty a slovanskymi zemémi
Evropy a Asie.”

644 Jarusek, Josef: Americky slovansky kongres. IV. Amerikanisace slovanského svétového
nézoru. In: LN, 11.5.1920, NA. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Slovanstvo v$ak
nepohlizi k Americe pouze o pomoc v tisni hospodarské. Jakkoliv, zneuzitim v tstech
nepovolanych, sevdednélym se stalo slovo ,amerikanisace’, pravdou nicméné z(stava, Ze
podstata amerikanismu co tvorivé filosofie Zivota stavé a jest schopna dal§iho vyvoje. Touto
podstatou, substanc amerikanismu jest praktické provadéni svobod odkazanych
americkému lidu praotci americké nezavislosti.“

%45 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,A Slované, [...], touZi a potfebuji
takovou optimistickou filosofii Zivota“.

%46 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,V tomto duchu podnikavosti a
tvofivé snaze musime hledati pravou podstatu amerikanismu.
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reits im 17. Jahrhundert prophezeite, dass Amerika ,die Zukunft der Menschheit“®*’

werden wirde. Die Slawen folgten somit seinem Vermachtnis.

Um den ,Amerikanismus” zu erforschen und zu erlernen, entsandten nach dem
Ende des Ersten Weltkrieges die neu entstandenen slawischen Staaten zahlreiche
Experten aus Wirtschaft, Industrie, Finanzwesen und Agrarwirtschaft in die USA. Es
waren also, ahnlich wie im Falle Deutschlands, in erster Linie Wirtschaftsleute, Inge-
nieure und Journalisten, die zu Beginn der 20er-Jahren zu Studienzwecken in die
USA reisten und dariber berichteten. Ilhre Aufgabe war es ,in Amerika all das zu
lernen, was ihren Landern helfen kénnte. Jeder von ihnen wollte einen niitzlichen
und grundlegenden Bestandteil dessen nach Hause bringen, was als ,Amerikanis-

mus’ bezeichnet wurde“*.

Gleichzeitig verstand man unter dem Begriff des Amerikanismus auch eine Standar-
disierung in allen Bereichen, egal, ob es sich dabei um Unternehmen, Straf3en,

Hotels oder Sitten handelte.®*® 1924 wird der Amerikanismus wie folgt kategorisiert:

~Amerikanismus, Zentralisierung, Spezialisierung, Normalisierung und Unifikation, nicht nur
flr Schuhe, Seife und Paraffin, Automobile und Turbogeneratoren, fiir Legiondre und ehe-
malige K.u.K.-Soldaten, fiir Verkehrs- und Sicherheitsschutzménner, sondern auch etwas fiir
die Gerechtigkeit.“®*°

Obwohl der wirtschaftliche Amerikanismus im Allgemeinen als nachahmenswertes
Modell akzeptiert wurde, gab es durchaus Stimmen, die vor einer blinden Uber-
nahme US-amerikanischer Methoden warnten. So pladierte beispielsweise 1925
der Ingenieur Jan Tille dafir, die Charakteristika der einzelnen Lander zu beruck-
sichtigen und nicht gedankenlos zur Amerikanisierung der eigenen Wirtschaft tUber-
zugehen, was aufgrund abweichender Produktionsstrukturen usw. zum Scheitern
verurteilt sei.®’

Im Jahr 1924 fand in der Tschechoslowakei eine internationale Tagung zum Thema

Scientific Management bzw. wissenschaftliche Arbeitsfiihrung (Taylorismus) statt.®*2

647
648

Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,,budoucnost lidstva“,

Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,[...] aby se v Americe pfiudili vsemu,
co by mohlo jich zemim prospéti. Jeden kazdy z nich chtél pfinésti domi néjakou uZiteCnou
a podstatnou ¢ast toho, ¢emu Fikali ,amerikanism®.“

649 vgl. Formanek, Jerry: Americky hotel. In: LN, 9.1.1936, NA.

%0 Cheth: Normalisace. In: LN, 29.7.1924, MA. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung:
~Amerikanismus, centralisace, specialisace, normalisace a unifikace nejen pro boty, mydio
a parafin, auta a turbogeneratory, pro legionare a byvalé c. k. vojaky, pro straZz dopravni

a bezpecnost, ale také néco pro spravedinost.”

%51 vgl. Tille, Jan (InZ. Dr.): Amerikanisace u nas. In: LN, 15.1.1924, NA.

852 Kovatik, Frantisek: O Védeckém Fizeni prace. In: LN, 19.7.1924, MA.
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Nach dem Krieg war es notwendig, Energie, Naturressourcen, aber auch mensch-
liche Arbeitskraft zu sparen. Als Vorbilder flr die Durchsetzung derartiger Mal3-
nahmen galten nach dem Ersten Weltkrieg die USA und Deutschland. Daher
nahmen an jener Tagung auch Vertreter von US-amerikanischen Ingenieurverban-
den teil, die die tschechischen Ingenieure und Techniker Gber Methoden der mo-

dernen Arbeitsfihrung informierten. Es ging darum zu zeigen,

Jl...] wie die Arbeitsfiihrung in Unternehmen jeglicher Art aussehen sollte, so dass bei
minimalem Arbeitsaufwand der héchste Nutzen erzielt wird. [...] Moderne Produktions-
fihrung erfordert deshalb die Erstellung eines genauen Arbeitsprogramms, seine Unter-
teilung und die Festlegung einer Reihenfolge der einzelnen Arbeitsschritte. «053

In einem weiteren Bericht Uber diesen Ingenieurkongress wird auf die Methoden
von Frederick Winslow Taylor noch naher eingegangen, die nicht nur als Vorbild fur
die Wirtschaft, sondern fur die Organisation der ganzen Gesellschaft verstanden
wurden, weil sie zur Losung sozialer Probleme beitragen konnten. ,Hohe Léhne,
verbunden mit niedrigen Produktionskosten, und maximale Prosperitét fir alle, die
gemeinsam in einem Betrieb arbeiten.“®® Im Zusammenhang mit dem gesellschaft-
lichen Nutzen des Taylorismus wird besonders die Aufgabe des Ingenieurs hervor-
gehoben, den ein ,angenehmes Gefiihl“ Uberkommt, wenn er sieht, ,wie er der
Menschheit bei ihrem schwierigen Weg hilft®>. Solche Zeilen sind ein Beleg dafilr,
dass die Auseinandersetzung mit der Aufgabe des Ingenieurs beim gesellschaft-
lichen Wiederaufbau in der Tschechoslowakei ebenso aktuell war wie in Deutsch-
land. Neben Taylor wurde auch Henry Ford in der CSR als Vorbild betrachtet. Nicht
nur die Tatsache, dass Ford den amerikanischen Traum verwirklicht hatte, sondern

auch das soziale Engagement firr seine Arbeiter machten ihn zu einem Ideal sowohl

%53 Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,[...] jak fidit praci v podnicich

Jakéhokoliv odvétvi, aby minimem prace se dosahlo nejvétsiho uzZitkového ucinku. [...]
Moderni vedeni vyroby vyZaduje tudiz sestavit prfesny program prace, jejiho rozdéleni

a postup jednotlivych pracovnich vykona.*

654 Benes, Emil: Kongres inZenyri. In: LN, 21.7.1924, NA. Ubersetzung der Autorin,
Originalfassung: ,Vysoké mzdy, spojené s nizkymi vyrobnimi cenami, a maximum prosperity
pro véechny, ktefi pracuji spoleéne v jednom podniku.” Vergleiche hierzu: Zenaty, Berty:
Ten, ktery najima lidi. In: LN, 26.8.1928, MA. Zenaty berichtet iiber die Personalpolitik in den
USA und Uber die Aufgabe von Employment-Managern. Die Amerikaner ,beginnen eine
ganze Wissenschaft daraus zu machen, wie sie das Denken und das Herz des Arbeiters in
Einklang mit seiner taglichen Arbeit bringen kénnen*. Denn diese Art, die Menschen zu
formen, die ,Humanasing Industry”, mache den Erfolg der amerikanischen Wirtschaft aus.
Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Oni zacinaji délat celou védu z toho, jak pfivésti
mysl délnika a srdce délnika do stejné linie a fronty s jeho denni praci.”

%% Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Pocit inZenyra, vidi-li, jak poméha
lidstvu na jeho trnité cesté, jest jisté pfijemny, [...].“
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fur die Liberalen wie fiir die Linken.®*® Daher lasst sich sagen, dass der Amerikanis-
mus weitaus mehr war als ein Mittel der wirtschaftlichen Reorganisierung, denn er
trieb auch die gesellschaftliche Restrukturierung voran, deren Folge die Heraus-

bildung der modernen, demokratischen Industriegesellschaft war.

Als Paradebeispiel fur diesen komplexen Prozess kann die folgende Schilderung
eines Arbeitstages in einem Chicagoer Wolkenkratzer dienen. Jener Wolkenkratzer
wird darin als ein eigenstandiger Organismus beschrieben, der sich im gréften
Male selbst versorgt. Die Menschen, die ihn bevdlkern, laufen wie gut gedlte und
ebenso organisierte Radchen einer riesigen effektiven Arbeitsmaschine.®®’ Die ame-
rikanischen Blros, die sich von den europaischen in vielerlei Hinsicht unterschie-
den, werden dabei besonders aufmerksam betrachtet; sie sind ein Ausdruck der

rationalisierten und standardisierten Arbeits- und Lebensweise der US-Amerikaner.

S0 unterschiedlich das Leben in den amerikanischen Biiros auch sein mag, so &hnlich ist
es trotzdem auch, was gar nicht anders mdéglich ist bei einer Tétigkeit, die so viele Gemein-
samkeiten hat. Die Biiros beginnen ihre Arbeit wie Roboter um punkt halb neun.“®%

Als grofiter Unterschied zu den europaischen Gepflogenheiten wird die Lassigkeit
hervorgehoben, mit der US-amerikanische Vorgesetzte mit ihren Mitarbeitern um-
gehen und umgekehrt. Der Amerikaner verkérpert insgesamt den idealen Arbeits-

menschen.

Der amerikanische Geschaftsmann

Im Zusammenhang mit dem US-amerikanischen Wirtschaftsleben wurde auch der
amerikanische Geschaftsmann thematisiert. Berty Zenaty vergleicht den tsche-
chischen Unternehmer mit dem russischen und amerikanischen. Dem tsche-
chischen Geschaftsmann wirft Zenaty z. B. vor, dass er noch nicht erkannt habe,
wie bedeutsam eine beleuchtete Auslage ist, und dass es ihm an Kenntnissen in der
Kundenpsychologie fehle. Viel interessanter ist jedoch der Vergleich von Russen
und Amerikanern, der vor allem Klischees bemiiht und ganz anderes offenbart als
allein amerikanische Geschéaftspraktiken in den jeweiligen Landern. Der typische

russische Handler wird als Tee trinkender, schmutziger, in der Ecke hockender

8% v/gl. Zenaty, Berty: Nam, nam, narodil se. In: LN, 1.1.1928, SA.

57 Klegka, J.: Zivot v americkém mradodrapu. In: LN, 23.6.1928, NA.

%% Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Jak je Zivot v americkych
kancelarich rozmanity, tak je si pfece jenom hodné podobny, jakZ ani neni jinak mozné pfi
Cinnosti, ktera ma tolik spolecnych prvki. Kancelafe spusti prfesne jako automaty nafizené
na puldevatou hodinu.“
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Bdsewicht beschrieben, der seinen Kunden auflauert wie eine Spinne den Fliegen
und der davon Uberzeugt ist, dass er seinen Kunden einen Gefallen tue, wenn er
sie bedient. Im Gegensatz dazu ist der amerikanische Geschaftsmann jung, agil,
innovativ und kundenfreundlich.®®® Zenatys Botschaft ist klar: as sowjetische
System stellt flr die Tschechoslowakei kein Vorbild dar, sondern die USA sind der

Wegweiser in die Zukunft.

Als Reaktion auf diesen Text schrieb Eduard Valenta ein Feuilleton, in dem er seine
Kritik am Amerikanismus offenbarte.®®® Obwohl er sich mit Zenaty einig war, dass im
tschechoslowakischen Geschaftsleben vieles zu verbessern sei, lehnte er den Ame-
rikanismus als Allheilmittel ab. Seine Argumentation ist insofern signifikant, als er
den Amerikanismus, den er als vermeintlich typische amerikanische Lebensweise
empfindet, von der Position des ,européischen Kulturmenschen* aus bewertet. Dies
bekraftigt einmal mehr, dass die CSR Bestandteil des europaischen Kulturraumes

war. Valenta schreibt:

»Viele amerikanische Wahrheiten, Grundsétze und die Lebensart, die dort fiir ausgezeichnet
und selbstrettend gehalten werden, sind in vielerlei Hinsicht flir den europdischen Kultur-
menschen etwas, was ihm die Haare zu Berge stehen lasst und wonach er mit noch mehr
Ekel greifen wiirde als nach einem Wurm. 61

Valentas Ansichten resultieren aus denselben Vorstellungen von den USA, wie sie

auch in Deutschland verbreitet waren (vgl. 2. Kapitel).

7.4.1 Tomas Bata, der tschechische Henry Ford

Der tschechische Schuhfabrikant Tomas Bata war der bekannteste und erfolg-
reichste Unternehmer der Zwischenkriegszeit, ein tschechoslowakischer Henry
Ford. Er war mehrmals in Amerika, wo er vielerlei dazulernte. Seine Erfahrungen in
Verbindung mit seinem Unternehmergeist und der Bereitschaft zur Innovation er-
moglichten es ihm, ein erfolgreiches Schuhunternehmen aufzubauen, das Massen-
ware zu gunstigen Preisen produzierte und dadurch den Markt dominierte. Seine

Verkaufsphilosophie, die ihm zum Erfolg verhalf, lautete: ,Der Kunde ist Kénig*.

69 Zenaty, Berty: Kupcik, nebo businessman? In: LN, 6.7.1928, MA. Vgl. auch: Zenaty,

Berty: Ucte se laskavosti. In: LN, 14.9.1928, MA.

%60 valenta, Eduard: Jeden slib ve svéte obdodnikii a Zivnostnikd, ... a. a. O.

%' Epbenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Mnohé americké pravdy, zasady a
zpusob Zivota, pokladany tam za vyborny a samospasitelny, je v mnohém opravdu
kulturnimu Evropanu ¢imsi, nad ¢im se mu jeZi vlasy a po cem by sahl s vétsi nechuti nez
po housence.*
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Bata wurde als Vertreter des Amerikanismus verstanden. Er selbst sah sich hin-
gegen als jemanden, der bereit war, seinen Weg zu gehen und sich dabei auf seine
eigene Kraft und Arbeit zu verlassen.®® 1928 schilderte Marie Fantova in ihrem
Feuilleton Bata auf ironisierende Weise als einen Mann, ,der sich mit Lust und Elan
eines Boxchampions kopfiiber in Kémpfe mit neuen Geschéftsproblemen stiirzt“®*.
Sein Erfolgsgeheimnis sah sie in der ,Folge einer rekordméaBig schnellen Synchro-
nizitét, eines scharfen Verstandes, Einschétzungsvermdgens, der Entscheidung und

Realisierung“®®*.

Was Bata dariiber hinaus mit Ford und Taylor verband, war die Uberzeugung, dass
nur ein zufriedener Arbeiter gute Arbeit leistet. Er forderte seine Arbeiter z. B. indem
er ihnen gute Lohne zahlte, ihnen Mdglichkeiten zur Freizeitgestaltung und andere
soziale Vorteile anbot. Batas Philosophie pragte nicht nur seine Arbeitspolitik, son-
dern auch das Stadtbild von Zlin, wo sein Werk stand. Wie Ford Detroit baute Bata
Zlin auf. Er lie fir seine Arbeiter moderne, funktionale Hauser bauen, die den
neuesten Standards des zeitgendssischen Wohnungsbaus entsprachen. Sein Ziel
war es, aus Zlin nicht nur eine moderne, sondern auch angenehme griine Stadt zu
machen, in der die Menschen sowohl arbeiten als auch ein erfiilltes Leben flhren
konnten. Diese Bemihungen Batas wurden nicht nur positiv gewertet, wovon auch
die aulerst kritische Haltung von Fantova bezogen auf die standardisierten Arbeits-

und Lebensverhaltnisse von Batas Arbeitern zeugt:

~Maschine, Mann und Frau arbeiten von morgens bis abends, heute gestern, morgen, in
einem Monat und in einem Jahr, das millionte Mal eine einzige Bewegung. [...] Nach der Ar-
beit gehen Mann und Frau nach Hause. So viele und so viele Quadratmeter. Flir jedes ge-
borene Kind gehen auf ihr Konto tausend Kronen ein. Der Standard der Kleinkinder in Zlin
ist vorztiglich. «665

Auch die Art, wie Fantova in ihrem Text Batas Bauart beschreibt, lasst erkennen,
dass sie ihm eine programmatische Vorgehensweise vorwirft, die nur Uniformitat

und keine Abweichung toleriert, der eine kiihle und kalkulierte Asthetik zugrunde-

662 Vgl. Bata, Tomas: Uvahy a projevy. Institut fizeni Praha, 1990. Hier seine Stellungnahme

zum Thema Amerikanismus, S. 228.

3 Ma-Fa: V Batové méste na prvniho méje. In: LN, 5.5.1928, MA. Ubersetzung der Autorin,
Originalfassung: ,[...], kteri se jiste s rozkoSi a naporem boxerského Sampiona vrha strmhlav
do rvacek s novymi obchodnimi problémy, [...]".

%4 Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,/...] proud oné rekordné rychlé
synchroni¢nosti bystrého vnimani, posudku, rozhodnuti a jeho realisace [...]".

%% Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Stroj, muz i Zena délaji od réna do
vecera, dnes, vcera, zitra, za mésic a za rok po bilionté jediny pohyb. [...] Po Praci jde muz

i Zena domd. Tolik a tolik dpracnych &tevecnych metri. Za kazdé narozené dité se pfipiSe
na konto muze a Zeny tisic korun. Standard zlinskych miminek je znamenity.“
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liegt. Das alles wurde auch mit dem rationalisierten Amerika in Verbindung

gebracht.

»,Glas, rechter Winkel, Backsteine, so rosa wie lebendiges Fleisch, metallene Nabelschnur
von Gebdude zu Gebédude, flache Dacher, Kamine wie Sonnenblumen aus Blech, in eine
Richtung zusammengewunden, Reflexionen von Licht auf Metall, Glas und auch auf dem
Asphalt. Und das alles umgeben und durchdrungen von unendlichen ,Prinzipienwédnden’:
Seien wir Gewinner, die Welt gehért den Starken, haben wir ein Ziel. 066

Bata war die Verkérperung des idealen amerikanischen Geschaftsmannes. Aber er
war weitaus mehr als ein Vorzeigeunternehmer; er war ein Visionar, der einen Bei-
trag zur Entwicklung der modernen Industriegesellschaft in der Tschechoslowakei
leisten wollte und konnte. Mit seiner Person verband sich —ahnlich wie mit Ford —
die Vorstellung vom Kapitalismus mit demokratischem Ansatz und menschlichem

Antlitz einerseits, andererseits aber auch die Kritik an eben diesem.

7.4.2 Europa im Wettbewerb mit Amerika am Beispiel eines Science-

Fiction-Feuilletons

Zum Abschluss dieses Themenfeldes mochte ich noch ein Feuilleton aus dem Jahr
1928 anfiihren, das das erschitterte europaische Selbstverstandnis und Selbstbe-
wusstsein nach dem Ende des Ersten Weltkrieges und die daraus folgende Positio-
nierung gegentber den USA thematisiert. Bei diesem Feuilleton handelt es sich um
eine Science-Fiction-Satire mit politischem und gesellschaftskritischem Unterton,

die den Kampf um die Vormachtstellung zwischen Europa und Amerika parodiert.

Die Geschichte erzahlt davon, dass die Europaer eine Rakete bauen, die von Berlin
aus nach Rio de Janeiro fliegen soll. Der Flug gelingt in Rekordzeit, in 9 Stunden
und 32 Minuten. Sie wird vom Ingenieur Opel gebaut und die Reklamekampagne fir
den Flug von Bata finanziert. Die Slogans lauten: ,Europa ist nicht ausgestorben,
Europa llbertrift Amerika, Europa zeigt mehr Initiative, Europa hat sich
aufgerafft.“®®” Nach solch einem groRen Erfolg beschlieRt man, dass die Rakete

auch zuruckfliegen soll, und zwar nach Hamburg, wo sie von tausenden

8% Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: , Sklo, pravy uhel, cihly syté razové

Jako Zivé maso, kovové pupecni Sfitry od budovy k budové, ploché stfechy, kominky jako
plechové slunecnice, sto¢ené jednim smérem, odrazy svétla na kovu, skle i na asfalte. A to
vSechno obehnano a prostoupeno nekoneénymi ,,zdmi principl“: Budme vitézi, svét patri
silnym, méjme cil.”

e67 Cenek, Eda: Vylet raketou. In: LN, 15.7.1928, MA. Ubersetzung der Autorin,
Originalfassung: ,,Evropa nevyhynula, Evropa jiz pfekonava Ameriku, Evropa je iniciativnéjsi,
Evropa se vzchopila.*”
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Zuschauern, Fotografen und Journalisten erwartet wird. Dieser Rickflug soll die
wiedererlangte Macht und Starke Europas manifestieren und ihren Sieg Uber

Amerika besiegeln.

,Das wird die definitive Niederlage Amerikas sein! Falls Lindbergh zwei Millionen Menschen
erwarteten, sind hier einige zehn Millionen Europder versammelt, Vertreter jenes tot ge-
glaubten Europas, von dem man sagte, dass es aussterbe, dass es steril und impotent sei.
Hier sind die Beweise! Ist es denn eine Kunst, von Amerika liber den Atlantik nach Europa
zu fliegen? Von Europa nach Amerika! Und von Berlin nach Rio de Janeiro und gleich
zurlick in neuneinhalb Stunden. [...] Die wirtschaftlichen, kulturellen, zivilisatorischen, psy-
chologischen und (berhaupt alle Grundlagen Europas verfestigten sich augenblicklich und
wachsen weiter als Beweise fiir ihre Potenz.“®®®

Doch dieses groRe Unterfangen nimmt einen unerwarteten Ausgang: Die Rakete
landet nicht in Hamburg, sondern in Russland, in der Nahe von Leningrad. Cenek
gelang mit diesem Feuilleton eine wunderbare Satire der europaischen Bemi-

hungen, sich um jeden Preis mit Amerika messen zu wollen.

7.5 Der geistige Amerikanismus

Wie beschrieben war die Auseinandersetzung mit dem geistigen Amerikanismus in
Lidové noviny und in Eva im Allgemeinen nicht von Uberlegenheit oder Uberfrem-
dungsangst gekennzeichnet, wie dies in deutschen Medien Uberwiegend der Fall
war. Dass die amerikanische Kultur eine industrialisierte war, wurde aber durchaus
thematisiert, beispielsweise im Zusammenhang mit dem Zeitungsmarkt: ,Heutzu-
tage werden Zeitungen nicht geschrieben. Sie werden gemacht. Das amerikanische
Zeitungswesen ist eine Industrie. Das Zeitungswesen ist genauso systematisiert wie

Fabriken.®® Die US-Amerikaner wurden als rational und gefiihlskalt dargestellt.®”

%8 Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: , To pak bude definitivni porazka

Ameriky! Byli-li pfitomny uvitani Lindbergha dva miliony lidi, jsou zde zuéastnény na
obrovském podniku desetimiliony Evropy, o niz tvrdili, Ze hyne, Ze vymira, Ze uz davno je
sterilni a impotentni. Tu jsou dikazy! Copak je to uméni preletét ocean z Ameriky do
Evropy? Z Evropy do Ameriky! A z Berlina do Rio de Janeiro a ihned zpét za devét a pdl
hodiny. [...] Zaklady Evropy hospodarskeé, kulturni, civilisaéni, psychologické a vibec
vSechny zaklady jakoby nahle ztvrdly a mohutély v dal§i ohromné dukazy jeji potence.”

669 Zenaty, Berty: Americky Zurnalismus. In: LN, 22.8.1924, MA. Ubersetzung der Autorin,
Originalfassung: ,Dnes8niho dne se noviny nepisi. Ony se délaji. Americké novinarstvi je
prumysl. Novinarstvi je systematizovano jako tovarny.“Vgl. auch: Pilar, FrantiSek:
Rockefellerismus. In: LN. 12.11.1936, MA. Pilar schreibt darliber, gelesen zu haben, dass in
den USA eine Zeitung allein fir Rockefeller herausgegeben wird, da sich die Nachrichten,
die sonst verdffentlicht werden, schlecht auf seinen Gesundheitszustand auswirken. Seine
eigene Zeitung hingegen bringt nur Nachrichten, mit denen er zufrieden ist. Pilar beschreibt
des weiteren seine Beobachtungen von Mitreisenden in der Tram, von denen jeder eine
andere Zeitung liest, weshalb er zu dem Schluss kommt, dass sie im Prinzip alle wie
Rockefeller seien, denn jeder liest die Zeitung, die seiner Uberzeugung entspricht.
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Hervorgehoben wurden unter anderem ihre Fahigkeiten in den Bereichen
Reprasentation, Werbung und Propaganda, egal, ob es sich dabei um ein Produkt
oder um einen Menschen handelte, wie z. B. bei der Prasidentenwahl®”". Typische
Bestandteile der Kultur, die als amerikanisch galt, waren auch fir die Medien der

672
rt

Tschechoslowakei: Sport®“, moderner Tanz und Jazz. So hiel} es 1928:

LsUunsere Zeit kbnnte dem Beispiel der Steinzeit, Bronzezeit und allen anderen folgend als
Tanzzeit bezeichnet werden, weil sich ihre Menschen von den vorhergehenden Zeiten da-
durch unterscheiden, dass sie bei jeder Gelegenheit tanzen. [...] Der moderne Mensch erholt
sich von der Arbeit am Schreibtisch in einem Tanzsaal. ™

Der moderne Rhythmus des Jazz wurde auch im tschechischen haufig thematisiert.
Als Beispiel kann das folgende, in Eva erschienene Zitat dienen, in dem die moder-
ne Familie eines Prager Architekten beschrieben wird. lhre Modernitat auf3ert sich in
einem Musikgeschmack, der den Nachbarn, der gern Caruso hort, wiederum
emport:

,Der Ehemann ein Modernist, die Ehefrau eine Modernistin, die Kinder Modernisten. Sie
haben die Revellers in den Kampf gegen den Herrn Doktor geschickt. Die Revellers bub-

blen, surren, schreien, singen, mischen sich mit Caruso und bringen den Septimaner des
Herrn Rat véllig aus dem Takt. «674

Annlich wie in Deutschland erfreute sich das amerikanische Kino auch in der Tsche-
choslowakei groRer Beliebtheit. Die Komdédien von Charlie Chaplin waren genauso
gefragt wie Hollywoods Melodramen. Wie im deutschen Feuilleton tbte man im
tschechischen haufig Kritik an der US-amerikanischen Filmindustrie, obwohl aner-
kannt wurde, dass deren Filmproduktionen immer ein hohen technischen und einen

gewissen kiinstlerischen Standard erreichten.®”

70 vgl. Vesely, F.: Hlas krve. In: LN, 8.11.1928, MA.

671 vigl. Zenaty, Berty: Ballots but not bullets. In: LN, 7.11.1936, MA. Und: Valenta, Edvard:
Noc pred volbou. In: LN, 22.11.1936, MA.

872 yigl. z. B.: Mrvicka, Otakar: Profesionélové v ringu. In: LN, 7.1.1928, NA. Oder: Sekera,
Martin: Divak nas pan. In: LN, 8.5.1936, MA.

73 Ur: Tanéi se. In: LN, 28.1.1928, NA. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Nase
doba mohla by se nazyvat podle vzoru doby kamenné, bronzové a vsech jinych dobou
tanec¢ni, nebot jeji lidé se lisi od dob pfedchazejicich tim, Ze tanci pri kaZzdé prileZitosti. |[...]
¢lovék moderni si odppocine od prace za psacim stolem v tanec¢nim sale.”

674 Vian: Malostranska nedéle. In: Eva, Jg.Il, Nr. 2, (15.11.) 1929, S. 14. Ubersetzung der
Autorin, Originalfassung: ,Nad panem doktorem ztstava rodina architektova. Muz
modenista, Zena modernistka, déti modernisté. Pustili proti panu doktorovi do boje
Revellers. Revellers bublaji, Sumi, huci, zpivaji, michaji se s Carusem a popletli radovic
septimanovi uplné takt.”

®75 vigl. Smrz, Karel: Film Zlaceny rém. In: Eva, Jg. Il, Nr. 15, (1.6.) 1930, S. 28.
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,Es ist wahr, dass es den amerikanischen Produzenten immer nur um den Gewinn ging, wie
es anders in Amerika auch nicht denkbar ist, aber es muss zugegeben werden, dass sie
einen Teil des Gewinns zur Vervollkommnung des Instruments nutzen konnten, [...]. «676

1928 erscheint in Lidové noviny ein Verriss des amerikanischen Films Anna Kareni-
na mit Greta Garbo.®”” Nicht nur der Film wird vernichtend beurteilt, viel harter noch
trifft die Kritik das Filmzentrum Hollywood. Es wird als Geldfabrik beschrieben, die —
wenn es um Profit geht — keine Grenzen kennt, da sie Filme auf eine Weise produ-
ziert, die auch den kommunistischen Russen das Geld aus der Tasche ziehen
konnte.

Ahnlich wie in den meisten deutschen Texten schatzte man den Geschmack des
US-amerikanischen Publikums nicht besonders hoch ein. Die Amerikaner werden in
der Regel als wenig anspruchsvoll dargestellt. ,Was das Vergniigen angeht, so ist
der Geschmack des Durchschnittsamerikaners, sagen wir, bescheiden.“’® Im Ver-
gleich zu der Tschechoslowakei gabe es in den USA nur wenige Theater, die auch
nur in groRen Stadten vorzufinden seien; was es jedoch in groRer Anzahl gabe,
seien Kinos, die sich mit dem Namen ,Lichtspielhaus“ schmuickten. Von Bedeutung
ist hierbei, dass das ,tschechoslowakische Gemdit* mit dem US-amerikanischen und
dem russischen verglichen wird, also mit zwei vollig kontraren Polen und Lebens-
konzeptionen. lhre eigene Lebensphilosophie sehen die Tschechoslowaken dabei
als etwas, dass zwischen amerikanischem Optimismus und russischem Schwermut
liegt. ,Die amerikanische Konzeption ist strahlend, es ist das Licht, dessen Kontrast
die reichhaltige, tiefe, wirre Dunkelheit Russlands ist. Wir sind in der Mitte. Ein Spiel
von Halbténen, von Schatten und Licht.“*”® Nicht zuletzt deshalb mag die Darstel-
lung der Amerikaner — trotz aller Kritik am amerikanischen Kulturgeschmack — weit-

aus weniger aggressiv und konfrontativ gewesen sein als im deutschen Feuilleton.

676 Anonym: Americké reZie. In: LN, 11.3.1933, NA. Ubersetzung der Autorin,

Originalfassung: ,Je pravda, Ze americkym vyrobcum $lo vZdy o vydélek, jak ani jinak

v Americe neni mozné, ale je téZ nutno pfiznat, Ze dovedli vZzdy ¢asti zisku pouZit ke
zdokonaleni nastroje, [...].“

"7 MA-FA: BoZe, cara chrari a sovéty taky! In: LN, 6.11.1928, MA.

®7® Valenta, Edvard: Americké burlesky. In: LN, 20.12.1936, MA. Zum Geschmack des
amerikanischen Publikums vgl. auch: Anonym: Americka reZie. In: LN, 11.3.1933, NA.

®7 Nedvedova, V.: Za Chaplinovym cirkem. In: LN, 5.5.1928, NA. Ubersetzung der Autorin,
Originalfassung: ,Americka koncepce je jasné zariv4, je to svétlo, jemuZ uplnym kontrastem
Je bohata, hluboka, boufliva temnota Ruska. My jsme uprostfed. Hra polotonu, svétla stinu.“
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7.5.1 Der kulturelle Amerikanismus am Beispiel der Avantgardegruppe
Devétsil

In diesem Kapitel méchte ich auf eine besondere Verbindung zwischen dem kul-
turellen Amerikanismus und der linksorientierten tschechischen Avantgarde verwei-
sen. Die tschechische Avantgarde orientierte sich an der franzésischen, aber mehr
noch an der sowjetischen Avantgardekunst. Prototypisch waren hier vor allem die
Gruppen Skupina und Devétsil. Die Mitglieder der Gruppe Devétsil verstanden sich
zwar als Kommunisten, sahen aber im kulturellen Amerikanismus ein Vorbild flr

demokratische und zeitgemafRe Kultur und eine Ausdrucksform der Lebensfreude.

Die Avantgardegruppe Umélecky svaz Devétsil wurde 1920 als ,Revolutionédrer
Kunstverband” (,revoluéni umélecké sdruzeni®) gegrindet. Das Wort Devétsil kann
entweder die Heilpflanze Pestwurz bezeichnen oder wortlich Ubersetzt ,neun Kréfte”
bedeuten. Zu den Griindervatern der Gruppe gehdrten Karel Teige, der Schriftsteller
Vladislav Vandura, der Dichter Jaroslav Seifert, der Maler Otakar Mrkvicka und der
Architekt Jaromir Krejcar; das einzige weibliche Mitglied war Toyen (Marie Cermi-
nova). In den 1920er-Jahren war Devétsil die wichtigste Organisation der tsche-
chischen Avantgarde. Die in Briinn errichtete Zweigstelle wurde von Artus Cernik
geleitet. Mitglieder des Verbands waren Dichter, Publizisten, Maler, Architekten,
Musiker, Fotografen, Schauspieler u. a.®®® Devétsil veranstaltete Vortrage (iber
Kunst, Rezitationsabende, Theatervorstellungen und veréffentlichte Almanache. Im
Verlauf der 1920er gab die Gruppe verschiedene Zeitschriften heraus, z. B. Pasmo,
ReD, Stavba und Disk, in denen auch Beitrage von auslandischen Kinstlern verof-
fentlicht wurden. Die Mitglieder von Devétsil unterhielten umfangreiche Korrespon-
denzen mit auslandischen Avantgardisten und Gesinnungsgenossen, unter an-

derem auch mit dem Bauhaus, worauf ich noch zuriickkommen werde.

Das politische und kiinstlerische Programm von Devétsil formulierte der Theoretiker
Karel Teige, der auch der Sprecher der Gruppe war. Grundlage war eine ableh-
nende Haltung gegeniiber dem Krieg und der birgerlichen Kunst, aber auch von
Avantgardestromungen der Vorkriegszeit distanzierte man sich. Im Programm heif3t
es: ,Die neue Kunst sollte auf die Zukunft gerichtet sein, und sie sollte die ,Arche-

typen’ des neuen Lebens schaffen.“®' In einem Sammelband von Devétsil aus dem

80 vgl. llling, Frank: Jan Mukaiovsky und die Avantgarde. Die strukturalistische Asthetik im

Kontext von Poetismus und Surrealismus. Aisthesis Verlag Bielefeld, 2001, S. 63 - 97.
%1 Burianek, Frantisek: Ceska literatura prvni poloviny XX. Stoleti. Ceskoslovensky
spisovatel Praha, 1981, S. 172. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Nové uméni
meélo byt obraceno k budoucnosti a mélo vytvaret ‘pfedobrazy” nového Zivota.“
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Jahr 1922 heifdt es in der Einflihrung, die den Titel Neue proletarische Kunst (Nové
proletafské uméni) tragt, dass die neue Kunst keine individualistische, sondern eine
kollektive und menschennahe sein sollte, eine klassenlose Kunst, in der die Interes-
sen und der Geschmack des Massenpublikums im Vordergrund stiinden; Unterhalt-
samkeit und Verstandlichkeit der Kunst sei ihr oberstes Kriterium. Das Programm
erklarte es zum Ziel, dass die Kunst ,aufhéren wird, Kunst zu sein“®®?. Diese neue
Kunst galt als Produkt und Abbild der Grof3stadtkultur.

Im zweiten Almanach, der 1922 erschien, fand eine augenfallige Abkehr von der
proletarischen Kunst statt. Diese Neuorientierung wurde 1923 durch die Ausstellung
Basar der modernen Kiinste bekraftigt. Das Ziel dieser Ausstellung lag darin, die

Aufldsung der Grenzen zwischen Kunst und Leben zu demonstrieren. ®®

Die Programmatik von Devétsil fuhrte schlieRlich zur Bildung eines rein tsche-
chischen -ismus, ,der nicht auf westeuropéische oder sowjetrussische Vorbilder
reduzierbar ist“®®. Es handelte sich dabei um den Poetismus, der die Programmatik
von Devétsil fir die Zeit von 1924 bis 1930 bestimmte. Den Poetismus grindeten
um 1923 Vitézslav Nezval und Karel Teige in Prag als eine neue Literatur- und
Kunstrichtung. Er zeichnete sich durch die freie Assoziation, spontane Phantasie

und Eigenstandigkeit des Kunstwerks aus. Teige charakterisierte ihn wie folgt:

J...] ist die neue Kunst und das, was wir Poetismus nennen, die Kunst des Lebens, die
Kunst zu leben und zu genielRen, mul3 sie letztlich so selbstverstédndlich, entziickend und zu-
génglich sein wie Sport, Liebe, Wein und alle Delikatessen.“®®

Sein Ziel war es ,aus dem Leben ein grol3artiges Unterhaltungsunternehmen zu
machen*®®®. Der Poetismus schdpfte seine Themen aus dem Alltag. Die technische
Zivilisation, Grof3stadt, Reisen oder der Alltag der Menschen waren die gangigen
Sujets. Teige behauptete, dass der Poetismus wahrscheinlich nur diejenigen an-
sprache, die aus der Neuen Welt stammten®’, d. h. die Amerikaner. Davon, dass
sich Devétsil zum kulturellen Amerikanismus bekannte, zeugt z. B. der folgende

Text aus dem Revolutionssammelband der Gruppe:

Wir kennen keine Miidigkeit, keine Symbolhaftigkeit, keine Mondsucht, keinen Expres-
sionismus und wir bekennen uns zum kiinstlerischen ,Amerikanismus’, in seiner revolu-
tionérsten Form, zu seiner Verne-Technik, zu Leblancs Genauigkeit und Logik, zu Twains

%2 Ehenda, S. 172. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,pfestane byt uménim*

% |lling, Frank: a. a. O., S. 72.

°% Ebenda.

085 Teige, Karel: Poetismus — ein Manifest. In: Chvalik, Kvétoslav (Hrsg.): a. a. O., S. 139.
%% Ebenda, S. 142.

%7 Ebenda.
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guter Laune, zu seinen Dampfmaschinen auf den Strecken von Railways Canadian Pacific,
zum drahtlosen Telefon, zum Flugverkehr, zum raschen Fortschritt, der fruchtbar ist in
seinem Gedanken und seiner Tat, zur neuen befreiten Liebe von zwei armen Menschen, zur
proletarischen Familie, die gesund und fruchtbar ist, willig, fiir den klassenlosen
Arbeiterstaat zu arbeiten. %

Das Kino, als amerikanisches Phanomen verstanden, galt als ideale demokratische
Kunstform. Es wurde als modernes Volkstheater wahrgenommen, das von allen,
,die weniger lesen, aber mehr leben“®, d. h. von Stenotypistinnen, Arbeitern, Be-
amten, Studenten u. a. freiwillig zur Unterhaltung und Bildung gewahlt wurde. Die
Mitglieder von Devétsil waren aber von allen Bestandteilen des kulturellen Amerika-

nismus begeistert.

LZur Disposition stehen ihm [dem Amerikanismus] der Film (die neue Kinographie) und auch
die Aviatik, das Radio, die technischen, optischen und akustischen Erfindungen (Optopho-
netik), der Sport, der Tanz, der Zirkus und die Music-Hall, die Orte tagtaglicher Erfindungen
und ununterbrochener Improvisation. Er entspricht voll unserem Bediirfnis nach Unter-
haltung und Aktivitt, %

7.6 Das Bild Prags in Lidové noviny von 1918 bis 1938

Prag als Hauptstadt der CSR wurde zu dem urbanen Raum, in dem sich die
geistige und wirtschaftliche Modernisierung bzw. Amerikanisierung manifestierte.
Das Feuilleton, das als 6ffentlicher Ort fungierte, fing alle Aspekte dieses Prozesses
in der Darstellung der Stadt ein. Prag ist damit ein eigenstandiges Phanomen in der
CSR. Als Metropole wurde Prag gleichzeitig zum Bestandteil des europaischen

urbanen Diskurses.

,Die Stadtmodernisierung ist eine gemeinsame Erfahrung der Bewohner europdischer
Metropolen um 1900 — von Paris bis Wien. [...] Die groBen Stadte werden jetzt zu symbo-
lischen Orten — des ,Lebens’ (wie Miinchen), der intensiven ,Modernitét’ (wie Berlin), des
phéakenhaften Genusses (wie die Kaiserstadt Wien), Stadt-Bilder, (iber die man diskutiert,

%% Cernik, Artu$: Radosti elektrického stoleti. In: Vlaginem, Stépan (ed.): Avantgarda znamé

a neznama. Svazek . Od proletarského uméni k poetismu 1919 - 1924. Svoboda Praha,
1971, S. 358. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Neznéame tnavy, symboliénosti,
namésicnosti, expresionismu a pfiznavame se k uméleckému ,amerikanismu®,

v nejrevolucnéjsi pfedstavé jeho, k jeho verneovskeé technice, leblancovské presnosti

a logice, k Twaninowskému dobrému rozmaru, jeho parostrojim trati Railsways Canadian
Pacific, k bezdratovému telefonu, vzdusné dopravé, k pokroku hbitému, plodnému

v myS8lence i &inu, k nové osvobozené lasce dvou chudych lidi, k rodine proletafské, zdravé
a é)lodné, pracovité pro tridni délnicky stat.”

° Ependa, S. 136.

0 Teige, Karel: a. a. 0., S. 144.
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die man je verschieden bewertet, die sich verdndern kénnen — und die veréndert
werden. “®®"

Zwischen den Jahren 1890 und 1914 verzeichnete Prag dank der Industrialisierung
einen rasanten Entwicklungsschub. Die Tschechen zahlten zu den technologisch in-
novativsten europaischen Nationen. Die Elektrowirtschaft, der Bau von Motorradern,
Automobilen und Lokomotiven sowie Bemihungen um die Herstellung erster Flug-

zeuge belegen dies.

Wahrend der Agrarabsatzkrise verstarkte sich ab 1870 die Zuwanderung der
tschechischen Bevolkerung von landlichen Gebieten nach Prag. Seit den 60er-
Jahren des 19. Jahrhunderts wurde der Prager Stadtrat von der tschechischen Ma-
joritat bestimmt. In den 1880er-Jahren lebten bereits 81,5 % aller Tschechen in der
Stadt®®. Infolge der Industrialisierung wuchs der Lebensstandard in der Metropole.
Neue Vororte und Arbeitsbezirke entstanden, man baute die Infrastruktur aus, flhrte
die Kanalisation und Stralenbeleuchtung ein, die Haushalte wurden mit Elektrizitat
und Gas versorgt. Auch das gesellschaftliche und kulturelle Leben entfaltete sich,
gegrindet wurden zahlreiche tschechische Bildungs-, Kunst- und Sportvereine.
Prag zahlte in der Mitte des 19. Jahrhunderts 157 000 Einwohner, vor 1914 bereits
iber 600 000°%. In den 1920er-Jahren war es mit fast 670 000 Einwohnern die elft-
grofite Stadt Europas. ,,Die demographische Entwicklung der Stadt glich damit eher
derjenigen der mitteleuropdischen Grof3stadte als der Stadte der Habsburger Mo-
narchie.“®® Die Urbanisierung Prags ist nachweislich mit der von Berlin vergleichbar
und deshalb besonders geeignet flr eine gegenlberstellende Untersuchung im Hin-
blick auf die Auseinandersetzung mit dem Modernisierungs- bzw. Amerikani-

sierungsprozess in Mitteleuropa.

Aus der Feuilletonanalyse geht hervor, dass sich das neue Prag bei seiner Moderni-
sierung und Neugestaltung in den 1920er-Jahren am Vorbild anderer europaischer
Hauptstadte orientierte. Es ist verwunderlich, dass ihm dabei nicht Wien oder Buda-
pest als Vorbild dienten, sondern Paris, London und mehr noch Berlin und New
York. Dies lasst sich einerseits damit begriinden, dass sich die junge Republik von
den ehemaligen Monarchiemetropolen distanzieren und auf diese Weise das erwor-
bene nationale Selbstbewusstsein demonstrieren wollte. Prag war bemuht, sich als

explizit junge Hauptstadt der neuen Republik nach innen wie nach aufden zu etab-

%9 Schmitz, Walter von; Udolph, Ludger (Hrsg.): a. a. O., S. 165.
%2 Ependa, S. 83.
°% Ependa, S. 22.
%% Ebenda, S. 83.
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lieren. Diesen Prozess beférderte auch eine konzentrierte Stadtvermarktung.
Ahnlich wie es die Berolina im Falle Berlins tat, wurde Prag mit einer gezielten Kam-
pagne der Fremdenverkehrsbranche, geleitet durch die staatliche Tourismusagentur
Cedok®®®, sowie von der Werbung im Allgemeinen als moderne GroRstadt propa-
giert. Dartiber hinaus war die Urbanisierung Prags auch in ihrer Dynamik mit jener
von Berlin vergleichbar. Weil man in Prag mit ahnlichen Vor- und Nachteilen der
Stadtentwicklung zurechtkommen musste, hielt man sich an die modernste euro-

paische Grolistadt, die als Vorbild dienen konnte: an Berlin.

7.6.1 Architektur der klaren Linien

Aus meiner Untersuchung des tschechischen Feuilletons geht hervor, dass man
sich in den 1920er-Jahren intensiv mit der Modernisierung Prags auseinander-
setzte, die den neuen Charakter der Stadt widerspiegeln sollte. Zunachst méchte
ich am Beispiel der Prager Avantgarde zeigen, wie eng die Debatte Uber die Prager
Stadtmodernisierung mit dem europaischen Modernisierungsdiskurs verflochten

war.

1926 grindete Devétsil auch einen eigenstandigen Unterverband, den ARDEV
(Architektur des Devétsils), der die Zeitschrift Stavba (Bau) herausgab. Konstruk-
tivismus und Funktionalismus bestimmten den Stil von ARDEV. Als Vorbilder diente
die sowjetische, aber auch die franzdsische Avantgarde, letztere vor allem vertreten
durch Le Corbusier. Im Vordergrund der modernen Architektur stand, ahnlich wie in
Deutschland, deren gesellschaftliche Funktion: Es ging um soziale Aspekte und die

ZweckmaRigkeit der Gebaude.**

LZur Intensivierung der Kontakte mit der deutschen Avantgarde trug insbesondere
das Bauhaus bei, an dem mehrere Tschechen und Slowaken studierten.“®®” Der
Einfluss des Bauhauses in der tschechischen und slowakischen Kunst war vielseitig
und aulerte sich vor allem in der Architektur und in der Fotografie. Der erste
Tscheche, der in den 1920er-dJahren am Bauhaus studierte, war Jindfich Koch, der
sich der Werbefotografie widmete. Zu weiteren Absolventen des Bauhauses gehor-

ten beispielsweise der Architekt, Grafiker, Buhnenbildner und Fotograf Zdenék

698 Md: Cizincem v Praze. In: LN, 19.8.1928, MA. In diesem Feuilleton wird der Besuch von

Touristen in Prag beschrieben, die durch die Tourismusagentur Cedok durch die Stadt
gg(—é‘ftlhrt werden.

llling, Frank: a. a. O., S. 63 - 97.
%97 Bigus, Vladimir: Tschechische Avantgarde — Fotografie 1918 - 1948. Arnoldsche
Stuttgart, 1999, S. 15.
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Rossmann, seine Frau, die Fotografin Marie Rossmannova, sowie die slowakische
Fotografin Irena Bllihova, die spater eine entscheidende Rolle bei der Entwicklung

der sozialen Fotografie spielte.

Den engen Kontakt zum Bauhaus bezeugen auch zahlreiche Vorlesungen Uber Ar-
chitektur, die dessen Architekten Mies van der Rohe, Walter Gropius, Hannes
Meyer und Marcel Breuer in der CSR hielten. Auf Einladung von Devétsil hielt
Laszl6 Moholy-Nagy in Brinn Vortrage Uber Malerei, Fotografie und Film. Karel
Teige, die fihrende Persdnlichkeit von Devétsil, wurde wiederum vom damaligen
Bauhausdirektor Hannes Meyer zu einem Vortragszyklus Uber die Soziologie von
Architektur, Typografie und Asthetik nach Deutschland eingeladen.®® Ferner lieRen
sich z. B. die tschechischen Fotografen Ladislav Emil Berka, Alexander Hacken-
schmied und Jifi Lehovec von der Ausstellung Film und Foto 1929 in Stuttgart inspi-
rieren. 1933 emigrierte der Fotograf John Heartfield nach Prag, wo er eng mit tsche-

chischen Kinstlern zusammenarbeitete und seine besten Werke schuf.

Das Bauhaus diente auch auflerhalb Prags als Inspiration. ,Das anregende Beispiel
der Unterrichtskonzeption des Bauhauses wirkte sich am stérksten in der Kunstge-
werbeschule von Bratislava und Briinn aus.“® Zu den Lehrern an jener Kunstge-
werbeschule in Bratislava, die den Ruf der liberalsten Lehranstalt genoss, gehorten
Jaromir Funke und Zdenék Rossmann. Funke, der dort von 1932 bis 1938 als

Padagoge tatig war, unterrichtete anschlieRend bis 1943 in Brinn.

Die tschechische Avantgarde lie® sich — neben der franzdsischen und der deut-
schen — auch von der russischen Avantgarde inspirieren. Die sowjetischen Kon-
struktivisten, allen voran Alexander Rodtschenko, hatten grof’en Einfluss auf die
tschechische Avantgarde und fihrten gleichzeitig zu einer Idealisierung der Sowijet-
union. Obwohl sich die russische Avantgarde in weitaus geringerem Male in Aus-
stellungen prasentierte (wie z. B. 1936 in der Galerie Manes in Prag), wurde sie mit

Interesse verfolgt.

7.6.2 Das grolde Bauen: Das alte und das neue Prag

Die Intensitat, mit der sich das Feuilleton von Lidové noviny mit der modernen
Stadtgestaltung Prags auseinandersetzte, bezeugt die Bedeutung, die diesem Pro-

zess zugeschrieben wurde. Obwohl die Modernisierung der Stadt bereits um 1900

8 Ependa, S. 16.
% Ependa.
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begann, brach in den 1920ern, als sich Prag langsam als Hauptstadt etablierte, ein
Bauboom’® aus, der sich dem Betrachter in erster Linie als Abriss alter Gebaude

zeigte, wie 1928 geschildert wurde:

,Das alte Prag sieht jetzt aus wie nach einem Erdbeben. Es gibt langsam keine Stralle, wo
nicht etwas abgerissen worden wére, womit ich gleichzeitig sagen will, dass es langsam
keine Stralle gibt, wo nichts gebaut worden wére. Denn das Abreillen und Bauen sind in
Prag gleichbedeutende Begriffe. Das Abrei3en wurde sogar zu einem Handelsartikel. Sie
kdénnen héufig an den alten Prager Hausern lesen, dass der Grund fiir das AbreiBen ein
groBes Sonderangebot ist. [...] Das Abrei8en, scheint es, gehért heute zur gro8stédtischen

Art Prags. Noch nie wurde in Prag so viel abgerissen und gebaut. «701

Das Abreiflden rief Beflirchtungen hervor, dass das alte Prag ganzlich verschwinden
und von einem neuen Prag ersetzt werden wirde. Dies lag auch daran, dass die
Veranderung des Stadtbildes fir viele gewohnungsbedirftig war. Es hiefl3: ,So
schwindet Tag fiir Tag das alte, faltige Gesicht Prags, das durch etwas hdchst ju-
gendliches, funktionales, glattes und von Grund auf Neues ersetzt wird.“"*? Es wird
deutlich, dass die modernen Phanomene, die fur das neue Prag charakteristisch
waren, die gleichen waren wie in Berlin. Auch das zeigt, dass die Urbanisierung

Prags nach einem ahnlichen Muster verlief.

»,Dahin schwindet die barocke alte Welt, dahin die Poetik und die Poetik die Idylle des Empi-
res. Automaten, neue Amter, Dancings, Kinos, Kaffeehéuser, Bars und Warenhé&user siegen
liber die Gaststétten, Tanzstuben, echte Bierbrauereien, Chantants, Wurststdnde in den
Passagen und Viertelstundenhotels. «703

Amerika galt auch beim Bauen als Vorbild. Vor allem das Tempo, das als typisch fir

die amerikanische Lebensweise galt, faszinierte die Zeitgenossen.’” Dass in

"% Kollenau-Cassius, Jaroslav: Revolverovy Zurnalista. In: LN, 15.5.1925, MA. In diesem

Zusammenhang wurde haufig die ,mérderische“/ ,vraZzedni“ Stadtplanung kritisiert, die den
Abriss der Altstadt vorsah, aber auch eine Erweiterung der neuen Senkgruben-Kanalisation,
welche ,Pest und Verderben unter der Bevélkerung verbreite”/ ktera rozséva mor a
zhoudbu mezi obyvatelstvem”.

7ot Krofta, V. Karel: Loudeni se starou Prahou. In: LN, 23.5.1928, MA. Ubersetzung der
Autorin, Originalfassung: ,,Stara Praha vypada nyni jako po zemétfeseni. Neni pomalu ulice,
kde by se nebouralo, ¢imzZ chci zaroveri Fici, Ze neni pomalu ulice v ni§ by se nestavélo.
Nebot bourani a stavéni jsou v Praze vyrazy souznaéné. Bourani stalo se dokonce i artiklem
obchodnim. Co chvili doctete se na starych domech prazskych, Ze za pri¢inou bourani je
velika sleva. [...] Bouralky, zda se patfi dnes k velkoméstkému razu Prahy. JaktéZivé se
tolik v Praze nebouralo a nestavélo.”

92 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: , Tak mizi den za dnem stara, vras-
Cita tvar Prahy, nahrazovana nécim krajné mladistvym, aéelnym, hladkym a zbrusu novym.“
% Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: , Tatam je starosvétskost barokni,
tatam poeti¢nost a selanka empirova. Automaty, nové urady, dancingy, biografy, kavarny,
bary a obchodni domy vitezi nad zajezdnimi hostinci, duparnami, pravovarecnymi pivovary,
chantéany, parkafskymi stanky v prujezdech a hotely &tvrthodinkovymi.*”

% vgl. Slechta, Emanuel: Rychlost amerického Zivota. In: LN, 22.7.1924, NA.
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Lidové noviny haufig Uber das amerikanische Bauen in den USA berichtet wurde,
hangt sicher damit zusammen, dass ein aulierst produktiver Berichterstatter aus
Amerika, Berty Zenaty, selbst Bauingenieur war. Zenaty beschrieb die US-
amerikanische Baukultur und verglich sie mit jener in der Tschechoslowakei. Dabei
versuchte er, das weit verbreitete Vorurteil zu beseitigen, dass schnelles Bauen nur
als ,Pfusch” moglich sei. Er bemuhte sich zu zeigen, dass die Amerikaner keine
Stimper seien, sondern grindliche Vorarbeit leisteten und monatelang im Voraus
planten, weshalb es ihnen moglich sei, schnell und gunstig zu bauen. Er
behauptete, dass die Amerikaner keine ,Ubermenschen” seien, die ,sich zu Tode
hetzten®, und dass das ,wahnsinnige Tempo® die Qualitdt der Architektur nicht
beeintrichtigte.””® Aufschlussreich ist, dass er das US-amerikanische Bauen als
,eine Art Symphonie* bezeichnete, die Baukultur in der CSR hingegen als ,eine

bauliche Jazzband“™°®.

Dieser Vergleich ist deshalb auffallig, weil er zur
Charakterisierung der Harmonie eines amerikanischen Phanomens auf einen
Begriff der klassischen Musik verwendet, der dezidiert auf die traditionelle
europaische Hochkultur verweist, als Metapher flr das Chaos im tschechischen
Bauen hingegen dient ihm der explizit amerikanische Jazz. In Zenatys Vergleichen
schnitt die tschechische Bauweise meist schlechter ab, dennoch gab es auch einige
Beispiele, die seine Zustimmung fanden. So wurdigte er im Falle des neuesten
Prager Viertels Barandov (das spater Sitz der Prager Filmstudios wurde), die
L,amerikanische Art“, was heil3t, dass zuerst mit dem Strallenbau und Legen einer
Wasserleitung begonnen wurde.”®” Bei Zenaty bedeutet amerikanisch also nicht nur

schnell, sondern vor allem professionell.

7.6.3 Die ,ideale kleine Gro3stadt’

Der zweite Aspekt des Diskurses um die Stadtmodernisierung betraf den ge-
eigneten Charakter des neuen Prags. Prag war die elftgrofite Stadt Europas, doch
war es auch eine Grofistadt? Das war die Frage, die die Einheimischen be-

schaftigte. Der Anspruch, GroRstadt zu sein, zeichnet sich im Feuilleton deutlich ab.

705 Zenaty, Berty: Rychlost nejsou 24dné &ary. In: LN, 1.1.1933, MA. Zum Thema Bauen vg|.

auch: Zenaty, Berty: | rodinné domky na bézicim pasu? In: LN, 16.2.1933, MA. Und: Zenaty,
Berty: Ocelové rodinné domky. In: LN, 28.1.1928, NA.

76 Zenaty, Berty: Poriéska katastrofa Gislo 2. In: LN, 17.11.1928, MA. Ubersetzung der
Autorin, Originalfassung: ,,Cela stavba je jakasi symfonie.” und ,[...Ja misto ladné symfonie

z toho vychazi stavitelsky jazzband.

o7 Anonym: Barandov. In: LN, 17.11.1928, MA. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung:
»,Vzali to tu do ruky opravdu po americku: zacali se silnici a s vodou.*
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1924 schmunzelte Karel Capek in seinem Text mit dem programmatischen Titel Fiir

8

ein kleines Prag’® (ber die liberzogene Selbstwahrnehmung der Prager, die in

ihrer Stadt eine Metropole sahen:

Wir Prager sehen das grof3stadtische Treiben (berall, es geniigt, wenn wir irgendwo eine
schlechte Kreuzung sehen, wir freuen uns lber die ,gro3stadtischen Paldste’, wo nur ein un-
nlitzerweise kompliziert gebautes Haus steht, wir freuen uns kurz (ber alles, was nur ein
wenig an eine ,Gro8stadt’ erinnert [...]. ,Jetzt sind wir eine Gro3stadt’, flistern wir
begeistert. «709

Gleichzeitig verglich er Prag selbst mit anderen europaischen Grof3stadten, die eine
halbe Million Einwohner besalten. Dabei stellte er fest, dass Prag vor allem in den
Bereichen Infrastruktur, Wohnungssituation sowie technische Ausstattung hinterher-
hinkte. Er verglich die Entwicklung Prags sogar mit dem Wachstum und den
Lebensumstanden in New York und London. Er schilderte auch weitere Probleme,
mit denen andere GroRstadte zu kampfen hatten, z. B. Ubervélkerung und damit
zusammenhangende Phanomene wie Stress oder Verkehrsprobleme. In diesem
Kontext stellte er zwei grundsatzliche Fragen: einerseits, ob das Ideal der ,quanti-

tativen ,GroBstadt’ gesund und verniinftig und (iberhaupt modern sei’"°

, anderer-
seits, ob diese Form flir Prager Verhaltnisse tatsachlich ein ,wiinschenswertes”
Ideal sei. Er sprach sich flir das Wachstum der Stadt aus, hielt es aber fir notwen-
dig, dass es sich dabei um einen gut geplanten und fachmannisch durchgefiihrten
Prozess handeln sollte: “[...] wir sind froh, dass Prag wéchst, aber bedenklich ist,
dass es schneller wéchst, als es sich technisch vervollkommnen kann.“"* SchlieR3-
lich pladierte er fir ein gemaRigtes Wachstum Prags, damit es eine ,ideale kleine

GroBstadt’'? werden kdnne.

Vier Jahre spater kehrte Capek zu diesem Thema zuriick. Er sprach sich erneut fiir
die Erhaltung des alten Prags aus, doch betonte er gleichzeitig, wie notwendig die
Urbanisierung des neuen Prags sei. Als Vorbilder flir Prags Modernisierung dienten

ihm Berlin, Paris und London, die er als moderne Grof3stadte verstand, welche den

"% Capek, Karel: Za malou Prahu. In: LN, 5.11.1924, MA.
"9 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,[...], my PraZéaci pfili§ radi vidime
velkoméstsky ruch tam, kde je jen Spatné komunikalni kfizovatka, téSime se z
,velkoméstskych palaci’, kde je postaveny jenom néjaky zbyteéné narocny dim, a zkratka
radujeme se ze vseho, co trochu pfipomina ,velkomésto’, [...] ,Nyni jsme velkomésto’,
Septame si nadsené. [...].“
"% Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,[...] kvantitativniho ,velkomésta“
zdravy a rozumny a je-li vibec moderni [...]".
""" Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,[...] jsme radi, Ze Praha roste, ale
%gvéz'/ivé Je, Ze rychleji roste, nez se technicky zdokonaluje®.

Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Dokonalym malym velkoméstem”.
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Anspriichen an eine zeitgemale Lebensflihrung entsprachen. Er verlangte deshalb
einer Stadterweiterung nach dem Vorbild dieser Gro3stadte, indem beispielsweise
Dienstleistungs- und Kultureinrichtungen auch in Wohngegenden und Randgebieten

konzentriert werden sollten, nicht nur im Stadtzentrum.

,Eine ganz andere Tatsache ist, dass die moderne Stadt atmen muss, Platz haben muss flir
die Frequenz, einkaufen und verkaufen muss; die MalBe des Alten Prags sind nicht mehr
ausreichend fiir diese notwendigen Bedirfnisse der Lebensfiihrung. [...] Unsere Prager
Grimmigkeit und Lésterei riihrt wahrscheinlich meist daher, dass unser Gang durch die
Strallen eine wenig anmutige Ellbogenschlacht unter den FulRgéngern ist. Also Platz fiir Be-
wegung! Platz fiir Licht und Luft! [...] Die Stadt muss dem heutigen Leben dienen. «r13

Capek stellt Prag in seinen Feuilletons als eine Stadt im Umbruch dar, die ver-
suchen sollte, ihr altes Gesicht zu wahren und gleichzeitig ein neues zu schaffen.
Dabei ging es aber um deutlich mehr als nur um die Suche nach neuen Formen,
gemeint war eine Suche nach neuer Identitdt in einem neuen gesellschaftlichen

Rahmen.

7.7 Urbanisierung nach Berliner und New Yorker Muster am Beispiel

des GroRstadtverkehrs

Die Urbanisierung stellte Prag vor vielerlei Herausforderungen, was insbesondere
am Verkehrsdiskurs beobachtet werden kann. Das gunstigste und bequemste
offentliche Verkehrsmittel in Prag war die Stral’enbahn. lhre Vorziige hob der
bedeutende Feuilletonist Eduard Bass hervor, als er sie — im Vergleich zum Bus —
als zuverlassiges und kostengulnstiges Transportmittel beschrieb. Anlass fiir diesen
Vergleich gab die allgemein kritische Haltung gegenlber der ersten Prager Buslinie,

die entlang der Stralienbahnroute fuhr und somit ineffizient war. Bass schreibt:

,Der Prager Strallenbahn gelang es miihelos, ihre Vorherrschaft zu verteidigen. Auf einmal
wird man sich dessen bewusst, dass sie (berall hinfahrt, und weil man jetzt mit ihr auch
gemiitlich fahren kann, sind diejenigen, die sich die Fahrt leisten kbnnen, ziemlich
zufrieden.“’ "

3 Capek, Karel: Za starou Prahou. In: LN, 8.12.1928, MA. Ubersetzung der Autorin, Origi-
nalfassung: ,Docela jina je skute¢nost, Ze moderni mésto musi dychat, musi mit misto pro
frekvenci, musi kupovat a prodavat; a rozméry Staré Prahy nestaci na tyto velmi naléhavé
potfeby Zivotniho provozu. [...] Mnoho naSeho praZzského mrzoutstvi a reptactvi pochazi
patrné z toho, Ze nase chutize po ulicich je neladna strkanice mezi lokty chodct. Tedy misto
,%o pohyb! Misto pro sveétlo a vzduch! [...] Mésto musi slouzit dnesnimu Zzivotu [...].”

Bass, Eduard: Praha se pini. In: LN, 18.8.1920, MA. Ubersetzung der Autorin, Original-
fassung: ,PraZské tramvaj uhajila lehce svij priméat. Najednou se vidi, Ze jezdi vlastné vsude
a protoZe se v ni ted' jezdi i pohodIné, josu ti, ktefi na ni maji zcela spokojeni.*
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Ein weiterer namhafter Feuilletonist, Karel Polacek, schildert in seinem ironisch
angehauchten Text typische Alltagszenen, die sich in der Stralienbahn abspielten.
Dabei unterteilt er die Fahrgaste — in Abhangigkeit von ihrer Lektlre — spdéttisch in

zwei Klassen: die Intellektuellen und das Proletariat.

.Haben Sie bemerkt, dass die Strallenbahn eigentlich zwei Klassen hat? In der ersten
Klasse sitzen die Intelligenten, die die Abendzeitungen, Westernbiicher und Frauenzeit-
schriften lesen. Die zweite Klasse ist der Schlepper, dort ist Platz flirs Proletariat. «r15

Danach beschreibt er auf Uberzogene Weise alltagliche Szenen wahrend der Stra-
Renbahnfahrt, die sich im Prinzip in jeder beliebigen europaischen Grolistadt hatten
abspielen kénnen. Im Verhalten der Fahrgaste spiegelt sich das typische Beneh-
men der Grof3stadter, sie waren gereizt und ungeduldig. Der o&ffentliche Strallen-
bahnwagon verdichtete sich zu einem Kommunikationsort, in dem besondere Re-

geln herrschten — allerdings solche, die jedermann ermdéglichten, Druck abzulassen.

sDer Anblick der Strallenbahn ruft bei den meisten Fahrgésten einen Zustand der Erregung
hervor, der oftmals sogar zur Raserei wird. Die Strallenbahn ist der Ort fiir unendliche Strei-
tereien und &rgerliche Diskussionen. Das letzte Wort hat derjenige, der aussteigt. Gegen-
stand der verleumderischen Auseinandersetzungen ist in erster Linie der Zug, dann der
Schaffner und schliellich die Verkehrspléne im Allgemeinen. «r16

Die StralRenbahnfahrt war Bestandteil und gleichzeitig Ausdruck des modernen
Lebensstils. Bei der modernen Verkehrsregelung dienten andere Metropolen der
Stadt Prag als Vorbild, in erster Linie Berlin und New York. Das verdeutlicht das fol-
gende Zitat aus dem Jahr 1928, in dem der Prager Verkehr kritisch bewertet und
einem Vergleich mit Berlin, London und New York unterzogen wird. Als Bezugs-

gréRRe dient dabei der StralRenbahnfahrplan:

Wenn die Tlichtigkeit und der Charakter eines Volkes daran beurteilt werden sollte, wie
schnell der New Yorker nach dem Dollar, der Londoner nach dem Pfund, der Berliner nach
der Mark und der Prager nach der Krone jagt, hétten wir den Ruf des faulsten und lang-
samsten Volkes. Aber hier miissen wir die Prager verteidigen, denn in Wirklichkeit jagen
auch sie der Krone nach, aber es nlitzt ihnen nichts, denn um sie daran zu hindern, denkt

"5 polacek, Karel: Zivot v dopravnich prostiedcich. In: LN, 25.8.1936, MA. Ubersetzung der

Autorin, Originalfassung: ,VSimli jste si, Ze tramvaj ma viastné dvé tfidy? V prvni tfide sedi
inteligenti, ktefi ¢tou vecerniky, cowboyky a Zenské ¢asopisy. Druha tfida je viecriak a tam
]ﬁﬁmisz‘o pro proletariat.”

Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Pohled na viiz elektrické drahy
vzbuzuje u vétSiny cestujicich stav podraZdeni, ba mnohdy zurivost. Elektrika je misto pro
nekonecné hadky a vzteklé diskuze. Posledni slovo ma ten, kdo vystupuje. Pfedmétem
zlolajnych rozbort je v prvni fadé privan, pak privod&i a nakonec verejné pofadky vibec.”
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man sich besonders raffinierte Mallnahmen aus. Eine der MalBnahmen ist der Fahrplan der
Prager StraBenbahnen. «r17

Wichtig ist hierbei nicht der Umstand, welche Defizite die Prager Verkehrsplanung
aufwies; von Bedeutung ist vielmehr, dass diese, wenn auch negative, Kritik die

Selbstwahrnehmung Prags als einer modernen Metropole der 20er Jahre starkte.

Das Automobil als Symbol der modernen GroRstadt

In der Tschechoslowakei war man der gleichen Ansicht wie in Deutschland: der
eigene Wagen war purer Luxus und somit ein Statussymbol. Die ersten Automobile
fuhren auf den StralRen Prags bereits um 1895, und in den 1920er-Jahren erhdhte
sich ihre Anzahl um ein Vielfaches, was den Stadtverkehr allmahlich kompliziert
werden lief3 und neue Formen der Verkehrsregelung notwendig machte. Dass auch

dabei Berlin als Vorbild galt, veranschaulicht das folgende Zitat:

SWie ungemein gut und niitzlich wére es, wenn wir auf den am meisten befahrenen Kreu-
zungen automatische Ampeln sehen wiirden, die den Verkehr regeln, wie es beispielsweise
in Berlin der Fall ist. Als einziges Exemplar dieser Art muss in Prag ein besonderer Schutz-

mann bedienen.“’®

1920 werden in Lidové noviny die Anfangsschwierigkeiten, mit denen der Prager
Autoverkehr zu kédmpfen hatte, auf humorvolle Art unter die Lupe genommen. Das
Automobil wird hier als etwas fur die Strallen der Stadt Ungewohntes dargestellt
und mit einem gefahrlichen Tier verglichen, das gezahmt werden musse, damit es

sich benehmen konne.

,Das Prager Auto, das heutzutage auf den Prager Stral3en verkehrt, ist kein Prager Auto, es
hat sich sozusagen noch nicht seiner Umgebung angepasst, es lebt auf jeden Fall (iber

"7 Ivanhen: Zrychluje se doprava. In: LN, 25.11.1928, MA. Ubersetzung der Autorin,

Originalfassung: ,Kdyby se posuzovala zdatnost a povaha narodu podle toho, jak spécha za
dolarem Newyor&an, za librou Londyrian, markou Berlifidk a za kackou PraZzan, méli bychom
patrné povést nejlinejsiho a nejpomalejsiho naroda. Ale tu se musime zastat Prazand,
protoZe oni ve skutecnosti za tou kackou spéchayji, ale neni jim to nic platné, protoZe proti
jejich snaze se vymysSleji nejrafinovanéjsi opatreni. Jednim z nich je jizdni rad prazskych
tramvaji.”

"8 Kviz, Dalibor: Praha v noci. In: LN, 12.12.1928, MA. Ubersetzung der Autorin, Original-
fassung: ,[...] jak by bylo nesmirné dobré a uzite¢né, kdybychom vidéli na nejfrekventova-
néjsich krizovatkach automatické svételné signaly, fidici dopravu, jak te to na pfiklad

v Berliné. Jediny exemplarf tohoto zafizeni v Praze musi sice obsluhovat zvlastni straznik

[.]*
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seine Verhéltnisse, es handelt sich dabei nicht um ein niitzliches Haustier, es ist eher etwas
Wildes wie ein Hengst, der, wie mir scheint, unbedingt kastriert werden miisste. «719

Der Autor charakterisiert die verschiedenen Autotypen ironisch als ,Tiere unter-
schiedlicher Art“, die sich nicht danach richten, wo sie fahren, sondern wen sie
fahren. Das Automobil dient eher der Selbstdarstellung desjenigen, der sich ein

solches Fahrzeug leisten kann und ist deshalb mehr als ein Beférderungsmittel.

Bemerkenswert ist hierbei ein Vergleich mit den USA; im Text wird die Geschichte
eines Amerikaners geschildert, dem man vorwirft, er fihre zu viel Auto, worauf er
entgegnet, dass er nicht reich genug sei, um zu Ful® zu gehen. Im Gegensatz dazu
— so der Autor — gabe es in Prag viele Reiche, die es sich leisten kdnnten, aus-
schlieBlich Auto zu fahren. Der Autor versteht das Auto deshalb in erster Linie als
,Mittel, das Wiirde verleiht”, und nicht als ein Verkehrsmittel. Dementsprechend
konstatiert er trocken: ,Mit dem Prager Auto spart man keine Zeit, sondern vertut
sie.“™ Der Verkehr, insbesondere ein hohes Verkehrsaufkommen, wie es im Berlin
der 1920er bereits Ublich war, bestimmte den GroR3stadtcharakter. Somit ist es ver-

standlich, dass auch Prag sich daran maf.

SWenn die Autos durch Prag wie einfache Beférderungsmittel fiihren, verschwdnden zwei

Drittel von den Prager Strallen — und Prag erweckte nicht mehr den Anschein einer GroB3-

stadt, und viele Prager Bewohner verléren an Wiirde und Wichtigkeit. «721

Da das Automobil Symbol fiir die Modernitat einer Grofdstadt war und Prag sich als
eine solche verstand, war es zwangslaufig, dass man sich mit anderen Grol3stadten

verglich.

Die Verkehrssicherheit war ein weiterer Aspekt, der im Zusammenhang mit der Ver-

kehrsregelung thematisiert wurde. So erschien 1928 in Lidové noviny ein Feuilleton,

"9 Skacelik, F.: Prazska auta. In: LN, 21.7.1920, MA. Ubersetzung der Autorin,
Originalfassung: ,[...] ale praZzské auto, které dnes béha po prazskych ulicich, neni
prazskym autem, nezarostlo jaksi do svého okoli, Zije si rozhodné nad poméry, neni to
umoudrené, uzitecné domaci zvire, je to cosi divokého jako hiebec, a zda se mne porad, Ze
musi rozhodné prodélat jakysi zptsob kleSteni.”

20 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Kterémusi Ameri¢anu vyditali, Ze
Jezdi tuze mnoho autem a on jim odpovédél: ,jeSté nejsem tak bohat, abych mohl chodit
pésky" . My jsme rozhodné dal: u nas uz je tolik bohacu, aby mohli jezdit jen v autu. Dle toho
se taky auto v praZskych ulicich chova. Kdysi se lidé domnivali, Ze hlavnim prostfedkem k
dustojnosti je umét hrat na klavir. Nyni jsme presvédceni, Ze hlavnim prostfedkem k
dustojnosti je auto. [...] Auto prazské neni zatim pracovnim néstrojem. Zijeme jesté ve vsi,
kam pfivezli prvni auto — kazdy se musi aspori svézt. [...] PraZzskym autem se neSetfi ¢as,
nybrz zabiji ¢as.”

21 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Kdyby jezdila po Praze jen jako
obycéejny dopravni prostiedek, zmizelo by jich z praZzskych ulic dvé tétiny — a Praha by
nedélala dojem velkomésta, a mnoho prazskych lidi by ztratilo svou dustojnost a duleZitost.”
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in dem die Auswirkungen der Verkehrssituation in Prag und vor allem die Gefahren
fur FuRganger kritisiert wird. Auch hierbei werden Verkehrslage und -regelung der
Stadt im europaischen Kontext verglichen, in diesem Fall mit der Situation in Paris,
Wien, Belgien und Holland. Beklagt wird die hohe Zahl von Unfallen mit Fu3gan-
gern, welche die mangelnde Disziplin der Autofahrer, aber auch eine fehlende Ver-

kehrsregelung verursachten.

,Die Leichtsinnigkeit unserer Autofahrer, die in der Stadt mit einer Geschwindigkeit fahren,
die anderswo nur auf den Autobahnen erlaubt ist. [...] Die verwunderliche Tatsache, dass es
in Prag bis jetzt keine Verkehrspolizisten gibt, die (ber die Sicherheit der Ful3gédnger wachen
wirden. [...] Die FuBgédnger wurden in der Hauptstadt unserer demokratischen Republik
lange als lastige Verkehrsbehinderung betrachtet. «r22

Auch Amerika diente bei diesem Thema einmal mehr als Vorbild. Berty Zenaty setzt
sich 1928 in einem Text mit der Verkehrssicherheit in der CSR auseinander — und

wertet sie als katastrophal. Dabei verweist er im aufklarerischen Sinne auf die USA:

,Wenn man in Amerika so fiihre, wie in der Republik, die sich Tschechoslowakei nennt, dann
geldnge es den Kehrern nicht, die Leichenpyramiden wegzurdumen. Wenn die fiinfund-
zwanzigeinhalb Millionen Autos, die es in Amerika heute gibt, auf den Stral3en in so einem
Wahnsinnstempo fiihren und das vorfiihren, wie wir das um uns herum sehen, dann wéren
die Zahlen der Toten und Verletzten durch Autos acht- oder zehnmal so grof3 wie jetzt. «723

Eine mégliche Lésung sah Zenaty in einer breit angelegten Informationskampagne,
die in den USA von den dort Ublichen Autoklubs vorgenommen wurde und flr eine

Verkehrserziehung der Fahrer sorgte.

,Von dem Verhalten auf den StralBen, wie es den Amerikanern von amerikanischen
Zeitungen und Autoklubs vermittelt wird, haben die Menschen hier noch keine Ahnung. [...]
Die Autoklubs sollten ihren Mitgliedern Aufkleber nach amerikanischen Muster verkaufen: |
drive sane, | drive safe. How about you?“724

22 Scheinpflug, Karel: Chair & canon. In: LN, 31.7.1928, MA. Ubersetzung der Autorin,
Originalfassung: ,[...] lehkomysinost nékterych nasich automobilistd, ktefi jezdi po méste
rychlosti, jakou sej inde smi fidit jen po silnicich. [...] pfepodivny fakt, Ze Praha nema dosud
dopravni straze, ktera by bdéla nad bezpecnosti chodcd. [...] Na chodce se v hlavnim mésté
nasi demokratické republiky dlhou pohliZelo jako na mrztou prekazku dopravniho ruchu.”
23 Zenaty, Berty: Epistola ka automobilismu. In: LN, 1.7.1928, MA. Ubersetzung der
Autorin, Originalfassung: ,,Kdyby se v Americe jezdilo tak, jak se jezdi v té republice, zvana
Czechoslovakia pak by zametaci nestacili odklizet pyramidy mrtvol. Kdyby téch pétadvacet
a pul milionu aut, ktera dnes Amerika ma, mélo vyjet na silnice v tak blaznivém tempu

a provadét po ulicich takové kejkle, jak je vidime zde kolem sebe, byly by ztraty na
autozabitych a autoranénych osm-nebo desetkrat vétsi, neZli doposud.

7% Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,O silniéni etiketé, tak jak ji vtépuji
do lidi americké noviny a autokluby, zde lidé nemaji dosud ani ponéti. [...] Autokluby by mély
svym c¢lendm prodavat nalepky po zptisobu americkém: | drive sane, | draive safe. How
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Im tschechischen Feuilleton wurde Prags Entwicklung zur modernen Grof3stadt be-
schrieben, was sich am auffalligsten am Bau- und Verkehrsdiskurs manifestierte.
Die Weltstadt New York galt als die Stadt mit modernster Infrastruktur, die auch fir
Berlin eine Vorbildfunktion hatte. In Prag richtete man deshalb bei allen Fragen zur

Urbanisierung das Augenmerk sowohl auf New York als auch auf Berlin.

7.7.1 Prag im Vergleich mit Berlin und New York

Charakteristisch fur eine moderne Grof3stadt waren das rege Treiben auf den Stra-
Ren, der Verkehr, der Larm und abends das grelle Licht der Reklametafeln. Wie am
Beispiel Berlins dargestellt, war die Lichtreklame in Europa allerdings erst ab Ende
der 1920er-Jahre eine gangige Erscheinung. Und es waren US-amerikanische
Stadte, die dafir als Vorbild dienten. Somit war auch in Prag, das im Begriff war,
eine moderne Metropole zu werden, die Abendbeleuchtung ein wichtiges Thema,

wie im folgenden Text aus dem Jahr 1928 zu sehen ist:

Lsunser Blick, der von der mérchenhaften Beleuchtung anderer européischer Stadte ver-
wéhnt ist, sucht vor allem die Lichtreklamen. Man sieht zwar die lobenswerten Bemii-
hungen, auch Prag damit zu verschénen, doch man sieht gleich den grundlegenden Fehler
in der Beleuchtung. [...] Die Uberschriften und Reklamen, die in richtiger Héhe angebracht
sind, kénnen wir an den Fingern einer Hand aufzéhlen. [...] Die Uberschriften sind vor-
wiegend unbeweglich und wei3.“'?°

Zu sehen ist, dass sich Prag auch in diesem Bereich andere Stadte, insbesondere

Berlin, zum Vorbild nahm:

»ES ist natiirlich nicht méglich zu verlangen, dass die Beleuchtung auf demselben Niveau
wie beispielsweise in Berlin ist [...]. [...] Es ist unbestritten, dass der spezifische Reiz einer
Stadt am besten abends zur Geltung kommt, bei kiinstlicher Beleuchtung. «726

Der Reiz der Grof3stadt lag fir viele — neben den Arbeitsmdoglichkeiten — insbeson-
dere in der gebotenen Vielfalt an Unterhaltung. Das Nachtleben ist somit ein wei-
teres Kriterium, um etwas Uber den GrofRstadtcharakter einer Stadt zu erfahren.

Prag war unbestreitbar eine moderne Metropole, aber dass hier dennoch Verbes-

about you?“ Vgl. auch: Selepa, FrantiSek: Silnice, auta a $oféfi. In: LN, 26.6.1925, MA. Und:
Zenaty, Berty: Napfié Moravou. In: LN, 2.9.1928, MA.

% Kviz, Dalibor: Praha v noci. In: LN, 12.12.1928, MA. Ubersetzung der Autorin,
Originalfassung: ,,Nas zrak, vyhyckan pohadkovym osvétlenim jinych evropskych mést,
hleda pfedevsim svételené reklamy. Vidi sice chvalyhodnou snahu i v tom skra$lit Prahu,
vidi vSak hned zasadni chybu v osvétleni. [...] Napisy a reklamy, umisténé spravné ve vys§i,
muzZeme na prstech pocitat. [...] napisy jsou velkou vétsinou nepohyblivé a bilé.”

% Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Neni ov§em mozno Z&dati, aby
osvétleni bylo na stejné drovni jako tfeba v Berliné, [...]. [...] neni pochyby, Ze specificky
plivab mésta prave nejlépe vynikne za vecera, za umélého osvétleni.”
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serungsbedarf bestand, wussten die Einheimischen durchaus. Davon zeugt das
folgende Zitat, das die Leere der abendlichen Stralden beklagt. Auch hierbei dienen
Berlin und New York als Vergleichsgréfien, mit denen man sich zwar nicht messen

konnte, aber von denen man lernen wollte, eine GroR3stadt zu sein:

,Der Mensch, der das Neue Prag bei Nacht sehen méchte, muss ungefdhr um fiinf Uhr
nachmittags in die Strallen gehen. Denn in Prag gibt es nicht nur den Hradschin, die Turm-
uhr, nicht nur asphaltierte StraBen und das nachmittdgliche Abendblatt, sondern auch die
Besonderheit, dass sein Nachtleben von fiinf Uhr nachmittags bis acht Uhr abends dauert.
Dann zieht sich das Treiben in die Kinos, Theater, Kaffeehduser und Dancings zuriick, und
der um neun Uhr abends (ber den Wenzelsplatz schreitende néchtliche FuBgénger hiillt
sich melancholisch in seinem Mantel und sieht sich um, ob er auf dem verlassenen Fullweg
noch einem weiteren einsamen FulBgénger begegnet. w2t

Berlin streifte beim Streben nach dem Weltstadtstatus seine alte Identitat als
Reichshauptstadt ab und fligte sich scheinbar mihelos in seine neue Identitat als
jlingste und modernste, also als amerikanischste Grof3stadt Europas ein. Gerade
diese fehlende Bindung an die Vergangenheit, diese Geschichtslosigkeit, die den
US-amerikanischen Stadten zugeschrieben wurde, lieR Berlin diesen ahnlich

werden.

Mit Prag aber verhielt es sich anders: Das alfe Prag verkdrperte Geschichte und
Tradition, mit denen man sich identifizierte, und auch das neue Prag war immer
noch eng mit jener Geschichte und Tradition verbunden. Ein modernes Profil
musste erst allmahlich erschaffen werden. Das Feuilleton halt eben diesen Uber-

gangsprozess fest:

,Der Verlust an historischer Substanz einerseits, das schnelle Wachstum von ausschlief3lich
funktionalen Industrie- und Wohnbezirken andererseits, dies fordert — wiederum generell in
Europa — zu Reflexion von Vergangenheit und Identitét heraus, die in den ,Stadt-Bildern’ ihre
Chiffre findet.“'*®

Die Amerikanisierung, in Europa wurde sie mit der Modernisierung gleichgesetzt.
Sie fand ihren Ausdruck vorrangig in der Urbanisierung. New York galt als die
modernste Stadt, als die Weltstadt schlechthin. Somit ist verstandlich, dass sich alle
Stadte, die sich als modern verstanden oder als solche verstanden werden wollten,

am Vorbild New Yorks nicht nur Berlin. So wie die Verbindung von Prag nach Ame-

2" Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: , Clovék, ktery chce zastihnout Nové

Prahy v noci, musi vyjit do ulic asi v pét odpoledne. Praha nema totiz jen Hradc¢any, orloj,
neasfaltované ulice a Poledni veéerni List, nybrz i tu zvlastnost, Ze jeji noéni Zivot trva od
péti odpoledne do osmi vecer. Pak se ruch stahne do biograft, divadel, kavaren a dancingt
a pozdni no¢ni chodec, kracejici v devét hodin po Vaclavském namésti, hali se melancho-
licky v plast’ a rozhlizi se, zda spatfi na pustém chodniku jésté druhého osamélého chodce.*
28 Schmitz, Walter von, Udoplh, Ludger (Hrsg.): a. a. O., S. 165.
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rika auf der Landkarte Uber den Westen Europas fihrt, fihrte im tschechischen
Feuilleton der Weg nach New York Uber Berlin, wie am Beispiel des Verkehrs-
diskurses gezeigt wurde. Die Beispiele Berlin und Prag belegen, dass zwischen der
Urbanisierung und Amerikanisierung in Europa eine Wechselbeziehung bestand.
Beide Félle eint, dass dabei von Kino und Presse, insbesondere vom Feuilleton,
vermittelte Vorstellungen von Amerika und New York pragend waren, dass also eine

Projektion zum Vorbild wurde, die schlieRlich weitere Projektionen hervorrief.
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8 Die Darstellung der modernen Frau in der
Frauenzeitschrift Eva und in der Zeitung Lidoveé noviny
von 1918 bis 1938

Dieses Kapitel beschaftigt sich mit den Darstellungen der modernen Frau in der
Tschechoslowakei. Als Quelle dient dabei Uberwiegend die in Prag erschienene
Zeitschrift Eva, die als einziges Frauen- und Gesellschaftsmagazin dhnliche Merk-
male und ein vergleichbares Niveau wie die ausgewahlten deutschen Zeitschriften

aufweisen konnte und somit als reprasentative Zeitschrift zu bezeichnen ist.

Besondere Aufmerksamkeit wird in diesem Zusammenhang den Aspekten der
Urbanisierung und Frauenemanzipation im Rahmen des Modernisierungsprozesses
gewidmet. Gleichzeitig wird die Wandlung der Begriffe feminin und maskulin
erortert, die, wie aus der Untersuchung des deutschen Feuilletons hervorgeht, mit
neuem Inhalt geflllt wurden. Da der Feminisierungsdiskurs als Bestandteil der
Debatte zur Amerikanisierung wahrgenommen wurde, wird gleichzeitig untersucht,
inwiefern die Amerikanerin in der Tschechoslowakei die Vorstellung vom Begriff des

Modernen pragte.

In den vorangegangenen Kapiteln wurde bereits ein Unterschied in der gesellschaft-
lichen Funktion der deutschen und der tschechoslowakischen Frau diagnostiziert. In
Deutschland konzentrierten sich burgerliche Frauenvereine, elementare Birger-
rechte zu erkdmpfen, und der Mann war dabei ein Gegner, gegen den man sich
durchsetzen musste. In der Tschechoslowakei hingegen ging es nach 1918 vorran-
gig um die Bildung einer gemeinsamen nationalen ldentitat; die Frauen beteiligten
sich in Zusammenarbeit mit den Mannern als ebenblrtige Partnerinnen aktiv an der
Mitgestaltung der neuen tschechoslowakischen Gesellschaft.”?® Der Mann war dem-
zufolge kein Gegner. Jaroslava PeSkova konstatiert: ,Die Emanzipation der Frau
wurde bei uns als ein wichtiger Bestandteil der Suche nach der burgerlichen und
menschlichen Identitét verstanden.“”*® Nur in Zusammenhang mit der Konsti-
tuierung der neuen tschechischen, spater tschechoslowakischen Gesellschaft
wurde der Begriff der Nova Zena (Neue Frau) verwendet. Meine Untersuchung

ergab zudem, dass vielmehr jener urbane Frauentypus, der in der Tschecho-

2 Ein Pendant waren in diesem Zusammenhang eher die proletarischen Frauenvereine in

Deutschland, die dem Kampf gegen das kapitalistische System dienen sollten, fur die Ein-
fuhrung einer neuen, gerechten Gesellschaft, in der Mann und Frau Seite an Seite stehen.
%0 peskova, Jaroslava: Pro¢ pravé zeny? In: Ledvinka, Vaclav; Pesek, Jifi: Zena v déjinach
Prahy. Scriptorium Praha, 1996, S. 18. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Emanci-
pace Zeny byla u nas chapana jako duleZita sloZka hledani identity obéanské i lidské.*”



235

slowakei als Moderni Zzena (Moderne Frau) oder als Dnesni Zena (Heutige Frau) be-

zeichnet wurde, mit der deutschen Neuen Frau identisch war.

Im weiteren Verlauf des Kapitels wird darlber hinaus das Bild der Amerikanerin in
der CSR analysiert, das mit entsprechenden Darstellungen im deutschen Feuilleton
verglichen werden soll. Da Frauen in den USA als vollig emanzipiert galten und ihre
gesellschaftliche Vormachtstellung als unangefochten, wurden sie einerseits als
Ideal der Emanzipation, andererseits aber gerade deswegen als Gefahr fir die
deutsche Kultur und Gesellschaft betrachtet. Im tschechischen Feuilleton dagegen
wurden Amerikanerinnen fast ausschlieRlich als Emanzipationsvorbilder dargestellit.
Hier gab es keine derart starken Abwehrreaktionen gegeniber dem vermeintlichen
Kulturfeminismus. Vielmehr hatte die starke Prasenz von Frauen innerhalb der US-

amerikanischen Gesellschaft in der CSR eine Vorbildfunktion.

AbschlieRend wird das Bild der Europaerin um die Wahrnehmung der Deutschen
und der Sowjetrussin im tschechischen Feuilleton erganzt. Die Analyse wird zeigen,
dass der Modernisierungsprozess zur Anderung des traditionellen Rollenbildes von
Mann und Frau beigetragen hat. In der Zwischenkriegszeit waren auf der Alltags-

ebene nicht mehr Manner Trager des Fortschritts, sondern Frauen.

Dennoch stellte sich heraus, dass die Darstellungen der modernen deutschen und
tschechoslowakischen Frau im Feuilleton nahezu identisch sind. Bestatigt wird auch
meine Hypothese, dass die Amerikanerin in beiden Landern als Ideal der Emanzi-

pation galt.

Forschungsstand

Die Frauenforschung fand in der Tschechoslowakischen Sozialistischen Republik
unter anderen Aspekten statt, als sie in der westeuropaischen Genderforschung
Ublich waren. Erst in den 1990er-Jahren — infolge des politischen Wandlungsproz-
esses in Osteuropa — begannen die tschechischen und slowakischen Wissenschaft-
ler, sich neu zu orientieren. Dazu gehdrte, sich — neben der Erforschungen von Ge-
schichte und Bildungsgeschichte — nun auch mit der Frauenemanzipation und den

Gender-Studies zu beschaftigen.

Unter diesen Gesichtspunkten wurde bis jetzt der Zeitraum von der Mitte des 19.
Jahrhunderts bis zum Beginn des 20. Jahrhunderts und dann sowie die Epoche des

Sozialismus’ erforscht. Bestandteil dieser Forschung sind auch einige Untersuch-
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ungen zum Leben von Frauen im Stadtraum.”' Umfassende Studien iiber Frauen
im Zeitraum der Ersten Tschechoslowakischen Republik sind aber eher sparlich. Vor
allem gibt es diesbezliglich noch Nachholbedarf bei der Erforschung der Alltags-
geschichte, die tiefere Einsichten in das damalige Denken und Verhalten erlauben

und somit deren besseres Verstandnis ermaoglicht.

,Uber die Phase der CSR existieren nur einige Beitrdge in Sammelbénden von J. Buresova,
die Ende der neunziger Jahre des 20. Jahrhunderts erschienen. In den Anthologien sind
keine Anmerkungen Uber die sich &ndernde Stellung der Frauen in der Gesellschaft
auszumachen. ">

BureSova beschaftigt sich mit der Frauenbewegung und deren Einfluss auf gesell-

schaftliche Prozesse in der genannten Zeit.

Aus der neuesten Forschung ist das interdisziplinére Projekt Jinym hlasem: Zenska
vytvarna kultura v dobé prvni ceskoslovenské republiky (Mit anderer Stimme: Die

)"® zu erwéhnen, das

weibliche Kultur in der Ersten Tschechoslowakischen Republik
den soziokulturellen Kontext und den Gender-Aspekt der modernen Kunst in der
Zwischenkriegszeit untersucht. Dabei geht es um die Tatigkeit von bildenden Kunst-
lerinnen sowie um visuelle Veranderungen in den Darstellungen von Weiblichkeit,
einerseits bezogen auf die popularen Kultur, etwa Werbung und Film, andererseits

im Hinblick auf theoretische Texte, insbesondere in der Kulturkritik.

Die vorliegende Arbeit will daher einen Beitrag leisten, das Frauenbild in der Ersten
Tschechoslowakischen Republik weiter zu erschlieBen. Gleichzeitig geht es um
einen Vergleich zwischen dem Diskurs um die deutsche Neue Frau und jenem um

die Moderni Zena (Moderne Frau) in der CSR.

8.1 Begrundung der Quellenauswahl

Am Beispiel der deutschen Quellen zeigte sich, dass die Presse in den 1920er- und
-30er-Jahren eine entscheidende Rolle bei der Kreation und Verbreitung von moder-
nen Weiblichkeitsbildern spielte; es bestatigt sich, dass das Gleiche auch fir die

Tschechoslowakei galt.

71 Vgl. Moravcova-Stara, Mirjam: Zena ve mésté. Lidé mésta. Institut zakladu vzdélanosti

Univerzity Karlovy Ethos Praha, 1993.

2 Bure$ova, Jana: Promény spoleGenského postaveni éeskych Zen v prvni poloviné 20.
stoleti. Katedra historie, Univerzity Palackého Olomouc, 2001, S. 10. Ubersetzung der
Autorin, Originalfassung: ,K obdobi prvni CSR existuje pouze nékolik sbornikovych stati J.
BureSové z konce devadesatych let 20. Stoleti. V souhrnnych pojednanich chybi i jenom
zminka o ménicim se postavéni Zen ve spolecnosti.”

733 Vgl. Pachmanova, Martina: Zeny gender & moderni uméni, www.zenyvumeni.cz.
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Die bedeutendsten Frauenzeitschriften mit hohem inhaltlichen sowie kinstlerischen
Niveau wurden von Verlagshaus Melantrich herausgegeben. Sie richteten sich mit
ihren aktuellen Themen, deren Spektrum von Haushaltsflihrung und Schénheitspfle-
ge bis zu Sportbetatigung und Berufsleben reichte, vor allem an die junge Frauen-
generation. Von dem hohen Stellenwert, den diese Zeitschriften im Leben junger
Frauen einnahmen, zeugt auch das folgende Zitat. Darin wird beklagt, dass es
Jiruher”, die Freundin war, die man um Rat fragte, wenn ein Missgeschick zu besei-
tigen war — doch ,heute” werde sie von der Zeitschrift Prazanka ersetzt: ,Und wenn
ich mich jetzt bekleckere, greift BoZzena nach der ,Pragerin’ anstatt nach einer Zi-
trone: ,Hier irgendwo muss es sein [...].“”** Den Rat einer Freundin einzuholen,
reprasentiert die traditionelle Vorgehensweise, der Griff zur Zeitschrift dagegen das
Handeln einer modernen GroRstadtfrau. Bereits der Spitzname der Zeitschrift

3% yeranschaulicht, dass die lllustrierte viel mehr als ein Me-

Prazanka (Pragerin)
dium war; sie avancierte zum Ersatz fur eine Freundin. Gleichzeitig fungierte dieser
Name als Personifizierung der Leserin, die sich als moderne GroRstadtfrau ver-
stand. Schon allein dadurch, dass sie die Zeitschrift las, demonstrierte sie die Zuge-
horigkeit zum urbanen Kontext. Olga Scheinpflugova, die Ehefrau von Karel Capek,
schilderte in ihrer Autobiografie die Marktposition dieser popularsten und auflagen-
starksten lllustrierten folgendermallen: ,Die Prazanka war die popularste Volkszeit-
schrift. Der gesellschaftliche Ton wurde von Pestry tyden [Bunte Woche] und Eva,

die von Melantrich herausgegeben wurde, angegeben.“’*

Wahrend ich potenzielle Quellen sondierte, sah ich mir die Zeitschriften List pani a
divek (Frauen- und Madchenblatt) sowie deren Spezialeditionen Prazanka
(Pragerin) und Hvézda (Stern) an. Es stellte sich aber heraus, dass diese Zeitschrif-
ten flr die Zwecke der vorliegenden Untersuchung nicht geeignet waren. Zwar
richteten sie sich an ein breites Publikum, jedoch waren sie im Hinblick auf ihre
Themen, Ausstattung und Preisklasse, die Qualitat des Papiers und der Beitrage mit
den untersuchten deutschen Zeitschriften Die Dame oder die neue linie nicht ver-
gleichbar. Auch erflllten sie nicht das Kriterium, exemplarisch fir das ganze Gebiet

der Republik zu sein.

3 Ma-Fa: Poznamka k Zenskym ¢asopistim. In: LN, 11.11.1928, MA. Ubersetzung der

Autorin, Originalfassung: ,A udélam is li skvrnu ted, sahne BoZena po PraZance misto o
citronu. "Tady nékde to musi byt [...].*

5 Je nach der Region, in der die Zeitschrift erschien, trug sie den Titel Pragerin, Mé&hrin
oder Slowakin.

"% Berankova, Milena; Kfivankova, Alena; Rutkay, Frario (ed.): a. a. O., S. 155. Ubersetzung

spole¢ensky tén udaval Pestry tyden a Eva, vydavana Melantrichem.*
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Nur Eva erfilllte die Voraussetzungen einer geeigneten Untersuchungsquelle. Die
darin publizierten Beitrage sowie die Modebeilagen und die Werbung flr Luxusguter
beweisen, dass sie sich an ein vergleichbar anspruchsvolles Publikum richtete wie
die deutschen Zeitschriften. Eva war eine Frauen- und Gesellschaftszeitschrift, die
sich programmatisch an die tschechoslowakische Frau richtete (was Tschechinnen
und Slowakinnen einschloss). Sie wurde von 1928 bis 1943 zweimal im Monat in
einer Auflage von 18 000 Exemplaren von Melantrich herausgegeben.”’ Sie war
eine der fortschrittlichsten Frauenzeitschriften auf dem tschechoslowakischen
Markt. Zwar gehdrte sie nicht zu den auflagenstarksten Zeitschriften, doch sie spiel-
te trotzdem eine wichtige Rolle, da sie sich an anspruchsvolle und gebildete mo-
derne Frauen wandte. |hr Titel lautete zuerst Eva. Die Zeitschrift der modernen Frau
(Eva. Casopis moderni Zeny) und ab dem vierten Jahrgang Eva. Die Zeitschrift der
gebildeten Frau (Eva. Casopis vzdélané Zeny). Bereits der Titel Eva ist eine Meta-
pher. Eva reprasentiert die erste Frau, die Nova Zena (Neue Frau) als Vertreterin
einer neuen tschechoslowakischen Gesellschaft. Ihr gegeniber steht Adam, wie der
prototypische mannliche Vertreter der Gesellschaft im Feuilleton oft genannt wird. "
Es handelt sich um programmatisch gewahlte Namen, die den Neuanfang
symbolisierten. Die Zeitschrift ist somit weitaus mehr nur als Unterhaltung, sie ist
zugleich Paradigma: Sie zeigt, wie die Nova Zena (in der Zeitschrift als Moderni
Zena/Moderne Frau bezeichnet) sein soll, die man sich winscht — gebildet, fleiRig,

gepflegt, aktiv und selbstbewusst.

Neben klassischen Frauenrubriken wie Haushalt, Handarbeiten, Mode, Kosmetik,
Gesundheit, Kindererziehung und Familie widmete sich die Zeitschrift in der Rubrik
Zivot a prace Zen (Frauenleben und -arbeit) ernsthaften Themen wie der Frauen-
arbeit und der Stellung der Frau in der modernen Gesellschaft. Viel Raum raumte
man auch den Veranderungen der Geschlechterbeziehungen und der Institution
Ehe ein, dhnlich wie in den deutschen Zeitschriften. Eva beschrankte sich nicht nur
darauf, die Errungenschaften der modernen Zeit und das Wesen der Moderni zena
zu beschreiben, sie hinterfragte diese auch. Dariber hinaus mischte sie einhei-
mische Themen mit aktuellen auslandischen und stellte zwischen diesen Bezlge
her. Auch die USA, das dortige Leben und die US-amerikanischen Frauen wurden
haufig thematisiert. lhrem Inhalt nach war Eva viel mehr als eine reine Frauenzeit-

schrift: Weitere Rubriken beschaftigten sich z. B. mit anspruchsvollen kulturellen

737
738

Berankova, Milena; Kfivankova, Alena; Ruttkay, Frafio (ed.): a. a. O., S. 163.
Vgl. Haskova, Jarmila: Jak si pfedstavuje Eva Adama. In: Eva, Jg. Il., Nr. 6, (15.1.) 1930,
S. 14.
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Themen wie Literatur, Film, Musik, Theater, Kunst sowie mit gesellschaftlichen und
politischen Aktualitadten und Personlichkeiten, mit dem Reisen, moderner Architektur

und Wohnungsgestaltung und mit dem Sport.

Es erwies sich, dass von allen wahrend der 1920er- und -30er-Jahre in tsche-
chischer Sprache erschienenen Zeitschriften Eva die einzige war, die als ,repra-
sentative Zeitschrift**® zu bezeichnen ist. 1928 wird sie in Lidové noviny gepriesen:
,Sie kann sich mit den Pariser Zeitschriften messen.“’*® Und dies war tatséchlich so.
Redigiert wurde das Heft von Jarmila Novakova, der literarische Teil wurde von
Masa Broftova geleitet, der Modeteil von Stanislava Jilovska. Die grafische Gestal-
tung Ubernahm FrantiSek Tichy. Die Titelbilder von Eva zeichneten sich durch eine
hochwertige kunstlerische Gestaltung aus, wahlweise mittels Fotografie, Malerei
oder Collage. Auch die Auswahl der Autoren und Autorinnen wurde der modernen
und gebildeten Zeitgenossin gerecht; zu diesen gehdrten namhafte und bekannte
Personlichkeiten des damaligen tschechoslowakischen und internationalen Gesell-
schafts- und Kulturlebens. Fir das Feuilleton schrieben z. B. die Schriftstellerinnen
Olga Scheinpflugova, Marie Pujmanova und Olga Schieszlova, die Tanzerin Mil¢a
Mayerova, der Architekt J. E. Koula, die Schriftsteller Vitézslav Nezval, Hugo Haas,
Ivan Olbracht und Karel Pola¢ek, um nur einige zu nennen. Auch dies zeugt von der
hohen Qualitat der Publikation.

Nach der Auflésung der Republik und der Griindung des Protektorats B6hmen und
Mahren im Jahr 1939 wurde die Zeitschrift apolitisch. Es waren kaum Bilder oder
Themen auszumachen, die sich mit dem Dritten Reich auseinandersetzten, und
wenn, dann handelte es sich um die Aufgaben der deutschen Frau. Interessanter-
weise waren es die tschechischen Themen, die in den Vordergrund riickten. Be-
richtet wurde Uber den tschechischen Film, tschechische Stars wie Mandlova und
Gollova, Uber tschechische Lieder, Musik, Biicher oder Brauche. In der Mode
wurden Folkloreakzente betont. Meiner Auffassung nach kann dies durchaus als
ablehnende Haltung dem deutschen Regime gegenlber verstanden werden. In den
Reiseberichten konzentrierte man sich weniger auf das Ausland, sondern eher auf

Bdhmen und die umliegenden Lander.

Was sich indes kaum anderte, war die Berichterstattung GUber Amerika. Der US-
amerikanische Film, die Filmstars und Modetrends wurden im gleichen Malde

verfolgt.

"9 Schaffling, Rosa Friderika: a. a. O., S. 1.
740 Anonym: Charakteristik der Zeitschrift ,Eva“. In: LN, 11.11.1928, MA. Ubersetzung der
Autorin, Originalfassung: ,Vyrovna se pafiZzskym listam.*
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8.2 Die tschechische Frauenbewegung als Bestandteil des nationalen

Emanzipationskampfes

Die Anfange der Frauenbewegung in B6hmen lassen sich auf circa 1860 datieren.
Zu dieser Zeit wurden zahlreiche Frauenzirkel und -vereine gegriindet, die sich
meist philanthropischen Aktivitaten widmeten und sich starker noch der Frauenbil-
dung verschrieben hatten. 1861 wurde auch das erste tschechische Frauenperiodi-

t’*1. Interessanterweise befanden sich unter den Befiirwortern

kum Lada gegrinde
der tschechischen Frauenbewegung nicht ausschliellich Frauen wie Magdalena
Dobromila Rettigova, Eliska Krasnohorska oder Karolina Svétla, um nur einige zu
nennen, sondern auch Manner. Der Padagoge, Philosoph und Arzt Karel Slavoj
Amerling grundete 1842 in Prag die Schule Bude€, eine tschechische Muster-
schule™?, die allen Schichten sowie Frauen zuganglich war. Als einer der Vorreiter
der Emanzipationsbewegung, engagierte er sich fur die Emanzipation der tsche-

chischen Frauen:

,Er war der Erste in B6hmen, der sich dafiir einsetzte, dass der Frau die Beteiligung an
Kultur nicht versagt wurde, dass ihr Mittel zur Bildung zuerkannt wurden, damit sie eine
Position im Leben erreichen konnte, die ihr mehr Rechte einbrachte, als ihr die bisherigen
Gesellschaftsnormen und die Gsterreichischen Staatsrechte zugestanden hatten. «743

Ein weiterer Herr, der sich fir die Rechte von Frauen einsetzte, war Vojtéch
Naprstek, der 1857 den Americky klub dam (Amerikanischen Damenklub) griindete,

auf den ich noch naher eingehen werde.

Bei der allgemeinen wie auch bei der praxisorientierten Frauenbildung spielte eine
grundlegende Rolle, dass sie in tschechischer Sprache stattfand. Denn die gebil-
dete tschechische Frau war ein wichtiger Bestandteil des Kampfes um die nationale
Emanzipation des tschechischen Volkes. Die Besonderheit der tschechischen Ver-
haltnisse fasste Milena Lenderova zusammen: ,Die Emanzipation kam hier im

Vergleich zu Westeuropa verspétet an, vor allem jedoch begann sie nicht mit der

"1 Die erste slowakische Frauenzeitschrift erschien unter dem Titel Dennica im Jahre 1898

und wurde von der Schriftstellerin Tereza Vansova redigiert.

742 Die Schule, wurde von Spenden finanziert, 1848 wurde sie geschlossen.

™3 Bure$ova, Jana: a. a. O., S. 53. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,By! prvnim
v Cechéch, kdo se zasazoval o to, aby Zena nebyla vylucovéna z uéasti na kulture, aby ji
byly dany prostredky ke vzdélani a aby na tomto zakladé mohla dosahnout postaveni

v Zivote, jeZ by ji poskytlo vice prav, nez k jakym ji opravrioval spoleéensky fad a rakouské
statni zakony.“
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Ausgrenzung gegeniiber den Ménnern, sondern in Zusammenarbeit mit ihnen.“"**

Hierin besteht der Hauptunterschied zur deutschen Frauenbewegung, der es in
erster Linie darum ging, effektive Organisationsformen zu schaffen, die fur die
wirtschaftlichen Interessen sowie den Bildungszugang von birgerlichen Frauen

kdmpfen sollten, um somit ihre gesellschaftliche Stellung zu verbessern.

Die gebildete Frau

Die Bildung der Frau spielte eine besonders wichtige Rolle im nationalen Emanzipa-
tionskampf. Ahnlich wie in der Weimarer Republik gab es auch in der Tschechoslo-
wakei Ende der 1920er-Jahre zwei gut ausgebildete, wenn auch sehr elitare
Frauengenerationen.”*® Denn die meisten studierten Frauen entstammten héheren
Gesellschaftsschichten oder Familien der Intelligenz. 1890 griindete Eliska Krasno-
horska unter dem Namen Spolek pro Zenské studium Minerva (Frauenstudienverein
Minerva) das erste Frauengymnasium, das Tochter aus diesen Kreisen besuchten,
beispielsweise die Journalistin Milena Jesenska. Die ersten Frauen schlossen ihr
Hochschulstudium gegen Ende des 19. Jahrhunderts ab. Im Unterschied zu
Deutschland mussten jedoch die meisten Tschechinnen ihre Studienabschlisse im
Ausland machen. Die ersten tschechischen Arztinnen z. B. studierten in der

Schweiz.

Groler Beliebtheit erfreuten sich die Studienfacher Medizin, Jura, Padagogik und
Philosophie, aber auch andere Facher eroberten die Frauen langsam fir sich. Ein
Studium zu bewerkstelligen, war nicht einfach, denn es wurde haufig von finan-
ziellen Problemen, aber auch von Voreingenommenheit der mannlichen Kollegen
und Professoren begleitet. Auf Schwierigkeiten stiellen Frauen dann auch als Ab-
solventinnen — bei der Arbeitsuche. Vor allem fiir Juristinnen’® war es schwierig,
Arbeit zu finden. Trotz allem stieg die Zahl der Hochschulabsolventinnen auch in
der CSR kontinuierlich an. Die gebildete Frau galt fiir die Zwecke der nationalen

Emanzipation als notwendig und wurde daher akzeptiert. Wurde sie allerdings in

a4 Lenderova, Milena: K hfichu i k motlitbé. Zena v minulém stoleti. Mlada Fronta Praha,

1999, S. 236. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Emancipace sem pfisla ve
srovnani se zapadni Evropou ponékud opozdéné, predevsim vSak zacala nikoli
vymezovanim se vuci muzskému svétu, ale v spolupraci s nim.” Gleiches gilt auch fiir den
Emanzipationsweg der slowakischen Frau.

5 Vgl. Honzakova, Albina: Ceskoslovenské studentky let 1890 - 1930. Minerva Praha,
1930. Und: Stemberkova, Marie: Doktorky filozofie a mediciny na prazské univerzité od r.
1901 do konce prvni svétové valky. In: Ledvinka, Vaclav; PeSek, Jifi: a. a. O., S. 213 - 218.
8 Dies ist sehr gut in der zeitgendssischen Literatur dokumentiert. Bespielsweise in dem
Roman von Olga Scheinpflugova: Dvé z nas. Praha, 1933.
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einem Arbeitsbereich ernstzunehmende Konkurrentin der Manner, wehrten diese

sich dagegen.

8.2.1 Nova Zena (die Neue Frau) = die tschechoslowakische Frau

Die tschechische Schriftstellerin Olga Stranska-Absolonova’™’ war die Schwester
des Grunders von Lidové noviny Adolf Stransky und Beflrworterin der Frauenbe-
wegung. In ihren gesammelten Texten aus den Jahren 1909 bis 1918, die 1920 ver-
offentlicht wurden, beschéaftigte sie sich mit der gesellschaftlichen Aufgabe der
tschechischen Frau. In diesem Zusammenhang verwendete sie den Begriff Nova
Zena (Neue Frau). Sie war Uberzeugt, dass Frauen bei der gesellschaftlichen
Weiterentwicklung der tschechischen Gesellschaft eine wichtige Rolle spielen
wurden und sollten. Deren Aufgabe sollte in der Bildung und Veredelung der neuen
tschechischen Nation bestehen. In diesem Zusammenhang setzte sich Stranska-
Absolonova damit auseinander, welche Qualitaten Frauen brauchten, damit sie
dieser Rolle gerecht werden kdnnten. Stranska-Absolonova dokumentierte in ihren
Texten die Entwicklungsstadien der tschechischen Novéa Zena. Sie vertrat bereits
vor 1914 die These, dass die Nova Zena ein menschliches Wesen sei, das nicht
mehr auf das Weibliche beschrankt werden dirfe. Den Ersten Weltkrieg erkannte
sie als Bruch mit der Tradition, denn bereits zu Zeiten dieses Krieges wurden
Frauenrechte teilweise in die Praxis umgesetzt, insbesondere das Recht auf Arbeit.
Frauen hatten die Moéglichkeit zu zeigen, wie kompetent und effektiv sie den Mann
auf dem Arbeitsmarkt vertreten konnten. Stranska-Absolonova konstatierte, dass
dieser Umstand das traditionelle Verstandnis der Frauenrolle innerhalb der Gesell-
schaft veranderte und gleichzeitig die Entstehung eines neuen Selbstbildes und -
bewusstseins beschleunigte. Die Aufgabe der Nova Zena sollte jedoch mit dem
Erreichen der nationalen Eigenstandigkeit nicht beendet sein; im Gegenteil, erst
wenn diese erreicht wirde, kdnnte ihre Bildungsarbeit zur vollen Entfaltung kom-
men. Stranska-Absolonova war der Uberzeugung, dass die Nova Zena in einem
eigenstandigen Staat ein frei denkender und handelnder Mensch mit Rechten und

Pflichten ware, ein vollwertiges Mitglied der neuen Gesellschaft.

Es ist bemerkenswert, wie schnell die Entfaltung der Republik vor sich ging und
politische Sicherheit sowie 6konomische Stabilitat erzielt wurden. 1920 wurde die

demokratische Verfassung verabschiedet, die den Frauen burgerliche Rechte

7 Stranska-Absolonova, Olga: Za novou Zenou. Nakladatel B. Ko&i Praha, 1920.
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garantierte, ahnlich wie in der Weimarer Republik. BureSova kam in ihren Unter-
suchungen zu dem Ergebnis, dass sich — dank der neu erworbenen Rechte — die
gesellschaftlichen Aktivitdten von Frauen vermehrten und zuvor noch nie dage-
wesenes Mal} erreichten. Vor allem die liberal orientierten Frauenvereine und -ver-

bande hatten groRen Anteil an dieser Entwicklung.”®

Im Gegensatz zur Weimarer Republik war in der CSR die offizielle Einstellung der
Frauenemanzipation gegentber eindeutig positiv. Prasident Masaryk selbst unter-
stltzte die tschechoslowakische Frauenbewegung und nahm auch an zahlreichen
Treffen von Frauenvereinen teil. Er ,hob die Notwendigkeit und die ZweckméRigkeit
der gemeinsamen Arbeit von Ménnern und Frauen, ihre gegenseitige Anerkennung
und Gleichberechtigung hervor.“™° Daran ist zu erkennen, dass man den Begriff
Nova Zena im Zusammenhang mit Frauen verwendete, die sich aktiv am Aufbau der
Gesellschaft beteiligten. In diesem Sinne war die Nova Zena die tschecho-

slowakische Frau.

8.3 Das Bild der Frau im Feuilleton von Eva

Die Moderni zena, wie sie die Zeitschrift Eva prasentierte, war ,sportlich, klug,
schlank, praktisch, chic und gebildet”*°. Sie war eine berufstatige und aktive Frau,
die den Herausforderungen der Zeit mit Selbstbewusstsein begegnete. Denn: ,Sie
fuhlt, dass sich in der Gestaltung der Welt die wirtschaftliche, geistige Struktur
wandelt, und dass sich die sozialen Grundlagen andern, die den Mann wie die Frau
zum Fihren eines neuen Lebensstils verpflichten.“”" Jener neue Lebensstil trug bei
zur Veranderung der klassischen Frauenrolle und zur Herausbildung einer ,Frau

des neuen Typs [...,]Jdie immer weiR was sie will“’*?. Diesen Typus représentierte

8 Buregova untersucht in ihrer Arbeit die gesellschaftlichen Aktivitdten von Frauen, die in

Verbanden und Vereinen organisiert waren. Sie vergleicht die Aktivitaten der liberalen und
der katholisch orientierten Frauenvereine und zeigt, wie aktiv sich die Frauen am
ggsellschaftlichen Leben in der CSRpeteiIigten.

BureSova, Jana: a. a. O., S. 178. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Zddrazrioval
potfebu a ucelnost spoleéné prace muzi a Zen, vzajemné uznani a rovnopravnost.*
Masaryk war ein Beflirworter der Gleichstellung von Frauen in der Gesellschaft und
unterstitzte ihre Initiativen zur Verbesserung ihrer Lage.

%0 Broftova, Masa: Eva véemi sporty. In Eva, Jg. I, Nr. 11, (15.4.) 1929, S. 9. Ubersetzung
der Autorin, Originalfassung: ,sportovni, moudra, stihla, prakticka, chic a u¢ena”,

"1 Snobr, Jan: Penelope pfemysli. In: Eva, Jg. Il, Nr. 23, (1.10.) 1930, S. 19. Ubersetzung
der Autorin, Originalfassung: ,Citi, Ze se ve stavbé svéta promériuje struktura hospodarska,
duchovni, Ze se méni socialni jeho podstata, zavazujici muze i Zenu k novému Zivotnimu
stylu.”
753/Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,novy typ Zeny [...] které vi vZdy, co
chce”.
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die arbeitende Junggesellin, die ihr Leben auf neue und effektive Weise
organisieren musste. Da sie berufstatig war, erforderte ihr Lebensstil eine kompakte
und zeitsparende Haushaltsfiihrung, die nicht langer belasten oder gar voll

auslasten sollte.

Aus diesem Grund widmete Eva der modernen Wohnungsgestaltung, insbesondere
fur die Kiche, groRe Aufmerksamkeit, genau wie die deutschen Zeitschriften.
Ahnlich wie in Deutschland galt die moderne amerikanische Kiiche”? als Vorbild fiir
die moderne Haushaltsfiihrung. Doch der entsprechende Haushalt eines modernen
Paares erforderte mehr als nur neue elektrische Gerate und eine praktische Zusam-

menstellung der Mébel:

,Der eigentliche moderne Haushalt erforderte eine Frau und einen Mann, zwei gute,
fréhliche Freunde, die klug und schén zusammenleben wie Partner, die ihre Tage mit inten-
siver Arbeit ausflillen und die Abende in der Besinnlichkeit der gemeinsamen Erholung
verbringen.“754

Der neue Lebenswandel fihrte zu einer Wandlung des Beziehungsideals; in der
modernen Beziehung sollten Mann und Frau gleichberechtigte Partner sein. Dies
entsprach der Uberzeugung, dass die neue tschechoslowakische Gesellschaft nur
durch das Zusammenwirken von Mann und Frau gebildet und entfaltet werden kon-
nte. In Eva wurde dementsprechend das Bild einer selbststandigen Frau gezeigt,

die ein wichtiges und gleichberechtigtes Mitglied der neuen Gesellschaft darstellte.

8.3.1 Moderni Zena (die Moderne Frau)

,Die erste Republik hatte ein reiches Gesellschaftsleben, sie verstand es, sich zu unterhal-
ten, sie war elegant und geistreich. Es fehlte ihr nicht an Kultur des Ausdrucks, sie hatte ein
Bediirfnis nach Geschmack, Qualitét, Asthetik der Umwelt und auch nach einem neuen
Lebensstil.“"*®

% vgl. Kuderova-Zaveska, H. (Architekt): Zafizeni kuchyné. In: Eva, Jg. Il, Nr. 3, (1.12.)

1929, S. 23. Die Zeitschrift List pani a divek publizierte in festen Rubriken Informationen
Uber die Haushaltsfiihrung in Amerika. So wurde z. B. lber die amerikanische Kiiche, das
amerikanische Schlafzimmer, die Art des Waschens und Bugelns in Amerika berichtet.

% papackova, Nasta: Moderni domacnost. In: Eva, Jg. |, Nr. 13, (15.5.) 1929, S. 19.
Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Vliastni moderni doméacnost znamena muZze a
Zenu, dva dobré, veselé kamarady, ktefi moudfe a krasné Ziji spolu jako druh vedle druha,
travice dny svou intensivni praci, a vecery v klidu spole¢ného oddychu.*

"5 Vrbova, Marie: Vystava o eleganci prvni repubiky. In: Svobodné slovo, Nr. 243, (16.10.)
1996, S. 13. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Prvni republika méla bohaty
spoleensky Zivot, uméla se bavit, byla elegantni, duchaplna, nechybéla ji kultura projevu,
méla potfebu vkusu, kvality, estetiky Zivotniho prostfedi i nového Zivotniho stylu.*”
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Dieser neue Lebensstil entwickelte sich — dhnlich wie in Deutschland — in der Metro-
pole. Das Leben in der Hauptstadt Prag pulsierte, alle modernen Erscheinungen
nahm man begeistert auf, kreative Energien wurden freigesetzt und ausgelebt. Olga

Scheinpflugova erinnert sich in ihrer Autobiografie:

,Das Leben in Prag lief auf Hochtouren, Theaterpremieren erregten die gebildete Gesell-
schaft, und die Kinos spielten fiir anspruchsvolles und nicht anspruchsvolles Publikum. [...]
Die Stadt machte téglich ihre Tanzséle und Bars auf, die als Sensation Apatschenténze auf-
fihrten. [...] Pferdehufe verstummten, und das StralBenpflaster gewbhnte sich an das
Quietschen von Autoreifen.“”*®

Die deutsche Neue Frau galt als ,Inbegriff der Weimarer Modernitat“>’

, wie im 4.
Kapitel bereits beschrieben. In der Tschechoslowakei war es die Moderni Zena
(Moderne Frau), die den neuen Lebensstil reprasentierte. In beiden Fallen handelte
es sich um GroRstadtfrauen: die Berlinerin und die Pragerin. Die Moderni Zena war
aulerlich mit der Neuen Frau identisch. Auch sie trug einen Bubikopf, kurze Roécke

und schminkte sich wie die Stars in US-amerikanischen Filmen.

Die Mode spiegelte die gesellschaftlichen Verhéltnisse wider. Auch in der CSR
passte sich die Kleidung dem Alltag der berufstatigen Moderni Zena an. In der
Modebeilage von Eva wurde Berufsbekleidung prasentiert, ebenso wie Modelle fur
verschiedene gesellschaftliche Anlasse, die fur besser betuchte Frauen bestimmt
waren. Die Mode der Zeit war bequemer, praktischer und sportlicher. ,In den Jahren
1928 bis 1933 erreichten Eleganz, Leichtigkeit, Kreativitét, einschliellich der Mode,
ihren  Hbhepunkt.“® Wie fir den deutschen war auch fir den
tschechoslowakischen Stil die Modestadt Paris ein wichtiges Vorbild. Gleichzeitig
verzeichnete die tschechoslowakische Modebranche — genau wie die deutsche — in

der Zwischenkriegszeit einen groRen Entwicklungsschub.”®

%6 Scheinpflugova, Olga: Byla jsem na svété. Mlada Fronta Praha, 1994, S. 155.
Ubersetzung der Autorin, Orginalfassung: ,Zivot v Praze béZel na plné obratky, divadelni
premiéry vzrusovali vzdélanou spolecnost a kina hrala pro vybiravé i nevybiraveé. [...]
Vecerni mésto otviralo denné své tancirny a bary, do nichZ se vedrali jako senzace apacské
tance. [...] Kopyta koni umlkala a dlazdéni silnic si zvykalo na sviSténi pneumatik.“

o7 Vgl. Frevert, Ute: a. a. O., S. 25.

738 Gizkova, Frantiska: Pocta eleganci. In: Tyden, Nr. 40, 1996, S. 55. Ubersetzung der
Autorin, Originalfassung: ,V letech 1928 - 1933 spéji elegance, lehkost, kreativita, véetné
maody, k zenitu.”

%9 \Vgl. Zum Thema tschechische Mode in der Zwischenkriegszeit: Uchalova, Eva: Ceska
moda 1918 - 1939.Elegance prvni republiky. Olympia Praha, 1996.Auch: Zubercova,
Magdaléna M.: Die Bekleidungskultur des Blirgertums in der Slowakei 1900 - 1918. In:
Mannova, Elena (Hrsg.): Biirgertum und birgerliche Gesellschaft in der Slowakei 1900 -
1989. AEP Bratislava, 1998, S. 221.
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Die moderne Pragerin definierte sich aber nicht nur tber die aktuelle Mode, sie re-
prasentierte die Progressivitat jener Zeit. Wie die Auswertung von Eva und Lidové
noviny zeigt, war die Moderni Zena in der CSR ein genauso aktuelles gesellschaft-
liches Thema wie im restlichen Westeuropa. Davon zeugen zahlreiche Beitrage ein-
heimischer und auslandischer Autoren, die sich an diesem Diskurs beteiligten, wie
beispielsweise die folgenden Aussage des franzosischen Schriftstellers Victor Mar-

760

gueritte™ vermittelt, die 1929 in Eva erschien: ,Die Moderne Frau ist der Mittel-

punkt und das Thema fast jeder Debatte; sie ist das Problem der heutigen Zeit.“"®’
Margueritte verwies dabei auf die Veranderungen, welche die Frauenemanzipation
im wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Leben, aber auch in den zwischen-
menschlichen Beziehungen nach sich zog. Die tschechische Autorin Marie Pujma-

nova charakterisierte die Dnedni Zena (heutige Frau) wie folgt.

,Die heutige Frau ist plnktlich, [...] sachlich, [...] objektiver als vorher, [...] sie studiert, wirt-
schaftlich konkurriert sie mit dem Mann. [...] sie muss, wie man sagt, tiichtig sein, zusam-
men mit den Muskeln stérkt sie auch ihr Herz und Gehirn. Sie ist unsentimental.“’®*

Diese Beschreibung verdeutlicht, dass die tschechoslowakische Moderni Zena mit
der deutschen Neuen Frau, wie sie im 4. Kapitel charakterisiert wurde, weitgehend
identisch ist. In Abgrenzung zu ihren Vorgangergenerationen allerdings bescheinigt
Jan Snobr den modernen Frauen eine Entwicklung der Geisteshaltung. Er schluss-
folgert: “Die heutige Frau arbeitet und denkt. Der vorherige Typ der Frau arbeitete

nur. [...] Die Grundlage des heutigen Frauseins ist das Bewusstsein.“"®

Dieses gesteigerte Selbstwertgefiihl der Frauen veranderte ihre Selbstwahr-
nehmung und — in Verbindung mit der finanziellen Unabhangigkeit — auch ihre Ein-
stellung gegeniber dem Mann und der traditionellen Beziehung. Das neue ldeal
wurde die ,Frau als Lebenskamerad“’®*. Die Moderni Zena fiihrte eine moderne, d.
h. sachliche, kameradschaftliche und unsentimentale Beziehung zu den Mannern.
Die Ehe verlor weitgehend ihre Bedeutung als Versorgungsinstitution und war fur

viele nicht mehr erstrebenswert:

%0 Sein Roman La Gargonne erschien auch in Tschechisch.

761 Margueritte, Victor: Problém moderni Zeny. In: Eva, Jg. I, Nr. 9, (15.3.) 1929, S. 11.

782 pyjmanova, Marie: Dnesni Zena. In: Eva, Jg. VII, Nr. 1, (1.11.) 1934, S. 31. Ubersetzung
der Autorin, Orginalfassung: ,Dnesni Zena je pfesna [...] vécna [...] je objektivnéjsi, nez
byvala [...] studuje, hospodarsky studuje s muzem. [...] musi se, jak es fika ohanét, zaroveri
se svalstvem otuZila si mozek a srdce. Je nesentimentalni.”

78 Snobr, Jan: a. a. 0., S. 19. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Dnesni Zena mysli
a pracuje. Minuly typ Zeny jenom pracoval. [...] Podstata dnesSniho Zenstvi jest védomi.” Vgl.
auch: Scheinpflugova, Olga: O Zenské samostatnosti. In: Eva, Jg. Il , Nr. 4, (15.12.) 1930,
S. 18.

7% Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Zena jako Zivotni kamarad,
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Wenn die Frau heute nicht heiratet, bedeutet dies nicht mehr die soziale und materielle
Katastrophe von friiher, auch das Ende des erotischen Lebens nicht. Gesellschaftlich unter-
scheiden sich heute die verheiratete, geschiedene oder ledige Frau wenig voneinander,
wenn sie auf ihren eigenen Beinen stehen. «765

Die Verbindung zwischen Mann und Frau bestimmten nicht mehr romantische Ge-
fuhle, und auch die eheliche Treue verlor an Bedeutung; daflir sollte die neue Ehe
kameradschaftlich und offen sein. Der Text zu einer Karikatur, die ein Ehepaar ab-
bildet, driickt dies besonders pointiert aus: ,[...] hér schon auf mit den Aufmerksam-
keiten, sonst verlieben wir uns noch ineinander.“’®® Die moderne Beziehung wurde
— ahnlich wie im deutschen — auch im tschechischen Feuilleton meist mit ironi-
sierendem Unterton geschildert. Dabei betonte man auch hier die Widerspruchlich-
keit solcher Beziehungen. Denn einerseits wunschten sich die Frauen eine kame-
radschaftliche und sachliche Beziehung, andererseits sehnten sich viele nach ro-
mantischen Gefilhlen, die sie aber nicht zugeben wollten.”® Ebenso wie die
deutsche Neue Frau war auch die Moderni Zena ein mediales Konstrukt, in das alle
Qualitaten einer Superfrau hineinprojiziert wurden, die den Alltag problemlos bewal-

tigt. Diese Klischeevorstellung wird folgendermalfien beschrieben:

~Morgens macht sie Morgensport bei offenem Fenster. Sie stellt ihren Essplan so zusam-
men, dass er die vorgeschriebene Menge an Vitaminen enthélt. Im Haushalt benutzt sie
moderne Errungenschaften, zum Beispiel elektrische Kiihlschrdnke. Obwohl sie verheiratet
ist, ist sie unabhdngig, hat ihren Beruf und ist ihrem Mann und ihren Kindern eine Kamera-
din. Sie fahrt Auto, eventuell fliegt sie ein Flugzeug, treibt mehrere Sportarten, fahrt zum
Weekend, abends schlégt sie keine Partie Bridge oder keinen Tanz aus, und Sie kénnen sie
nicht von ihrer Tochter unterscheiden, wenn Sie sie mit kurzen Haaren und in Sporthose auf
einem Foto sehen.“’®®

Die Uberspitzte Darstellung entlarvt, wie unrealistisch die Vorstellungen von der mo-

dernen Frau waren; sie zeigt aber gleichzeitig auch, wie hoch die Erwartungen an

"85 pyjmanova, Marie: a. a. O., S. 31. Ubersetzung der Autorin, Orginalfassung: ,Kdyz se

dnes Zena nevda, uz to neznamena tu socialni a hmotnou katastrofu, jako kdysi, ani ne
konec erotického Zivota. Spole¢ensky se dnes pramalo li§i vdana, rozvedena nebo
svobodna Zena, stoji li na svych nohou.”

%% Hoffmeister (Zeichnung): Moderne Ehe (Karikatur): In: LN, 4.5.1925, NA. Ubersetzung
der Autorin, Originalfassung: ,[...] pfestari jiz s timi pozornostmi, nebo se nakonec jésté do
sebe zamilujem.*

767 Vgl. Haskova, Jarmila: a. a. O., S. 14. Und: Rybova, J.: On a ona. In: Eva, Jg. X, Nr. 19,
(1.10.) 1938, S. 8. Vgl. weiter: Bovdenova, Mary: Pro¢ krize manzelstvi? In: Eva, Jg. VII, Nr.
9, (1.3.) 1935, S. 10.

4 Pujmanova, Marie: a. a. O., S. 31. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Rano télo
cViCi pri otevieném okné. Sestavuje jidelni listek, aby v ném byly v pfedepsaném mnoZstvi
vitaminy. UZiva v domacnosti modernich vymoZenosti, na pfiklad elektrické ledni¢ky. Byt
vdana, je nezavisla, ma své zaméstnani a je svému muzi a détem kamarad. Ridi viiz, po
pfipadé letadlo, provozuje sporty, jezdi na weekend, k veceru nepohrdne hrou v bridge a
tancem, a nerozeznate ji od vlastni dcery, kdyZ ji vidite s kratkymi vlasy a v sportovnich
kalhotech na obrazku.“
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sie waren. Bewiesen wird damit auf jeden Fall, dass die Vorstellung vom modernen
urbanen Frauentypus in der Zwischenkriegszeit universeller Natur war und dass er

als Symbol fur Aktualitdt und Progressivitat verstanden wurde.

Allerdings wurden zu seiner Beschreibung im deutschen und tschechischen Feuille-
ton jeweils unterschiedliche Begrifflichkeiten verwendet. Wahrend man in der Wei-
marer Republik von der Neuen Frau sprach, war es in der Tschechoslowakei die
Moderni (Moderne) oder Dnesni (Heutige) Frau. Die Bezeichnung modern machte
deutlich, dass die Frau als Mitglied einer modernen Gesellschaft, als moderner
Mensch verstanden wurde. Ebenso wie die deutsche Neue Frau war sie der Gegen-
entwurf zum traditionellen Frauentypus. Die Begriffe neu, modern und heutig hatten
daher synonyme Bedeutung.”®® Gleichzeitig wurden sie mit dem Begriff amerika-
nisch gleichgesetzt. Dies verdeutlicht, dass die moderne Frau in den 1920er-Jahren
ein universeller urbaner Typus war. Gleichzeitig bestatigt sich einmal mehr, dass die

Amerikanerin flr beide Lander (und nicht nur fiir diese) ein Ideal war.

8.3.2 Die Angestellte

Die Industrialisierung und Urbanisierung verstarkte auch in der CSR — genau wie in
der Weimarer Republik — den Zuzug der Bevolkerung aus landlichen Gebieten in
die Hauptstadt. Einen Groldteil davon bildeten auch hier junge Frauen, die vorwie-
gend als Angestellte im Dienstleistungssektor Arbeit fanden. Genau wie in Deutsch-
land empfand man auch in der Tschechoslowakei diejenige Frauen als Prototypen
der Moderni Zena, die ,denkt und arbeitet“’’°. Sie hielt man fiir den modernen

Mensch schlechthin, der sich in allen Bereichen durchsetzten konnte. So heift es:

»,Im Spiegel des Schicksals und der Selbstverwirklichung der heutigen Frauen tritt eine
Reihe von Frauen in den Vordergrund, deren Hauptarbeit sich nicht auf den eigenen Haus-
halt beschrédnkt, sondern deren Arbeit sich auf alle Téatigkeitsgebiete des modernen
Menschen erstreckt. In der einfachsten Arbeitskleidung der Arbeiterinnen, in den Arbeitsklei-
dern von vielen kleinen Angestellten, in den weilen Kitteln der Frauen in Laboratorien und in
den Kunstateliers und auch in Talaren der Richterinnen — so sehen wir die Frauen.“’""

%9 \wildenhahn bezeichnet die zeitgendssischen Begriffe wie ,das Neue*, ,das Moderne*

oder ,neue Identitdten* als ,,Allgemeinbegriffe’ (Adorno FZ, 1925) oder ,Sprach-
liches’(Adorno 1974a, 663)° als ,ein Indikator fiir die alltdglichen wie wissenschaftlichen
Denkgewohnheiten einer Zeit". Wildenhahn, Barbara: Feuilleton zwischen den Kriegen. Die
Form der Kritik und ihre Theorie. Wilhelm Fink Miinchen, 2008, S. 13.

"9 8nobr, Jan: a. a. 0., S. 19. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,mysli a pracuje“.
" Nosilova, Z. (Dr.): Zena pracuje... In: Eva, Jg. IX, Nr. 20, (15.10.) 1937, S. 12.
Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,V zrcadle osudu a Zivotniho uplatnéni u
dne$nich Zen vystupuje vyrazné cela fronta Zen, jejichZ povolani nekotvi pouze ve viastni
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Die Berufstatigkeit war fir eine Frau weitaus mehr als nur eine Verdienst-
madglichkeit, sie vermittelte ihr Selbstandigkeit. Denn: ,Die heutige Frau wird in der
Arbeit zur Frau. [...] Ihre Stimme ist heute die Stimme des Menschen, der sich

seines Wertes und seiner Bedeutung bewusst ist“"%.

Der Alltag der Angestellten war in der CSR und der Weimarer Republik identisch.
Die Angestellten befanden sich in einer zwiespaltigen Lage. Zwar arbeiteten sie,
aber ihr Verdienst war gering und die Arbeit oft anstrengend und 6de. Dies wird
auch im folgenden Zitat von 1930 dokumentiert, in dem eine junge Angestellte ihr

Dasein schilderte:

»lch kam nach Prag aus einer gréBeren Provinzstadt, habe Abitur und einen Handelsschul-
abschluss und arbeite hier in einem grof3en Baubliro. Jeden Tag bis sechs Uhr. Manchmal
auch ein wenig langer. Dafiir bekomme ich achthundert Kronen monatlich. [...] Wie sollen wir
alleinstehende Mé&dchen es anstellen, die wir den ganzen Tag fiir ein paar Hunderter schuf-
ten, stolz darauf sind, auf eigenen Beinen zu stehen und doch nicht kérperlich und geistig
verstauben und verwelken und alles frohe und frische Interesse am Leben verlieren
wollen?<’"

Das ist nicht nur die Frage einer kleinen Angestellten, sondern sie betrifft eine
ganze Frauengeneration im Alter von achtzehn bis drei3ig. Diese Frage bindelt die
Wiinsche, aber auch die Angste einer Generation, die als erste auf den Weg der

rechtlichen Emanzipation trat.

Mit dem Einstieg der Frau ins Berufsleben begann der bis heute andauernde Kon-
kurrenzkampf der Geschlechter um den Arbeitsplatz. Schon um 1900 protestierten
beispielsweise tschechische Lehrer dagegen, die gleichen Bedingungen und Lohne
zu haben wie ihre weiblichen Kolleginnen, obwohl sie die gleiche Leistung er-
brachten. Das Doppelverdienertum wurde nach der Weltwirtschaftskrise von 1929
nicht nur in der Weimarer Republik, sondern auch in der CSR zum viel diskutierten

Thema. So wurde am 22. 12. 1933 eine gesetzliche Anordnung tber Angestellte im

domacnosti, ale rozbiha se do vsech obort ¢innosti moderniho &lovéka. V nejprostsich
oblecich délinic, v pracovnich Satech spousty drobnych ufednic, v bilych plastéch Zen

v laboratofich a uméleckych dilnach i v taldrech soudkyri — tak vidime Zeny.*

"2 8nobr, Jan: a. a. 0., S. 19. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Dneéni Zena se
stava v praci Zenou. [...] Jeji hlas je dnes hlasem Clovéka, uvédomujiciho si svou cenu

a svuj vyznam.”

3 \rena: Jak to mam délat? In: Eva, Jg. II, Nr. 6, (15.1.) 1930, S. 26. Ubersetzung der Auto-
rin, Originalfassung: ,PriSla jsem do Prahy z vét§iho mésta, mam maturitu a obchodni $kolu
a pracuji zde ve velké stavitelské kancelari. Kazdy den do Sesti hodin. Nékdy i déle. Mam za
to osm set K¢ mésicné. [...] jak si to mame zaridit my svobodné holky, které se celé dny
plahoéime za par stovek, jsem pysné, Ze stojime na viastnich nohou a pfi tom se nechceme
télesné i dusevné zaprésit a zvadnout a ztratit vSechen vesely a svéZi zajem o Zivot.”
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offentlichen Dienst’’* verabschiedet. Diese verbot den verheirateten Frauen, die im

offentlichen Dienst tatig waren, die Weiterbeschaftigung.

Die Autorin Mila Vegrova driickte 1934 ihre Sorge aus, dass die Frauen in Zukunft
wieder um die bereits erkampften Rechte firchten missen. Um 1938 beobachtet
Olga Schieszlova mit wachsender Besorgnis die politische Situation im Land und
ihre mogliche Folgen fiir Frauen.””” Im Jahre 1938 wurde schlieRlich durch das
Minchner Abkommen die Auflésung der Tschechoslowakischen Republik beschlos-
sen. An die Stelle der Republik traten das Protektorat Bohmen und Mahren sowie
der Slowakische Staat. Die Frauenemanzipation nahm dort in den folgenden Jahren

eine dhnliche Wendung wie in Deutschland nach 1933.77°

8.3.3 Die Sportlerin

Annlich wie in Deutschland griindete man Ende des 19. Jahrhunderts auch in der
Osterreich-Ungarischen Monarchie Vereine, die Bewegung und koérperliche Ertlich-
tigung fordern sollten. Der groRte tschechische Sportverband in der CSR Sokol
(Falke) war im Hinblick auf den Frauensport sehr progressiv eingestellt. 1869 wurde
ein Nebenverein fir Frauen gegrindet: Spolek pani a divek ¢eskych (Verband der

tschechischen Frauen und Madchen).””’

In den 1920er-Jahren wurde Sport zu einem ,Muss®, denn das neue Frauenideal
erforderte einen schlanken und sportlichen Korper. Einerseits galten sportliche
Betatigungen als Mittel zur Kérperformung, andererseits avancierten sie zur popu-
laren Freizeitbeschaftigung. Es zeigte sich, dass neben dem Sport auch ein mal3-
voller gesunder Lebensstil fiir die Moderni Zena eine wichtige Rolle spielte.””® 1930

heillt es in Eva, dass die ,Schénheit der modernen Weiblichkeit [... im] Wunsch

" \Jegrova kritisierte die Anordnung und appellierte in ihrem Text an die Solidaritat von

Frauen. Vegrova, Mila: Solidarita Zen. In: Eva, Jg. VI, Nr. 10, (15.3.) 1934, S. 28.

"% Schieszlova, Olga: Mlada Zena Geskoslovenska 1938. In: Eva, Jg. X, Nr. 10, (15.3.) 1938,
S. 12.

7% 1945 wurde die Tschechoslowakische sozialistische Republik gegriindet, 1948 kamen
durch einen Putsch die Kommunisten an die Macht. In einem sozialistischen Land war
Arbeit nicht nur ein Recht, sondern auch eine Pflicht. Somit waren die Frauen, die sich fir
eine Familie entschieden, einer nicht immer freiwilligen Doppelbelastung, bestehend aus
Beruf und Familie, ausgesetzt.

T \gl. Grexa, Jan: Sportové a telovychovné spolky ako stcast formovania obéianskej
spolo¢nosti. In: Mannova, Elena (ed.). MeStianstvo a obCianska spolo¢nost na Slovensku
1900 - 1989. AEP Bratislava, 1998, S. 231 - 243.

" \vgl. Vojta, Pavel: Tenis. In: Eva, Jg. I, Nr. 11, (15.4.) 1929, S.2. Und: Anonym: Golf.
Sport moderni Zeny. In: Eva, Jg. I, Nr. 20, (1.9.) 1929, S. 5.
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nach Harmonie des Kérpers und im Rhythmus der Zeit [verborgen ist]'”. Im tsche-
chischen Feuilleton wird die Moderni Zena — ahnlich wie im deutschen — sowohl als
passive Zuschauerin als auch als aktiv Sporttreibende dargestellt. Man konnte sie in
der Zuschauertribline beim Boxkampf antreffen genauso wie in der Sporthalle an
den Geratschaften.”®® Dass der Sport eine verbreitete Modeerscheinung war, besté-

tigt das folgende Zitat:

»,ES gibt nur wenige Frauen, die heute keine Sportart treiben wiirden. Der Sport wurde zur
groBen Mode fiir Reiche und Arme ohne Unterschied. Und da er Mode ist, wird er auch von
Frauen betrieben, die keine Bedingungen dafiir haben, eventuell auch gar keine Beziehung
dazu, die einfach das tun, was alle tun und was Mode ist.“"®"

In einem anderen Feuilleton wird der Umstand thematisiert, dass die Frau, die Sport
treibt, eine ungewohnliche, aber trotzdem positive Erscheinung sei: ,Die Frau im
Sport ist das gleiche, wie ein schméchtiger Poet in einem Eisenwerk: etwas Sonder-

bares, aber dennoch auf dem richtigen Platz.“"®

Neben den klassischen Sportarten wie Gymnastik, Tanz, Schwimmen oder Tennis
entdeckten Frauen, die es sich leisten konnten, eine exklusive Sportleidenschaft:
den Automobilismus. (Sie blieben allerdings — genau wie in der Weimarer Republik
— in der Minderheit.) Das Automobil war weitaus mehr als ein Verkehrsmittel, es war
ein Symbol fir die urbane Lebensweise, fur Individualitat, Freiheit und Geschwin-
digkeit (vgl. Kapitel 4). Die Frau zahmte die Maschine und starkte damit ihr Selbst-
bewusstsein. Wie sehr der Automobilismus bzw. der Sport im Allgemeinen nicht nur
das Aussehen, sondern auch das Wesen der Moderni Zena pragte, verdeutlicht das

folgende Zitat:

LAnka ist durch und durch ein moderner weiblicher Embryo. Sie lauft fast genau so schnell
wie Nurmi, reitet fast genau wie Poppler, ist eine fast so gute Eislduferin wie Sonja Henie,
schwimmt fast wie eine Meerjungfrau, sie tanzt fast so wie die beriihmte Kéthe mit dem

" Snobr, Jan: a. a. 0., S. 19. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,[...] krésa

moderniho Zenstvi. [...] Jest skryta v touze po harmonii téla a rytmu doby.“
"8 vgl. Subrtova, Marie: Srdce Zeny k.o. In: Eva, Jg. IV, Nr. 10, (15.3.) 1932, S. 9. Und:
Broftova, Masa: Eva vS§emi sporty. a. a. O.
81 8t. J.: Sport v modé a moda ve sportu. In: Eva, Jg. II, Nr. 7, (1.2.) 1930, S. 12.
Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Je malo Zen, které by dnes nepéstovali ani jeden
sport. Sport se stal velkou médou pro bohaté i chudé bez rozdilu. A protoZe to je méda,
péstuji jej i Zeny, které k nému nemaji Zadné podminky, ba snad ani Zadnej vztah, které
%rzosté délaji to, co délaji vSechny a co je v modé.“ )

Slipka, H.: At Zije jaro ve sportu! In: Eva, Jg. |, Nr. 11, (15.4.) 1929, S. 12. Ubersetzung
der Autorin, Originalfassung: ,Zena ve sportu je tim, ¢im Gtly bésnik v ocelové tovarné:

X

nécim velmi zvla$tnim, ale pfece na svém misté.
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Teufel [...]. Anka ist ein vielseitiger Sportfanatiker — aber eine Leidenschaft liberwiegt bei ihr
— und zwar der Automobilismus.”"®

Im Ganzen ist die Anzahl der Feuilletons und Bilder, die von Sportlerinnen und Auto-

fahrerinnen handeln, in Eva’

ahnlich gro® wie in den deutschen Zeitschriften.
Gleiches gilt fiir Lidové noviny "®°. Genau wie in den deutschen Zeitschriften symbo-
lisiert die Autofahrerin auch in Eva die Moderni Zena schlechthin. Das Automobil
reprasentiert nicht nur ihre persénliche Freiheit, sondern ihre insgesamt positive Be-

ziehung zu technischem Fortschritt und modernem Lebensstil.

8.3.4 Der Glanz™®

Das Kino war in der CSR von genauso groRem Einfluss wie in Deutschland — und
eine ebenso beliebte Freizeitbeschaftigung. Das folgende Gedicht des beriihmten

Lyrikers Vitézslav Nezval beschreibt seine Anziehungskraft besonders treffend:

,Das Kino gleich am Freitag Abend/
Zwingt mich zum frommen Niederknien/
In den modernen Katakomben des Tages/
Am Sonntag Einlass schon ab Eins. «787

Die CSR war — ahnlich wie die Weimarer Republik — nicht nur Filmimporteur, son-
dern auch Filmproduzent. Im neuen exklusiven Viertel von Prag — in Barrandov —
wurden Anfang der 1930er-Jahre die bis heute existierenden Filmstudios Barrandov
gegrundet. Obwohl die tschechoslowakische Filmproduktion schon seit den 1920ern

florierte, reichte die heimische Produktion nicht aus, um den Bedarf des Publikums

"8 Niellannova, Mila: Laska a zpateéni rychlost. In: Eva, Jg. Ill, Nr. 10, (15.3.) 1931, S. 4.
Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Anka je veskrze moderni Zensky embrio. Béha
skoro jako Nurmi, jezdi na koni skoro jako Poppler, brusli skoro jako Sonja Henie, plave
skoro jako mofska panna, tanci skoro jako ona povéstna Kaca s Certem [...]. Anka je
v8estranny sportovni zufivec — jedna vaseri v ni vSak previada — a tou je automobilism.”
784 Vgl. Junkova, Eliska: Automobil sblizuje lidi i kraje. In: Eva, Jg. Il, Nr. 4, (1.1.) 1929, S.
14. Und: Rivers, Odette: Zeny a auta. In: Eva, Jg. |, Nr. 16, (1.7.) 1929, S. 20. Und:
Svejdova, N.: Zeny v autosalonu. In: Eva, Jg. Ill, Nr. 2, (15.11.) 1930, S. 4. Sowie:
HajSmanova, D. (Ing.): Dama za volantem a pod vozem. Tro$ka povidani o automobilismu
aé'eho obsluze. In: Eva, Jg. X, Nr. 15, (1.6.) 1938, S. 11.

"8 Hier insbesondere: Ma-Fa: Auto 438.463. In: LN, 8.5.1925, MA. Die Journalistin Marie
Fantova berichtet in diesem Artikel begeistert von ihrem USA-Aufenthalt und die Freuden
des Autofahrens.

"% Der Begriff wurde Gbernommen von: Keun, Irmgard: Das kunstseidene Mé&dchen. List
Verlag Minchen, 2003, S. 94.

87 Nezval, Vitézslav: Cerna hodnika v biografu. In: LN, 1.1.1933, MA. Ubersetzung der
Autorin, Originalfassung: ,Biograf ihned v péatek vecer / mné nuti abych zbozné klecel /

V modernich katakombach dne / V nedéli vstup jiz od jedné.”
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zu decken. Auch aus diesem Grund importierte man US-amerikanische, deutsche

und franzosische Filme.

Wie hoch der Anteil auslandischer Filme war, bezeugt ein 1933 in Lidové noviny er-
schienener Artikel, in dem Uber das Dilemma des Filmimports gesprochen wird.
Weil mit den USA keine Einigung Uber das Importkontingent getroffen werden
konnte, hatten die Amerikaner ihren Import in die CSR eingestellt. Und wie sich der
deutsche Film nach Hitlers Machtiibernahme entwickeln wirde, konnte man nicht
einschatzen: ,[DJie Aussichten darauf, dass der deutsche Film vom Hakenkreuzler-
stiefel verschont bleibt, [sind] sehr gering®, hiel3 es deshalb 1933 in Lidové noviny.
Folglich stand die tschechoslowakische Kinowirtschaft plétzlich vor einem ernst-
haften Problem. Die Situation stabilisierte sich aber allmahlich. Denn die Deutschen
produzierten weiterhin Unterhaltungsfilme, die im Ausland verkauflich waren. Wie
Kinoprogramme aus der Zeit nach 1933 bezeugen, wurden weiterhin deutsche

Filme in die CSR importiert.”®

Die Menschen in der Tschechoslowakei schwarmten fir die gleichen internationalen
Stars wie die Menschen in Deutschland. Sie lachten tUber Charlie Chaplin und wein-
ten mit Greta Garbo. Der vom Film propagierte moderne Lebens- und Modestil
wurde zum allgemeingultigen Vorbild. Die Wechselwirkung von Kino und Presse
fuhrte dazu, dass die im Film gezeigten Lebenskonzepte auch vom Feuilleton
aufgenommen wurden. Die Kinostars wurden zu lkonen der Modernitat und zu Aus-
hangeschildern der Magazine, in denen man sie und ihren Lebensstil zelebrierte.
Dies ist in den deutschen Zeitschriften wie auch in Eva deutlich zu sehen. Von
Hollywood aus wurde ein genormtes Schdnheitsideal propagiert, das in Europa
jeder Frau als Pflicht galt, die sich als modern verstand. Genau diesen Prozess halt

der Filmkritiker Jan Kucera fest:

,Das Ideal der weiblichen Schénheit wird vom Kino nicht nur geschaffen, sondern auch aus-
geschépft und verworfen. Das Merkwiirdigste daran ist, dass den Frauenkult, der euro-
paischen Ursprungs ist, heute allein Amerika bestimmt. Es diktiert der Menschheit, und am
erfolgreichsten dem Europder, den Geschmack in der Liebe und den Gegenstand seiner
erotischen Sehnsucht.“"®

"8 |m Dritten Reich wurden fiir den eigenen Markt, aber auch fiir das Ausland Filme pro-

duziert, die keine Propagandafilme im klassischen Sinne waren, sondern Spielfiime unter-
haltender Natur. Es handelte sich meist um Melodramen und Komd&dien. Vgl. Schebera,
Jurgen: Damals in Neubabelsberg... Studios, Stars und Kinopaléste der zwanziger Jahre.
Edition Leipzig, 1989, S. 128 -135. Auch: Rother, Rainer: Die Effekte der Unterhaltung. In:
Jacobsen, Wolfgang: Babelsberg das Filmstudio. Argon Berlin, 1992, S. 175 - 204.

"8 Kugera, Jan: Zafe holywoodskych hvézd. In: Eva, Jg. VI, Nr. 19, (1.9.) 1934, S. 4.
Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,/deal Zenské krasy nejen tvoFi, nybrz
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Prag — ahnlich wie Berlin Zentrum der Filmindustrie — war Anziehungspunkt flr viele
junge Frauen, die auf eine Filmkarriere hofften. Es gab viele bekannte Schauspie-
lerinnen, aber gab es in der CSR auch Stars? Diese Frage stellt sich 1932 Otto Radl
in einem Text und kann sich letztlich nur dartber beklagen, dass es in Prag zwar
viele hibsche und elegante Frauen gabe, Stars aber fehlen. Seiner Ansicht nach
war die Schauspielerin Anny Ondrakova, die ,[...] hiibsch und reizend und

gymnastisch geschult, schlank und elegant“’*

war, die Einzige, die diesem Status
entsprechen konnte. Ondrakova gelang als einzigem tschechoslowakischen Star
der internationale Durchbruch. 1927 drehte sie sogar mit Alfred Hitchcock. 1933 hei-
ratete sie den deutschen Boxmeister Max Schmeling und siedelte endglltig nach

Deutschland Uber.

In diesem Zusammenhang drangt es sich geradezu auf, danach zu fragen, was
einen richtigen Filmstar Uberhaupt auszeichnet. Radl war 1932 der Ansicht, die

Filmindustrie brauchte

»ein Madchen mit tadellosem, vollkommenem Gesicht, mit dunklen und ausdrucksvollen
Augen, schlank und ideal gewachsen, mit wunderschénen Beinen, das natlirlich sprechen,
ertraglich singen, gut tanzen, falls notwendig Auto fahren, Ski laufen oder reiten kénnte —
und die dazu noch etwas von dem undefinierbaren Zauber und weiblichen Reiz hétte, den
die Amerikaner mit den Worten von Elinor Glyn als: ,sex-appeal’ bezeichnen. Das gibt es bei
uns einfach nicht,“™®"

Der Star verfugte also uber die gleichen Qualitaten, die der Moderni Zena und der
deutschen Neuen Frau zugeschrieben wurden: perfektes Aussehen gepaart mit
einer entsprechenden Selbstdarstellung, einer grof’en Portion Selbstbewusstsein
sowie einer notwendigen Portion Sportlichkeit und nicht zuletzt Sex-Appeal. Der
moderne urbane Frauentypus war vielseitig und vital. Es war die Wechselwirkung
von Kino und Presse, die ihn in der Zwischenkriegszeit zum universellen Vorbild fir

Modernitét emporhob.

i vyCerpéva, nastoluje i svrhévé kino. PFi tom je nejpodivuhodnejsi, Ze v kultu Zeny, ktery je
plvodu evropského, rozhoduje dnes jediné Amerika. Ta diktuje lidstvu a nejuacinneji
Evropanovi vkus v lasce a pfedmét erotické touhy.”

0 Radl, Otto (Dr.): Mame filmovou hvézdu? In: Eva, Jg. IV, Nr. 5, (1.1.) 1932, S. 21.
Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,[...] hezkéa a roztomila, mrstna a gymnasticky
$kolena, $tihla a elegantni.“ Radl sah in dem ,SternchenElla Sarkova das Potential zu
einem Star. Doch obwohl sie bis 1938 bereits in einer Reihe von Filmen mitgespielt hatte,
blieb ihr der prophezeite Starruhm versagt.

1 Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Potiebuje dévée bezvadné dokonalé
tvafe, tmavych a vyraznych oci, Stihle a dokonale rostlé, skvélych nohou, ktera by uméla
pfirozene mluvit, snesitelne zpivat, dobfe tancit, v pfipade potfeby Fidit auto, jezdit na lyZich
nebo na koni — a ktera by k tomu ke vdemu méla jeSte néco z onoho nedefinovatelného
kouzla a z Zenského puvabu, jejz AmeriCané pocali nazyvati slovem spisovatelky Elinor
Glynové: ,sex-appeal’. Toho u nas prosté neni.*”
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Nach der Auflésung der Republik und der Bildung des deutschen Protektorats
Bohmen und Mahren kam es zur Gleichschaltung der tschechischen Filmindustrie.
In Prag wurden Unterhaltungsfilme fiirs Dritte Reich gedreht.”®? Tschechische
Schauspielerinnen wie Adina Mandlova, Lida Baarova und Natasa Gollova erlang-
ten — aufgrund ihrer Mitwirkung in solchen Produktionen — Ende der 1930er- und in
den 1940er-Jahren einen Starstatus. |hr Arrangement mit dem deutschen Regime
sollte ihnen nach 1945 zum Verhangnis werden; sie galten in den Augen der Nach-
kriegsgesellschaft als Kollaborateurinnen, wurden verurteilt, konnten nicht mehr
drehen oder mussten gar die Republik verlassen. Ahnlich wie im Falle Leni Riefen-
stahls kam es erst in den letzten Jahren zu Versuchen, diese Schauspielerinnen

objektiver zu bewerten.”®

8.4 Nové dévce (das Neue Méddchen) und das Girl

In den 1920er-Jahren anderte sich in der CSR das weibliche Idealbild radikal. Zum
Idol wurde ein neuer Typ Frau, der im Sinne der griechischen Kalokagathia die kor-
perliche, moralische und geistige Vollkommenheit verkdrperte. Dieser Frauentypus
reprasentierte den neuen, d. h. modernen Menschen. ,Zum Vorbild der Zeit wurde
eine harmonische Persénlichkeit, ausgestattet mit tiichtigem Korper, Ethik und
Intellekt.“"** 1920 heiltt es in Eva, dass ,Méddchen der neuen Art“’*> heranwachsen
wilrden, in denen sich — im Gegensatz zum traditionellen Frauentypus — etwas

,,Neues“796

regen wurde. Dies manifestiere sich darin, den Herausforderungen des
Industriezeitalters mit Bereitschaft und Selbstbewusstsein zu begegneten. Jene
Madchen drangen in Mannerdomanen ein, lernten es, bei der Arbeit, im Haushalt
sowie in der Freizeit die Technik zu beherrschen, und verfolgten beharrlich die

eigene Lebensplanung.

Die Korpergestaltung, die in den 1920ern in Mode kam, wurde zum wichtigen Aus-

drucksmittel der deutschen Neuen Frau sowie der tschechoslowakischen Moderni

"2 \/gl. Motl, Stanislav: Mraky nad Barandovem. Rybka Publishers Praha, 2006.

798 Vgl. Frais, Josef: Trojhvézdi nesmrtelnych. Tragické osudy nejvétSich filmovych hvézd.
Lida Baarova, Adina Mandlova, NataSa Gollova. Format Praha, 1998. Und: Tabé&sek,
Arnost: Adina Mandlové. Fémy a skutec¢nost. Format Praha, 2003.

" Snobr, Jan: a. a. 0., S. 19. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Vzorem doby se
stala harmonicka osobnost vybavena zdatnosti téla, etikou a intelektem.“

%5 Sokol, S.: Dévéata. In: LN, 19.8.1920, MA. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung:
Lnového razu®.

% Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,[...] ProtoZe jak se divam po
dévcatech nic se neusmivejte je to mdj osud, vidim, Ze se v nich néco nového déje. Jsou
dévcata, takovy valutovy materiél, kterym poméry zmitaji, a jehoZz kurs si libovolné urcuji, ale
rostou jiz i jina, nového razu.”
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Zena. Der Maldstab war in beiden Landern identisch: ,Das Schénheitsideal stellt die
jugendliche, sportliche, gebrdunte Frau mit festem schlankem Kérper und kurzen
Haaren dar.“”®” Dem Trend der Zeit entsprechend trainierte, formte und pflegte die
Frau ihren Koérper. Wie viel Aufmerksamkeit diesem Thema gewidmet wurde, be-
zeugen — ahnlich wie in den deutschen Zeitschriften — in Eva zahlreiche Werbungen
fur Cremes, Wasserchen oder Massageprodukte von namhaften Kosmetikkon-
zernen, darunter beispielsweise die Marken Astor, Elida oder Kaloderma. Fur das
.Méadchen der neuen Art“ war die Koérperpflege aber kein Selbstzweck, sie war ein

naturlicher Bestandteil ihres harmonischen Wesens.

Dass die ,Mé&dchen der neuen Art“— anders der traditionelle Frauentypus — selbst-
bewusst und unabhangig waren, zeigte sich auch in ihrem Verhaltnis zu den Man-

nern, zu denen sie sachliche und kameradschaftliche Beziehungen pflegten:

LAufrecht, mit genauen und energischen Bewegungen, mit mutigem und geradem Blick. Sie
flirten nicht, weil es dumm ist, sie lernen nicht kokett die Augen zu senken, weil es (berfliis-
sig ist, denn sie haben gelernt, mit den Jungs briiderlich frei umzugehen, und sie sind eher
bereit, mit ihnen zu kédmpfen, als sie mit sich spielen zu lassen. «798

Das gepflegte AuRere diente zwar dazu, die moderne Weiblichkeit zu betonen, doch
sollte es nicht als Waffe im Kampf um den Mann, sondern um den Arbeitsplatz ein-
gesetzt werden. Die ,M&dchen der neuen Art*“ ibernahmen — im Gegensatz zu ihren
Vorgangerinnen — selbst die Verantwortung fur ihr Leben. Mit anderen Worten aus-

gedrickt:

»Sie gehen nicht ins Leben hinaus wie Prinzessinnen, denen das Gliick sicher irgendwo be-
gegnen wird, sondern suchen gern ihren eigenen Weg und geben sich auch mit weniger
kéniglichen Wegen zufrieden. «799

Gerade jenes Nové dévce (Neue Méadchen) verkorperte die neue Gesellschaft und

demonstriert gleichzeitig deren Uberlebensfahigkeit.

Im Gegensatz zum Nové dévce reprasentierte das Girl dagegen — in der CSR wie in

Deutschland — einen Trend, dessen Lebensdauer auf die 1920er Jahre begrenzt

7 8nobr, Jan: a. a. 0., S. 19. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,/deal krasy

,99 ;edstavuje mladistva, sportovni, opalena Zena s pevnym Stihlim télem a kratkymi viasy.*
Sokol, S.: a. a. O. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Vzpfimena, urcitych a

energickych pohybu, s pohledem kuraznym a primym. Neflirtuji, protoZe je to zbytec¢né,

nebot se naudili s hochy bratrsky volné vychazet a jsou ochotny spis se s nimi pofvat, nez

dat si s sebou zahrat.”

9 Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Do Zivota nejdou jako princezny,

které potka jisté nékde Stésti, ale hledaji si chuté cestu na svij vlastni vrub a spokojuji se i

s cestami nekrélovskymi.*”
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blieb. Auch in der CSR galt das Girl als amerikanischer moderner Typ. In Eva wird
vom Girl oder auch vom ,sporting girl“*® gesprochen. 1934 wird das Girl als moder-
ner Frauentyp beschrieben, der zwar urspriinglich der Revue entstammte, jedoch
auch im realen Leben verbreitet war. Charakterisiert wurde es mit ironischem

Unterton als

~,Mé&del in irgendeinem bunten Kleid, das zwar nackte Waden hat und Striimpfe in Form
einer Wurst um die Knéchel trdgt, aber um den Hals hat es ein sorgféltig umgebundenes
Seidenhalstuch [...]. Die Haare sind zwar gebleicht, aber immerhin sind es Haare. [...]
Augenbrauen hat das Girl keine. [...] Und jetzt zu der Hautfarbe: Es gibt heutzutage nur eine,
die erlaubt ist, die wahrscheinlich ein Beduine hat, der an zu starker Durchblutung stirbt. 801

Der sehnlichste Wunsch eines Girls war es, eine Schauspielerin, also eine Kiinst-
lerin, zu werden; dafir tat es alles. Nach der Heirat jedoch war der Traum dahin —
und auch das Girl selbst. Doch bis dahin verstand es das typische Girl, sein Aus-
sehen gekonnt und zielsicher zu seinem Vorteil einzusetzen. Es spielte mit seinem
madchenhaften Image, war aber durchaus eine Frau, die wusste, was sie will und
wie dies zu bekommen war. Milo§ Bloch drlickt es sehr treffend aus, indem er

schreibt, dass Girls ,aus Sympathiebekundungen Business machen kénnen*®®.

1928 erschien in Eva ein Portrat von Anita Loos und ein Bericht Gber ihr Buch Gen-
tlemen prefer Blonds von 1925. Im folgenden Jahr verdffentlichte die Zeitschrift eine
Fortsetzungsreihe von Masa Broftova mit dem Titel Muzi jsou $izeni blondynkami
(Ménner werden von Blondinen getéduscht), die sehr an Anita Loos’ Buch Blondinen
bevorzugt erinnert. Die Heldin ist eine moderne, sachlich denkende junge Frau, die
zwar rothaarig ist, aber ihrem Wesen nach eine ,blonde Lorelei“. Es heildt sogar:
~,Marieta muss keine Amerikanerin sein, um neben vielerlei anderen Dingen zu wis-
sen, dass die Herren Blondinen bevorzugen.“®®® An der Figur der Marieta wird illus-
triert, dass die selbstbewusste, pfiffige Frau, die ihre Reize einsetzt, um zu bekom-
men, was sie will, ein universeller Typus war. Da die Bezugsgréfie aber auch in
diesem Fall die Amerikanerin ist, bestatigt sich dennoch erneut, dass sie das Urbild

dieses Typus’ war.

80 \Wenig, Jan: Tangite? In: Eva, Jg. |, Nr. 2, (1.12.) 1928, S. 17.

87 Geyp, R. E.: Girl. In: Eva, Jg. VI, Nr. 14, (15.5.) 1934, S. 15. Ubersetzung der Autorin,
Originalfassung: ,[...] holCina v néjakych pestrych Satech, ktera ma sice lytka naha a
puncochy v podobé klobasy sto¢ené kolem kotniku, ale kolem krku ma peclivé uvazany
hedvabny Satek [...] Vlasy sice odbarvené, ale prece jen viasy. [...] Oboci girl nema. [...] A
nyni k barvé pleti. Je dnes jenom jedna, ktera je dovolena a to je barva jakou ma tak asi
beduin, ktery umira na prekrveni.”

892 Bloch, Milos: Ameriéanky, jez jsem kdy znal. In: Eva, Jg. I, Nr. 1, (1.11.) 1929, S. 18.
Ubersetzung der Autorin, Originlafassung: ,Dovedou délati business z projevii sympatie.*”
893 Broftova, Masa: Muzi jsou $izeni blondynkami. In: Eva, Jg. I, Nr. 1, (1.11.) 1929, S. 14.
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Das geschminkte Gesicht war ein wichtiges Charakteristikum der Neuen Frau (vgl.
Kapitel 4). Wie bereits betont, wurde dieses Indiz bevorzugt im Zusammenhang mit
der Amerikanerin thematisiert und somit als typisch amerikanisch betrachtet. Durch
eine derart standardisierte Asthetik, wie sie das Schminken letztendlich darstellte,
demonstrierte das Girl seine Zugehorigkeit zum Mainstream. Seine Schénheit war

klnstlich:

“Im Allgemeinen erweckt es den Anschein, dass das Girl alles, was die Natur klug und schén
eingerichtet hat, zerstért, wendet und é&ndert, um blof3 nicht seinem urspriinglichen
Aussehen zu dhneln.“®%*

Naturlichkeit war unmodern, modern dagegen die gemachte Schonheit, wie sie die
amerikanische Self-Made-Beauty reprasentierte. Dass das Schminken ein univer-
seller Trend der 1920er-Jahre war, dem sich auch die Moderni Zena unterwarf, da-
von zeugt das folgende Zitat von 1930: ,Friher sagte man: ,Sie sehen gut aus.’
Heute kann man sagen: ,Sie kénnen sich wunderbar schminken.*® Die Vereinheit-
lichung des Schoénheitsideals wurde vom Kino lanciert und durch die Kosmetikin-
dustrie méglich gemacht: ,,Es war so leicht, sich dem Vorbild anzupassen, und so
sallen im Kino, bevor es dunkel wurde, dutzende Bessies, die jene nachahmten, die
letzte Woche mit langen Wimpern auf der Leinwand klimperte.“®®® Die zurechtge-
machten Gesichter glichen einander derart, dass jegliche Individualitat unterdrickt

wurde.

Im tschechischen Feuilleton waren die Meinungen einheitlich: Das Girl verkdrperte
die einheitliche, ,dumpfe“ Masse, das Nové dévée hingegen das Individuum. Das
Girl war kinstlich, das Nové dévée hingegen natirlich und verkérperte dadurch eine
Einheit von Ethik und Asthetik. Deutlich wird das z. B. in der folgenden Aussage von
Milena Markova, die das Nové dévée dazu aufruft, die oberflachliche Schonheit ab-

zulehnen, die aus Amerika stamme und von den Girls verkorpert werde:

»<Zwingt euch nicht ins kopflose keep smiling, das uns von Amerika aufgezwungen wurde,
wenn euch zum Weinen zumute ist. Vom Aul8eren dringt die Ausgeglichenheit nicht ins

84 Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Viibec pfipada Vam, Ze véechno, co

pfiroda moudre a krasné zaridila, girl ni¢i, obraci a méni, jen aby nebyla podobna svému
néekdejsimu obrazu.”

805 Svétnickova, Marie (Mudr.): Studie kosmetiky. In: Eva, Jg. Ill, Nr. 1, (1.11.) 1930, S. 28.
Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Dfive se fikalo: ,Vy dobfe vypadéte.‘ Dnes se
muZze fici: ,Vy se umite mistrovsky namalovat. ™

8% Markova, Milena: Divka hleda svoje ja. In: Eva, Jg. VII, Nr. 6, (15.1.) 1935, S. 8.
Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Bylo tak lehké doséhnout vzori a tak v biografu

X

pfed setménim sedély tucty Besii, kterd minuly tyden viala dlohymi fasami na platné.



259

Innere, und das unbewegliche Lécheln von Girls halten wir schon lange nicht mehr fiir
schon. 4%

Sie fordert gleichzeitig vom Nové dévce, dass es in sich hineinschaue, um die na-
turliche Schonheit zu entdecken, die nicht uniform sein kénne, denn es ,gibt keine
Schénheit ohne Individualitét®®®. Daraus geht hervor, dass man das Girl nur als
eine Mode verstand, das Nové dévce aber weitaus mehr reprasentieren sollte als
einen Trend, es symbolisierte die neue tschechoslowakische Gesellschaft. Fir tref-
fend halte ich deshalb die folgende Feststellung: ,Diese Médchen werden ihren
Weg schon finden. Auch ohne Klassen- und Standesorganisation. Sie sind mehr als
eine neue Mode, sie sind eine neue Kraft.“®* Und das galt nicht nur zu Anfang der

1920er-, sondern durchgehend auch fir die 1930er-Jahre.

8.5 Die Amerikanerin als Emanzipationsmodell

Anhnlich wie die deutschen Zeitschriften bot auch Eva dem Phanomen der Ameri-
kanerin viel Raum. Und auch die stereotypen Vorstellungen lber dieses Phanomen
in Eva sind vergleichbar mit jenen der deutschen Quellen. Die Amerikanerin verkor-
perte den Prototyp der emanzipierten urbanen Frau. Ihr Einfluss auf die US-ameri-

kanische Gesellschaft und Kultur galt als pragend, was sie zum Vorbild machte.

Im Gegensatz zu den deutschen Zeitschriften konzentrierten sich die Beitrage in
Eva allerdings nicht nur auf Schauspielerinnen und das gesellschaftliche Leben von
Amerikanerinnen, sondern verstarkt auch auf deren Bildung, Arbeit und Lebensstil.
Sie galten als Leitfiguren fir die Frauenbewegung und die Aktivitadt von Frauenorga-
nisationen®®, aber auch fiir das Alltagsleben, was beispielsweise an der Diskussion
Uber die US-amerikanische Haushaltsfihrung zu sehen war. Das bestéatigt auch die

folgende Aussage von 1928:

87 Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Nenutte se do bezhlavého keep

smiling, které nam namluvili z Ameriky, chce-li se vam v hloubi duse brecet. Z vriejsku
neprejde nikdy vyrovnanost dovnitf, a nehybné tsmévy girls nepovazujeme uz davno za
krasu.”

88 Ehenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,/[...] neni krasy bez individuality”.

899 Sokal, S.: a. a. O. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: , Tato dévéata si svij kurs jiz
upravi. | bez tfidni a stavovské organizace, neznamenaji novou modu, nybrz silu.”

810 Anonym: Zenské spolky v Americe. In: Eva, Jg. IV, Nr. 22, (15.10.) 1932, S. 27. Und:
Zenaty, Berty: Cizi kvétina? In: LN, 11.11.1933, MA.
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,Die Amerikanerin organisiert Massenbildung, éffentliche Meinung und soziale Tétigkeit, sie
ist die beste Verwalterin altruistischer Vorhaben. Sie hat Energie, eine schnelle Auffassungs-
fahigkeit und Methode.“®"

In Deutschland stellte das Modell Amerikanerin eine Zukunftsperspektive dar, die
man entschieden ablehnte. Man warf ihr vor, dass sie die Kultur in den USA nivel-
liert habe und den Mann versklave. Die Deutschen, die sich als eine mannlich ge-
pragte Kulturnation verstanden, sahen sich von ihr bedroht. In der CSR dagegen
war die Amerikanerin gerade wegen ihrer Rolle als Griindungsmutter der US-ameri-
kanischen Nation, die die Vereinigten Staaten von Beginn an mitgestaltete, hoch an-
gesehen. Von dieser Idee der Amerikanerin als emanzipierte Frau schlechthin
wurden die seichten Girls ausdriicklich getrennt. Nur vereinzelt erténten in der CSR
die gleichen Antipathien gegentber der Amerikanerin wie in den deutschen Quellen.
Insgesamt flihrt meine Analyse vor Augen, dass das Konstrukt Amerikanerin das
Fantasiegebilde Amerika reprasentierte und gleichermalen als Modell wie auch als

Gegenmodell fur die Modernisierung in Europa diente.

8.5.1 Der amerikanische Damenklub

Das vordergrindige Anliegen tschechischer Frauenvereine lag darin, Frauen in
tschechischer Sprache zu unterrichten, um sie zu befahigen, die neue tschechische
Nation zu erziehen und das nationale Bewusstsein zu starken. Die deutschen
Frauenvereine dagegen kdmpften in einem national homogenen Staat vorrangig um
die Erlangung von Burgerrechten. Die Pragerdeutschen Frauenvereine orientierten
sich an den deutschen Vereinen. Die tschechischen Vereine sahen ihr Vorbild hin-

gegen in der US-amerikanischen Frauenbewegung.®'?

Der bedeutendste tschechische feministische Verein war Der amerikanische Da-
menklub (Americky klub dam), der von dem tschechischen Patrioten Vojtéch
Naprstek gegrindet wurde. Naprstek war ein gebildeter und viel gereister Mann, der
von der Gleichberechtigung von Frauen und Mannern Uberzeugt war. Er hatte
einige Jahre in den USA verbracht und hielt nach seiner Ruckkehr Vorlesungen, in

denen er Uber die verschiedenen Aktivitdten von Frauen in den USA, aber auch in

811 Strowski, Forunat: Americka Zena. In: Eva, Jg. I, Nr. 1, (15.11.) 1928, S. 22. Ubersetzung
der Autorin, Originalfassung: ,Ameri¢anka organisuje hromadnou vychovu, vefejné mineni,
socialni ¢innost, je nejlepSi spravkyni altruistickych podnikd. Ma energii, bystry postieh a
metodu.”

812 Vgl. Horska, Pavla: Zena v Praze na prelomu 19. a 20. stoleti. In: Ledvinka, Véaclav;
Pesek, Jifi: a. a. O., S. 195 - 201.
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England und Frankreich informierte. Er propagierte moderne Haushaltsgerate, die
auch die Hausarbeit der tschechischen Frauen erleichtern sollten. Er war fest davon
Uberzeugt, dass Frauen nicht nur die Fahigkeit zur Haushaltsfihrung, sondern noch
viele andere Fahigkeiten hatten. Naprstek war bestrebt, ,die tschechische Frau zu
einer solch hohen gesellschaftlichen Niitzlichkeit zu erheben, wie sie die amerika-
nischen Frauen erreichten®'®. Zu diesem Zwecke griindete er 1865 den ,Ameri-

kanischen Damenklub”.

~Mitglieder des Klubs sind fast alle erwachsenen und jugendlichen Angehérigen aus bedeu-
tenden tschechischen Familien geworden, Frauen und Tdchter von tschechischen Politikern,
Schriftstellern, Journalisten und Intellektuellen.“®™

Zu den wichtigsten Absichten des Klubs zahlte es, Bildung und Philanthropie zu ver-
mitteln, den technischen Fortschritt im Haushalt zu beférdern sowie den Schutz von
Kindern und Jugendlichen zu unterstitzen. Der Klub war nicht nur ein Veranstal-
tungsort, ihm stand auch eine Bibliothek zur Verfiigung. Die Damen widmeten sich
dem Gesang, dem Fremdsprachenerwerb und hatten sogar die Mdglichkeit, sich in
einer Privatturnhalle sportlich zu betatigen. Nicht nur Manner, sondern auch Frauen
hielten hier Vortrage, so z. B. eine der ersten tschechischen Arztinnen, Anna Baye-
rova. Der Klub war eine Privateinrichtung. Wahrend des Ersten Weltkriegs wurde
seine Tatigkeit eingeschrankt. Nach Kriegsende griff er seine Aktivitdten wieder auf
und verfolgte diese bis 1941.5"

Die Grindung des Amerikanischen Damenklubs war von grol3er Bedeutung flr den
Emanzipationsweg der tschechischen Frauen, denn der Klub vermittelte ihnen neue
Ansichten bezliglich der Rolle der Frau in einer modernen Industriegesellschaft.
Das Wissen daruber, wie Frauen in den USA ihr Leben meisterten und wie ihnen
technische Errungenschaften dabei halfen, ermutigte sie dazu, die Verbesserung
der eigenen Lage aktiv zu anzugehen. Denn auch wenn sich die meisten tsche-
chischen Frauen keine modernen Haushaltsgerate leisten konnten, wurde ihnen zu-
mindest der Gedanke vermittelt, dass Hausarbeit nicht ihre ganze Zeit und Energie
erfordern muss und dass sie die gesparte Zeit fir sich selbst nutzen kénnen.

Naprstek ging es auch darum zu zeigen, dass Frauen aktiv an der Gestaltung und

813 | enderova, Milena: K hfichu i k motlitbé. Zena v minulém stoleti. Mlada Fronta Praha,

1999, S. 240. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,[...] povznésti Zenu éeskou k té
vXéi spolecenské uzite¢nosti, jaké dosahli Zeny americké”. 5

8" Ebenda, S. 241. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Clenkami se stali snad
v8echny dospélé a dospivajici pfislusnice vyznamnych ¢eskych rodin, manzelky a dcery
ceskych politikd, spisovatelt, novinafd, intelektuald.”

815 Vgl. Secka, Milena: Americky klub dam. In: Narodopisny ¢asopis, Jg. 82, Nr. 1, Praha,
1995, S. 55 - 62.
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Verbesserung der Gesellschaft mitarbeiten kdnnen und sollen. Der Klub vermittelte
tschechischen Frauen modernes Wissen und ermutigte sie, ihr Leben selbst in die
Hand zu nehmen. Er bot ihnen Inspiration, Motivation und Rickhalt auf ihrem

langen Weg in ein selbstbestimmtes Leben.

8.6 Das Bild der Amerikanerin

Die Sichtung der Quellen brachte zutage, dass die Vorstellungen von der vermeint-
lich typischen Amerikanerin in der CSR genau wie in Deutschland stets von der
weilen middle class und upper middle class als Kontext ausgingen.®'® Die Amerika-
nerin galt als ,reizend, muskulés und jung®'’. Egal, welcher sozialen Klasse zuge-
hoérig, ob Hausfrau, Ladenmadchen oder Geschéftsfrau, sie war stets gut zurechtge-

macht.

Bezogen auf die gesellschaftliche Rolle der Amerikanerin war in beiden Landern die
Idee verbreitet, dass sie eine Vormachtstellung innehabe. Veranschaulicht wird dies
auch durch folgendes Zitat, in dem ein vermeintlich typisches US-amerikanische
Paar beschrieben wird: ,Sie eine typische Schénheit aus dem Schénheitssalon, mit
roten Haaren und geschminkt, und er ein munterer Businessman.“®"® Auch in der
Tschechoslowakei glaubte man, dass in Amerika die ,typische” Rollenverteilung zu
Gunsten der Frau ausfiel, da fir sie ,die Schénheit die Hauptsorge sei; wéhrend der

Mann im Geschéft schuftet, sitzt sie im Beauty-parlour®".

Das beschriebene Paar entspricht auf den ersten Blick der traditionellen Rol-
lenverteilung. Worin bestand also der Unterschied zwischen Amerikanerin und

Europaerin?

Fir das Feuilleton bestand er darin, dass die Amerikanerin eine Sonderposition

innehatte, die ihr gestattete, auf das geistige, kulturelle und gesellschaftliche Leben

816 Minderheiten, wie beispielsweise die Afroamerikanerinnen, galten als exotische

Schoénheiten und lagen somit jenseits des klassischen Schonheitsideals. Vgl. Thelenova,
Silva: Cernosské studentka v CSR. In: Eva, Jg. X, Nr. 7, (1.2.) 1938, S. 13. Dieser Artikel
widmet sich einer afroamerikanischen Lehrerin, die einen Studienaufenthalt in der CSR
absolvierte. Dabei wird betont, wie gut ihr die européische Kleidung steht und wie schén ihr
Teint aussieht. Zwar sind diese Schilderungen wohlwollend, aber sie sind gleichermalien
diskrimierend, weil sie sie zur exotischen ,Schénen’” stilisieren. Siehe hierzu auch Kapitel 5.
817 Strowski, Fortunat: a. a. O., S. 22. Ubersetzung der Autorin, Originlafassung: ,,ptivabna,
Svalnata a mlada”.

88 1. K.: Americana. In: Eva, Jg. VI, Nr. 5, (1.1.) 1934, S. 24. Ubersetzung der Autorin,
Originalfassung: ,,Ona typicka americka krasavice ze salonu krasu s ¢ervenymi viasy,
nali¢ena, a on bodry businessman.*

89 Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Pro Zenu je hlavni starosti jeji krasa;
zatim co muZ se dfe v obchodé, sedi Zena v Beauty-parlour.”
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in ihrem Land Einfluss zu nehmen. Daher deutete man den Umstand, dass sie sich
hibsch machte, wahrend der Mann arbeitete, als Zeichen ihrer Macht. Es handelte
sich bei solchen Interpretationen aber nicht um Beschreibungen der Realitat, son-
dern um die Imagination gesellschaftlicher Positionen: der Mann war darin der harte
Geschéftsmann, die Frau ein hibscher Vamp. Bei derartigen Deutungen fallt auf,
dass dem Amerikaner seine Berechenbarkeit, die er als erfolgreicher Geschafts-
mann besitzen muss, als Vorteil ausgelegt wird, wahrend sie der Amerikanerin als
Laster vorgeworfen wird. Dies macht deutlich, wie ambivalent die Wahrnehmung
der US-amerikanischen Frau war. Einerseits wurde sie als verhangnisvoller Vamp
verurteilt, andererseits galt sie als starke, unabhangige und vollkommen

emanzipierte Frau.

8.6.1 ,Die Karriere der Amerikanerin und der Frau tiberhaupt*

In den USA sah man es als Aufgabe der Bildung an, junge Frau zu einer harmo-

820 7\, erziehen. Praxisorientierter Unterricht

nischen und ,wahren Persénlichkeit
vermittelte der jungen US-Amerikanerin den Wert des Geldes, die Grundlagen von
Haushaltsfiihrung und Kindererziehung, sportliche Ertlichtigung sowie Kenntnisse
Uber das Sexualleben. Die Massenbildung in den Vereinigten Staaten erschuf auf
diese Weise moderne Menschen, die selbstbewusst, gut informiert und praktisch

veranlagt, also insgesamt geeignet waren, den modernen Alltag zu meistern.

,von der Schule und dem Studium erwarten sie keine speziellen Kenntnisse, um einen
Stempel zu bekommen, dass sie zu den Gebildeten gehéren. Die Schule soll sie lehren, wie
sie schnell und mit Witz ihren Geist und ihre Intelligenz einsetzen, sie soll ihnen eine
Arbeitsmethode vermitteln, wie sie den Dingen auf den Grund gehen, Grundkenntnisse in
verschiedenen Bereichen, zusammen mit dem Interesse, in einem dieser Bereiche etwas
mehr zu erfahren. '

Mit derartigem Wissen ausgestattet, waren die jungen Amerikanerinnen fir den Ar-

beitsmarkt gewappnet, denn in den USA — und dies wurde in Eva besonders hervor-

820 Maurois, André: Americké divéi koleje. In: Eva, Jg. VI, Nr. 8, (15.2.) 1934, S. 14. Vqgl.
auch: Zaslova, Eva: Americka $kola. In: Eva, Jg. X, Nr. 7., (1.2.) 1938, S. 8.

821 Munkova, Nadézda: Jak se pfipravuji mladé Ameriéanky na Zivot. In Eva, Jg. VL., Nr. 13,
(1.5.) 1934, S. 11. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Od $koly a od studii
neocCekavaji fadu specielnich védomosti jen k tomu, aby méli razitko, Ze patfi mezi
vzdélance. Skola je mé naudit, jak rychle a vtipné pouzivat rozumu a inteligence, dat jim
pracovni metodu, jak se dostat vécem na kloub a zakladni znalosti z riiznych obort spolu se
zajmem, dovzvédet se i v jednom z nich néco vic.”
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gehoben — ging jede Frau, ungeachtet ihrer sozialen Schicht und ihres Familien-

standes, einer Beschaftigung nach.?#

,Den Mé&dchen in amerikanischen Colleges wird oft gesagt oder wenigstens angedeutet,
dass ihnen im Leben zwei Dinge zur Auswahl stehen: ihre eigene Karriere zu haben und
gleichzeitig den Haushalt, oder mit fliinfundvierzig zu merken, dass sie von ihrer Familie
nicht mehr gebraucht werden und somit keine Lebensfreude mehr empfinden kénnen. «823

Meine These von der Amerikanerin als globalem Emanzipationsvorbild, als Prototyp
der modernen Frau, wird auch von einem Artikel bekraftigt, der 1936 in Eva mit dem

t%2* erschien. Er setzt

Titel Die Karriere der Amerikanerin und der Frau (berhaup
sich mit den Auswirkungen der Emanzipation auseinander. Wie bereits aus dem
Titel hervorgeht, dient die US-Amerikanerin dem Text als Paradebeispiel der

modernen, berufstatigen Frau.

Dieses Bild wurde von den Medien dermal3en perpetuiert, dass es zu einem regel-
rechten Dogma wurde, das die Selbstwahrnehmung aller Frauen, die sich als mo-
dern verstanden, beherrschte. Als Beispiel fir die Universalitdt moderner Frauen-

schicksale dient dem Text eine 28-jahrige Angestellte:

Jetzt sitzt sie stdndig, von morgens bis abends fiir die gleichen zwanzig Dollar pro Woche,
hinter der gleichen Schreibmaschine, die sie so hasst, dass es sie an den Rand des Nerven-
kollaps bringt — sie wird aber fiir eine richtige Frau gehalten, da sie eine Beschéftigung
hat. 625

Die Angestellte entwickelt sich in der Zwischenkriegszeit zu einem universalen
Typus (vgl. Kapitel 4), weshalb es keine Rolle spielt, ob es sich dabei um eine US-
Amerikanerin oder um eine Europaerin handelt. Sie verkérpert die Neue Frau, die
Moderni Zena. Am Bespiel der Angestellten wird die Ambivalenz des modernen
Frauendaseins zwischen Arbeit, Familienplanung und gesellschaftlichen Normen
besonders deutlich. Gleichzeitig manifestiert sich an deren Lebensumstanden, dass

die USA nicht nur in vielerlei Hinsicht eine Vorbildfunktion erflllten, sondern auch

%2 |m Gegensatz zu Deutschland, wo die Frauen nach der Heirat — wegen der schlechten

Bezahlung und Arbeitsbedingungen — meistens im Haushalt blieben.

823 Schieszlova, Olga: Kariéra Americanky a Zeny vibec. In: Eva, Jg. VIII, Nr. 9, (1.3.), 1936,
S. 8. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Dévéatiim v americkych kolejich éasto
fikaji, nebo aspofi naznacuji, Ze maji v Zivoté dvé véci na vybranou: mit viastni kariéru
zaroveri s domacnosti, nebo shledat ve Ctyficeti péti letech, Ze uz jich rodina nepotfebuje

a byt tak u konce Zivotni radosti.”

824 Ependa.

825 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: , Ted’ sedi stale, od réna do vecera

a za tychz dvadset dolarti tydné za tymz starym psacim strojem, nenavidic ho aZ na pokraj
nervového zhrouceni — ale je povaZovana za spravnou Zenu, ponévadZ ma zameéstnatni.”
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ein lebendiges Versuchslabor darstellten, an dem man beobachten konnte, wie die

Modernisierung — in diesem Fall die Emanzipation — in der Praxis funktionierte.

8.6.2 ,Die Ddmmerung der Mé&nnlichkeit*

Auch im tschechischen Feuilleton wurde haufig der Eindruck erweckt, die Amerika-
nerin wirde in paradiesischen Zustanden leben. Verbreitet war obendrein die An-
sicht, dass sie von den Mannern aul3erst zuvorkommend behandelt werden wirde,

was das folgende Zitat ironisierend zusammenfasst:

»In Amerika hat Gott den Mann vor der Frau erschaffen, damit die Frau, wenn sie die Augen
aufmacht, eine geheizte Wohnung, warmes Wasser im Bad und ein gemachtes Friihstiick
vorfindet, “®?®

So schrieb beispielsweise Otakar Slavik flr Lidové noviny einen Reisebericht, der
schockierende Verhaltnisse zwischen Mann und Frau in den USA aufdeckt. Es
scheint dem Autor unerhort, dass sich der US-amerikanische Mann vor und nach
der Arbeit um den Haushalt kimmerte, kochte (wenn auch aus der Konserve), das
Kind versorgte, kurz gesagt: all das machte, was ,Frauenarbeit* war.®” Dies mag
aus heutiger Sicht zum Schmunzeln anregen, aber in jener Zeit glichen derartige
Umstande einer Revolution, weil sie die traditionelle Rollenverteilung aufhoben bzw.
neu definierten. Gleichzeitig sind jene amerikanischen Verhéltnisse ein weiterer
Beleg daflr, dass sich in den 1920er-Jahren die Begriffe ménnlich und weiblich mit
neuen Inhalten zu flllen begannen, was einen lebhaften Diskurs anregte, der im

Feuilleton ausgetragen wurde.

Ein anderes Beispiel daflr bietet ein 1925 erschienenes Feuilleton mit dem Titel Die
Dammerung der Ménnlichkeit.®”® Dieser Text setzt sich mit dem Begriff Mannlichkeit
auseinander. Dessen urspringliche Bedeutung wird vom Autor wie folgt charakteri-
siert: ,Die Ménnlichkeit figurierte in unserer Jugend als Gott der Kraft, Treue und

Ritterlichkeit.®** Fir die moderne Gesellschaft der 1920er konstatiert der Autor aber

826 Strowski, Fortunat: a. a. O., S. 22. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,V Americe

stvofil Bah muZe pfed Zenou, aby kdyZ Zena otevie oCi, nas$la jiz zatopeno v kamnech,
te,/olou vodu v koupelne a pripravenou snidani.*

82 Vgl. Slavik, Otakar: Dobrodruzstvi Otakara Slavika. XlII . Divy Ameriky. In: LN,
11.2.1920, NA. Slavik, der 1920 die USA bereiste und als Gelegenheitsarbeiter tatig war,
schildert hier seine Erfahrungen. Ziemlich entrustet berichtet er vom Alltag eines Ehepaares,
in dem der Mann die meisten Hausarbeiten ausfuhrte.

528 \/Igek, Barto$: Soumrak muzstvi. In: LN, 9.1.1925, MA.

%29 Ependa . Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,MuZstvi figurovalo v nasem miadi
Jjako bah sily, vérnosti a rytifskosti.”
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einen gravierenden Wandel. Er spricht von einer ,allgemeine[n] Impotenz*®®, die
durch die inhaltliche Veranderung des Begriffs Ménnlichkeit entstehe. Er behauptet,

dass

Ldie Komplikation der heutigen Zeit dadurch verursacht wurde, dass die Seele der Frau in
ménnliche Kérper eintrat und umgekehrt, dass das Chaos verdoppelt wurde, als die ver-
weiblichten Ménner ihre ménnlichen Rechte ausiiben wollten, obwohl sie ihren méannlichen
Pflichten nicht nachkommen konnten, und als in den Frauen der Heroismus des alltaglichen
Lebenskampfes geboren wurde, vor dem der Mann feige floh. «831

Der Verfasser raumt ein, dass die moderne Zeit neue Herausforderungen mit sich
brachte, mit denen der Mann — im Gegensatz zur Frau — nicht umgehen konnte. Da-
her traten in der Frau ménnlichen Attribute hervor, wahrend im Mann die weiblichen
dominierten. Fir den Autor steht zweifelsfrei fest, dass diese Entwicklung aus Ame-
rika stammt, wo sie eine Perfektionierung erfahren habe. In dieser Uberzeugung

stimmt er mit jener der deutschen Feminisierungsgegner Gberein, wenn er schreibt:

+Es fédngt dort an, wo das Leben am jiingsten ist und wo der Typ der arbeitenden, modernen
heroischen Ménnlichkeit so wunderbar prézisiert wurde: in Amerika. Dort, wo der Mann in
einen Roboter verwandelt wurde, in eine Geldmaschine. Aber das Erniedrigende ist, dass
den Hebel der Maschine die Frau in der Hand hélt, die den Mann umso mehr verachtet,
umso weniger sie ihn fiirchtet. «832

Dieses Zitat legt nahe, dass die deutschen und tschechischen Manner darin Uber-
einstimmten, dass in den USA der Mann dem Regime der Frau unterlag. Gleichzei-
tig schien es, dass die mannlichen Zeitgenossen in Europa die Frau fir den ,stérk-
sten Eindruck aus Amerika®® hielten. Man bewunderte an den Amerikanerinnen,

dass sie

830

oo Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,obecné impotenstvi’.

Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Komplikace dnesniho stavu povstaly

tim, Ze do muzskych tél vstoupila duse Zeny a naopak; a chaos se zdojnasoli, kdyz zzenstili

muzi chtéli vykonavat sva prava muzska, ackoliv nebyli pravi svym muzskym povinnostem, a

kdyZ v Zenach se zacala rodit heroi¢nost denniho Zivotniho zapasu, pfed nimz muz zbabéle
rchl.”

*2 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Zaéiné se odtamtud, kde Zivot je
nejmladsi a kde typ pracujiciho, moderné heroického muZzstvi byl tak skvéle precisovan v
Americe. Tam, kde muZz byl proménén v robota, v stroj na vyrobu penéz: ale pokorujicim je
to, Ze kliku stroje drZi v ruce Zena; ktera tim vice muzem pohrda, ¢im méné se ho obava.“
83 Munkova, Nadézda: a. a. O., S. 11. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,nejsilnéjsi
dojem z Ameriky*.
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J[...] frisch, witzig und voller Energie sind, gut gelaunt, selbstbewusst und aktiv, immer sorg-
faltig zurechtgemacht, gepflegt, geschminkt und angekleidet. Dass sie zielstrebig sind und
Erfolg haben wollen, und dass sie sich fiir ihre Ambitionen nicht schamen. «834

Dabei ist es interessant zu sehen, dass genau die Attribute, die der Amerikanerin
zugeschrieben werden, gleichzeitig diejenigen sind, die auch die Neue Frau in
Deutschland und die Moderni Zena in der CSR charakterisieren. Dies bekraftigt die
These, dass die Amerikanerin als Prototyp der modernen urbanen Frau galt. Was
der Europaer aber als stérend wahrnimmt, ist ihre Dominanz, mit der sie in der

Gesellschaft auftritt:

,Viele europédische Méanner stért die Selbstversténdlichkeit, mit der die Amerikanerinnen in
einem kleinen oder gréBeren Kreis auftreten und mit der ein junges Méadchen beispielsweise
einen bekannten Universitdtsprofessor oder Politiker zurechtweist. Und andere geben zu,
dass ihnen gerade diese Lebhaftigkeit, Vitalitdt, das Fehlen von Komplexen und diese
Direktheit imponieren, auch wenn sie sich dessen bewusst sind, dass diese Stéarke auf der

anderen Seite oft von Oberfléachlichkeit ausgewogen wird. «835

Auch an diesem Zitat wird die ambivalente Haltung gegenuber der Amerikanerin
deutlich. Beschrankte sich ihre Art auf AuBerlichkeiten oder legte sie ein selbstbe-
wusstes und dennoch harmloses Verhalten an den Tag, das den Mann amusiert,
aber nicht weiter betraf, wurde sie nicht nur akzeptiert, sondern sogar bewundert.
Kam sie aber dem Mann in einem Bereich, der als genuin mannlich galt, in die

Quere, wurde sie als zu dominant abgelehnt.

Um die Darstellung zu vervollstandigen, ist es von Vorteil, auch die Perspektive des
US-amerikanischen Mannes zu berlcksichtigen. Der Amerikaner, so heil’t es im fol-
genden Feuilleton, bewunderte ausnahmslos alles an der Amerikanerin. (Wie
kénnte es auch anders sein, wenn man sich voller Uberzeugung von einer Frau
dominieren lasst.) Zwangslaufig schneidet die Amerikanerin auch im Vergleich mit

der Europaerin bei ihm besser ab:

~Wenn Sie einen Amerikaner fragten, was er von den amerikanischen Frauen halte, séhe er
Sie verwundert an, als ob er ihren gesunden Menschenverstand anzweifelte. Ist es denn
nicht selbstverstandlich, dass sie den besten Typ der heutigen Frauen verkérpern, der Res-
pekt und vollste Annerkennung verdient? Sind sie nicht die besten Freundinnen, die lei-
stungsstérksten Hausfrauen, Frauen, Miitter, unterhaltsame Begleiterinnen, wunderbare An-

8% Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,[...] jsou svéZi a vtipné, piné energie,

dobré nalady, sebevédomi a aktivity, vZdycky peclivé upravené, pésténé, nalic¢ené

a ustrojené. Ze maji ctizadost dosahnout tspéchu a Ze se za svoje ambice nestydi.”

85 Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Mnohym evropskym muzim vadi
samoziejmost s jakou Americanky dominuji v izké nebo vétsi spole¢nosti a s jakou dovede
mladé dévce usadit tfeba vélehlasného universitniho profesora nebo politika. A jini se
pfiznaji, Ze pravé tato Zivost, vitalita, nedostatek komplex( a bezprostfednost jim imponuje,
i kdyZ jsou si védomi, Ze je to Casto sila vyvaZzena na druhé strané povrchnosti.“
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gestellte und Tragerinnen der Kultur? Falls sie sich in irgendetwas von den Europ&erinnen
unterscheiden, ist es nur zu ihren Gunsten: lhnen féllt alles, was sie tun, irgendwie leichter,
sie machen alles effizienter, besser und ohne Trénen. Sie sehen immer gepflegt und frisch
aus, wenn auch zum Preis von etlichen Stunden und Dollars in den Schénheitssalons. «836

Das Erstaunliche an diesem Zitat ist, dass es von einer Frau stammt, deren Be-
trachtungsweise mit der mannlichen Ubereinstimmt. Die Amerikanerin wurde also
von beiden Geschlechtern im Prinzip auf identische Weise wahrgenommen: als eine

starke, selbstbewusste und immer perfekt gestylte Frau.

Im tschechischen Feuilleton lassen sich insgesamt zwar Texte finden, die — ahnlich
wie in Deutschland — die Klischees von der Dominanz der US-amerikanischen Frau
bemuhen und sie als Bedrohung wahrnehmen. Es handelt sich dabei jedoch um
Randerscheinungen. Die Tendenz zur positiven Bewertung der Amerikanerin hangt
sicher auch damit zusammen, dass in der CSR bei der Bildung der neuen tschecho-
slowakischen Nation und Kultur Frauen eine unentbehrliche und gleichberechtigte
Rolle spielte. Die Frauenemanzipation wurde somit in den 1920er- und friihen

1930er-Jahren als Bestandteil der nationalen Emanzipation verstanden.

8.7 Das Bild der deutschen Frau

Um das im tschechischen Feuilleton dargebotene Frauenbild abzurunden, mdchte
ich es um die Darstellung der deutschen und der sowjetischen Frau erganzen. Bei
der Deutschen ist zudem moglich, zwischen der Fremd- und der Selbstdarstellung

zu unterscheiden.

Im Vergleich zur Amerikanerin widmete das tschechische Feuilleton der Deutschen
in den 1920er-Jahren viel weniger Raum. Interessanterweise wird sie — abgesehen
von den Fallen, in denen von Berlinerinnen oder Schauspielerinnen berichtet wird —
Uberwiegend im Zusammenhang mit den traditionellen Tugenden und Klischees be-
schrieben, wie etwa Sparsamkeit oder gute Haushaltsfuhrung. Als explizites Vorbild

fur die moderne Frau galt sie aber nicht. Deutlich wird dies an folgendem Text, der

86 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,KdyZ byste se zeptali Ameri¢ana co

soudi o americkych Zenach, podival by se na vas udivené a s pochybami o vasem zdravém
rozumu. CoZ neni samoziejmé, Ze je to nejlepSi typ dnesnich Zen, které jsou hodny vSecho
respektu a plného uznani? Coz to nejsou nejlepsi kamaradky, nejvykonnejsi hospodyné,
Zeny matky, zabavné spolecnice, skvélé verejni pracovnice a nositelky kultury? LiSi-li se
nécim od Evropanek, tedy je to jenom jejich plus: délaji vSechno néjak lehceji, vykonnéji,
lépe a bez narku. VZdycky vypadaji upravené a svéze, byt'i za cenu mnoha hodin i dolart
v salonech krasy.*”
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1932 unter dem Titel Neue Frauen in Deutschland (Nové Zeny v Némecku)®’ er-
schien. Darin heift es: ,Das alte Deutschland stirbt ab, das konservative, (iberstei-
gerte nationale Selbstbewusstsein hat es von der neuen Zeit abgetrennt.“®*®
Wahrend einer Diskussion Uber russische Filme, die von einem Kulturverband in
Frankfurt organisiert wurde, beobachtet die Autorin deutsche Frauen der ,neuen
Generation“®®. Sie beschreibt verschiedene Frauentypen, die sie als ,emanzipiert*
bezeichnet. Jene Frauen erregen auf unterschiedliche Art Aufmerksamkeit: durch
ihre Kleidung, ein geschminktes Gesicht, durch Bubikopffrisur und Zigarette, aber

“440 interessiertem und selbstbewussten Auftreten.

auch mit ,ungezwungener Pose
Die Verfasserin schlussfolgert daraus: ,Die deutsche Generation von intelligenten
Frauen ist erst dabei, geboren zu werden.”**' Die Teilnehmerinnen der Diskussions-
runde betrachtete sie als ihre Vorhut, was der Grund dafiir sei, dass sie ,alle in den
Anféngen etwas exzentrisch sind, (ber das Ziel hinausschiel3en und in exaltierter
Begeisterung den nicht ganz ausgereiften Ideen der neuen Zeit und der nach aul3en
hin demonstrierten emanzipierten Freiheit verfallen.®* Die Autorin sah diese
Frauen als ,leuchtenden Strahl”, der die ,seelischen Schatten” der Leserinnen der

Gartenlaube durchbrach.?*?

Dieser tschechische Blick auf die Deutschen steht im Widerspruch zu deren Selbst-
wahrnehmung. Dies ist sicher auch der Tatsache geschuldet, dass sich die Tsche-
chen in der neuen Republik gegenliber Deutschland abgrenzen wollten. Dabei
schien die Modernitat der tschechoslowakischen bzw. tschechischen Frau als Mittel
der Abgrenzung gegeniber dem alten Deutschland und der traditionell dargestellten

deutschen Frau gebraucht zu werden.

Auffallend ist jedoch, dass der Deutschen nach 1933 wiederum im Feuilleton beson-
ders viel Aufmerksamkeit zukam. Die Entstehung des Dritten Reiches veranderte

den gesellschaftlichen Stellenwert der deutschen Frau; ihre traditionelle Rolle als

87 Netukova, Hana (PhDr.): Nové Zeny v Némecku. In: Eva, Jg. IV, Nr. 6, (15.1.) 1932, S.
23.
838 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Staré Némecko odumira,
konservativni prepjaté narodni sebevédomi je odloucilo od nové doby.*

839 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,nové generace”

80 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,v nedbalé p6ze*.

81 Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Mlada némecka generace
inteligentnich Zen se teprve rodi.”

%2 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Jsou proto v zadatcich véechny
ponékud vystredni, pfestfeluji jak v exaltovaném nad$eni pro neujasnéné ideje nové doby
tak v emancipované vnéjsi volnosti.”

83 Ependa. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Jsou svétlym paprskem, ktery

I

prorazil duSevnim stinem ¢tenafek povéstnych ,Gartenlauben’,
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Hausfrau und Mutter wurde auf neue Weise in den Vordergrund gestellt (vgl. Kapitel
6). Mit dem deutschen Machtwechsel, den man in der CSR mit Sorge beobachtete,
anderte sich die Einstellung gegentber Deutschland, da es zur unmittelbaren Be-
drohung wurde. Man war sich dariber im Klaren, dass die deutsche Frau eine
wichtige Stutze des Nationalsozialismus war und in ihrer Rolle als Mutter und Erzie-
herin zukunftiger Generationen einen groRen gesellschaftlichen Einfluss hatte.
Deshalb wurde sie zur politischen Gegnerin, paradoxerweise in jenem Moment, in
dem sie die gleiche gesellschaftliche Funktion ausiibte, die der Frau in der CSR —
als die Gestalterin und Erzieherin einer neuen Nation — von Anfang an zukam. Was
beide aber grundsatzlich von einander unterschied, waren die vollig entgegenge-
setzten Vorstellungen davon, wie die jeweils neue Gesellschaft auszusehen hatte.
Die Deutsche wurde — im Gegensatz zur tschechoslowakischen Frau — in eine tradi-
tionelle Rolle zurtckgedrangt, in der weder Bildung noch Beschaftigung von Be-
deutung waren, also diejenigen Aspekte, die einer Frau ein unabhangiges Leben
erst ermoglichten. Die deutsche Frau musste nicht fur sich selbst sorgen, es wurde
fur sie gesorgt, wenn sie bereitwillig ihre Mutterpflichten erflllte. So jedenfalls stellte

es die NS-Propaganda in Aussicht.

Dass aber nicht alles so einfach war, bezeugt das folgende Zitat von 1936, das die

Lage der Frauen im Dritten Reich kritischer beschreibt:

,Das Volk wurde nicht nur vom &dul3eren und inneren Feind befreit, sondern auch von den
Feindinnen der ménnlichen Freiheiten. [...] Trotz der Tatsache, dass wir schon tausendmal
gehért haben, dass den Frauen und Miittern im Neuen Reich ein Ehrenplatz gebliihrt, sehen
wir, wie befangen sie sind, in die Ecke gedrédngt, und wie schwierig es ihnen féllt, den Haus-
halt am Leben zu erhalten.“®**

Hier wird das Regime in seiner Frauenfeindlichkeit demaskiert. Unter diesen Um-
standen ist es verwunderlich, dass in Eva 1934 Reportagen von Leni Riefenstahl
Uber die Dreharbeiten zu ihren Bergfilmen unter der Regie von Arnold Fanck er-
schienen. Riefenstahl wurde nicht als Inbegriff einer Nazifrau verstanden, sondern
als erfolgreiche Regisseurin, Extremsportlerin und Schauspielerin bewundert. Sie
galt als Prototyp der modernen, erfolgreichen, sportlichen und technisch begabten

Frau. Somit konnte sie auch der tschechoslowakischen Frau als Vorbild dienen.

844 Zenaty, Berty: Kde muzsti jsou muzi. In: LN, 24.10.1936, MA. Ubersetzung der Autorin,

Originalfassung: ,,Narod byl osvobozen nejen od nepfitele zevniho a vnitiniho, nybrz i od
nepritelkyri svobod muzskych. [...] Pfes to, Ze jsme stokrat sly$eli, Ze Zenam a matkam
v nové risi nalezi ¢estné misto, vidime, kterak jsou zakriknuty, zatlaceny do kouta a jak
nuzné udrzuji domacnost z drobecki.”
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Paradoxerweise waren Texte von Riefenstahl in den untersuchten deutschen
Quellen kaum ausfindig zu machen. Tatsachlich entsprach sie nicht dem vom
Regime propagierten Frauenbild, weder in ihrem Aussehen noch in ihrer Lebens-
weise. Man kdénnte sagen, dass sie eher den gewlnschten neuen deutschen
Menschen reprasentierte als die neue deutsche Frau der 1930er-Jahre. In dieser
Rolle konnte sie als Aushangeschild des Nationalsozialismus’ fungieren sowie als

Vorbild fir die moderne Frau im Ausland.

8.8 Die sowjetische Dame

Es stellte sich heraus, dass — anders als in den untersuchten deutschen Zeit-
schriften — in Eva der sowjetischen Frau weitaus mehr Platz eingerdumt wurde.
Dabei unterschied man zwischen zwei Typen: zwischen der ,sowjetischen Dame*
und der ,Proletarierin®. Obwohl die sowjetische Frau weniger haufig als die US-
Amerikanerin thematisiert wurde, reprasentierte sie dennoch ein relevantes,

anderes Moderne-Modell.

1930 wird der Typus der sowjetischen Dame vorgestellt, die als das mondane
Gegenstick zur sowjetischen Proletarierin zu verstehen war. Zwar handelte es sich
bei jener Dame um eine Randerscheinung, dennoch war sie wichtig. Sie diente als
Messlatte der Proletarierin, dem gangigen sowjetischen Typus, von dem sie sich

gewaltig unterschied:

»In Moskaus StraBen begegnest du oft merkwiirdigen jungen Frauen, die den europdischen
Frauen nicht éhnlich sehen. |hre engen Récke, von deren Kiirze nicht mal die Franzésin zu
trdumen wagt, kérperfarbenen Seidenstriimpfe [...] und wunderschéne, geschminkte Gesich-
ter sehen absurd aus inmitten der roten Halstiicher und karierten Miitzen der Komsomol-
zinnen. Das ist ein Typ Frau, der sich jeden Tag mehr und mehr vermehrt, der Typ der sow-
Jjetischen Dame.“®*®

Die sowjetische Dame war geschminkt, trug hiibsche Kleider, rauchte, liebte ameri-
kanische Filme, tanzte Foxtrott und Charleston, obwohl das offiziell verboten war.
Laut dieser Beschreibung unterschied sie sich in keiner Weise von der deutschen

Neuen Frau oder von der Moderni Zena. Sie reprasentiert somit den westlichen

85 R. K.: Ze zZivota sovétské damy. In: Eva, Jg. Il, Nr. 13, 1.5.1930, S. 14. Ubersetzung der
Autorin, Originalfassung: ,Na ulicich Moskvy potkavas velmi ¢asto podivné mladé Zeny, jez
se nepodobaji Zenam evropskym. Jejich tzké sukné, o jejichZ kratkosti nema ponéti Zadna
Francouzka, hedvabné puncochy barvy téla, s néhoz byla pred chvili staZzena k(zZe, a
krasné, namalované obli¢eje vypadaji nelogicky uprostfed ¢ervenych Satki komsomolek a
kostkovanych ¢epic. Je to typ Zeny, jenZ se rozmnoZuje kazdym dnem vic a vic, typ
sovétské damy.”
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modernen Frauentyp in der UdSSR. Die Bezeichnung ,Dame* steht dem allerdings
entgegen, da sie als antiquierter Ausdruck fir eine Zeit steht, in der das Bild der

schénen, bewunderten, sorglosen Frau dominant war.

Die moderne Lebensweise, die neue Gesellschaft, hingegen wurde von einem
neuen Typus der sowjetischen Frau reprasentiert: von der Proletarierin. In der sow-
jetischen Propaganda wurde sie meist als Traktoristin oder Maschinenfiihrerin abge-
bildet, um die Aufhebung der Geschlechtertrennung in der Produktion zu demon-
strieren. Neue Mode war flr diese Frau ohne Belang, ihre Kleidung war zweck-
maRig und unauffallig. Sie unterstitzte motiviert und engagiert den Aufbau der sow-
jetischen Gesellschaft. Dennoch war sie modern, denn sie war selbststandig und

unabhéangig.®*®

In einem weiteren Artikel von 1934, in dem die Moskauer Mode beschrieben wird
und der den passenden Titel tragt Moskau putzt sich heraus (Moskva se stroji), wird
das Leben in der Hauptstadt des ersten sozialistischen Staates weitaus weniger
proletarisch dargestellt, als man es hatte vermuten konnen. Denn auch hier huldig-
ten die Menschen Tanz, Sport und Kino. Auch hier gab es Dancings, Vergnigungs-
lokale und viele Geschafte, wenngleich der Autor zugeben muss: “Manche (iber-
raschen zwar mit Fiille und Qualitdt, andere wiederum erscheinen uns aus dem
Westen eher leer und provinziell.“®" Die Frauen in der Sowjetunion werden in
diesem Artikel wie jede Frau anderswo auf der Welt beschrieben. Als gréf3ter Unter-
schied zwischen dem Leben der Russinnen und dem westlichen Frauen wird der

Mangel an Waren beschrieben:

LDie sowjetische Frau leidet am Aufbau. Sie hat das nétige Geld, um einzukaufen, aber es
gibt nichts einzukaufen, sie bekommt nicht alles, bekommt es nicht immer, aber sie beob-
achtet und weil3, dass sie es morgen haben wird. Sie weil3, dass sie sich morgen wird
kaufen kdnnen, was ihr beliebt. Die Frau im Westen leidet unter der Krise. Es gibt vieles,
was sie sich kaufen mdchte, ihr fehlt aber das nétige Geld, und sie hat Angst, dass sie sich
morgen nicht mehr das kaufen kénnen wird, was sich die sowjetische Frau heute schon
leisten kann.“®*®

86 v/gl. Kollontai, Alexandra: Wege der Liebe. Morgenbuch Verlag Berlin, 1992.

87 Hoffmeiser, Adolf: Moskva se stroji. In: Eva, Jg. VII, Nr. 1, (1.11.) 1934, S. 12.
Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: ,Nékteré pfekvapuji plnosti i jakosti, jiné pro nas
lidi ze zapadu, plasobi prazdné a pfedméstsky.”

88 Ebenda. Ubersetzung der Autorin, Originalfassung: , Sovétska Zena trpi vystavbou, ma
na to kupovat, ale nema co, nedostane v§echno, nedostane to vzdycky, ale pozoruje a vi, Ze
Zitra to bude mit, Ze zitra si bude moci koupit, co bude chtit. Zena na zapadé trpi krisi, mé
co kupovat, ale nema zac,a trne obavou, Ze zitra uz si nebude moci koupit to, co sovétska
Zena dnes uz mize.”



273

Im Zitat ist die positive Einstellung des Autors dem sowjetischen Regime gegentber
erkennbar. Obwohl er sich der mangelhaften Versorgung in der UdSSR bewusst ist,
zeigt er sich zuversichtlich, dass dies in Zukunft behoben werden kann, dass der

Westen sogar von der Sowjetunion Ubertroffen werde.

Vicki Baum zeigte sich dagegen weniger beeindruckt von der sozialistischen Gesell-
schaft und auch weniger nachsichtig mit den Russinnen, als sie von ihrem Moskau-
besuch berichtete. Sie schreibt, dass sich russische Frauen fir Seidenstrimpfe
prostituieren wirden, dass es in der SU fast keine Mode gabe, sondern nur zweck-
maRige Kleidung, und sogar, dass es in diesem Land bis auf die Frau des rus-
sischen Volkskommissars, Frau Lunatscharski, keine elegante Frau gabe. Dennoch

gibt sie zu, dass die Russinnen — trotz allen Mangels — auf ihr AuReres achteten:

»Bringen Sie meinen Schwestern Lippenstifte mit’, sagte mir ein russischer Freund, als ich
nach Moskau fuhr. ,Das ist es, was ihnen am meisten fehlt. Sie wissen: Russinnen — und
keine Schminke! Und wenn es geht: Parfiim!’ [...] In Russland fand ich dann, dal8 den Rus-
sinnen so ziemlich alles fehlte, aber Lippenstifte — die hatten sie! [...] Und geschminkt waren
viele von ihnen. Gut geschnittenes Haar hatten die meisten, [...]. «849

Die russische Frau, ob als Proletarierin oder als sowjetische Dame, war die Repra-
sentantin der Sowjetunion, eines Moderne-Modells, das in Opposition zu den USA
stand. Daher war auch ihre Beschreibung immer davon abhangig, welche Haltung
gegenuber der Sowjetunion der jeweilige Autor vertrat. Unbestritten ist jedoch, dass
die moderne russische Frau das Gegenmodell der modernen Amerikanerin

verkorperte.

Sowohl in den USA als auch in der Sowjetunion galt die Emanzipation als vollendet.
In beiden Lander verlief dieser Prozess jedoch anders und wurde deshalb auf unter-
schiedliche Weise vergegenwartigt; zwei politische Systeme, zwei Wege in die
Moderne, zwei Frauentypen, die sie reprasentierten. Einerseits die Amerikanerin,
andererseits die Proletarierin. Wahrend die Amerikanerin keine ,hdusliche Frau“ war
und ,ihren Klub, ihre Interessen, ihren Beruf®® hatte, bewéltigte die Proletarierin
Arbeit, Haushaltsfilhrung und Familie — das Modell der Doppelbelastung.®®’ Der
Amerikanerin wurde — im Gegensatz zu der zwar modernen, aber immer noch weib-

lichen Europaerin — vorgeworfen, sie sei zu mannlich. Obwohl im Widerspruch dazu

89 Baum, Vicki: Lippenstift, Parfiim und Spitzenwésche in Sowjetrussland. In: Die Dame, Jg.

58, H. 9, (Januar) 1931, S. 21.

80 Strowski, Fortunat: a. a. O., S. 22. Ubersetzung der Autorin, Originlafassung:
~AmeriCanka neni domacka Zena. Ma svdj klub, své zajmy, své povolani.“

81 Vgl. Wilhelms, Kerstin: Frauenzeitschriften in der Weimarer Republik. In: Soden, Kristine
von u. a.: Hart und Zart. Frauenleben 1920 - 1970. Elefanten Press Berlin, 1990, S. 53 - 60.
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Amerika-Kritiker und Antifeministen gerade dem Einfluss der Amerikanerin die
Schuld fir die Feminisierung der USA gaben. War die Amerikanerin also zu weiblich
oder zu mannlich? Sie war offenbar stets das, was dem jeweiligen Autor gerade

passte.

Und was waren die Charakteristika, die sowohl Amerikanerin, Russin, Deutsche wie
auch die tschechoslowakische Frau zu modernen Frauen machten? Unabhangig-
keit, Selbststandigkeit und Eigenverantwortung in allen Bereichen des Lebens, egal,

ob es sich um Bildung, Arbeit, Liebe oder Freizeit handelte.

Das verweiblichte Amerika war — global gesehen — die starkste und erfolgreichste
Nation. Das ménnliche Zivilisationsmodell, als dessen Vertreter sich Europa und
insbesondere Deutschland verstanden, schien Uberwunden. Amerika diente in der
Auseinandersetzung um die Zukunftsperspektiven fur Deutschland und auch fir die
CSR als Projektionsflache. Der historisch und soziologisch geprégte Begriff des Ge-
schlechts musste hierbei auler Kraft gesetzt werden, denn es war nicht mehr
moglich, Ménnlichkeit und Weiblichkeit dem Geschlecht zuzuordnen. Diesen Schritt
furchtete man insbesondere in Deutschland und deutete ihn als Verlust der Weib-
lichkeit der Frau. Zusammenfassend ausgedrickt wird dies 1928 in Eva: ,Friiher
lobte man die kluge Frau mit Worten: ,Das ist doch ein Mann!’ Bald wird man liber
einen klugen Mann sagen kbnnen: ,Er wiirde es verdienen, als Frau bezeichnet zu
werden!“®** Der moderne Mensch war somit androgyn, im Sinne der Gedankenlinie

dieser Arbeit amerikanisch.

%2 Strowski, Forunat: a. a. O., S. 22. Ubersetzung der Autorin, Orginalfassung: ,DFivé

chvalivali moudrou Zenu slovy: ,VZdyt je to muz!‘ Brzy se bude moci Fici o moudrém muZzi:
,ZaslouZil by byti Zenou!".*
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Schlussfolgerungen

Bei der vorliegenden Arbeit handelt es sich um eine komparatistische Unter-
suchung, die einige wichtige Aspekte der Modernisierung im kulturpolitischen Sektor
in der Weimarer Republik und in der Anfangsphase des Dritten Reichs naher be-
leuchtet und diese der Entwicklung in der Tschechoslowakischen Republik gegen-
Uberstellt. Dabei wurde die Modernisierung als komplexes Phanomen aufgefasst,
das alle Bereiche des Alltags betraf. Da von einer Gleichsetzung der Moderni-
sierung mit der Amerikanisierung ausgegangen wurde, war der Amerikanisierungs-
diskurs ein zentraler Bestandteil der Arbeit.

Anhand von ausgewahlten Themenbereichen — Stadt, Frau und Amerika — wurde
erkundet, wie sich die Zeitgenossen in Deutschland und in der CSR mit diesem Pro-
zess auseinandersetzten. Als Ausgangspunkt fur die Untersuchung des Amerika-
Bildes in der Ersten Tschechoslowakischen Republik diente mir der deutsche
Amerika-Diskurs, fur die Analyse des modernen Frauenbildes in der Tschecho-
slowakei orientierte ich mich an der deutschen Debatte Uber die Neue Frau.

Die Presse, das wichtigste Massenmedium der Zeit, diente meiner Arbeit als Quelle.
Hierbei konzentrierte ich mich insbesondere auf das Feuilleton, das die zeitgenos-
sischen Diskussionen nicht nur widerspiegelte, sondern diese maligeblich pragte.
Denn dieses moderne, urbane Genre zwischen Publizistik und Literatur war — dank
seiner vielfaltigen Formen und Stilmittel — eine ideale Form, um aktuelle Diskurse
aufzunehmen und fortzusetzen. Die Untersuchung des Feuilletons ermoéglichte mir
daher einen genaueren Einblick in den Zeitgeist und die Rekonstruktion kulturpoli-

tischer Hintergriinde.

Der Hauptbeitrag der vorliegenden Arbeit zur Kulturgeschichte Mitteleuropas liegt in
ihrer neuen Form der Gegenuberstellung: Verglichen wird die deutschen Amerika-
Perzeption mit der Wahrnehmung des als amerikanisch geltenden Modernisierungs-

prozesses in der Tschechoslowakei.

Gleichzeitig stellt die Arbeit eine Ergénzung der deutschen Feuilletonforschung dar,
und zwar um eine systematische ErschlieBung der Zeitschriften Die Dame und die
neue linie sowie um die thematische Analyse des Berliner Tageblatts unter den ge-
nannten Gesichtspunkten in den 1920er- und 1930er-Jahren. Auch die Gegenulber-
stellung deutscher Selbstdarstellungen mit den Reflexen des tschechischen Feuille-
tons ist ein neuer Forschungsansatz. Des Weiteren werden die Ergebnisse der
neusten deutschen Feuilletonforschung mit den Ansatzen der tschechischen ver-

knupft, was die Aussagekraft der Untersuchungsresultate verstarkt.
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Im Hinblick auf das tschechische Feuilleton leistet die vorliegende Arbeit
Grundlagenforschung; es handelte sich um eine erstmalige Korpuserschliellung
und -analyse. Auch die thematische Ausrichtung stellt eine Pionierarbeit innerhalb
der tschechischen Feuilletonforschung dar. Unter themenspezifischen Gesichts-
punkten wurde das Feuilleton der tschechischen Zeitung Lidové noviny von 1918
bis 1938 und das Feuilleton der Zeitschrift Eva von 1928 bis 1938 untersucht.
Pramisse dieser Arbeit war es, den urbanen Raum als Ausgangspunkt und Zentrum
der Moderne zu verstehen. Daher konzentrierte ich mich in der Untersuchung auf
die Metropolen Berlin und Prag. Analysiert wurden die Selbstdarstellungen im
Feuilleton der jeweiligen Stadt, im Falle Berlins erganzt um einige Fremddarstel-
lungen. Beide Hauptstadte befanden sich in einem ahnlichen Kontext, einerseits in
Bezug auf ihre Vorbildfunktion im jeweiligen Land, andererseits als Modelle der
modernen urbanen Industriegesellschaft.

Als Vorbild fir die Urbanisierung und als Ausdruck gelebter Alltagskultur galten die
US-amerikanischen Grof3stadte. Haufig setzte man diesbezuglich New York mit
Amerika gleich, daher diente die Metropole als BezugsgréfRe, wenn es darum ging,
die Modernitat einer Stadt zu beurteilen. So war auch Berlin eine dieser modernen
Groldstadte, die darauf aspirierten, Weltstadt zu werden, und sich dabei an New
York orientierten. Ahnliches galt fir Prag, die GroBstadt im Werden, fur die die
Verbindung Prag — New York ebenfalls aulRerst bedeutungsvoll war. Dartuber hinaus
wurde im Laufe der Studie auch die Linie Prag — Berlin — New York sichtbar. Auch
europaische Metropolen und insbesondere Berlin dienten Prag als Vorbild; Berlin
wurde deshalb verstarkt zum Gegenstand der Beobachtung und schlieRlich zur
Inspiration, da es als das ,New York Europas” galt. An den Beispielen Berlin und
Prag lasst sich im Ganzen deutlich erkennen, wie sehr die US-amerikanische
Grolistadt die moderne Metropolengestaltung in Europa beeinflusste und dass
zwischen der Urbanisierung und Amerikanisierung eine signifikante Wechselbe-
Ziehung bestand.

Vom Wandel der gesellschaftlichen Verhaltnisse in Mitteleuropa nach dem Ersten
Weltkrieg profitierten die Frauen am offensichtlichsten, denn durch die sich allmah-
lich durchsetzende Gleichberechtigung erfuhren sie eine gesellschaftliche Aufwer-
tung. Dies manifestierte sich in einer selbstbestimmten Lebensweise und in einem
veranderten auleren Erscheinungsbild. In der Weimarer Republik war die Neue
Frau Objekt und Innbegriff der Moderne zugleich, die Moderni Zena (Moderne Frau)
war ihr Pendant in der CSR. Vorbild der modernen emanzipierten Frau war in
beiden Landern die Amerikanerin. Alle diese Konstrukte moderner Weiblichkeit

reflektieren wichtige Aspekte der zeitgendssischen Auseinandersetzung mit der
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Modernisierung, die zur Umwertung von Geschlechterrollen und -bildern fihrten
und eine Assimilierung der Geschlechter mit sich brachten. Dementsprechend grin-
dete der Feminisierungsdiskurs, der in Deutschland entflammte, gerade auf der
These, dass die Tragerin von mannlichen Eigenschaften die Frau und der Trager
von weiblichen Eigenschaften der Mann sei. Als Urheber dieser Entwicklung galt
Amerika, denn laut deutscher Vorstellung dominierte die Amerikanerin das geistige
und kulturelle Leben der USA und feminisierte es dadurch. Gleichzeitig attestierte
man ihr jedoch mannliche Eigenschaften wie Rationalitat, Sachlichkeit, Unterneh-
mungslust und Geschéaftstlichtigkeit —dieselben Wesensziige, mit denen der US-
amerikanische Mann auf positive Weise konnotiert war. Der Amerikanerin allerdings
warf man paradoxerweise vor, zu ménnlich zu sein — ganz im Gegensatz zur
modernen, aber immer noch weiblichen Europaerin.

In der jungen CSR galt die Amerikanerin dagegen in erster Linie als hoffnungsvolles
Beispiel fur eine gelungene Emanzipation, besonders im Hinblick auf ihre gesell-
schaftliche Rolle. Die Moderni Zena reprasentierte das gleiche Modernitatsmodell
wie die Neue Frau, war jedoch zusatzlich ein Grundpfeiler der neuen tschecho-
slowakischen Gesellschaft. Deshalb war die Angst vor einer Feminisierung der Ge-
sellschaft in der CSR — anders als in Deutschland — kaum vorhanden.

Gemeinhin galt wahrend dessen, dass man Amerika als dezidiert weiblich wahr-
nahm, entweder als positives Beispiel der Emanzipation oder als Schreckens-
szenario einer verweichlichten Gesellschaft. In jedem Fall aber erwiesen sich
Frauen als Tragerinnen moderner Werte in der jeweiligen Gesellschaft.

Die USA standen generell als Vorbild fir Industrialisierung, technologische Erneue-
rung und Rationalisierung von Arbeits- und Produktionsprozessen. Es war aber die
moderne US-amerikanische Kultur, die sowohl in der Weimarer Republik als auch in
der CSR als Projektionsflache diente, um Wunschvorstellungen, aber auch Prob-
leme und Angste im Umgang mit der Modernisierung zu verhandeln. So zeigten
sich gerade in der Bewertung dieser Kultur die Unterschiede zwischen dem
deutschen und tschechischen Debatten, die im Feuilleton ausgetragen wurden.

Die Massenkultur, die als Inbegriff amerikanischer Kultur angesehen wurde, war in
Deutschland das wichtigste Thema des Kulturdiskurses, der von konservativen
Intellektuellen und Amerika-Gegnern dominiert wurde. Sie firchteten die Amerikani-
sierung als Nivellierung der eigenen Kultur. Diese Haltung spiegelte in hohem Malle
das nach dem verlorenen Weltkrieg erschitterte Selbstbewusstsein einer Nation,
die sich als Kulturnation verstand. Die Entstehung der CSR dagegen wurde erst
durch die Unterstitzung aus dem Ausland, insbesondere aus den USA, mdglich. In

den 1920er-Jahren war die Stimmung im Land von einem starken Aufbauwillen
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gepragt, die tschechoslowakische Kultur hatte sich erst zu konstituieren. Dies
brachte eine gewisse Offenheit mit sich: Man war sich seiner Zugehoérigkeit zum
europaischem, und damit ,héheren” Kulturkreis durchaus bewusst, gleichzeitig aber
gab es keine starke Abwehrhaltung gegenitber US-amerikanischen Einflissen auf
die Kultur.

Die vorliegende Arbeit mdchte manifestieren, dass sich anhand der Linie Stadt —
Frau — Amerika die Modernisierung als Ganzes charakterisieren lasst. An die er-
brachten Forschungsergebnisse liel3en sich weitere Untersuchungen anschlief3en,
die diskursiven Prozesse der Modernisierungsbewaltigung in Europa beschreiben
oder sich mit dazugehodrigen Erzahlmustern beschaftigen. Dadurch ware es
moglich, die Gemeinsamkeiten und Unterschiede in den Diskursen einzelner Lan-
der herauszuarbeiten; ein besonders Augenmerk kdnnte dabei z. B. auf den Ver-
gleich zwischen der Modernisierung im urbanen und im landlichen Raum gelegt
werden. Das in der vorliegenden Arbeit angewandte Verfahren kénnte auch auf wei-
tere Informationsmedien, beispielsweise den Film, oder auf weitere Quellen, wie
etwa Werbung oder Fotografie, Ubertragen werden. Die Themenbereiche Moderni-
sierung und Amerikanisierung kénnten im internationalen Kontext um weitere As-
pekte erganzt werden, z. B. die komparative Erforschung der Modernisierung in den
USA aus europdischer und amerikanischer Sicht, wobei auch das Europa-Modell
der US-amerikanischen Avantgarde Berlcksichtigung finden kénnte. Auch ein Ver-
gleich mit dem Modernisierungsmodell Sowjetunion kdnnte interessante Erkennt-
nisse zu Tage bringen.

Abschlielfen moéchte ich diesen Ausblick mit einem Zitat von Marshall Berman, das

meines Erachtens die Essenz der Modernisierung veranschaulicht:

», 10 be modern is to find ourselves in an environment that promises us adventure, power, joy,
growth, transformation of ourselves and the world — and, at the same time, that threatens to
destroy everything we have, everything we know, everything we are. Modern environments
and experiences cut across all boundaries of geography and ethnicity, of class and nationali-
ty, of religion and ideology: in this sense, modernity can be said to unite of all mankind. «853

853 Berman, Marshall: All that is solid melts into air. The experience of modernity. Simon &

Schuster New York, 1982, S. 15.
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10 Bildanhang

P

posledni minuty.

Abb. 1/ Titelbild: Bata Werbung fiir Damenschuhe. In: Eva, Jg. XI, Nr. 5, (1.3.) 1939.



306

Abb. 2: Cover: Modernes Paar. In: Die Dame, Jg. 57, H. 1, (Oktober) 1929.
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Abb. 4: Cover: Elegante Dame. In: Eva, Jg. VI, Nr. 7, (1.2) 1934.
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Abb. 5: Cover: Die Dame liest ,Die Dame®. In: Die Dame, Jg. 51, H. 4, (November) 1923.
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Abb. 6: Eva liest ,Eva”. In: Eva, Jg. VII., Nr. 12, (15.4.) 1934, S. 3.
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Abb. 7: New York, von Ludwig Kainer. In: Die Dame, Jg. 51, H. 16, (Mai) 1924, S. 4.
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